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 الملخص

من خلال دراسة  ،تهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن تمثلات المرأة لذاتها عبر مواقع الشبكات الاجتماعية

المنهج باستخدام  .في ظل مقترب الدراما الاجتماعية ،ة وصفية لهوية المرأة الجزائرية عبر موقع فيسبوكيتحليل

ومن ثم  ؛البؤرية لجمع البيانات الكيفية ةكأداة لجمع البيانات الكمية والمجموعستبانة المزج بين الا  تم   ،المختلط

امرأة جزائرية من  550 الكميةشملت الدراسة  المتتابع. تفسيري عتماد على التصميم التفسيرها وذلك بالا 

عن  بؤرية  ةموع، إلى جانب مقابلة مجستبانة تم توزيعها إلكترونياابالإجابة على من مستخدمات موقع فيسبوك ق

 توصلنا إلى عدد من النتائج نورد أهمها فيما يلي :، و مشاركة 12شملت طريق الفيسبوك 

على أساس علاقة القرابة والصداقة بالدرجة  يتم اختيارهالافتراضية أمام جمهور  اتهنهويأغلب المبحوثات تؤدي -

 بسبب العادات والتقاليد وخوف الحقيقيةالشخصيةصورهن لذواتهن من خلال هن لا تتمثل أغلب الأولى.
 
من  ا

 .سماءهن الحقيقيةأ أغلب المبحوثاتتستخدم . التحرش

تقوم المرأة الجزائرية بمحاولة إدارة و  الفيسبوك يصور هوياتهن كما هي عليها في الواقع. غلب المبحوثات أن  أتعتقد -

 إيجابية عنها لكن دون أن تقدم معلومات خاطئة.هويتها الافتراضية حتى تقدم صورة الانطباع حول 

 يتأثر تمثل المرأة الجزائرية لذاتها بالعامل الاجتماعي،الديني،النفس ي والتعليمي ولكن بدرجات متفاوتة.-

في حين لا توجد  الاسم المستعار والصورة الشخصية،واستخدام هناك علاقة بين العامل الاجتماعي والديني -

 سم والصورة الشخصية.علاقة بين العامل النفس ي والتعليمي واختيار الا 

لاستخدام مقترب الدراما الاجتماعية في دراسة التمثل  جديدة واتجاهات مستقبلية الدراسة في الأخير قدمت أبعادا

 ومواقع الشبكات الاجتماعية.على فيسبوك 

 الهوية الافتراضية، إدارة الانطباع، التمثل الذاتي، الدراما الاجتماعية، ية،المرأة الجزائر  الكلمات المفتاحية:

   .فيسبوك



 

Abstract 

Using Goffman’s dramaturgical theory, this study aims to reveal the way Algerian 

women represent themselves through social networking websites.  As to how they are depicting 

their virtual identities and managing them through Facebook, while exploring the way they 

construct identities and realize online presence. 

Through mixed method approaches, both quantitative and qualitative information has been 

materialized which is furthered interpreted utilizing explanatory sequential design. A total of 

550 Algerian women who practice Facebook were involved in the study by responding to an 

electronic questionnaire and 12 women participated for a focus group discussion. This 

methodology revealed that the majority of respondents perform there virtual identity role in 

front of chosen audience but that is not neutral; it depends on the kind of relationship they are 

supposed to interact like stranger, kin, friends and family.  The majority of respondent claim to 

use real name but fake profile pictures, because of cultural pressure of the Algerian society to 

the extent that they fear of harassment for showing real photo. Most respondents believe that 

Facebook portrays their virtual identities as they really are.  Algerian women try to manage 

their virtual identities to pervade a positive image without compromising self- respect of being 

truthful in dispersing information. 

The self-representation of the Algerian women is influenced by the social, religious, 

psychological and educational background. The study revealed that there exist a degree of 

central relation between social & religious factors and the use of name and profile picture on 

Facebook. In contrast psychological and educational factors depict no influence or correlation 

into the choices of name and profile pictures. 

 The core finding of this research adds new optimistic ways in the philosophy and approach of 

the use of dramaturgy theory in the study of self-representation on virtual platform. 

Keywords: Algerian Women, Virtual Identity, Self-Representation, dramaturgy, Impression 

Management, Facebook. 
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مقدمة                                 الفصل الثاني 

 

حيث يصف تطبيقات  ؛الجيل الثاني للأنترنيت بشعبية كبيرة في السنوات الأخيرةمصطلح الميديا الاجتماعية و حظي 

من خلال مختلف الـأفكار  كةار ومش والتي تمكننا من إنتاج ونشر الويب التي تستخدم بشكل واسع في مختلف المجالات

 المرسل والمستقبل.لكترونية في عملية تفاعلية بين الوسائط الإ

لتصبح أداة هامة في  ،مواقع الشبكات الاجتماعية أدوات الميديا الاجتماعية وفي مقدمتها ومع مرور السنوات تطورت

في  إذ يكفي الشخص أن يجلس إلى حاسبه ويتصل بالأنترنيت ليدخل في نقاشات عامة وتفاعلات ؛اعل الاجتماعيفالت

بارزة ها تحظى بمكانة تجعل تيوال ،مواقع الشبكات الاجتماعيةخصوصية هذا التفاعل ازدياد يساعد في ما و  .مختلف المجالات

هتمامات للتعبير عن الذات ومشاركة مختلف الأفكار والا لما تفتحه أمامهم من مجالات واسعة ومتنوعة في أوساط المستخدمين 

 هويتهم الافتراضية أمامهم.  يؤدونختيار أعضائها الذين سواء بشكل عام أو من خلال مجموعات يقومون بإنشائها وبا

ويستند هذا المنظور على الملفات  ،دوات التي تؤثر على حياتنا الاجتماعية اليوممواقع الشبكات الاجتماعية من أهم الأ د  عوت  

هات التي يتم إنشاؤها من قبل هؤلاء الأعضاء و بالإضافة إلى النصوص والصور والفيدي ،الشخصية التي تقدم وصفا لكل عضو

فتراضي يتفاعلون فيه ضمن هوية يقومون بإنشائها واختيار خصائصها اوالتي تنقلهم من التواجد في المجتمع الطبيعي إلى تواجد 

 وملامحها.

ل والعلاقات الاجتماعية في ظل هذه الوساطة ثالعديد من الدراسات حاليا بمراجعة الفهم التقليدي للهوية والتموتهتم 

، فردية تتيح التعبير عن الذاتإلزامية  ، حيث تشير بعض الدراسات إلى أن بيئة الأنترنيت استطاعت أن توفرالتكنولوجية

 ;Boyd 2010الذاتي ) والتمثيل العرضموضوع نترنيت تركز على الدراسات التي تهتم بالهوية عبر الأوهذا ما جعل أغلب 

Wynn & Katz 1997; Papacharissi 2002; Baym 2010)  
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التمثل أن يتمثلوا لذواتهم بوعي، ومن الطرق التي تساعد في فهم هذا  المستخدمين من مواقع الشبكات الاجتماعيةوتتطلب 

تل فيسبوك صدارة هذه المواقع لمكوناته التي الذاتي المعلومات والمواد التي يقوم الأفراد بنشرها على ملفاتهم الشخصية، ويح

 تساعد في البناء الافتراضي للهوية ومن ثم أدائها أمام جمهور يتم اختياره من قبل المؤدي على شبكة فيسبوك. 

 ها لهاوتقديملذاتها لمية السائدة عن المرأة مفاهيم عن الأنوثة وأثرت على طريقة رؤية المرأة شكلت التمثلات العا وبموازاة ذلك

يمكن للأفراد أن يؤدوا أدوارا لتحقيق شرح كيف حول عرض الذات   (1959)في نظرية إرفينغ غوفمان في سياقات مختلفة.

ا واهتماماتها كة حياتهار صل الاجتماعي للمرأة مجالا لمشانطباعات مرغوبة لدى الآخرين وفي الوقت الحالي تتيح منصات التوا

 إعادة رسم صورتها حسب حاجاتها الشخصية.كذلك   ،أمام جمهور واسع

وفي ظل التجاذبات الاجتماعية والسمات الشخصية الخاصة بالمرأة اختلفت الطرق التي تتمثل بها لذاتها من مجتمع إلى آخر 

العلاقة بين هويتها الافتراضية والحقيقية وحدود حول ومن وسيط تكنولوجي إلى آخر لتطرح معها العديد من التساؤلات 

  ،على اعتبار أنه أكثر مواقع الشبكات الاجتماعية استخداما في الجزائرفيسبوك وبخاصة العرضها لذاتها على هذه المنصات 

إلى جانب البناء المعماري للموقع الذي يتيح العديد من الخدمات لإنشاء الهوية الافتراضية، ولا يتوقف الأمر على ما يتيحه 

 صدقاء والنصوصـأالو  لصورة الشخصيةوا سميار الاكاخت   لذاتها؛ هذا الموقع وإنما ماهو مسموح به ليستخدم في تمثل المرأة

إلى جانب الصورة النمطية ، و في مجتمع تحكمه العديد من المعايير الاجتماعية والثقافية والدينية. وغيرها التي تتم مشاركتها

بالعديد من العوامل التي تؤثر عليه مساهمة في تقليص الهوة بين  يرتبط موضوع التمثل عبر الأنترنيت فإن  للمرأة الجزائرية، 

 .ماهو واقعي وماهو افتراضي

وتسعى دراستنا هذه إلى الكشف عن الطرق التي تتمثل بها المرأة الجزائرية لذاتها من خلال موقع فيسبوك في ضوء المقترب 

نها فصول منها ما هو نظري وم تةيكلت هذه الدراسة في سعلى ذلك ته اوبناء ،نطباع لإيرفينغ غوفمانالدرامي وإدارة الا

 على النحو التالي: ،اهو تطبيقيم
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من خلال طرح إشكالية الدراسة وتساؤلاتها، ؛ حيث حللنا فيه موضوع الدراسة، ويخص الإطار المنهجي الفصل الأول

  الدراسة.ختيار الموضوع، أهميته وأهدافه بالإضافة إلى مفاهيم اأسباب 

علق بالمنهج المستخدم، تمتبوعة بالفرضيات. لننتقل بعد ذلك للإجراءات المنهجية فيما يثم قدمنا بعد ذلك الدراسات السابقة 

 أدوات البحث، وعينة الدراسة.

ف يحيث قدمنا مجموعة من التعار  ،لموضوعي التمثل ومقترب الدراما الاجتماعية وإدارة الانطباع الفصل الثانيخصصنا 

، أهم المفاهيم من خلال فكرته العامةالخاصة بالتمثل في علم الاجتماع وعلم النفس، ثم تناولنا مقترب الدراما الاجتماعية 

 وقع فيسيوك.ات المتعلقة بمسالدرافي  توظيف هذا المقتربإلى جانب  ،المتعلقة به

 أجزاءوالذي قسمناه إلى ثلاثة  ،كات الاجتماعية، الفيسبوك والفضاء الافتراضيموضوع مواقع الشب :الفصل الثالثوتناول 

واقع لمول ماهية الفضاء الافتراضي ووجود المرأة في هذا الفضاء. وخصصنا الجزء الثاني الجزء الأحيث قدمنا في أساسية 

انتقلنا إلى الجزء الثالث الذي تناول الوظيفة الاتصالية  ثم، الشبكات الاجتماعية من ناحية تعريفها، نشأتها واستخدامها

 للموقع، مميزاته ثم خصوصيته كموقع للتفاعل. ا  حيث قدمنا فيه تعريف ،كلموقع فيسبو 

حيث  ،الهوية الافتراضية والتمثلات الذاتية عبر مواقع الشبكات الاجتماعيةللتفصيل في موضوع  الفصل الرابعخصصنا 

انتقلنا إلى الحديث عن التمثل قسمناه إلى ثلاثة أجزاء، شرحنا في الجزء الأول تعريف الهوية الافتراضية وعلاقتها بالواقعية، ثم 

فيه تشكيل الهوية الافتراضية والتمثل الذاتي، بناء الشخصية  ناولناوالذي ت ؛الذاتي من خلال الهوية الافتراضية في الجزء الثاني

 أشكال التمثلات الذاتية عبر مواقع الشبكات الاجتماعيةالمشهورة والتمثل الخاطئ. أما الجزء الثالث فاقتصر على تقديم 

  (.التمثلات المكتوبة، المصورة والكمية)
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لهوية الافتراضية للمرأة الجزائرية والعوامل المؤثرة على تمثلها لذاتها عبر بتحليل نتائج الدراسة حول  الفصل الخامسوارتبط 

فيسبوك حيث قسم إلى ثلاثة أجزاء حللنا فيها النتائج الكمية والكيفية، من خلال طبيعة استخدام فيسبوك، بناء الهوية 

 تمثل المرأة الجزائرية لذاتها.الافتراضية، إدارة الانطباع والعوامل المؤثرة على 

 استخلاص النتائج.إلى جانب اختبرنا الفرضيات الخاصة بالدراسة  الفصل السادسفي و
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

 إشكالية الدراسة وتساؤلاتها .1

للأفراد بالسيطرة على عرضهم لذواتهم  وبات يسمح، أكثر ثراءا بمرور الوقتالتمثل للذات عبر الأنترنيت  أصبح

تعبر عن المثالية التي فتراضية تهم الاهويامن تكوين  إذ يمكنهم ،ستراتيجياوإدارة التفاعلات الخاصة بهم عبر الأنترنيت بشكل 

متنوعة مواقع الشبكات الاجتماعية مثل فيسبوك في التأسيس لخدمات  الذات الفعلية، ولقد نجحت عكس حقيقة بدلا من

التفاعل وعرض الهوية كسست وساطة للعمليات الاجتماعية  أكما أنها   ،تساعد في تمثل المستخدمين لذواتهم بطرق متعددة

والتي عادة ما تنتمي إلى مجالات خاصة لا يوجد فيها وسيط، وتحظى حرية التعبير عن الذات في الوقت الحالي بأهمية كبيرة 

حيث تسمح ، (Boyd and Elison, 2008)أكثر أدوات الاتصال فاعلية   دتع خاصة من خلال هذه المواقع والتي

بتجسيد الهوية الافتراضية من خلال الإستناد إلى الملفات الشخصية التي تقدم وصفا لكل عضو بالإضافة إلى النصوص 

 فتراضية وإدارتها وتنظيمها. والصور والفيديوهات التي تساهم في أداء الفرد لهويته الا

شار إلى أن الأشخاص لا أحيث  ؛نطباعمن الباحثين الأوائل في مجال عرض الذات وإدارة الا  (Goffman,1959)دويع

وفي  .الصورة المرغوبة لىلحفاظ عأيضا إلى اسعون ييسعون فقط إلى إقناع الآخرين بالنظر إليهم كشخصيات موثوق فيها بل 

ن يقدموا هذه الصورة أفراد يمكنهم فإن الأ بخاصةوموقع فيسبوك  بعامّةلشبكات الاجتماعية استخدام الواسع لمواقع ظل الا

إلى جانب صدقاء التحديثات، اليومية، عدد الأ، انتقائهم لصورهم الشخصيةمثل  ؛الميزات التي يتيجها هذا الموقع من خلال

فإن  "فيسبوك"موقع في بمجرد تسجيل الدخول فإنه  Goffmanعلى أعمال بناء و  اليومية في هذا الفضاء، فاعلاتهمت

( يقوم من   front-stageبذلك إلى منصة أمامية ) الفيسبوك يتحوللآلي في عملية عرضه لذاته  شكلالمستخدم يبدأ ب

  .ويقوم بإدارة الانطباع حول هويته الافتراضيةخلالها بعدد من الأدوار أمام جمهور يختاره هو فيتمثل لذاته 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

ويرجع العديد من الباحثين عند دراستهم لعرض الذات وتمثيلها من خلال مواقع الشبكات الاجتماعية  إلى بحوث 

1959Goffman حول عرض الذات وإدارة الانطباع ومنهم    Scott Counts & Kristin Stecher 2009, 

Riccio,2010, Lerner 2010, Madison2014, Lupinitti2015). 

نتشار الواسع لاستخدام مواقع الشبكات الاجتماعية  بدأت تتراءى نقاشات جديدة بين الأكاديميين حول موضوع لاومع ا 

وأمام الإصرار على التواجد   -الأنا والآخر-قضية الهوية عبر طرح اصة بخ ؛ذه المواقع بالنسبة للجنسينالجندر واستخدام ه

هتمام من لاأن هذا ا باحثونيرى  ؛هتمام بهفي المجتمع الافتراضي بناءا على: العرق، الجنس، والعمر، الذي يتضاعف الا

ستمرار في تنظيم الأجسام والأفكار كما الابأن  يعتقدونو   Crisis of Imaginationشأنه أن يشكل أزمة في التصورات 

فتراض في حين أنه من المفترض أن يكون هنالك إلى الانفسها القضايا الواقعية  نتقالاسيؤدي إلى هو الحال في الحياة الواقعية 

 أوسعما يمكنه أن يفتح مجالا  ؛الفيزيائي في الواقع والتواجد الافتراضي الذي تحكمه الثقافة السيبرانيةفصل بين التواجد 

  عن الذات.برأك اللتحرر وتعبير 

هتمام الكبير باستخدام مواقع الشبكات الاجتماعية بشكل واضح وملموس زاد اهتمام الدراسات بالكشف عن ومع الا

استخدام الجنسين وطرح جدلية صية مستخدميها والكشف عن هويتهم والتمثل لذواتهم تأثير هذه المواقع في رسم شخ

، ويرتبط هذا الجدل في العالم العربي باستخدام المرأة لهذه الوسائط _كواحدة من أهم الأدوات التكنولوجية للتكنولوجيا

الكثير من التساؤلات حول الهوية التي تظهر وبناءا على ذلك تطرح  ،على عكس الرجلوحدود استخدامها لها  -الحديثة

التي تظهر بها كثيرا ما يتأثر بالمحيط  فبناء المرأة للشخصيةلهذه الهوية،  وطريقة إدارتها  ،بها  المرأة على الشبكات الاجتماعية

 الاجتماعي الذي تعيش فيه والذي يفرض عليها عددا من العادات التي كثيرا ما تنطلق من الحكم الافتراضي إلى  الواقعي.
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مثل خروج المرأة ا ويأتي هذا الطرح في الوقت الذي انتقلت فيه المرأة من مجتمعات منغلقة تحمل عددا من التصورات حوله 

ستخدامها لأساليب التواصل الاجتماعي؛ إلى جانب النظرة التقليدية التي عرفتها المجتمعات منذ القدم، إلى طرق او  ،للعمل

مرأة ما يتاح للرجل بل أصبح حتى بإمكان المرأة أن تبدي تحررها وأفكارها وتدخل زمن منكشف ومجتمع أصبح يتاح فيه لل

فتراضية مع الرجل تتجاوز فيها كل الطابوهات وتطرح ما يعنيها من قضايا سواء من خلال هويتها الحقيقة أو افي نقاشات 

 Gender-switching in  On-lineأثناء تعاطيها مع هذه التقنيات ثانيةمن خلال استغلال هوية 

Communication ، فقد اتجهت ، في تقديم صورة المرأة ابارز  الإعلام التقليدي خلال عقود مضت دور لوإذا كان

رتها من خلال صبح لها دور بارز في رسم صو أعلى الرغم من أن المرأة اليوم  لها بعض وسائل الإعلام إلى تقديم صورة نمطية

والمرأة الجزائرية ليست بمعزل عن هذه  بالطريقة التي تتناسب مع شخصيتها،ا وإدارة الانطباع حوله ويتهاله يفتراضالبناء الا

وساهم  ،هذا النظام الاجتماعي الذي غذى عبر عصور مضت صورة نمطية للمرأة الجزائريةكما أنها ليست بمعزل عن   ،الصورة

ستخدام الواسع لموقع فيسبوك في الجزائر الاومع في تشكيل شخصيتها من خلال علاقتها بهذا الواقع المادي الاجتماعي، 

نتاج وتشكيل وجود جديد لها في بيئة افتراضية إإعادة ا وتجلي العديد من الأدوات الجديدة التي تتيح له ،من طرف المرأة

بالشكل الذي  ينلآخر أمام اهر بها ظالجزائرية مثل نظيراتها فرصة لإعادة تشكيل واقعها وصياغة صورة لها تأصبح بيد المرأة 

بمدى عمق الرابط الذي  الجزائرية ستخدام مواقع الشبكات الاجتماعية بالنسبة للمرأة ايرتبط قد تريد، ومن هذا المنطلق 

تقدم لها فتراضية اذاتها من جديد في بيئة فيه ف شتستكالوقت الذي البناء الإجتماعي الذي تنتمي إليه في يعيدها إلى 

تسعى هذه الدراسة إلى الإجابة  ؛وبناءا على هذا أدوات رقمية لإعادة تشكيل هويتها والتمثل لذاتها في الفضاء السايبري،

 :  على التساؤل التالي

جتماعية وماهي العوامل التي تؤثر على أدائها لهويتها كيف تتمثل المرأة الجزائرية لذاتها عبر مواقع الشبكات الا
 فتراضية؟لاا
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

 :نحاول من خلال هذه الدراسة الإجابة على التساؤلات الفرعية التاليةو 

 .ما طبيعة استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك ؟1

 سبوك؟يعلى فوإدارة الانطباع حولها  كيف تقوم المرأة الجزائرية بأداء هويتها الافتراضية  .2

نطباع فتراضية وإدارة الا.هل توجد اختلافات ذات دلالة إحصائية في استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك، أداء هويتها الا3

 )السن،الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(؟السوسيوديمغرافية  للمتغيراتحولها تبعا 

على تمثلات المرأة لذاتها عبر )الاجتماعي،النفسي،الديني،التعليمي(  السوسيوسيكولوجيةوامل تؤثر الع.إلى أي مدى 4

 موقع فيسبوك؟

على تمثل المرأة لذاتها تبعا   وامل السوسيوسيكولوجية.هل توجد اختلافات ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير الع5

 لمتغير )السن،الحالة الاجتماعية،المستوى التعليمي(؟

لذاتها عبر الجزائرية تمثل المرأة و  )الاجتماعي،النفسي،الديني،التعليمي( العوامل السوسيوسيكولوجيةماهي العلاقة بين .6

 ؟سم المستعار والصورة الشخصيةمن خلال الا فيسبوك

 نطباع حول هويتها الافتراضية؟على إدارة المرأة للاوامل السوسيوسيكولوجية ؤثر العت.هل 7

 أسباب اختيار الموضوع .2

من أصعب مراحل البحث هو اختيار الباحث لموضوع بحث يساهم في إثراء المجال المعرفي، وهناك مجموعة من الأسباب 

 دفعتنا للخوض في هذا الموضوع:

عبر مواقع عدم توفر دراسات عربية أو جزائرية تتناول تمثلات المرأة لذاتها موضوع الدراسة حيوي وحديث إلى جانب  ديع-

 .dramaturgy approachوإدارة الانطباع  في ظل مقاربة الدراما الاجتماعية ةالشبكات الاجتماعي
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

فتراضية وأدائها اصة ما يتعلق ببناء هويتها الابخمن القضايا العديد  تنوع استخدامات المرأة الجزائرية لموقع فيسبوكيطرح -

 على منصات مواقع الشبكات الاجتماعية.

لذاتها المرأة الجزائرية  الرغبة في فهم العلاقة بين الهوية الافتراضية والحقيقية للمرأة ومدى تأثير مختلف العوامل على تمثل-

 فتراضيا.ا

من خلال  الجزائرية سواء اصة من خلال الملاحظات المستمرة للأدوار التي تلعبها المرأةبخبالموضوع  صيهتمام الشخالا-

ميولات الطالبة الذاتية نحو دراسة موضوع الواقع إلى جانب  فيسبوك لىشخصية عصفحتها العبر أو المجموعات المختلفة 

 .الافتراضي عموما

واختبار أدوات بحثية جديدة تستلزم جهدا  ،موضوع التمثلات عن طريق الأنترنيتالرغبة العلمية في البحث بعمق في -

 جديدة لبحوث مستقبلية. اأكاديميا وتقدم أفكار 

 أهمية الدراسة وأهدافها :.3

 أهمية الدراسة:. 1.3

إلى جانب نطباع،  وإدارتها للافتراضية للمرأة الجزائرية، تمثلها لذاتها إبرازها للهوية الاتكتسب هذه الدراسة أهميتها من 

الاهتمام الكبير الذي تحظى به مواقع الشبكات الاجتماعية في السنوات الأخيرة إذ أصبحت جزءا لا يتجزأ من حياتنا 

فتراضية والحقيقية الافتراضي وأصبحت الفجوة بين الهوية حيث مدّ هذا الاهتمام جسرا بين الواقعي والإ ،اليومية ومن تفاعلاتنا

الأمان وغيرها ة، الخصوصي، منها عرض الذاتو العديد من القضايا الاجتماعية حول  اكبير   ما يثير جدلال إلى التلاشي تمي

ستخدام الابطبيعة هتمام لإفي مجال الجندر واستخدام التكنولوجيات الحديثة للإعلام والاتصال وا المهمة الطروحاتإلى جانب 

 ن تقدمهاأوالصورة التي تحاول  تمثلاتها لذاتهاالتي تحكم تصرفات المرأة وتؤثر على  العواملبعدد من  وعلاقته بالدرجة الأولى
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

كما تتجلى أهمية هذه الدراسة منى خلال وكذا الصورة التي يراها بها الآخر من مستخدمي هذه الشبكات.   ،عن نفسها 

 مايلي :

 في مجال حديث ومرن لم تتم السيطرة على متغيراته بعد.  الاجتماعية استخدام المناهج البحثية والنظريات •

 نطباع.وإدارتها للا، تمثلاتها لذاتها للهوية الافتراضيةلاستخدام المرأة محاولة إعطاء تفسير علمي  •

ومواقع الشبكات الاجتماعية  يمكن أن تكون هذه ، المرأة نظرا لقلة الدراسات التي تتناول العلاقة بين التمثلات •

 الدراسة بمثابة إثراء للدراسات الإعلامية والاجتماعية.

 أهداف الدراسة:.2.3

الفضول  واسعا تختلف أهدافه وتتعدد معطياته ويهدف تبني أي باحث لموضوع معين إلى سدّ  مجال البحث العلمي مجالا يعد

تمثلات المرأة لذاتها عبر مواقع الشبكات ، ولذلك تهدف دراسة المعرفي الذي يلازمه، وإزالة الغموض عن بعض القضايا

 إلى مايلي:  الاجتماعية 

 .التعرف على طبيعة استخدام المرأة للفيسبوك •

 .التعرف على طريقة بناء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية وإدارة الانطباع حولها •

 وعلاقة هذه العوامل ببنائها لهويتها الافتراضية.استكشاف العوامل التي تؤثر على تمثلات المرأة لذاتها  •

)الاجتماعية،النفسية،الديني،التعليمي( على طريقة إدارة المرأة للانطباع السوسيوسيكولوجية التعرف على أثر العوامل  •

 حول هويتها الافتراضية.
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

 مفاهيم الدراسة:.4
 :لذاتها  المرأةتمثلات .1.4

 لمرأة:.ا1.1.4

ماكانت السوسيولوجيا العفوية تنظر إلى المرأة كمعطى بيولوجي بالأساس، فإن السوسيولوجيا العلمية تنظر إليها كبناء إذا 

تماعي بالدرجة الأولى، منذ الثلاثينيات من القرن الماضي بينت مارغريت ميد في بحث ميداني كيف أن الأنوثة مثلها مثل جا

نما من البنية الثقافية التي تنتمي إليها. والدليل إعطى بيولوجي أي من الوراثة، و الرجولة لا تكتسب معناها من الجنس كم

على ذلك هو هذا الاختلاف القائم إلى حد التعارض بين فضاء ثقافي وآخر في توزيع المعاني وإعطاء الدلالات للأنوثة، 

 .1على حد السواءوكذلك للرجولة 

مستخدمة موقع فيسبوك والتي تقوم بتقديم ذاتها للآخرين من خلال هويتها المرأة الجزائرية هي والمرأة في هذه الدراسة 

  الافتراضية.

 التمثل الذاتي :. 2.1.4

فسهم من خلال علاقتهم أنعرف بها الأشخاص الطريقة التي ي  التمثل الذاتي على أنه   Encyclopediaيعرف قاموس  

التنمية الذاتية عملية متواصلة طوال العمر فإن شعور الفرد على اعتبار أن الآخرين، والتي ترتبط جوهريا ببناء الهوية، و مع 

خلال حياة الفرد، وبالتالي فإن التمثل الذاتي لديه آثار هامة على الأداء الاجتماعي  -إلى حد ما-بالذات يتغير على الأقل 

 تي في مرحلة مبكرة من الطفولة مع الإعتراف بأن الفرد هو كائن فيزيائي منفصل على الآخرين، التمثل الذاويبدأ والعاطفي . 

                                                           
، مقال منشور في سلسلة كتب المستقبل العربي الاجتماعي في الأردن-صورة المرأة في البناء الثقافي(: 2014ميسون العتوم )  1

الوحدة العربية، بيروت ، (: المرأة العربية من العنف والتمييز إلى المشاركة السياسية، تحرير عبد الإله بلقزيز،مركز دراسات 70)

 40 ص
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

 التمثل في وتحدث التغيرات والمعرفية، الاجتماعية البناءات على ويستمر تطور التمثل الذاتي طوال مرحلة البلوغ لأنه ينطوي

 . 1دوالاجتماعية للأفرا التطورات المعرفية مع الذاتي

)الذين بها المرأة الجزائرية ذاتها للآخرين  قدمالطريقة التي تعلى أنه ولغايات هذه الدراسة سيتم تعريف تمثل المرأة لذاتها 

من خلال هويتها الافتراضية وباستخدام مختلف ( -فيسبوك-ينتمون للشبكة الاجتماعية الافتراضية التي تنتمي إليها

 .ة على موقع فيسبوكوالرموز التكنولوجية المتاح دواتالأ

 الشبكات الاجتماعية:.2.4

المواقع التي تتيح للأفراد التواصل في مجتمع افتراضي يعرفون  يمكننا تعريف مواقع الشبكات الاجتماعية على أنها مجموعة من

والصور والفيديوهات هتمام، يقوم الأفراد من خلال هذه المواقع بنشر عدد من المواضيع ويتبادلون فيه الا ،فيه بأنفسهم

وغيرها من النشاطات التي يستقبلون تعليقات عليها من طرف المستخدمين الذين ينتمون لهذه الشبكات ويملكون روابط 

 .مشتركة

 الهوية الافتراضية:.3.4

 يتم التي الشخصية على أنها webopedia الويب موسوعة حسب Virtual identity الافتراضية الهوية عرفت

  . للمستخدمين الظاهري والشخص الطبيعي الشخص بين وصل كأداة  يعمـل الذي نسانالإ المستخدم طرف من إنشاؤها

 

 

                                                           
 من  2017_03_12تم استرجاعها بتاريخ  1

 https://www.encyclopedia.com/medicine/psychology/psychology-and-psychiatry/self-

representation 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

ونقصد بالهوية الافتراضية في هذه الدراسة الشخصية التي تقوم المرأة الجزائرية بإنشائها من خلال التسجيل في موقع 

 .امستعار كان أو   اكان حقيقيأحيث تقوم ببنائها من الملف الشخصي، الصورة الشخصية، اللغة والإسم سواء  ،فيسبوك

 .مع الآخرين لغايات التعبير عن الذات والتفاعل وتستخدمها

 .الدراسات السابقة5

 الدراسات الأجنبية :.1.5

الويب عبارة عن منصة أمامية:درامية استخدام بعنوان : كل Jaime R. Riccio  (2013 )الدراسة التي قام بها  ▪

  1الميديا الاجتماعية لدى الشباب

 22-18طبقت الدراسة نظرية الدراما الاجتماعية لغوفمان على واجهات ومضمون الشبكات الاجتماعية  للشباب بين 

التعرف على كيفية متابعة  هدفت الدراسة إلى .واختار الباحث المواقع الأكثر شعبية وهي موقع فايسبوك وتويتر ،سنة

تحكم  ةالتعرف على كيفيإلى جانب  المستخدمين  البالغين الشباب وتشكيل شعورهم الذاتي من خلال الفيسبوك وتويتر.

من خلال تفاعلهم على الشباب  يلعبونها مستخدمو فيسبوك وتويتر البالغين في الهويات التي يقدمونها للآخرين والأدوار التي 

في كلا  وكيف تتجلى الدراما من قبل المستخدمين البالغين الشباب، تر، إلى جانب استكشاف مناطق التفاعلفيسبوك وتوي

 . وأنواع الرسائل الدرامية التي تظهر في المحتوى الذي ينشره الشباب الموقعين،

 

 

                                                           
1 Riccio, J. R. (2013). All The Web's a Stage: The Dramaturgy of Young Adult Social Media 

Use (Doctoral dissertation, Syracuse University). Retrieved 15-04-2016 

https://search.proquest.com/openview/35cbd855b6111da44ce54d381d421b7b/1?pq-

origsite=gscholar&cbl=18750&diss=y 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

من الذكور  25فيسبوك وتويتر )مستخدمي   profilesبروفايلات  تحديثات  من 50 ـل استخدمت الدراسة تحليل نصي 

 من الإناث( على مدى فترة شهر واحد من أجل تقييم فعال للسياق الدرامي في هذه التحديثات وتفاعلات المستخدم. 25و

في اختيار المبحوثين حيث قام الباحث بطلب صداقة للمبحوث على فيسبوك أو  (كرة الثلج)اعتمدت الدراسة على عينة 

 ي صديق له يريد المشاركة في أن يكون عينة للدراسة. أكان هناك   إذاويقوم الباحث بسؤال المبحوث الأول متابعته على تويتر 

قام الباحث بعد ذلك بدراسة المشاركات التي يضعها المبحوثين في كل موقع مشيرا إلى اختلاف طبيعة الموقعين عن بعض 

 وتوصل الباحث إلى مجموعة من النتائج كان أهمها: 

ات مختلف الأدو  من خلال تم اكتشاف أربع فئات أولية. هذه الفئات ظهرت على أساس أساليب المشاركين لأداء الهوية-

كل من فيسبوك   فين و المستخدميقوم نترنت. التي تقدمها مواقع الشبكات الاجتماعية لعرض الذات للجمهور على الأ

وتويتر بأداء هويات مختلفة من خلال التفاعل مع الآخرين )مثل الإعجاب بصفحة شخصية مشهورة ومتابعتها أو علامة 

نشر صور من مناصبهم الوظيفية...، التركيز على هواياتهم المفضلة ، إلى تجارية معروفة ..(، التركيز على الوظيفة من خلال 

 جانب تأثيرات الحياة اليومية.

، المشاهير المحليين، The Healthy Lifestylerدوار أساسية : الحياة الصحية أكشف فايسبوك عن ظهور خمسة -

The Pop Culture Maven لسينما العالمية مثلا  ويتضمن ذلك إعادة )ويقصد بها الأشخاص المهتمين بشكل كبير با

 نشر المستخدمين لمقاطع الأفلام الجديدة و إقتباسات الأبطال وغيرها( ،

The girls’ girl : ويقصد به الباحث مشاركات خاصة بالإناث، والتي تتميز برسائل الصداقة والأخوة حيث تقوم الفتيات

يلتقون فيها عند الخروج معا إلى جانب طلب مثلا من الصديقات الخروج معا لقضاء ماكن التي بإشارة إلى صديقاتهن والأ

 هو الشخص الذي يدعم الممثلو  ،the shill and the informerإلى جانب الأدوار الداعمة  وقت ممتع.
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

لدعم الشخص  حسب النظرية الدرامية ويظهر هذا في فايسبوك من خلال دعم تعليقات أو حتى من الكتابة في الصفحة

الشخص الذي يكسب  ثقة الجمهور من خلال ما يكتبه وما يفعله على فايسبوك وبالتالي  informer دويع  ،لنفسه

 فهو يدعم  أداءه. 

تويتر كمنصة خلفية: من خلال تحليل التحديثات على تويتر  توصل الباحث إلى  أن المستخدمين  الشباب يميلون إلى *

يحدث في وقت لاحق على  الذي سترخاء  والتحضير للعرض الأكبر للإ    backstageاستخدام تويتر كمنصة خلفية 

 فيسبوك.

زيد من الحرية لتحديث أدوارهم المختارة في هذا الموقع، ويرجع ذلك مامية: يبدو أن الشباب لديهم المأفيسبوك كمنصة *

 .جزئيا إلى مجموعة متنوعة من الطرق التي للتعبير عن دور واحد

هناك العديد من العناصر التي تساعد في أداء الأدوار الدرامية في كل من فيسبوك وتويتر حيث يستخدم المبحوثون الصور، -

 ، النصوص الهايبر درامية والتي تتضمن تحديثات وتعليقات شاعرية.hashtag الروابط، الوسم

 1( بعنوان المرأة الإيرانية في الفضاء السايبري2015) Sedigheh Karimiالدراسة التي قامت  بها  ▪

نترنيت، حيث اهتمت الدراسة اف الهوية الجندرية للمرأة وعلاقتها بوسائل الإعلام وتحديدا الأشهدفت الدراسة إلى استك

بتمثلات المرأة في الأنترنيت من خلال التركيز على الحرية الخفية حيث تقوم المرأة الإيرانية بتشكيل هويتها الافتراضية من 

عتمدت هذه الدراسة على المنهج الكيفي من مقاربة نظرية اخلال التحرر من المجتمع الذي يهيمن عليه الجانب الذكوري. 

اف النسوية  السيبرانية من خلال مفهوم الهوية وعلاقتها بالجندر ومن ثم تشكيل هوية المرأة وعناصرها فيما يتعلق لاستكش

  :ة المرأة الإيرانية في الآونة الأخيرة توصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهمهاطومن خلال دراسة أنشبالإعلام.

                                                           
1 Karimi, S. (2014). Iranian women’s identity and cyberspace: Case study of stealthy 

freedom. Journal of Social Science Studies, 2(1), 221. 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

بالرغم من سيطرة  االأنترنيت وسعت لاستخدامها لتحقيق المزيد من النجاح نحو أهدافههمية أأن المرأة الإيرانية أدركت 

ة في طريقة استخدام الأنترنيت يلم تتخل الناشطات الإيرانيات عن الأمل وأظهرن درا ؛ حيثالحكومات على الأنترنيت

 لتحقيق أهدافهن.

اهتمامهن  رتفعن تدريجيا من كونهن أمهات وربات منازل جلّ ا يوتوصلت الدراسة إلى أن النساء رغم سيطرة المجتمع الذكور -

أسرهن الخاصة لتمتلكن أدوار مؤثرة في الحياة العامة. وتوفر وسائل الإعلام الجديدة فرصا جيدة  للمرأة من أجل بناء هوياتها 

اعية ويوفر وسيلة لتسجيل بمثابة أرشيف العلاقات الاجتم دبمفردها في المجال العام. ومثال ذلك موقع فيسبوك الذي  يع

وحفظ  السيرة الذاتية وتعزيز الذاكرة الاجتماعية.  self-presentationالتفاعلات الجارية. بل هو وسيلة لعرض الذات 

رغب يوهكذا، يمكن أن يقدم الفيسبوك سجل من نسيج الحياة اليومية للأفراد أو على الأقل وجهة نظر حول الحياة التي 

وخلاصة القول إن الفضاء الإلكتروني يمثل لمحة جديدة عن الأمل بالنسبة للعديد من الفئات  .يرهاالمستخدمون في تصو 

 فتراضية.المهمشة، بما في ذلك النساء وذلك من خلال الطبيعة التفاعلية والمفتوحة لهذه البيئة الإ

( بعنوان الإعلام وتصورات التمثل الذاتي: الخداع من 2015)  Lindsay Hildebrandtالدراسة التي قام بها  ▪

  1خلال المواعدة عن طريق الانترنت 

نترنت تختلف بين المستخدمين طريق الأسعت هذه الدراسة إلى التعرف على ما إذا كانت التصورات حول التعارف عن 

شكيل هذه الانطباعات. ولتحقيق هذا وغير المستخدمين إضافة إلى الكشف عن مساهمة وسائط الإعلام الجماهيري في ت

 فيما  paceستمارة إستبيان متبوعة بمقابلات قام من خلالها الباحث باستجواب طلبة جامعة إالهدف استخدمت الدراسة 

 

                                                           
1 Hildebrandt, L. (2015). Media and Self Representative Perceptions: Deception in Online 

Dating.retrieved 11-12-2016 http://digitalcommons.pace.edu/honorscollege_theses/149/ 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

يتعلق بتجارب تعارفهم عبر الانترنيت أو عدم وجودها ومواقفهم من هذا التعارف بالنظر إلى وسائل الإعلام الشعبية، 

 والشبكات الاجتماعية، والعوامل الفردية الشخصية.وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج نورد أهمها فيما يلي: 

أكثر من موقع فيسبوك في حين   datingللمهتمين بالمواعدة والتعارف موقع أنستاغرام أكثر المواقع شعبية بالنسبة  ديع-

  .ك أكثر شعبية بالنسبة للأشخاص الذين يسعون للتعارف في الواقع أكثر من الافتراضو يعتبر موقع فيسب

تمثلات  بالنسبة للعلاقة بين الهوية والتمثل الذاتي توصلت الدراسة أن الصفحات الشخصية على مواقع المواعدة كانت-

صادقة ومطابقة لشخصية المستخدم في الحياة الواقعية ومع المقارنة مع كتابات إرفينغ غوفمان هذا ينسجم مع مفهوم 

نطباعات المقدمة والانطباعات المنتجة المختلفة تماما عن بعضها البعض ، فبالنسبة للطلبة عينة الدراسة يحسون أن صورهم، الا

م تقدم للمشاهدين صورهم الحقيقية ومن المهم التذكر أن هذه الصور قد لا ينظر إليها على الإعجابات وحتى وصفهم لذواته

 هذا النحو .

دراسة إلى التمثل الذاتي عبر الأنترنيت لديه تأثير ليس فقط على التواجد الاجتماعي بل يؤثر حتى على لشارت نتائج اأو 

 يضا.أحياتنا العملية والرومنسية 

: التمثل 2.0بعنوان الصورة النمطية للجندر  (2016وآخرون ) Ursula Oberstالدراسة التي قامت بها  ▪

 : 1الذاتي للمراهقين عبر موقع فيسبوك

تمثل المراهقين لذواتهم على صفحاتهم الشخصية على فيسبوك  وفقا للصورة  الدراسة إلى تقييم مدى  ت هذههدف ▪

من مستخدمي فيسبوك من كلا  623ستمارة استبيان شارك فيها القد اعتمدت الدراسة على النمطية الجندرية. و 

 وتوصلت إلى عدد من النتائج أهمها: ،الجنسين

                                                           
1 Ursula Oberst et al (2016) :gender stereotypes 2.0: self representation of adolescents on 

Facebook, Media Education Research Journal, Comunicar, n. 48 v. XXIV, ,p81 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

، نترنتوجها لوجه وكيف يريدون أن ينظر إليها من قبل الآخرين على الأ في تصوراتهم لذاتهم  يظهر المراهقون تطابق-

 .الفتيات لديهن نظرة أشد صرامة على الأنثى النموذجية مقارنة بالذكور

حقيقة أنه لا يوجد أي  جتماعية،الاأكدت النتائج أن الأشخاص يقدمون صورة دقيقة عن أنفسهم في مواقع الشبكات -

على ملفاتهم الشخصية على  الفيسبوك لا تختلف عن لذواتهم لمراهقين اعرض  ستنتاج بأنلاتأثير على الحالة يقودنا إلى ا

وتشير هذه النتيجة أن المشاركين يؤدون عرض لذواتهم بصدق ليس فقط فيما يتعلق بالشخصية ولكن  لذواتهم.تصورهم 

 أيضا فيما يتعلق بأبعاد أخرى تتعلق بالسمات الشخصية.

تمثلات ذاتية أقل ذكورية وأقل أنثوية من الأشخاص  ونيقدم الجنسين تبدو ضبابية؛ كلاالصور النمطية التقليدية للجندر -

  الذين يعتبرونهم نموذجيين من جنسهم.

لوجه،  جتماعية  أكثر من السياقات وجهاوك مزيدا من الفرص للمقارنة الايسبتتيح وسائل التواصل الاجتماعي مثل فا-

 التمثيل الذاتي عبر الأنترينت.وبالتالي فإن إدارة الانطباع هي جانب هام من جوانب 

 العربية: .الدراسات 2.5

( بعنوان شبكات التواصل الإجتماعي ودورها في رسم صورة المرأة من وجهة 2016دراسة علاء حسين الدخيل ) ▪

 1نظر طلبة الجامعات الأردنية

الإلكترونية بأسلوب يهدف إلى رسم الصورة الحقيقية ستخدام وسائل الإعلام اهدفت هذه الدراسة إلى التعرف على كيفية 

والكشف عن ها وهموم المرأة للمرأة  والكشف عن المشكلات التي يواجها الإعلام العربي في التغاضي عن إظهار قضايا

 إلى المشكلات التي من الممكن أن يواجهها مستخدمي شبكات التواصل الاجتماعي، واقتراح  الحلول المناسبة التي تهدف 

                                                           
، شبكات التواصل الاجتماعي ودورها في رسم صورة المرأة من وجهة نظر طلبة الجامعات الأردنية(: 2016(دخيلعلاء حسين عبد  1

 مذكرة مالجستير غير منشورة، جامعة الشرق الأوسط،الأردن
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

علامية تحسين وسائل الإعلام التي من غايتها إبراز الصورة الفكرية والعلمية للمرأة  العربية، وقياس درجة ارتباط الوسائل الإ

 ودورها في وصف الواقع الحضاري والفكري للمرأة العربية.حاليا المتاحة 

طالبا وطالبة من  400تكونت عينة الدراسة من ستبيان حيث ولتحقيق هذا الهدف تم استخدام المنهج الوصفي، وأداة الا 

 ة الجامعات الأردنية تم اختيارهم بطريقة العينة العشوائية، ولقد توصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهمها: بطل

يوجد دور فعال لشبكات التواصل الاجتماعي في رسم صورة المرأة من وجهة نظر طلبة الجامعات، ويرى الباحث أن قوة 

 الصورة النمطية التي افرزتها مواقع التواصل الاجتماعي حول المرأة كانت نتيجة طبيعية للصور النمطية التي افرزتها ذاكرة المجتمع 

مواقع التواصل الاجتماعي تساعد على إبراز   نّ إلاف أدوار المرأة ومواقعها المجتمعية؛ إذ حولها، وارتباط تلك الصور باخت

العلاقة بين المرأة ككائن وكجنس بشري مع الوقوف على مختلف أدوارها وخصوصا الأدوار الاجتماعية المتنوعة التي تلعبها 

راء عينة الدراسة حول طبيعة اهتمامات مجتمع البحث المرأة في المجتمع. كما أظهرت النتائج أنه لا يوجد اختلاف في آ

 . )بشبكات التواصل الاجتماعي، الشبكات المفضلة، الإشباعات(  تبعاً لاختلاف متغير الجنس

وتوصلت الدراسة إلى أن هناك اختلاف في آراء أفراد عينة الدراسة حول )خصائص شبكات التواصل الاجتماعي، صورة  

لأداة ككل تبعاً لاختلاف متغير الجنس؛ ويعزو الباحث هذه النتيجة إلى أنَّ الإناث أكثر قابلية لمواقع المرأة في الشبكات( وا

كثر إيجابية من الذكور؛ مما يجعل أالتواصل الاجتماعي وأكثر إقبالا عليه؛ إذ تنظر الأنثى إلى مواقع التواصل الاجتماعي نظرة 

 صور حول المرأة. الأنثى أكثر تأثر بما تفرزه هذه المواقع من

أظهرت أن آراء أفراد عينة الدراسة تختلف حول دور شبكات التواصل الاجتماعي في رسم صورة المرأة تبعاً لاختلاف متغير 

المرحلة االدراسية، كما توصلت الدراسة أيضا إلى أن آراء أفراد العينة تختلف حول دور شبكات التواصل الاجتماعي في رسم 

 ردنية يستخدمون التواصل لاختلاف متغير العمرويعزو الباحث هذه النتيجة إلى أن الطلبة في الجامعات الأصورة المرأة  تبعاً 
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

الاجتماعي لفترة طويلة مما يجعلهم قادرين على تقييم دور شبكات التواصل الاجتماعي في رسم صورة المرأة  تبعاً لاختلاف  

 .متغير العمر بدرجات متقاربة

لتقليدية ا( المرأة في النقاش الافتراضي دراسة في تمثلات المرأة في صفحات الميديا 2015دراسة الصادق  الحمامي ) ▪

  1في الفيسبوك

هدفت الدراسة إلى فهم أدوار الميديا الاجتماعية في تشكيل صورة المرأة ومقاربة أشكال تلقي الناس وتفاعلهم مع مضامين 

أة في السياقات التواصلية الجديدة. وعن الأهداف الخاصة التي توجه طبيعة المعطيات التي نعمل على الميديا ذات العلاقة بالمر 

 التي تديرها مؤسسات جمعها، فتتعلق بدراسة اهتمام الميديا التقليدية بمسألة المرأة في منصاتها الاجتماعية أي الصفحات

مع المضامين المتصلة بالمرأة والتي تنشرها  (النساء والرجال)ل الناس جتماعية وبتفاعالميديا التقليدية في مواقع الشبكات الا

روجها الميديا ت مقاربة الصورة التي إلى لدراسة بشكل خاصاكما تهدف   عية،الميديا التقليدية على منصاتها في الميديا الاجتما

المرأة لدى المستخدمين والمستخدمات وتمثلات الناس التقليدية عن المرأة في منصات الميديا الاجتماعية وفهم تمثلات أدوار 

حول  ،أي المستخدمين والمستخدمات للمرأة، إضافة إلى تحليل أنماط التفاعل التي ينخرط فيها المستخدمون والمستخدمات

ستخدمات المسائل المتصلة بالمرأة: نقاش، حجاج، صراع، تهكم، شتم... ورصد أنواع الحجاج التي يوظفها المستخدمون والم

 في المسائل المتصلة بالمرأة : حجج عقلانية، معرفية، ثقافية، دينية...

استخدمت الدراسة المقاربة الكمية والكيفية حيث سعت من خلال الأولى إلى رصد تفاعلات الناس من الجنسين حول -

 engagement الفايسبوك نسبة المشاركةيسميه موقع  المضامين المتصلة بالمرأة من خلال ما يسمى أدوات المشاركة أو ما

rate  وتجسد المشاركة في : الإعجابLike  والتعليقاتcomments  والمشاركةshare أما المقاربة الكيفية فتتمثل في 

                                                           
ا المرأة العربية في النقاش الإفتراضي دراسة في تمثلات المرأة العربية في صفحات الميدي(:2015الصادق الحمامي ) 1

 ،مركز المرأة العربية للتدريب والبحوث، تونسالتقليدية
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

ستراتيجية الإعلام ا»تحليل نصوص المشاركين المنشورة في شكل تعليقات على المقالات وفق شبكة تحليل مستلهمة من  

، وتم تطويرها بحيث تستجيب لمقتضيات «كوثر»التي أنجزها د. محمد شلبي لفائدة مركز « منظور النوع الاجتماعي العربي من 

 تحليل الشبكات الاجتماعية.

 وتوصلت إلى مجموعة من النتائج أهمها: 

السياسية تحتل المرتبة الأولى في اهتمامات إدراج( التي تمت دراستها، تبين لنا أن التقارير  130انطلاقا من عينة الإدراجات )-

ميديا  وقد يعود هذا إلى طبيعة الميديا التي تكون عينة الدراسة( الميديا الخاصّة بالمرأة، تليها المواضيع الاجتماعية والفنية..

ياسية ذات علاقة إخبارية أو شاملة وغير متخصصة) أو إلى الفترة التي أنجزنا فيها الدراسة والتي اتسمت بعدة أحداث س

 بالمرأة.

تستقطب التقارير السياسية مشاركات أكثر مقارنة بأنواع التقارير الأخرى، ويمكن تفسير ذلك بطبيعة هذه التقارير السياسية -

 التي عادة ما تطرح قضايا خلافية يحتد فيها النقاش. 

التقارير الخاصة بالمرأة مع بعض الاستثناءات ينخرط المستخدمون الرجال أكثر من المستخدمات النساء في التفاعل حول -

النسبية في تونس وفي لبنان حيث سجلنا تقاربا في النسب. ويرتبط هذا التفاوت بشكل مباشر بتفاوت في مستوى استخدام 

 الفايسبوك بين الجنسين،

ات فكرية معادية للمرأة إن النساء يحجمن عن التعبير عن آرائهن المناصرة لقضاياهن في فضاءات تهيمن عليها اتجاه-

تستعمل أساليب عنيفة للتعبير عن نفسها وتستند إلى حجج ثقافية ودينية تقليدية وذكورية. ومن النتائج الممكنة للتفاعل 

في السياق الافتراضي أن تحجم المستخدمات عن التعبير عن مواقف وآراء غير نمطية لا تحظى بالإجماع. وفي هذا الإطار، 

 .رضية، التي تبدو معارضة للخطاب السائد عن الميديا الاجتماعية في المخيال العامأصبحت هذه الف
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 الفصل الأول  الإطار المنهجي للدراسة 

 

باعتبارها منظومات تعزز التواصل والمشاركة والانفتاح على الآخر، متداولة أكثر فأكثر في الأوساط البحثية المنشغلة بدراسة -

 الميديا الاجتماعية.

سماء المستعارة. ويرتبط هذا الاتجاه بسياقين على الأقل فإكراهات  السياق نلاحظ اتجاها لدى المستخدمات لاستعمال الأ-

الثقافي والاجتماعي أنظمة القيم الاجتماعية يمكن أن تدفع المستخدمات إلى إخفاء هوياتهن الأصيلة حتى يتمتعن بقدر من 

ولا يمكن الجزم ...ستخدمين والتواصل معهمالحرية يتيح لهن عدة أنشطة : التعبير عن آرائهن، بناء علاقات افتراضية مع الم

أن استخدام الاسم المستعار يرتبط دائما بإكراهات السياقات الثقافية ونقص الحريات وسلطة الضوابط الاجتماعية التي لا 

م يمكن نفي أهميتها. فهو مرتبط أيضا بخصوصية سياق الميديا الاجتماعية والفايسبوك على وجه التحديد. فاستخدام الاس

المستعار يمكن أن يكون كذلك تكتيكا توظفه المستخدمات لاستعراض ذاتهن وللتعبير عن حالات نفسية. فالفايسبوك يتيح 

حيث  ،تجارب هوياتية لا حصر لها. في المقابل، فإن هذه السياقات يمكن أن تكون ذات تأثير أقوى في مستوى الصورة

 صور الحقيقية.تفضل المستخدمات الصور التعبيرية على حساب ال

على  "مسكينة "بينت الدراسة أن المرأة ينظر إليها على أنها مظلومة وأحيانا أخرى عل أنها مبجلة. فالمرأة يمكن أن تكون 

غرار الشابة الإيرانية التي تم إعدامها. وفي أحيان أخرى، ينظر إلى المرأة على أنها مبجلة على غرار المقاتلات الكرديات اللاتي 

حظين بعلامات التقدير والاحترام. في المقابل، فإن المرأة التي يمكن أن تبدو مظلومة أو التي يمكن أن تقدمها الميديا على 

 ..موضوعا للتشنيع، فتتحول من مظلومة إلى ضالة وفاسدة  أنها كذلك، تصبح

شارت الدراسة أيضا أن المرأة تتفاعل بأشكال مختلفة مع الإدراجات : شتم، تهكم، هجوم، لكن الأسلوب الطاغي هو أ-

 اطا في الاتصالالجدية. فعلى عكس المستخدمين الرجال، تبدو المرأة من خلال الدراسة الكمية والملاحظة الكيفية، أقل انخر 

ولا يعني  .العدائي. فالمستخدمة جدية في أغلب الأحيان ولا تلجأ إلى الكلمات النابية أو الشتائم ذات الإيحاءات الجنسية

 )كما  هذا أن المستخدمة لا تنخرط أحيانا في الشتم عندما يكون السياق مناسبا (الصراع السياسي والتناحر الإيديولوجي
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تجدر الملاحظة هنا أن المرأة يمكن أن تكون لامبالية بما تتعرض له المرأة من شتائم... وقد يعود هذا إلى أنها تخشى ردود فعل 

 الذين قد لا يترددون في الهجوم عليها.المشاركين الرجال 

 . التعليق على الدراسات السابقة3.5

 نها فيما يلي :  مستفادة بعد اطلاعنا على الدراسات السابقة يمكن أن نحدد أوجه الا

الحالية حيث اعتمدت الدراسة التي قام بها  اتحظى هذه الدراسات بأهمية بالغة في دراساتن بالنسبة للدراسات الأجنبية-

Jaime R. Riccio    جتماعية نظرية الدراما الاعلى(Goffman ) التي اعتمدنا عليها في دراستنانفسها وهي النظرية، 

ها تطبيقاستخدام مفاهيم النظرية في صياغة التساؤلات ثم ورغم أن الدراسة كانت كيفية إلا أنها ساعدتنا بشكل كبير في 

 اصة وأنها تمزج بين الكمي والكيفي.بخ التي توصلنا إليهانتائج على ال

إلى جانب إدارة  والتمثل الذاتيلعلاقة بين الهوية بدراسة ا  Lindsay Hildebrandtهتمت امن جهة أخرى -

ما يتقاطع بشكل كبير مع موضوع دراستنا وساعدنا في صياغة   Goffmanنطباع بناءا على الأعمال التي قدمها الا

 التساؤلات والفرضيات المتعلقة بالدراسة.

علاقة التمثل على كلتا الدراستين   ركزتفلقد  Ursula Oberst دراسة و  Sedigheh Karimiأما بالنسبة لدراسة 

 في فهم الوجود السايبري للمرأة وتمثلها دناساعما حيث اهتمت الأولى بموضوع المرأة في الفضاء السايبري  ؛الذاتي بالجندر

أما الثانية  بالجندر.فتراضي لهويتها وعلاقتها وبالتالي التشكيل الا ،لذاتها من خلال محاولة التحرر من قيود المجتمع الذكوري

ولقد توصلت إلى نتائج مهمة استفدنا منها في تحليل نتائج  ،فلقد اهتمت بدراسة التمثل وفقا للصورة النمطية الجندرية

 .الدراسة فيما يتعلق بفهم المرأة وطريقة تمثلها لذاتها في ظل المقارنة الجندرية
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ي مع دراستنا في نقطتين أساسيتين وهي الشبكات الاجتماعية قلتالتي اعتمدنا عليها فت بالنسبة للدراسات العربية-

بدور الشبكات الاجتماعية في رسم صورة المرأة واقتربت من موضوع فلقد اهتمت علاء دخيل دراسة ل والمرأة، فبالنسبة

البحوث الوصفية والتي دراستنا فيما يتعلق بموضوع الشبكات الاجتماعية وعلاقتها بصورة المرأة بالإضافة إلى كونها من 

 اعتمدت المسح بالعينة.

وكذلك لتمثلات  ،كنموذجمع دراستنا من خلال استخدامها لموقع فيسبوك   دراسة الصادق الحمامي ة أخرى التقتمن جه

وية الميديا التقليدية لكننا استفدنا منها بشكل كبير في فهم الهصفحات وإن اهتمت هذه الدراسة بتمثلات المرأة في  ،المرأة

اعتمدنا بشكل كبير على و ، فتراضية للمرأة العربية وطرق بنائها والهويات المختلفة التي تستخدمها المرأة في التعبير عن ذاتهالاا

تتأثر فيه بالعديد تنتمي للمجتمع العربي الذي  الجزائرية هذه الدراسة في تحليل النتائج التي توصلنا عليها نظرا إلى اعتبار المرأة

 من العوامل المشتركة.

ولاحظنا من خلال الدراسات العربية التي اطلعنا عليها أنها لم تعتمد على نظرية الدراما الاجتماعية وإدارة الإنطباع وإنما 

 قامت بتطبيق النظريات الإعلامية مع إسقاط مفاهيمها على الإعلام الجديد.
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 فرضيات الدراسة.6

 لمتغيرات السوسيوديمغرافيةتبعا لاستخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك  وجد اختلاف فيالفرضية الأولى :ي

 )السن،الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(

 .السن لمتغير تبعا فيسبوك لموقع الجزائرية المرأة استخدام في إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

 .توجد فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية •

 .توجد فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك تبعا لمتغير المستوى التعليمي •

 لسوسيوديمغرافيةاللمتغيرات تبعا فيسبوك  يتها الافتراضية على لهو  المرأة الجزائرية بناء يوجد اختلاف في الفرضية الثانية:

 )السن،الحالة الاجتماعية،المستوى التعليمي(

 .السن لمتغير تبعا في أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك" إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

 .لمتغير الحالة الاجتماعية تبعا الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك"في أداء المرأة  إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

المستوى  لمتغير تبعا في أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك" إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

 التعليمي.

 للمتغيرات السوسيوديمغرافيةنطباع حول هويتها الافتراضية تبعا في إدارة المرأة للايوجد اختلاف الفرضية الثالثة: 

 )السن،الحالة الاجتماعية،المستوى التعليمي(

 .السن لمتغير تبعا الافتراضية هويتها حول للانطباع الجزائرية المرأة إدارة في إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

 .الحالة الاجتماعية لمتغير تبعا إدارة المرأة الجزائرية للانطباع حول هويتها الافتراضية في إحصائية دلالة ذات فروق توجد •
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المستوى  لمتغير تبعا إدارة المرأة الجزائرية للانطباع حول هويتها الافتراضية في إحصائية دلالة ذات فروق توجد •

 التعليمي.

على تمثلات المرأة لذاتها عبر  السيوسيوسيكولوجية العواملذات دلالة إحصائية بين تأثير  فروقتوجد  الفرضية الرابعة:

 ستوى التعليمي(لمتغير )السن،الحالة الاجتماعية،المفيسبوك تبعا 

جتماعي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  )السن، توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل الا •

 الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(

لمتغير )السن،الحالة توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل النفسي على تمثل المرأة لذاتها تبعا  •

 المستوى التعليمي( تماعية،جالا

توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل الديني على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  )السن، الحالة  •

 الاجتماعية، المستوى التعليمي(

تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  )السن، الحالة توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل التعليمي على  •

 الاجتماعية، المستوى التعليمي(

سم والصورة وتمثل المرأة لذاتها من خلال الا العوامل السيوسيوسيكولوجيةبين علاقة توجد الفرضية الخامسة: 

 .الشخصية

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة لذاتها من خلال بين العامل )الاذات دلالة إحصائية توجد علاقة  •

 .سم المستعارالا
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جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة لذاتها من خلال بين العامل )الاذات دلالة إحصائية توجد علاقة  •

 .الصورة الشخصية

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( )الاعوامل السوسيوسيكولوجية ر ذو دلالة إحصائية للأثيوجد الفرضية السادسة : 

 .نطباع حول هويتها الافتراضيةعلى إدارة المرأة للا

 .نطباع حول هويتها الافتراضيةيوجد أثر ذو دلالة إحصائية للعامل الاجتماعي على إدارة المرأة للا •

 .نطباع حول هويتها الافتراضيةالمرأة للايوجد أثر ذو دلالة إحصائية للعامل النفسي على إدارة  •

 .نطباع حول هويتها الافتراضيةيوجد أثر ذو دلالة إحصائية للعامل الديني على إدارة المرأة للا •

 .نطباع حول هويتها الافتراضيةيوجد أثر ذو دلالة إحصائية للعامل التعليمي على إدارة المرأة للا •

 .الإجراءات المنهجية للدراسة7

 .منهج الدراسة وأدوات البحث 1.7

هو منهج يعتمد على الجمع بين البيانات و  Mixed methodلمنهج المختلط يعرف باما  اعتمدنا في هذه الدراسة على

، وللمنهج المختلط 1للإجابة على تساؤلات أو فرضيات الدراسة Qualitativeوالكيفية   Quantitativeالكمية 

 التصاميم حيث اعتمدنا في هذه الدراسة على :العديد من 

 :للمنهج المختلط(Explanatory Sequential Design) المتتابع تفسيريالتصميم ال •

مرحلتين والتي يقوم فيها الباحث بجمع البيانات الكمية في المرحلة الأولى ثم يقوم بتحليل البيانات هذا التصميم ويتضمن 

 رهم بشكل عمديايتم اختي نغ النتائج الكمية عن أنواع المشاركين الذيبلّ وعادة ما ت  للتخطيط للمرحلة الكيفية الثانية، 

 

                                                           
1 Creswell, J. W., & Creswell, J. D. (2014). Research design: Qualitative, quantitative, and mixed 

methods approaches. 4th edition,Sage publications.p217 
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الهدف الأساسي من هذا التصميم هو أن . إلى جانب نوع الأسئلة التي سيتم طرحها على المشاركين ،للمرحلة الكيفية 

 ( 1شكل (.1تساعد البيانات الكيفية في  شرح بمزيد من التفصيل النتائج الكمية الأولية

 

 

 2للمنهج المختلط atory Sequential Design)an(Explالمتتابع لتفسيريالتصميم ا( يوضح 1شكل )

الدراسة  واتأد .2.7  

 الملاحظة:.1.2.7

 مراقبة من الباحث تمكني ثيح ة،يعيالطب فهاظرو  ووفق زيالمتم رهاإطا في كثب، عن الدراسة محل هرةالظا هدةمشا هي

 "3ينالمبحوث تفاعلاتو  تصرفات

 عدد جمع زةيم من توفره لما ،الدراسات الاتص في ستخداماا الأدوات أكثر ينب من تعتبر الملاحظةفإن  Freyوحسب  

 "4والمعلومات  اناتيالب من يركب

الجزائرية لهويتها الافتراضية عبر موقع داء المرأة ولقد اعتمدنا على الملاحظة في دراستنا هذه من خلال ملاحظتنا لأ      

فيسبوك سواء من خلال صفحتها الشخصية أو المجموعات التي تنتمي إليها أو الصفحات  التي تعجب بها، وبالتالي محاولة 

 طرح تساؤلات حول حدود  تمثلها لذاتها من خلال هذه الهوية.

 

                                                           
1 Creswell, J. W., & Creswell, J. D, Op cit, ,p224 
2 Ibid, p220 

 203، ص 2ط الجامعية، المطبوعات ديوان :الجزائر ،الاتصال و الإعلام علوم في العلمي البحث مناهج :(2005مرسلي.) بن حمدأ 3
4 Asako. M, Kazumitsu.S.(2005): Social intelligence design in online chat communication: a 

psychological study on the effects of “congestion”, AI & Society,vol19(1). 
 

جمع البيانات 

وتحليلهاكمية لا  
بـمتبوع  جمع البينات الكيفية  

 وتحليلها 
 تفسير البيانات

http://dl.acm.org/author_page.cfm?id=81100563807&coll=DL&dl=ACM&trk=0&cfid=82032771&cftoken=37788678
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ة:ستبانالا.2.2.7  

بتصميم استبيانة تهدف للكشف على تمثلات المرأة الجزائرية لذاتها عبر موقع فيسبوك قمنا لتحقيق أهداف هذه الدراسة 

 وتتكون من ثلاتثة محاور أساسية :  والعوامل المؤثرة على تمثيلها لذاتها

 .سبوكياستخدام المرأة الجزائرية لموقع ف طبيعة حول (5-1) أسئلة 5: ويتكون من ولالمحور الأ

 6سؤال )من  14بناء الهوية الافتراضية للمرأة الجزائرية ويتكون من : بعنوان ولالجزء الأ ؛ينأجز  إلىينقسم  الثاني: المحور

 .(18إلى 

 19عبارات من  ) 8ويتكون من نطباع وتم استخدام مقياس ليكرت الخماسي الهوية الافتراضية وإدارة الا حول الجزء الثاني

 .(26إلى 

حيث تم استخدام مقياس ليكرت  ،بعنوان العوامل التي تؤثر على تمثلات المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك الرابع: المحور

 اجزاء أساسية: 4الخماسي ويتكون من 

 .تمثلات المرأة لذاتها عبر فيسبوكجتماعي على ثير العامل الا( ويقيس تأ27-32عبارات ) 6: يتكون من الجزء الأول ▪

 .(  ويقيس تأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها عبر فيسبوك35 -33عبارات )  3ويتكون من  :الجزء الثاني ▪

 .ثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها عبر فيسبوك(  ويقيس تا39- 36عبارات ) 4ويتكون من  :الجزء الرابع ▪

ثير المستوى التعليمي على تمثلات المرأىة لذاتها عبر (  ويقيس تأ 34 -40عبارات ) 4ويتكون   من  :الجزء الثالث  ▪

 .فيسبوك
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  :مقياس ليكرت

عبر  هويتهاللانطباع حول أة دارة المر . وبالنسبة لإاهتمام المرأة بالخصوصية جرى اعتماد سلم ليكرت للتدرج الخماسي لقياس

حيث استخدمنا درجات الموافقة  س العوامل التي تؤثر على تمثيل المرأة الجزائرية لذاتها عبر موقع فيسبوكياولق ،موقع فايسبوك

، والإجابة غير موافق درجتان 3درجات، والإجابة محايد  4درجات، والإجابة موافق  5تم إعطاء الإجابة موافق بشدة  

 درجة واحدة.الإجابة غير موافق بشدة 

راسة سة عند التعليق على المتوسط الحسابي للمتغيرات الواردة في نموذج الدراأما فيما يتعلق بالحدود التي اعتمدتها هذه الد

 :بناءً على المعادلة الآتية (مرتفع، متوسط، منخفض)مستويات هي  ولتحديد درجة الموافقة فقد حدد الباحث ثلاثة

  / عدد المستويات المطلوبة (الحد الأدنى للبديل -للبديلالحد الأعلى )طول الفترة= 

 :لك تكون المستويات كالتاليوبذ/3=3/4=1.33 (5-1)

 2.33-1درجة موافقة منخفضة من  ▪

 3.77أقل من - 2.34درجة موافقة متوسطة من  ▪

 5-3.68درجة موافقة كبيرة من  ▪
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 ستبيانةالاصدق وثبات أداة  •
 ستبانة من طرف الخبراء تحكيم الا .أ

للتأكد من صدقها وتحقيقها لأهداف  1خبراء 10للتأكد من تغطية أسئلة وفقرات الإستبانة لموضوع الدراسة تم عرضها على 
 حسب المعادلة التالية:   Content validity ratio الدراسة. وتم بعد استرجاعها من المحكمين حساب صدق المحتوى

           

  

 %.80وتم بعد ذلك استبعاد الأسئلة التي كانت نسبة الموافقة عليها أقل من 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 أشرف الزعبي، أستاذ الإعلام والاتصال جامعة الزرقاء الأردن  د. 1

 ، الجزائر 3أمال عميرات، أستاذة الإعلام والاتصال جامعة الجزائر د.   

 تيسير ابو عرجة، أستاذ الإعلام والاتصال جامعة البتراء الأردن  د.   

 المعهد العالمي للعلوم الإسلامية، لندن ،حميد الهاشمي، استاذ علم الإجتماعد.    

 لزرقاء الأدرنعلي القضاة، أستاذ الإعلام والاتصال جامعة اد.    

 ، الجزائر 3نصر الدين العياضي، استاذ الإعلام والاتصال جامعة الجزائر  د.   

 وليد فارس ، مركز دراسات وحدة الأمة العربية، الجامعة العالمية الإسلامية ماليزيا د.   

  السعودية جامعة المنار تونسأستاذة علم الإجتماع ، جامعة الدمام المملكة العربية ،  تايبعائشة ال د.   

 أستاذة علم الإجتماع جامعة الملك سعود المملكة العربية السعودية إبراهيم الصويان، نورة  د.   

 أستاذة علم الإجتماع، المملكة العربية السعودية هند الشمري،  د.   

 

ne-(N/2) 

N/2 
CVR= 

CVR  =Content validity ratio 
ne  عدد الخبراء الذين وافقوا على السؤال   
N  عدد الخبراء 
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 ت أداة الدراسة حساب ثبا .ب

جزائرية من  30من خارج عينة الدراسة مكونة من  ستبانة على عينة استطلاعيةجرى التحقق من ثبات التطبيق بتوزيع الا

 :للاتساق الداخلي   Cronbach's alphaمستخدمات موقع فيسبوك ثم تطبيق بعد ذلك معادلة كرونباخ ألفا 

 ( يبين معامل ثبات الأداة بطريقة كرونباخ ألفا1جدول)

 
وهي   0.81)،0.61تراوحت بين ) (Chronbach Alpha)أن معاملات الثبات بطريقة ( 1) رقم الجدوليظهر 

 (.0.60شارت معظم الدراسات أن نسبة قبول معامل الثبات هي )أقيم مقبولة لأغراض التطبيق حيث 

 المعالجة الإحصائية:

تفريغها وإدخالها في الحاسب الآلي ثم معالجتها، تحليلها واستخراج و بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية تم ترميزها 

حيث قمنا باستخدام  SPSSالنتائج الإحصائية باستخدام برنامح الحزمة الإحصائية للعلوم الإجتماعية والمعروف باسم 

 ساليب الإحصائية التالية:الأ

 المئوية والنسب التكرارات حساب ▪

 حساب المتوسط الحسابي والانحراف المعياري  ▪

 معامل ألفا كرونباخ لحساب درجات ثبات الاستبيان  ▪

  Independent T-Testختبار "ت" للعينة المستقلة ا ▪

كرونباخ ألفا معامل الثبات باختبار    المجال 
 المرأة الجزائرية والخصوصية عبر موقع فيسبوك  0.818
 الفيسبوك وإدارة الانطباع  0.616
 العوامل المؤثرة على تمثلات المرأة الجزائرية لذاتها  0.856

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjOn_izt_fXAhUDPY8KHQg_CHcQFggsMAE&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FCronbach%2527s_alpha&usg=AOvVaw162J8F553Ica5HxQet7mdI
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  ONE WAY ANOVAاختبار التباين الأحادي  ▪

    pearson Correlationمعامل الارتباط بيرسون  ▪

  Linear regressionالانحدار الخطي  ▪

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 في الدراسة الحالية ستبانةمراحل إعداد الا يوضح( 2شكل )
 
 
 
 
 

تحديد المحاور الأساسية  تحديد إطار البحث 

 للدراسة 
ستبانة إنشاء الا   

ستبانة على توزيع الا 

خبراء لحساب  10

 مصداقية الفقرات

حساب نسبة مصداقية 

 الفقرات 

CVR 

التعديل على البنود 

وصياغتها بشكلها 

 النهائي 

توزيع الاستبانة على 

عينة استطلاعية مكونة 

مشاركة 30من   

 حساب الثبات 
حذف الفقرات غير 

 المناسبة

توزيع الاستبانة على 

العينة الإجمالية 

 للدراسة

وضع اللمسات النهائية 

 على الاستبانة
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 focus groupsالبؤرية: موعاتداة المجأ.3.2.7

المجموعة البؤرية هي طريقة منهجية من طرق الأسلوب الكيفي في البحث العلمي، تستخدم بهدف جمع معلومات كيفية 

التوصل إلى مجموعة من حول موضوع محدد من جماعة اجتماعية ذات نوعية محددة، وذات اهتمامات مشتركة من أجل 

التصورات، أو الإدراكات، أو الاتفاقات الجماعية حول موضوع، أو قضية محددة، بحيث تستطيع تلك التصورات المشتركة 

الخروج بمجموعة البدائل التي تفيد في اتخاذ القرارات، أو الوصول إلى حلول محددة للمشكلات. وهى طريقة مخططة ومكونة 

بعضهم ا فرداً(، ولا يشترط أن يعرفو  12 – 8الاهتمامات المشتركة؛ يتراوح عددهم من )ي راد ذو من عدد صغير من الأف

بعض، ويتم دعوتهم للمشاركة في حلقة نقاشية مخططة ومنظمة عن موضوع محدد ذي طبيعة نوعية، يتم خلالها إجراء مجموعة 

المناقشة، تحت قيادة باحث )رئيس( يقوم بتنظيم التفاعل، والنقاش من التفاعلات البينية بين جميع الأعضاء المشاركين في 

الذي يتم حول الموضوع محل النقاش. على أن يسمح رئيس المناقشة لكل عضو في الجماعة بالنقاش وتنشيط جميع الأعضاء 

ر الحلقة النقاشية مدة تمتد في عملية التفاعل، بالإضافة إلى توفير مناخ مريح وهادئ يتم فيه إجراء التفاعل والنقاش، وتستم

  ،1( دقيقة120 – 90من )

تم حيث تخلق طريقة للاتصال وت ،لأشخاصاإلى هي طريقة للاستماع أن المجموعات المركزة   MorganDavidويرى

 :2من خلال ثلاث مراحل 

 .الفريق البحثي  ماذا يريد أن يعرف من المشاركينيقرر  بؤريةفي الجماعات ال ▪

  .يخلق محادثة بين المشاركين حول هذا الموضوع الذي تم اختياره البؤريةالجماعات  ▪

 . بتلخيص المعلومات التي حصل عليها من المشاركينفريق البحث يقوم أعضاء  ▪

                                                           
مهارات من موقع  02_11- 2018،تم اسرجاعها بتاريخ  focus groupطريقة المجموعة البؤرية(:2017محمد العامري )  1

 http://sst5.comالنجاح 
2 Morgan, D. (1998). The focus group guidebook (Vol. 1). Sage publications.p10 

http://sst5.com/Article/946/17/%D8%B7%D8%B1%D9%8A%D9%82%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%A4%D8%B1%D9%8A%D8%A9-focus-group
http://sst5.com/Article/946/17/%D8%B7%D8%B1%D9%8A%D9%82%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%A4%D8%B1%D9%8A%D8%A9-focus-group
http://sst5.com/Article/946/17/%D8%B7%D8%B1%D9%8A%D9%82%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%A4%D8%B1%D9%8A%D8%A9-focus-group
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   online focus groupsالمجموعات البؤرية على الأنترنيت 

 البؤرية على المجموعة McPherson (2012) وWilliams, Clausen, Robertson, Peacockف عرّ 

 الذين الأفراد من مختارة مجموعة تضم تفاعلية، كمية  مجموعة مناقشاتعلى أنها   online focus groupsنترنتالأ

 هدافلأ محدد موضوع استكشاف أجل من نترنتالأا عبر مسبقنقاش مخطط له  في للمشاركة وتطوعوا الموافقة أعطوا

 .1البحث

ويتفق أغلب الباحثين أن المجموعات البؤرية عبر الأنترنيت تساعد في التقليل من التكاليف والوقت والقيود الجغرافية حيث 

 ) Brüggen( في أي وقت وفي أي مكان وعندما يكون ذلك مناسبا لهم log inيستطيع المشاركون تسجيل الدخول )

)Armenteros et al., 2012-Murgado ;Kerr & Murthy, 2004 ;&Willems, 2009  ،

شخاص لى جانب أن البعد النفسي للأنترنيت يمكن أن تحفز مشاركة المجموعات وتعزز الإفشاء الذاتي خاصة بالنسبة للأإ

 .2المجموعة البؤرية وجها لوجهالذين يترددون في المشاركة في 

لإمكانية النقاش التي يتيحها الموقع نظرا   موقع فيسبوكولغايات هذه الدراسة فلقد اعتمدنا على أداة المجموعة البؤرية عبر 

اء مقابلة الجماعة ر إلى جانب أن دراستنا تشمل المرأة الجزائرية ومن الصعب أن نجمع جزائريات من مناطق مختلفة بهدف إج

 وكانت إجراءات تنظيم المجموعة البؤرية كما يلي: مستخدمة جزائرية لموقع فيسبوك على المشاركة 12حيث وافقت المركزة 

 

 

 

                                                           
1 Lijadi, A. A., & van Schalkwyk, G. J. (2015). Online Facebook focus group research of hard-to-

reach participants. International Journal of Qualitative Methods, 14(5), 1609406915621383 
2 Ibid 

http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1609406915621383
http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1609406915621383
http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1609406915621383
http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1609406915621383
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 قابلة المجموعة البؤرية على فيسبوكم( يوضح مراحل تنظيم 3شكل )

 

 

 

 

 إنشاء مجموعة سرية على موقع فيسبوك 

صدقاء تم اختيارهم بطريقة إضافة ثلاثة مشاركات من قائمة الأ

بدو الموافقة على المشاركة وأ قصدية  

 على فيسبوك لهن اتبإضافة صديق اتمشاركال بعضقامت 

للمشاركة تطوعن  

تحديد التوقيت لإجراء 

 مقابلة المجموعة البؤرية

طرح الأسئلة المعدة مسبقا ومناقشتها مع المشاركات من 

التعليقاتخلال   

تدوين المعلومات المتحصل عليها 

 وتلخيصها
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 عينة الدراسة .3.7

على  دراسته( بمعنى أن يجري الباحث  Haphazard Sample)عارضة أو صدفية أجربت هذه الدراسة على عينة 

حيث تم توزيع استمارة إلكترونية على موقع فيسبوك أين تمثل  1مقابلتهمالأشخاص الذين يصادفهم أو الذين تتاح 

 التيالاستمارة على بالإجابة  منامرأة ق 550تكونت عينة الدراسة من  .الأصلي للدراسة المجتمع المستخدمات الجزائريات

 تم إنشاؤها بهدف الكشف عن تمثلات المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك والعوامل التي تؤثر على هذا التمثل. 

الحالة  التعليمي، المستوى )السن،السوسيوديمغرافية التالية: فراد العينة حسب المتغيرات أ يوضح الجدول التالي توزيع

 جتماعية(.الا

 جتماعية (العينة تبعا لمتغير السن، المستوى التعليمي والحالة الا( يوضح توزيع أفراد 2جدول )

 النسبة المئوية  التكرار   

 52.0 286 18-26 السن 

 48.0 264 فما فوق  27

 100.0 550 المجموع

المستوى 
 التعليمي

 2.2 12 متوسط

 6.2 34 ثانوي

 53.3 293 جامعي

 38.4 211 دراسات عليا

 100.0 550 المجموع

الحالة 
 الإجتماعية

 68.4 376 عزباء

 28.5 157 متزوجة

 3.1 17 مطلقة

 100.0 550 المجموع

 
 

 

                                                           
 130، دار المسيرة، الأردن،ص مناهج البحث الإعلامي( 2014منال هلال المزاهرة ) 1
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% في حين مثلت اللاتي أعمارهن 52سنة( بلغت 26-18يوضح الجدول أعلاه أن نسبة مفردات العينة بين )

   %.48فما فوق نسبة  27من 

% تليها 53.3مفردات العينة تبعا لمتغير المستوى التعليمي للمستوى الجامعي بنسبة كانت النسبة لأعلى من 

 %.2.2% والمتوسط 6.2في حين مثلت نسسبة المستخدمات من المستوى الثانوي  38.4الدراسات العليا بنسبة 

% متزوجات 28.5تليها  % للعازبات68.4بلغت أعلى نسبة مئوية لتوزيع أفراد العينة حسب متغير الحالة الإجتماعية -

 %. 3.1في حين مثلت نسبة المطلقات 

أعمارهم وتتوافق هذه النسب مع إحصائيات استخدام موقع فيسبوك في الجزائر حيث تمثل نسبة المستخدمين الذين تتراوح 

أغلب م رتادي . وتشير الإحصائيات أيضا إلى أن 2017لعام  كأعلى نسبة حسب إحصائيات موقع الفيسبو  24-18بين 

% من م ستخدمي الشبكة متزوجين. وأبانت الإحصائيات 29%، ونسبة 49هذه الشبكة هم عزاّب غير متزوجين بنسبة 

و إلى أميذ الثانوية في حين لم تتم الإشارة إلى طلبة الدراسات العليا أن اغلب مستخدمي الموقع من الفئة الجامعية تليها تلا

  المستوى المتوسط.

 

 

 

 

 

 بيانات الدراسةجمع المعتمدة في  دوات الأ(  يوضح 4)شكل 

ملاحظة أداء المرأة 

الجزائرية لهويتها 

 الافتراضية

جمع البيانات 

من خلال 

 الاستبانة 

دعم البيانات الكمية 

من خلال المجموعة 

 البؤرية 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 ادسسالالفصل 

 ختبار الفرضيات واستخلاص النتائجا
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 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  

 

عتماد على بالاختبارات الإحصائية فرضيات الدراسة من خلال استخدام بعض الا نتناول في هذا الفصل إختبار
إلى  ستبانة.الانتائج جتماعية بغاية تحليل سانية والان، والذي يستخدم بشكل كبير في العلوم الإSPSSالبرنامج الإحصائي 

 النهائية التي توصلنا إليها من خلال الدراسة.لنتائج إلى اجانب التطرق 

 .اختبار الفرضية الأولى 1

 

 

وفقا لكل متغير )السن، الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي( فرضيات فرعية  وسنقوم بتفكيك هذه الفرضية إلى ثلاث
 كما يلي:

 ة الجزائرية لموقع فيسبوك تبعا لمتغير السنذات دلالة إحصائية في استخدام المرأ فروقتوجد  .1.1

 Independent"ت" للعينة المستقلة  منا بإجراء اختبار من أجل اختبار الفروق في استخدام الفيسبوك تبعا لمتغير السن ق 

T-Test ستخدام وعدد الأصدقاء. ستخدام تبعا لمتغير السن فيما يتعلق بعدد مرات التصفح، مدة الاللتعرف على فروق الا

 وعليه سيكون طرح الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي: 

 السن.توجد فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير لا: H0الفرضية الصفرية 

  السن.ذات دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير توجد فروق : H1الفرضية البديلة 

 خرجات كما هي موضحة في الجدول التالي: المجاءت  SPSSختبار باستخدام برنامج وبعد إجراء الا

 

 

 

 

)السن، الحالة  للمتغيرات السوسيوديمغرافيةتبعا استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك  يوجد اختلاف في
  الاجتماعية، المستوى التعليمي(
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 لدراسة فروق استخدام الفيسبوك تبعا لمتغير السن "ت" للعينة المستقلة ( يوضح اختبار 22جدول )
 18-26 

 286ن=

 فما فوق 27

 264ن=

T 

 ت"
الدلالة 

 الإحصائية 

الانحراف  المتوسط الحسابي 
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف 
 المعياري 

 0.03 2.97 0.60 2.39 0.61 2.54 عدد مرات التصفح 
 0.01 3.35 0.71 2.20 0.68 2.40 عدد ساعات التصفح 

عدد الاصدقاء في 
 فيسبوك 

1.32 0.62 1.42 0.66 -1.87 0.06 

0.05 ≥  α      

بالنسبة  ستخدامومدة الاذات دلالة إحصائية في عدد مرات التصفح  اأن هناك فروق أعلاهتشير نتائج الجدول 

، فبالنسبة لعدد مرات التصفح 0.05 لمعنويةمن مستوى اأقل  الدلالة الإحصائيةقيمة لمفردات العينة حيث أن 

(P.value=0.03 ،=أما بالنسبة لمدة الاستخدام 2.97ت  )، p.value=0.01=3.35ت. 

 أكبر  M=2.54سنة  26-18للمبحوثات بين مرات التصفح  أن عدد المتوسطات الحسابية للفئتينويتبين من خلال 

، أما بالنسبة لساعات التصفح فتشير النتائج إلى ( M =2.39) سنة فما فوق 27 في فئة المتوسط الحسابي لمن هن من

تتصفحن  26-18وبالتالي فالفئة من ، 2.20وبالنسبة للفئة الثانية = 2.40(=26-18أن المتوسط الحسابي للفئة الأولى )

سنة فما فوق تعتبر  27ويعود ذلك ربما إلى أن الفئة العمرية من   سنة فما فوق( 27موقع فيسبوك أكثر من الفئة الثانية )

 الذين في الأغلب يمثلون مرحلة الدراسة الجامعية وبالتالي يمكن أن تنتقل تفاعلاتهم 26_18أكثر انشغالا من الفئة 

 وعلاقاتهم في الوسط الدراسي إلى الفيسبوك. 

صدقاء في فيسبوك فنلاحظ أنه لا توجد هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين المجموعتين حيث أن أما فيما يتعلق بعدد الأ

P.value=0.06  فما  27على الرغم من أن المتوسط الحسابي للفئة العمرية من  0.05وهي أكبر من مستوى الدلالة

  غير أن ذلك يبق غير دال إحصائيا. 1.38=26-18والفئة من  1.42فوق =
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لا نرفض الفرضية الصفرية القائلة أنه  Independent T-Testوبالتالي يمكن القول أنه وبناء على نتائج اختبار 

ستخدم )مدة، ومرات التصفح(، ونقبل الفرضية توجد فروق ذات دلالة إحصائية تبعا لمتغير السن فيما يتعلق بالا

 البديلة التي تنص على وجود فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق باستخدام المرأة الجزائرية للفيسبوك مع الإشارة

حيث نلاحظ أنه لا توجد فروق ذات دلالة  ؛ا هذا الاستخدامالعناصر التي شملهتتغير حسب  إلى أن هذه الفروق 

 إحصائية فيما يتعلق بعدد الأصدقاء الافتراضيين للمستخدمات تبعا لمتغير السن.

 ذات دلالة إحصائية في استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك تبعا الحالة الاجتماعيةفروق . توجد 2.1

اختبار بهدف دراسة الفروق في استخدام موقع فيسبوك بالنسبة للمرأة الجزائرية تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية قمنا بإجراء 

مطلقة حيث حاولنا  17متزوجة و 157عزباء،  374وشملت الدراسة   ONE WAY ANOVA، ديالتباين الأحا

ة الإستخدام وعدد الأصدقاء. وعليه كانت الفرضية الصفرية فروق الإستخدام فيما يتعلق بعدد مرات التصفح، مددراسة 

 والفرضية البديلة على النحو التالي: 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير الحالة : لاH0الفرضية الصفرية 

  .جتماعيةالا

دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير الحالة توجد فروق ذات : H1الفرضية البديلة 

 .جتماعية الا

 ختبار كما هي موضحة في الجدول التالي: جاءت مخرجات الا SPSSختبار باستخدام برنامج وبعد إجراء الا
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 الفيسبوك تبعا لمتغير الحالة الاجتماعيةلدراسة فروق استخدام   ONE WAY ANOVA( يوضح اختبار 23جدول )

ذات  اأن هناك فروق (20الموضحة في الجدول )  ONE WAY ANOVAاختبار التباين الأحاديتبين نتائج 

ئية بالنسبة لمرات حيث نلاحظ أن الدلالة الاحصا تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية؛ومرات التصفح لمدة دلالة إحصائية بالنسبة 

قل من مستوى أكانت (  P.Value=0.00 F=25.5 ) ساعات التصفحو (  P.Value=0.02،F=3 .67) التصفح

بين  اتبار نجد أن هناك فروقخإلى نتائج الا ة بين مجموعتين على الأقل، وبالعود امما يؤكد أن هناك فروق 0.05المعنوية 

المتزوجة  كان الاختلاف بينفي حين   P.Value=0.02 طلقةوبين العزباء والم  P.Value=0.00العزباء والمتزوجة حيث أن 

فروةق ذات دلالة إحصائية بالنسبة لعدد نلاحظ أنه لا توجد هناك و  .0.05أكبر من  P.Valueليس معنويا والمطلقة 

 جتماعية.الأصدقاء تبعا للحالة الا

توجد فروق القائلة أنه  بالنسبة لعدد مرات وساعات التصفح ونقبل الفرضية البديلة الفرض العدمي وبالتالي نرفض

قبل الفرضية الصفرية بالنسبة في حين ن ؛ذات دلالة  إحصائية في استخدام موقع الفيسبوك تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية

 لعدد أصدقاء الفيسبوك ونرفض الفرضية البديلة.

 

 

رقم 

 العبارة

 عزباء العبارة

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

P 

VALUE 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

عدد مرات  1

 التصفح 

2.51 0.61 2.38 0.61 2.23 0.66 3.67 0.02 

عدد ساعات  2

 الاستخدام 

2.45 0.66 2.02 0.70 1.88 0.69 25.5 0.00 

عدد  3

 الأصدقاء 

1.38 0.65 1.33 0.62 1.47 0.51 0.63 0.53 
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 ذات دلالة إحصائية في استخدام المرأة الجزائرية لموقع فيسبوك تبعا للمستوى التعليمي  فروق. توجد 3.1

اختبار بهدف دراسة الفروق في استخدام موقع فيسبوك بالنسبة للمرأة الجزائرية تبعا لمتغير المستوى التعليمي قمنا بإجراء 

فيما يتعلق بعدد  للمستوى التعليمي ستخدام تبعاللتعرف على فروق الا  ONE WAY ANOVA،التباين الأحادي

 ستخدام وعدد الأصدقاء. وعليه كانت الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي: مرات التصفح، مدة الا

المستوى فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير توجد : لاH0الفرضية الصفرية 

  .التعليمي

المستوى دلالة إحصائية في استخدام موقع فيسبوك لدى المرأة الجزائرية تبعا لمتغير توجد فروق ذات : H1الفرضية البديلة 

 التعليمي.

 ختبار موضحة في الجدول التالي:نتائج الا

 المستوى التعليميلدراسة فروق استخدام الفيسبوك تبعا لمتغير   ONE WAY ANOVA( يوضح اختبار 24جدول )

 

وك في اليوم لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بالنسبة لعدد مرات تصفح الفيسبأنه تبين نتائج الجدول أعلاه 

(P.Value=0.12وعدد ساعات الا )( ستخدامP.Value=0.20  )  التعليمي حيث أن  ىتبعا لمتغير المستوP.Value  

 متوسط 

 12ن=

 ثانوي

 34ن=

 جامعي 

 293ن=

 دراسات عليا 

 211ن=

 

F 

الدلالة 

 الإحصائية 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

  

عدد 
مرات 

 التصفح 

2.16 1.02 2.35 0.69 2.51 0.60 2.45 0.59 1.90 0.127 

عدد 
ساعات 
 التصفح 

2.16 0.93 2.14 0.82 2.36 0.69 2.27 0.68 1.53 0.20 

عدد 
 الأصدقاء 

1.25 0.62 1.41 0.74 1.30 0.58 1.47 0.65 3.08 0.02 
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 ىقل من مستو أ P.Value=0.02   يتعلق بعدد الأصدقاء فنلاحظ أن، أما فيما 0.05 عنويةكبر من مستوى المكان أ

الدلالة وبالتالي هناك فروق بين مجموعتين على الأقل وتشير نتائج اختبار التباين الأحادي أن هناك فروق ذات دلالة 

 (M=1.47, SD=0.65)الجامعي والدراسات العليا حيث أن المتوسط الحسابي للدراسات العليا  ىإحصائية بين المستو 

 ( M=1.30 SD=0.58 كان أكبر من المتوسط الحسابي للمستوى الجامعي )

ومنه نقبل الفرضية الصفرية بالنسبة للفروق تبعا للمستوى التعليمي بالنسبة عدد مرات وساعات التصفح ونرفض 

 صدقاء .فرية بالنسبة لعدد الأصالفرضية البديلة في حين نرفض الفرضية ال

  ثانية.اختبار الفرضية ال2

 

 

( لتعليميا المستوى الاجتماعية، الحالة السن،) متغير لكل وفقا فرعية فرضيات ثلاث إلى الفرضية هذه بتفكيك وسنقوم

 :يلي كما

 السن لمتغير تبعا المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك" أداءفي  إحصائية دلالة ذات فروق توجد .1.2

 المستقلة للعينة" ت"  اختبار بإجراء قمنا ؛السن لمتغير تبعا أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية في الفروق اختبار أجل من 

Independent T-Test   :سم والصورة، التمثل الحقيقي والتمثل اختيار الاوشملت الهوية الافتراضية في هذا الاختبار

  :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية الفرضية طرح سيكون وعليه الخاطئ،

 لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها الجزائرية المرأة أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 .السن

)السن،  للمتغيرات السوسيوديمغرافيةتبعا فيسبوك  لهويتها الافتراضية على  المرأة الجزائرية بناء يوجد اختلاف في
  الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(
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 لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها الجزائرية المرأة أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 (.25موضحة في الجدول ) SPSSوكانت مخرجات برنامج .السن

 تبعا الهوية الافتراضية أداء لدراسة الفروق في  Independent sample T-Test( نتائج اختبار 25جدول )

 متغير السن

أداء فما فوق  من حيث  27و  26-18اختبار )ت( للعينة المستقلة لدراسة الفروق مجموعتي السن من   تم استخدام

ه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بالنسبة لبناء الجدول أعلاه أنوتبين نتائج  للمرأة الجزائرية عبر فيسبوك الهوية الافتراضية

كانت    P.Valueسم، الصورة، علاقة الهوية بالواقع والتمثل الخاطئ ذلك أن قيمة الهوية الافتراضية فيما يتعلق باستخدام الا

 دلالة ذات فروق توجد لاوبالتالي نرفض الفرضية البديلة ونقبل الفرضية الصفرية القائلة: ، 0.05أكبر من مستوى المعنوية 

 .السن لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها المرأة الجزائرية أداء في إحصائية

 

 

 

 

 

 18-26 

 286ن=

 فما فوق 27

 264ن=

T 

 "ت"

P.Value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

 0.30 1.03 0.50 1.57 0.49 1.56 سم المستعاراستخدام الا

 0.76 0.30- 0.32 1.88 0.33 1.87 استخدام الصورة الحقيقة

 0.40 0.84 0.90 2.20 0.90 2.26 التمثل الواقعي

 0.18 1.33- 0.32 1.87 0.36 1.83 التمثل الخاطئ
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الة الح لمتغير تبعا المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك" أداءفي  إحصائية دلالة ذات فروق توجد 2..2

 الاجتماعية

اختبار فيسبوك تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية قمنا بإجراء في أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية عبر بهدف دراسة الفروق 

سم المستعار، الصورة دراسة الفروق بينهن من خلال استخدام الابهدف    ONE WAY ANOVA، التباين الأحادي

 وعليه كانت الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي: الشخصية، التمثل الواقعي، والتمثل الخاطئ، 

 تبعا لمتغير فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها المرأة الجزائرية أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا: H0الفرضية الصفرية 

 الاجتماعية.الحالة 

 الحالة لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها الجزائرية المرأة أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1الفرضية البديلة 

 وكانت نتائج الاختبار كما هي موضحة في الجدول التالي: .الاجتماعية

 أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية فروق لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 26) جدول
 الاجتماعيةالحالة  لمتغير تبعا

الهوية  أداء لدراسة الفروق في ONE WAY ANOVAحادي  ختبار التباين الأايبين الجدول أعلاه نتائج  

 ستخدام المستعار بالنسبةفيما يتعلق باوتبين النتائج أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية  ،الافتراضية تبعا للحالة الاجتماعية

 

 عزباء 

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

P 

value 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 

 الحسابي

M  

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 
 0.03 5.76 0.50 1.41 0.49 1.43 0.49 1.59 المستعار سمالا استخدام
 0.67 0.38 0.39 1.82 0.31 1.89 0.33 1.87 الحقيقة الصورة استخدام
 وعلاقتها الافتراضية الهوية
 بالواقع

2.23 0.90 2.25 0.89 2.00 0.93 0.60 0.54 

 0.60 0.51 0.24 1.94 0.34 1.85 0.35 1.85 نشر معلومات خاطئة 
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 بمعنى أن  0.05 عنويةوهي أصغر من مستوى الم  p.value=0.03حصائية ة الإلالدلاسم المستعار حيث أن لاستخدام الا 

  p=0.04بين العزباء والمتزوجة  اأن هناك فروق تبينختبار بين مجموعتين على الأقل، وبالعودة إلى نتائج الا اهناك فروق

F=5.76 ،سم المستعار )فيما يتعلق باختيار الانحراف المعياري للعزباء حيث نلاحظ أن المتوسط الحسابي والاM=1.59, 

SD=0.49)  كان أكبر من المتوسط الحسابي الخاص با( لمتزوجةM=1.43, SD=0.50 وبالتالي فإن المتزوجة ) تستخدم

سم تكنين فيه بأولادهن االعزباء وربما نجد أن أغلب المتزوجات والأمهات تحديدا تملن إلى استخدم  من سم المستعار أكثرالا

 في هذه الدراسة. في نتائج سابقة )أم فلان( حسب ما توصلنا إليه

اقع لأن بالنسبة لنشر المعلومات الخاطئة وعلاقة الهوية الافتراضية بالو  اختلاف معنويمن جهة أخرى نلاحظ أنه ليس هناك 

  .0.05قيمة الدلالة الإحصائية كانت أكبر من مستوى الدلالة 

وبالتالي نقبل الفرض العدمي القائل أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق باختيار الصورة الشخصية 

ة فقط لأداء الهوية وعلاقة الهوية بالواقع والتمثل الخاطئ ونرفض الفرض البديل  في حين نقبل الفرض البديل بالنسب

 من خلال استخدام الاسم المستعار ونرفض الفرض العدمي.

لمتغير المستوى  تبعا المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية على "فيسبوك" أداءفي  إحصائية دلالة ذات فروق توجد. 3.2

 التعليمي

 
 قمنا باستخدام ،لمتغير المستوى التعليمي تبعا فيسبوك عبر الافتراضية لهويتها الجزائرية المرأة أداء في الفروق دراسة من أجل

 المستعار، سمالا استخدام خلال من بينهن الفروق دراسة بهدف  ONE WAY ANOVA ، الأحادي التباين اختبار

 :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية الفرضية كانت  وعليه الخاطئ، والتمثل الواقعي، التمثل الشخصية، الصورة
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 لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها الجزائرية المرأة أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 المستوى التعليمي.

 لمتغير تبعا فيسبوك عبر الإفتراضية لهويتها الجزائرية المرأة أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 المستوى التعليمي.

 موضحة في الجدول التالي:  SPSSوبعد إجراء الاختبار جاءت مخرجات برنامج 

 لمتغير تبعا أداء المرأة الجزائرية لهويتها الافتراضية فروق لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 27) جدول
 المستوى التعليمي

  

أن هناك فروق  ONE WAY ANOVAاختبار الهوية الافتراضية تبعا للحالة الاجتماعية تبين نتائج  أداء على عكس

 من حيث استخدام الاسم وعلاقة الهوية بالواقع ذات دلالة إحصائية في بناء الهوية الافتراضية تبعا للمستوى التعليمي

 

 متوسط 

 12ن=

 ثانوي

 34ن=

 جامعي 

 293ن=

 دراسات عليا 

 211ن=

 

F 

P 

Value  

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 

 الحسابي 

M 

الانحراف 

 المعياري

SD  

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري

SD 

  

استخدام 

سم الا

 المستعار

1.33 0.49 1.47 0.50 1.49 0.50 1.62 0.48 3.71 0.01 

استخدام 

الصورة 

 الحقيقة

1.91 0.28 1.94 0.23 1.89 0.30 1.83 0.36 1.84 1.38 

الهوية 

الافتراضية 

وعلاقتها 

 بالواقع

2.16 0.93 2.38 0.77 2.31 0.89 2.09 0.92 2.72 0.04 

نشر 

معلومات 

  خاطئة

1.75 0.45 1.61 0.49 1.86 0.34 1.89 0.31 6.64 0.00 



 

181 
 

 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  
 

توجد فروق وبالتالي  ((p.value=0.01, F=3.71سم المستعار لاحيث نلاحظ بالنسبة لاستخدام ا والتمثل الخاطئ؛ 

بين  معنوية أن هناك فروق نجد اختبار التباين الأحادي وبالعودة إلى نتائجقل على الأ ذات دلالة إحصائية بين مجموعتين

سم حيث تميل المستخدمات في المستوى الجامعي إلى استخدام الا،  P.value=0.02امعي والدراسات العليا لجالمستوى ا

الدراسات العليا اللاتي تستخدم أغلبهن أسماءهن  ى( أكثر من المستخدمات في مستو M=1.49, SD=0.49المستعار )

 ( .M=1.62, SD=0.48الحقيقية )

الافتراضية  بالنسبة لعلاقة الهويةأن هناك فروق ذات دلالة إحصائية ( 27)من جهة أخرى نلاحظ من نتائج الجدول 

 اختبار أن هناك فروقتبين نتائج الا، و  0.05المعنوية  حيث نجد بأن الدلالة الإحصائية أقل من مستوى بالواقع مبحوثة لل

 .(M=2.09, SD=0.92والدرسات العليا )( M=2.31, SD=0.89بين المستوى الجامعي )

حيث نلاحظ أن  ،وتكشف نتائج الدراسة أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية من خلال التمثل الخاطئ عبر الفايسبوك

وتشير نتائج الاختبار أن هناك فروق بين المبحوثات في المستوى الثانوي والجامعي  0.05قيمة الدلالة الإحصائية أقل من 

أما فيما يتعلق باستخدام الصورة الشخصية فالإختلاف كان غير (.p.value=0.00والمستوى الثانوي  والدراسات العليا )

 (.P.Value=1.38معنويا )

ومن خلال هذه النتائج نرفض الفرض الصفري القائل أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بأداء المرأة 

لهويتها الافتراضية ونقبل الفرض البديل، في حين نقبل الفرض الصفري فيما يتعلق بجزئية استخدام الصورة الحقيقي 

 المستوى التعليمي.  حيث لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية تبعا لمتغير
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 .اختبار الفرضية الثالثة3

 

 

 كما(  لتعليميا المستوى الاجتماعية، الحالة السن،) متغير لكل وفقا فرعية فرضيات ثلاث إلى الفرضية هذه بتفكيك وسنقوم

 :يلي

 السن لمتغير تبعا إدارة المرأة الجزائرية للانطباع حول هويتها الافتراضية في إحصائية دلالة ذات فروق توجد .1.3

 للعينة" ت"اختبار بإجراء نطباع حول هويتها الافتراضية قمناإدارة المرأة الجزائرية للا في الفروق اختبار أجل من

كان   وعليه على الفروق حول فقرات المجال ومجال إدارة الانطباع ككل، على للتعرف  Independent T-Testالمستقلة

  :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية طرح الفرضية

 .السننطباع حول هويتها الافتراضية تبعا لمتغير لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للا :H0 الصفرية الفرضية

 .السننطباع حول هويتها الافتراضية تبعا لمتغير دلالة إحصائية في إدارة المرأة للاتوجد فروق ذات : H1 البديلة الفرضية

 (.28موضحة في الجدول )كما هي   SPSSمخرجات برنامج  وجاءت 

 

 

 

 

 

 

)السن، الحالة  لمتغيرات السوسيوديمغرافيةنطباع حول هويتها الافتراضية تبعا لفي إدارة المرأة للايوجد اختلاف 
 جتماعية، المستوى التعليمي( الا
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 السن نطباع تبعا لمتغيرفي إدارة الا الفروق لدراسة  Independent sample T-Test اختبار( نتائج 28 (جدول 

 

ذات دلالة إحصائية في  الجدول أعلاه أنه لا توجد فروق الموضحة في  Independent sample T-Testتبين نتائج 

 بالنسبة للمجال ككل لسنتبعا لمتغير اإدارة الانطباع حول الهوية الافتراضية بالنسبة للمرأة عينة الدراسة 

(P.Value=0.13,T=1.48 )وبالتالي  0.05الدلالة الإحصائية كانت أكبر من مستوى المعنوية  حيث نلاحظ أن

 بالنسبة للعبارة أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية  تبين( 28في الجدول ) النتائج الاختلاف كان غير دال إحصائيا رغم أن 

الدلالة قمت في الماضي أو ممكن أن تقومي بتغيير صورة بروفايلك حتى تعجب أحدا ما"، حيث نلاحظ أن القائلة: " 3رقم 

 والانحراف المعياري M=2.16) 26-18المتوسط الحسابي للفئة العمرية  و ، ) 3.06ت=  p.value=0.02 (الإحصائية

  26-18 العبارة 

 286ن=

 فما فوق  27

 264ن=

T 

 "ت"

P 

Valu

e  المتوسط

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

تحاولين من خلال استخدامك للفيسبوك أن  1

 نطباعات الخاطئة عنك في الواقعتصححي الا

2.49 1.19 2.35 1.11 1.38 0.16 

نفسك إذا يمكنك أن تنشري شيئا خاطئا عن  2

 علمت أن لا أحد يمكنه معرفة الحقيقة

1.70 0.88 1.67 0.82 0.53 0.59 

قمت في الماضي أو ممكن أن تقومي بتغيير  3

 صورة بروفايلك حتى تعجب أحدا ما

2.16 1.09 1.88 1.00 3.06 0.02 

تقومين أحيانا بتغيير ما تضعينه على حسابك  4

تعليقات سلبية على ما في الفيسبوك لأنك تلقيت 

 تنشرينه

2.19 1.17 2.09 1.14 0.94 0.34 

تقومين بإدارة حسابك على فيسبوك حتى  5

تتمكني من الانضمام إلى مجموعات معينة من 

الأشخاص على فايسبوك )مثقفين، ربات 

 منزل....(

3.35 1.31 3.20 1.36 1.36 1.17 

يمكنك تغيير كل ما تضعينه على حسابك  6

الشخصي حتى لو لم يكن صحيحا حتى 

 تحصلي على اهتمام الآخرين عبر فايسبوك

1.51 0.84 1.47 0.69 0.55 0.57 

يعتبر بالنسبة لك أن تملكي حسابا إيجابيا على  7

 فيسبوك 

3.77 1.16 3.78 1.15 -0.77 0.93 

 0.13 1.48 1.03 2.34 1.09 2.45 المجال ككل  
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 SD=1.09 سنة فما فوق  27( كان أكبر من المتوسط الحسابي للفئة العمريةM=1.88, SD=1.00) )درجة وبالتالي ف

تغيير ة فيما يتعلق بأعلى من درجة موافقة الفئة الثانيعلى الفقرة كانت  26-18موافقة المستخدمات في الفئة العمرية من 

 بناءا على إعجاب أشخاص محددين بها.صورة البروفايل 

نطباع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للاوبناءا على هذه النتائج نقبل الفرضية الصفرية القائلة أنه 

 .ونرفض الفرضية البديلة .السنحول هويتها الافتراضية تبعا لمتغير 

لحالة ا لمتغير تبعا المرأة الجزائرية للانطباع حول هويتها الافتراضيةإدارة  في إحصائية دلالة ذات فروق توجد .2.3

 الاجتماعية

فيسبوك تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية قمنا بإجراء  إدارة المرأة للانطباع حول هويتها الافتراضية فيبهدف دراسة الفروق في 

الفئات الثلاثة)عزباء، متزوجة،  الفروق بينبهدف دراسة    ONE WAY ANOVA، اختبار التباين الأحادي

 التالي: الصفرية والفرضية البديلة على النحووعليه كانت الفرضية  مطلقة(

الحالة نطباع حول هويتها الافتراضية تبعا لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للا :H0 الصفرية الفرضية

 الاجتماعية.

لمتغير الحالة نطباع حول هويتها الافتراضية تبعا صائية في إدارة المرأة للاتوجد فروق ذات دلالة إح: H1 البديلة الفرضية

 كما هي موضحة في الجدول التالي:  SPSSوجاءت  مخرجات برنامج  .الاجتماعية

  



 
 نطباع حول هويتها تبعا لمتغير الحالة الاجتماعيةإدارة المرأة للا فروق لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 29) جدول

 

 

 

رقم 

 العبارة

 العبارة

 

 عزباء

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

الدلالة 

 الإحصائية 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

تحاولين من خلال استخدامك للفيسبوك أن  1

 تصححي الأنطباعات الخاطئة عنك في الواقع

2.45 1.18 2.33 1.07 2.76 1.25 1.29 0.27 

يمكنك أن تنشري شيئا خاطئا عن نفسك إذا  2

 علمت أن لا أحد يمكنه معرفة الحقيقة

1.68 0.84 1.72 0.89 1.58 0.79 0.27 0.75 

قمت في الماضي أو ممكن أن تقومي بتغيير  3

 صورة بروفايلك حتى تعجب أحدا ما

2.1 1.09 1.9 0.96 1.52 1.00 3.94 0.02 

تضعينه على حسابك في تقومين أحيانا بتغيير ما  4

الفايسبوك لأنك تلقيت تعليقات سلبية على ما 

 تنشرينه

2.19 1.17 2.01 1.07 2.23 1.52 1.34 0.26 

تقومين بإدارة حسابك على فيسبوك حتى تتمكني  5

من الانضمام إلى مجموعات معينة من 

الأشخاص على فايسبوك )مثقفين، ربات 

 منزل....(

3.26 1.35 3.31 1.27 3.35 1.72 0.09 0.91 

يمكنك تغيير كل ما تضعينه على حسابك  6

الشخصي حتى لو لم يكن صحيحا حتى تحصلي 

 على اهتمام الآخرين عبر فايسبوك

1.48 0.78 1.54 0.77 1.29 0.46 0.97 0.37 

يعتبر بالنسبة لك أن تملكي  حسابا إيجابيا على  7

 فيسبوك 

3.76 1.16 3.77 1.14 3.94 1.24 0.18 0.83 

 0.90 0.08 1.14 2.38 1.02 2.36 0.91 2.41 المجال ككل 
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دارة المرأة للانطباع تبعا لمتغير الحالة ما يتعلق يإدلالة إحصائية فيذات  أنه لا توجد فروق  ( 29)تبين نتائج الجدول

 ،0.05بالنسبة للمجال ككل وهي أكبر من مستوى المعنوية   P.Value=0.90 الاجتماعية حيث نلاحظ أن قيمة 

جتماعية بالنسبة للعبارة تبعا لمتغير الحالة الانطباع في إدارة الا اختلاف معنويهناك تبين أن رغم أن نتائج الإختبار 

قمت في الماضي أو ممكن أن تقومي بتغيير صورة بروفايلك حتى تعجب أحدا ما" حيث نلاحظ أن الدلالة ": "3"

وهذا مايبين أن هناك فروق بين مجموعتين على الأقل وبالعودة  =F 3.94، 0.05وهي أصغر من  0.02الإحصائية=

( وبين العزباء والمطلقة P.value=0.04العزباء والمتزوجة )نجد بأن هناك فروق بين  مخرجات البرنامج إلى 

(p.value=0.00) حيث نلاحظ أن المتوسط الحسابي للعزباء كان أكبر من المتزوجة والمطلقة وهو ما يبين أن درجة

 . (M=2.1, SD=1.09 انت أكبر )موافقة العزباء على تغييرها لصورة البروفايل حتى تعجب أحدا ما ك

طباع نذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للا فروقلا توجد وبناءا على هذه النتائج نقبل الفرض الصفري القائل: 

 .الحالة الاجتماعية ونرفض الفرض البديلحول هويتها الافتراضية تبعا 

 لمتغير تبعا الجزائرية للانطباع حول هويتها الافتراضيةإدارة المرأة  في إحصائية دلالة ذات فروق هناك .3.3
 المستوى التعليمي

لمتغير المستوى التعليمي قمنا  تبعا فيسبوكإدارة المرأة للانطباع حول هويتها الافتراضية عبر  في الفروق دراسة من أجل

الفئات الأربعة )متوسط،  بين الفروق دراسة بهدف  ONE WAY ANOVA الأحادي، التباين اختبار باستخدام

  :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية الفرضية ، وكانت  ثانوي، جامعي، دراسات عليا(

للمستوى نطباع حول هويتها الافتراضية تبعا ذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للافروق  توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 التعليمي.
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للمستوى  نطباع حول هويتها الافتراضية تبعادلالة إحصائية في إدارة المرأة للاتوجد فروق ذات : H1 البديلة الفرضية

 (30كما هي موضحة في الجدول )  SPSSوجاءت  مخرجات برنامج  .الاجتماعيةالتعليمي.

حول هويتها  نطباعلاالمرأة ل دارةما يتعلق بإهناك فروق ذات دلالة إحصائية في( أن 30الموضحة في الجدول )تبين النتائج 

)الدلالة الإحصائية أقل  P.Value=0.02 ،F=3.06تبعا لمتغير المستوى التعليمي حيث أن  عبر فيسبوك الافتراضية

: أنه ( والتي تنص على2بالنسبة للعبارة )الأولى فيهما الاختلاف معنوي  هناك عبارتين كان ونلاحظ أن( 0.05من 

 يوهP.value=0.04 أن يمكنك أن تنشري شيئا خاطئا عن نفسك إذا علمت أن لا أحد يمكنه معرفة الحقيقة"حيث "

وبالعودة إلى مخرجات  بينهما فروق ذات دلالة إحصائية مما يبين أن هناك مجموعتين على الأقل 0.05أصغر من 

والثانوي والدراسات  (p.value=0.01بين الثانوي والجامعي ) ختلافاهناك  البرنامج فيما يتعلق بالفروق نجد أن 

مقارنة بالمستوى الجامعي ( M=2.17)الثانوي كان أكبر  ىالمتوسط الحسابي بالنسبة للمستو و (  p.value=0.01العليا )

(M=1.69والدراسات العليا  ) (M=1.60) .أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين  أيضا  وتشير نتائج الجدول

 يكن لم لو حتى الشخصي حسابك على تضعينه ما كل  تغيير : يمكنك”6“مجموعتين على الأقل بالنسبة للعبارة 

وهي أقل من    F=2.80 ،p.value=0.03فايسبوك، حيث أن قيمة  عبر الآخرين اهتمام على تحصلي حتى صحيحا

تبار أن هناك فروق بين المستوى المتوسط والجامعي، المتوسط والدراسات العليا خ، وتبين نتائج الا0.05 المعنويةمستوى 

(p.value=0.04 والمستوى الثانوي والدراسات العليا ، )(p.value=0.03)  ختلافات بالنسبة الافي حين نلاحظ أن

فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بإدارة  وبالتالي يمكن القول أن هناك . المجال كانت غير معنويةلبقية عبارات 

التعليمي وبالتالي نرفض الفرضية الصفرية القائلة: لا توجد فروق ذات دلالة  ىتبعا لمتغير المستو  نطباعالمرأة للا

 احصائية في طريقة إدارة الانطباع تبعا لمتغير المستوى التعليمي ونقبل الفرضية البديلة.
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 المستوى التعليمينطباع حول هويتها تبعا لمتغير إدارة المرأة للا فروق لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 30) دولج

 

رقم 
 العبارة

 متوسط العبارة
 12ن=

 ثانوي
 34ن=

 جامعي 
 293ن=

 دراسات عليا 
 211ن=

 
F 

P.VALUE 

 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري

SD  

المتوسط 

 الحسابي 

M 

الانحراف 

 المعياري

SD  

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 
 الحسابي

M 

الانحراف 
 المعياري

SD 

  

تحاولين من خلال استخدامك للفيسبوك أن  1
 تصححي الأنطباعات الخاطئة عنك في الواقع

2.83 1.26 2.79 1.24 2.43 1.14 2.34 1.15 1.98 0.11 

يمكنك أن تنشري شيئا خاطئا عن نفسك إذا  2
 يمكنه معرفة الحقيقةعلمت أن لا أحد 

1.66 1.15 2.17 1.08 1.69 0.82 1.60 0.82 4.46 0.04 

قمت في الماضي أو ممكن أن تقومي بتغيير  3
 صورة بروفايلك حتى تعجب أحدا ما

1.66 0.98 2.00 0.95 2.09 1.06 1.96 1.07 1.14 0.33 

تقومين أحيانا بتغيير ما تضعينه على حسابك في  4
الفايسبوك لأنك تلقيت تعليقات سلبية على ما 

 تنشرينه

2.75 1.60 2.32 1.24 2.11 1.10 2.12 1.19 1.43 0.23 

تقومين بإدارة حسابك على فيسبوك حتى تتمكني  5
من الانضمام إلى مجموعات معينة من 
الأشخاص على فيسبوك )مثقفين، ربات 

 منزل....(

3.50 1.38 3.26 1.42 3.25 1.30 3.30 1.38 0.15 0.92 

يمكنك تغيير كل ما تضعينه على حسابك  6
الشخصي حتى لو لم يكن صحيحا حتى تحصلي 

 على اهتمام الآخرين عبر فايسبوك

1.91 1.16 1.76 1.10 1.47 0.73 1.45 0.72 2.80 0.03 

 يعتبر بالنسبة لك أن تملكي حسابا إيجابيا على 7

  فيسبوك 
4.08 0.99 3.41 1.35 3.80 1.13 3.78 1.15 1.45 0.22 

 0.02 3.06 1.06 2.36 1.04 2.40 1.19 2.53 1.21 2.62  المجال ككل  
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 .اختبار الفرضية الرابعة4

 

 

ولدراسة الفروق الخاصة بتأثير كل عامل على حدى سنقوم بتفكيك الفرضية إلى ثلاثة أجزاء خاصة بكل عامل وكل 
 ستوى التعليمي.عامل ندرس الفروق في تأثيره على التمثل من خلال السن، الحالة الاجتماعية، الم

 جتماعي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير تأثير العامل الاب ما يتعلقفي إحصائية دلالة ذات فروق توجد 1.4
 ، الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(السن)
 . هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل الاجتماعي تبعا لمتغير السن1.1.4 

 للعينة" ت" ختبارا بإجراء قمنا السن لمتغيرثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا تأ الفروق اختبار أجل من

 طرح وجاءوتم دراسة الفروق من خلال المجال ككل ومن خلال كل فقراته   Independent T-Test المستقلة

  :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية الفرضية

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 .السن لمتغيرلذاتها تبعا 

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 .السن لمتغيرتبعا 

 (.31موضحة في الجدول ) SPSSوكانت مخرجات برنامج 

 

 

 

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( )الا العوامل السوسيوسيكولوجيةذات دلالة إحصائية بين تأثير  فروقتوجد 
 جتماعية، المستوى التعليمي(تبعا لمتغير )السن، الحالة الاعلى تمثلات المرأة لذاتها عبر فيسبوك 
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الاختلافات في تأثير العامل  لدراسة  Independent sample T-Test ( نتائج اختبار31 (جدول  

 السن الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها  تبعا لمتغير

فما فوق   27و  26-18اختبار )ت( للعينة المستقلة لدراسة الفروق مجموعتي السن من  ( نتائج 31يوضح الجدول )

عبر موقع فيسبوك. وأظهرت نتائج الدراسة أنه لا يوجد فروق  نلذاته نجتماعي على تمثلاتهثير العامل الامن حيث تأ

رغم أن الاختلافات (، p.value=0.19, T=-1.29 ( بين المجموعتين فيما يتعلق بالمجال ككل ذات دلالة إحصائية

التغيرات في حالتك " التي تنص على أنه  2لعبارة "كما هو الحال بالنسبة لأن   في بعض الفقرات كانت دالة إحصائيا

 1.91-ت =   P.value=0.02الاجتماعيثير العامل فيسبوك حيث أن تألالشخصية تؤثر على طريقة استخدامك ل

نحراف المعياري ونلاحظ أن الوسط الحسابي والا، 0.05حيث أن الدلالة الإحصائية كانت أقل من مستوى المعنوية 

رقم 
 العبارة

  26-18 العبارة
 286ن=

 فما فوق  27

 264ن=

T 
 "ت"

الدلالة 
 الإحصائية

المتوسط 
 الحسابي

M 

الانحراف 
 المعياري

SD  

المتوسط 
 الحسابي

M  

الانحراف 
 المعياري 

SD 

 الأهل فعل ردة من خوفك يؤثر 1
 طريقة على تنشرين ما تجاه

 للفيسبوك استخدامك

2.98 1.19 2.85 1.26 1.27 0.20 

 الشخصية حالتك في التغيرات تؤثر 2
 لفيسبوك استخدامك طريقة  على

2.80 1.17 3.14 1.29 -1.91 0.02 

 مع تربطك التي العلاقة تؤثر 3
 طريقة على فايسبوك  في أصدقائك

 الافتراضية لهويتك إدارتك

2.31 1.10 2.43 1.18 -1.27 0.20 

 صوتها تستخدم التي المرأة 4
 سلبية صورة تقدم الحقيقة الشخصية

 فايسبوك خلال من عنها

2.18 1.11 2.15 1.13 0.27 0.78 

 منشورات مع تتفاعل التي المرأة 5
 في عنها سلبية صورة تقدم الذكور

 فايسبوك

2.28 1.08 2.10 1.06 1.96 0.05 

 بك المحيطون يكون أن يهمك 6
 خلال من صورتك على راضون
 فيسبوك

2.99 1.27 3.15 1.27 -1.45 0.15 

 0.19 1.29- 1.19 2.63 1.15 2.59 المجال ككل 



 

191 
 

 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  

  M = 1.17 26-18كان أكبر من الفئات الفئة العمرية ( M =3.14  ،SD =1.27)فما فوق   27للفئة العمرية 

SD =2.80)) . فما فوق على هذه العبارة أكبر من الفئة الأولى. 27وبالتالي فدرجة موافقة الفئة من 

"  المرأة التي تتفاعل مع منشورات 5الفئتين فيما يتعلق بالعبارة" اختلافات معنوية بين من جانب آخر نلاحظ أن هناك

والمتوسط الحسابي للفئة الأولى ، p.value=0.05، 1.96=الذكور تقدم صورة سلبية عنها في فايسبوك، حيث أن ت 

 فما فوق. 27كان أكبر من الفئة من 

فإننا  التي كانت أكبر من مستوى المعنوية p.valueوبناءا على نتائج اختبار العينة المستقلة وبالنظر إلى قيمة 

بتأثير العامل الاجتماعي على  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد نقبل الفرضية الصفرية القائلة أنه: لا

 السن" ونرفض الفرض البديل. تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير

 جتماعيةيتعلق بتأثير العامل الاجتماعي تبعا لمتغير الحالة الا. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما 2.1.4

بهدف دراسة الفروق في تأثير العامل الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك  تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية 

بهدف دراسة الفروق بين الفئات   ONE WAY ANOVA، اختبار التباين الأحاديقمنا بإجراء 

 الثلاثة)عزباء، متزوجة، مطلقة( وعليه كانت الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 الحالة الاجتماعية. لمتغيرتبعا 

 .بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

كما هي موضحة في الجدول التالي:  SPSSالحالة الاجتماعية. وجاءت  مخرجات برنامج  لمتغيرتبعا 



 
 الفروق في تأثير العامل الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 32) جدول

 

 
رقم 

 العبارة

 عزباء العبارة

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

P value 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري

SD  

المتوسط 

 الحسابي

M  

الانحراف 

 المعياري 

SD 

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري 

SD 

يؤثر خوفك من ردة فعل الأهل تجاه ما تنشرين  1

 على طريقة استخدامك للفيسبوك

2.95 1.21 2.89 1.26 2.47 1.23 1.29 0.27 

الشخصية على  تؤثر التغيرات في حالتك  2

 طريقة استخدامك لفيسبوك

2.81 1.19 3.33 1.25 3.00 1.50 9.80 0.00 

تؤثر العلاقة التي تربطك مع أصدقائك في   3

فايسبوك على طريقة إدارتك لهويتك 

 الافتراضية

2.27 1.09 2.56 1.22 2.64 1.41 3.88 0.02 

المرأة التي تستخدم صوتها الشخصية الحقيقة  4

 صورة سلبية عنها من خلال فايسبوكتقدم 

2.11 1.10 2.26 1.16 2.58 1.12 2.10 0.12 

المرأة التي تتفاعل مع منشورات الذكور تقدم  5

 صورة سلبية عنها في فايسبوك

2.13 1.05 2.30 1.11 2.76 1.09 3.88 0.02 

يهمك أن يكون المحيطون بك راضون على  6

 صورتك من خلال فيسبوك

3.05 1.30 3.05 1.23 3.58 1.06 1.44 0.23 

 0.03 5.90 1.23 2.50 1.20 2.73 1.15 2.55 الأداة ككل



 

193 
 

 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  

ثير العامل الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمعرفة الفروق في تأ ONE WAY ANOVA تطبيق اختبار تم

أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما  ( لتبين32الجدول )جاءت النتائج الموضحة في لمتغير الحالة الاجتماعية، و 

وبالعودة إلى  .0.05وهي أقل من مستوى الدلالة  F=5.90  ،P.VALUE=0.03 يتعلق بالمجال ككل حيث أن

حيث أن ( P.VALUE=0.02)كانت بين العزباء والمتزوجة بالنسبة للمجال ككل  نتائج الاختبار نجد أن الفروق 

 موافقة المتزوجة على تأثير العامل الاجتماعي أكبر من درجة موافقة العزباء.درجة 

تؤثر التغيرات في حالتك الشخصية على  "التي تنص على التالي: " 2"هناك فروق فيما يتعلق بالعبارة  نوتبين النتائج أ

بين مجموعتين على  اختلافوبالتالي هناك  =P.VALUE=0.04, F  9.80حيث أن "طريقة استخدامك لفيسبوك

هناك اختلاف بين العزباء والمتزوجة حيث أن المتوسط الحسابي للمتزوجة  ختبار  نجد أن بالعودة إلى نتائج الاالاقل، و 

M=3.33 ( وهو أكبر من المتوسط الحسابي الخاص بالعزباءM=2.81ما يبين أن المتزوجة ) على  توافق بدرجة متوسطة

 مقابل موافقة منحفضة لفئة العازبات على الفقرة.  ماعية يؤثر على طريقة استخدامها للفيسبوكأن تغير الحالة الاجت

: تؤثر العلاقة التي تربطك "3"كما يتضح من خلال الجدول أن هناك فروق بين مجموعتين على الأقل فيما يتعلق بالعبارة

وتظهر نتائج الاختبار  P.Value=0.02ث أن مع أصدقائك في  فايسبوك على طريقة إدارتك لهويتك الافتراضية، حي

 سابي للمتزوجة أكبر من المتوسط الحسابي للعزباء .الح طالمتوسو أن هناك فرق بين المتزوجة والعزباء ضا أي

المرأة التي تتفاعل مع منشورات الذكور تقدم صورة ": "5ة "لة إحصائية فيما يتعلق بالعبار أيضا هناك فروق ذات دلا

ويتبين من نتائج الاختبار أن هناك اختلاف بين المطلقة والعزباء حيث أن المتوسط الحسابي  "عنها في فايسبوكسلبية 

فدرجة (، وبالتالي M=2.13. SD=1.05( كان أكبر من المتوسط الحسابي للعزباء )M=2.76, SD=1.09للمطلقة )

 موافقة المطلقة على الفقرة كان أكبر من العزباء.
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 ONE WAY ANOVAختبار في حين تؤكد نتائج إ الاختلافات غير معنويةلق ببقية العبارات فتبقى أما فيما يتع

 يةنقبل الفرضات دلالة إحصائية بالنسبة للمجال ككل تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية وهذا ما يجعلنا ذأن هناك فروق 

 "بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد" القائلة: ةالبديل

 .ونرفض الفرضية الصفرية

 المستوى التعليمي. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل الاجتماعي تبعا لمتغير 1.43.

بهدف دراسة الفروق في تأثير العامل الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك  تبعا لمتغير المستوى التعليمي 

كانت الفرضية الصفرية والفرضية   حيث   ONE WAY ANOVA، اختبار التباين الأحاديقمنا بإجراء 

 البديلة على النحو التالي:

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 المستوى التعليمي. لمتغيرتبعا 

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها.  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 المستوى التعليمي لمتغيرتبعا 

 (.33كما هي موضحة في الجدول )  SPSSت  مخرجات برنامج وجاء 

 

 

 

 



 
الفروق في تأثير العامل الاجتماعي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير المستوى  لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 33) دولج

 التعليمي
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

رقم 
 العبارة

 متوسط العبارة
 12ن=

 ثانوي
 34ن=

 جامعي 
 293ن=

 دراسات عليا 
 211ن=

 
F 

P 
Value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 
المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

  

 فعل ردة من خوفك يؤثر 1
 تنشرين ما تجاه الأهل
 استخدامك طريقة على

 للفيسبوك

3.41 0.99 2.61 1.39 3.00 1.18 2.82 1.26 2.26 0.08 

 حالتك في التغيرات تؤثر 2
 طريقة  على الشخصية
 لفيسبوك استخدامك

3.33 1.22 3.02 1.23 3.90 1.42 3.02 1.15 0.79 0.49 

 تربطك التي العلاقة تؤثر 3
  في أصدقائك مع

 طريقة على فايسبوك
 لهويتك إدارتك

 الافتراضية

2.41 0.99 2.47 1.30 2.27 1.10 2.47 1.18 1.33 0.26 

 تستخدم التي المرأة 4
 الحقيقة الشخصية صوتها

 عنها سلبية صورة تقدم
 فايسبوك خلال من

2.16 1.19 2.55 1.35 2.25 1.11 2.00 1.07 3.52 0.01 

 مع تتفاعل التي المرأة 5
 تقدم الذكور منشورات

 في عنها سلبية صورة
 فايسبوك

2.50 1.31 2.29 1.19 2.37 1.09 1.91 0.97 8.10 0.00 

 المحيطون يكون أن يهمك 6
 على راضون بك

 خلال من صورتك
 فيسبوك

3.33 1.30 2.76 1.25 3.04 1.28 3.13 1.27 1.05 0.36 

 0.38 1.01 1.15 2.55 1.19 2.80 1.11 2.61 1.16 2.85  المجال ككل  
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الذي تم تطبيقه لمعرفة الفروق في تأثير  ONE WAY ANOVAيبين الجدول أعلاه نتائج اختبار التباين الأحادي 

تبعا لمتغير المستوى التعليمي وتبين النتائج أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية  على تمثل المرأة لذاتها العامل الاجتماعي

 ،  F=1.01حيث أن "فيسبوك"ة لذاتها عبر أتمثلات المر فيما يتعلق بتأثير العامل الاجتماعي على 

P.VALUE=0.38   رغم أننا نلاحظ أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية 0.05الدلالة  ىوهي أكبر من مستو ،

ا الشخصية الحقيقة تقدم صورة سلبية عنها من خلال فايسبوك ( رته) المرأة التي تستخدم صو "4"فيما يتعلق بالعبارة  

)المرأة التي تتفاعل مع منشورات الذكور تقدم صورة سلبية عنها في فايسبوك( حيث أن الدلالة الإحصائية  "5ة"العبار و 

ما يبين أن هناك فروق بين مجموعتين على الأقل وتبين نتائج الاختبار أن هناك فروق بين  0.05ىأقل من  كانت

حيث أن المتوسط الحسابي للمستوى الثانوي كان أكبر من مستوى  "4ة"المستوى الثانوي والدراسات العليا في العبار 

فهناك اختلافات بين الجامعي والدراسات العليا ونلاحظ أن المتوسط الحسابي  "5ة"الدراسات العليا، أما بالنسبة للعبار 

بر من الدراسات أك ةللجامعي كان أكبر من الدراسات العليا حيث تعتبر درجة موافقة المستوى الجامعي على العبار 

 .العليا

 مجال ككل نرفض الفرضية البديلة ونقبل الفرض الصفري القائل أنه: لاللوبناءا على قيمة الدلالة الاحصائية 

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير المستوى  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد

 التعليمي.

 

 

 

 



 

197 
 

 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  

، السن) بتأثير العامل النفسي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير ما يتعلقفي إحصائية دلالة ذات فروق وجد. ت2.4
 الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(

 تبعا لمتغير السن نفسي. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال1.1.4

 اختبار بإجراء قمنا السن لمتغيرعلى تمثلات المرأة لذاتها تبعا  نفسيفيما يتعلق بتأثير العامل ال الفروق اختبار أجل من

دراسة الفروق من خلال المجال ككل ومن خلال ت وتم  Independent T-Test المستقلة للعينة" ت" إختبار

 كل فقراته 

  :التالي النحو علىفجاء طرحهما  البديلة والفرضية الصفريةأما الفرضية 

على تمثلات المرأة لذاتها  نفسيبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 .السن لمتغيرتبعا 

على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  نفسيبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 .السن لمتغير

 (.34موضحة في الجدول ) SPSSوكانت مخرجات برنامج 
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ختلافات في تأثير الا لدراسة  Independent sample T-Test نتائج اختبار( 43 (جدول 

 السن على تمثل المرأة لذاتها  تبعا لمتغيرنفسي العامل ال

 0.90-أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية تبعا لمتغير السن حيث أن ت =نلاحظ من خلال نتائج الجدول أعلاه 

وتبين النتائج أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية وهي أكبر من مستوى الدلالة p.value=0.36 والدلالة الاحصائية 

وبناءا على ذلك  المتوسطات الحسابية إلا أنها تبقى غير دالة إحصائيا.فيما يتعلق بكل عبارات المجال رغم اختلاف 

بتأثير  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد نرفض الفرضية البديلة ونقبل الفرضية الصفرية القائلة أنه: لا

 السن. العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير

 الة الاجتماعيةتبعا لمتغير الح نفسيحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال. هناك فروق ذات دلالة إ1.42.

على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك   نفسيبهدف اختبار هذه الفرضية قمنا بدراسة دراسة الفروق في تأثير العامل ال

بهدف الكشف عن  الفروق    ONE WAY ANOVAتبعا لمتغير الحالة الاجتماعية وذلك باستخدام اختبار،

 وعليه كان طرح الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:، بين الفئات الثلاثة

رقم 

 العبارة

  26-18 العبارة

 286ن=

 فما فوق  27

 264ن=

T 

 "ت"

P 

Value  

المتوسط 

 الحسابي

M 

الانحراف 

 المعياري

SD  

المتوسط 

 الحسابي

M  

الانحراف 

 المعياري

SD  

يؤثر احساسك بفقدان الأمان  1

والخصوصية على فيسبوك على 

الصورة التي يراك الآخر بها من 

 خلال الموقع

2.45 1.11 2.53 1.14 -0.78 0.43 

يؤثر خوفك من نقل صورة خاطئة  2

 عنك على طريقة استخدامك لفيسبوك

2.66 1.16 2.63 1.27 0.30 0.76 

تؤثر الحالات النفسية التي تمرين بها  3

  على طريقة استخدامك للفيسبوك

3.03 1.22 2.23 1.20 -1.67 0.09 

 0.36 0.90- 1.20 2.46 1.16 2.71 الأداة ككل  
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بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 الحالة الاجتماعية. لمتغيرتبعا 

بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 الحالة الاجتماعية.  لمتغير

 (35)في الجدول نتائج الاختبار موضحة 

على تمثلات المرأة لذاتها أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل النفسي تبين النتائج 

أكبر من مستوى ية ئالدلالة الإحصاحيث أن قيمة  p value=0.13 ،F=1.98حيث نلاحظ أن عبر موقع فيسبوك 

( تبين أن كل الاختلافات في الفقرات الخاصة بتأثير العامل النفسي 35، كما أن نتائج الجدول ) ( 0.05المعنوية ) 

 فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لاكانت غير دالة إحصائيا وبالتالي نقبل الفرضية الصفرية القائلة : أنه 

 ونرفض الفرضية البديلة. الحالة الاجتماعية. لمتغيرلات المرأة لذاتها تبعا بتأثير العامل النفسي على تمث

 

 

 

 

 

 



 
 

 ةلحالة الاجتماعياالفروق في تأثير العامل النفسي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 35) دولج    
 

 
رقم 

 العبارة

 عزباء العبارة

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

P Value  

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

يؤثر احساسك بفقدان الأمان  1

والخصوصية على فيسبوك 

على الصورة التي يراك الآخر 

 بها من خلال الموقع

2.45 1.15 2.54 1.11 2.82 0.80 1.15 0.31 

يؤثر خوفك من نقل صورة  2

خاطئة عنك على طريقة 

 استخدامك لفيسبوك

2.59 1.18 2.75 1.24 3.00 1.50 1.70 0.18 

الحالات النفسية التي تمرين  3

بها تؤثر على طريقة 

 استخدامك للفيسبوك

3.08 1.19 3.15 1.27 3.47 1.06 0.93 0.39 

 0.13 1.98 1.12 3.09 1.20 2.81 1.17 2.70 الأداة ككل
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 لمستوى التعليميتبعا لمتغير ا نفسي. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال1.43.

على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك   نفسيبهدف اختبار هذه الفرضية قمنا بدراسة دراسة الفروق في تأثير العامل ال

بهدف الكشف عن  الفروق    ONE WAY ANOVA، وذلك باستخدام اختبار  المستوى التعليميتبعا لمتغير 

 الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:وعليه كان طرح ، 

بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 المستوى التعليمي. لمتغيرتبعا 

بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

   المستوى التعليمي. لمتغير

لا توجد فروق ذات دلالة  ، حيث نلاحظ أنه  (36كما هي موضحة في الجدول ) SPSSوجاءت  مخرجات برنامج 

يتبين  أن الدلالة الإحصائية فمن خلال النتائج إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل النفسي تبعا لمتغير المستوى التعليمي 

، وتشير بيانات الاختبار أن ( =P.value 0.87،0.45ت=) 0.05كانت أكبر من مستوى الدلالة الإحصائية 

 الاختلافات في جميع الفقرات كانت غير معنوية.

بتأثير  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد القائلة أنه: لا  H0وبناءا على ذلك نقبل الفرضية الصفرية

 .العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير المستوى التعليمي

 

 

 



   
المستوى الفروق في تأثير العامل النفسي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 36) دولج  

 التعليمي

 

 

رقم 

 العبارة

 متوسط العبارة

 12ن=

 ثانوي

 34ن=

 جامعي 

 293ن=

 دراسات عليا 

 211ن=

 

F 

P Value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

 المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

  

يؤثر احساسك بفقدان  1

الأمان والخصوصية 

على فيسبوك على 

الصورة التي يراك 

الآخر بها من خلال 

 الموقع

2.58 1.31 2.38 1.20 2.47 1.09 2.53 1.16 0.24 0.86 

نقل يؤثر خوفك من  2

صورة خاطئة عنك على 

طريقة استخدامك 

 لفيسبوك

3.08 1.24 2.55 1.33 2.68 1.18 2.58 1.24 0.88 0.44 

الحالات النفسية التي  3

تمرين بها تؤثر على 

طريقة استخدامك 

  للفيسبوك

3.50 0.90 2.76 1.30 3.11 1.20 3.14 1.23 1.38 0.24 

 0.45 0.87 1.21 2.75 3.47 2.75 1.27 2.56 1.15      3.05 الأداة ككل
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، السن) بتأثير العامل الديني على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  ما يتعلقفي إحصائية دلالة ذات فروق وجد. ت3.4
 الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(

تبعا لمتغير  ديني على تمثلات المرأة لذاتهاالعامل ال. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير 1.1.4

 السن

 ختبارا بإجراء قمنا السن لمتغيرعلى تمثلات المرأة لذاتها تبعا  دينيفيما يتعلق بتأثير العامل ال الفروق اختبار أجل من

وتمت دراسة الفروق من خلال المجال ككل ومن خلال كل   Independent T-Test المستقلة للعينة" ت"

  :التالي النحو على البديلة والفرضية الصفرية الفرضية طرح فقراته حيث جاء

بتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 .السن لمتغير

بتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 .السن لمتغير

 (.37موضحة في الجدول ) SPSSرجات برنامج مخ
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الاختلافات في تأثير العامل الديني على  لدراسة  Independent sample T-Test اختبار( نتائج 37 (جدول 

 السن تمثل المرأة لذاتها  تبعا لمتغير

رقم 

 العبارة

  26-18 العبارة

 286ن=

 فما فوق  27

 264ن=

T 

 "ت"

P 

value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

الفتاة الملتزمة دينيا هي التي لا  1

تنشر صورها الشخصية 

   الحقيقية

2.46 1.27 2.49 1.32 -0.31 0.75 

الفتاة الملتزمة دينيا هي التي  2

 تستخدم اسم مستعار ديني

1.95 1.07 2.07 1.05 -1.33 0.18 

الفتاة المتزمة دينيا لا تضيف  3

 فايسبوكاصدقاءا ذكور على 

2.33 1.17 2.34 1.16 -0.01 0.98 

لفتاة الملتزمة دينيا هي التي  4

تكثر من المنشورات الدينية 

 على صفحتها الشخصية

2.27 1.17 2.24 1.14 -1.15 0.25 

 0.39 0.85- 1.16 2.28 1.17 2.25 المجال ككل  

 

تبين نتائج الجدول أعلاه أنه لا توجد فروق ذات دلالة احصائية فيما يتعلق بتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها 

، كما 0.05، وهي أكبر من مستوى الدلالة p.value=0.39 الدلالة الإحصائيةتبعا لمتغير السن حيث نلاحظ أن 

تبعا لمتغير السن في كل فقرات المجال  ةإحصائي ةللعينة المستقلة أنه لا توجد فروق ذات دلال "ت"تبين نتائج اختبار 

ونلاحظ من خلال الجدول أن أغلب أفراد العينة درجة موافقتهم على الفقرات  غير معنوية،  .P.Valueقيمة ذلك أن 

،  دينيا هي التي لا تنشر صورها الشخصية الحقيقية الفتاة الملتزمة "منخفضة ماعدا فيما يتعلق بالعبارة الأولى القائلة:

ات الحسابية بين فئة ط، ونلاحظ أن المتوس"على فايسبوك اصدقاءا ذكور أالفتاة المتزمة دينيا لا تضيف  "الثالثة:ة والعبار 

وبناءا على ذلك نقبل فما فوق متقاربة في قيمتها وهذا ما جعلها غير دالة إحصائيا. 27الفئة الثانية من و  18-26

بتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا الفرضية العدمية القائلة:

 ونرفض الفرضية البديلة. السن لمتغيرتبعا 
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تبعا لمتغير  ديني على تمثلات المرأة لذاتهادلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال. هناك فروق ذات 1.42.

 الة الاجتماعيةالح

 قمناعلى تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك  تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية  الدينيفي تأثير العامل دراسة الفروق بهدف 

)عزباء، متزوجة،  بهدف الكشف عن  الفروق بين الفئات الثلاثة   ONE WAY ANOVA، ختبارإباستخدام 

 مطلقة( وعليه كان طرح الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:

على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  دينيبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 الحالة الاجتماعية. لمتغير

على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا  دينيبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 الحالة الاجتماعية.  لمتغير

 ,p.value=0.09  الدلالة الإحصائية حيث تبين النتائج أن .(38وضحة في الجدول ) SPSS وكانت مخرجات برنامج

F=2.31) ) فإن الاختلافات في تأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها  وبالتالي 0.05أكبر من مستوى الدلالة

إحصائيا، ونلاحظ أن كل الفقرات في المجال كانت غير معنوية، وبناءا على هذه النتائج نقبل الفرضية الصفرية غير دالة 

الحالة  لمتغيربتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لاالقائلة: 

الاجتماعية، ونرفض الفرضية البديلة.



 

  
 لحالة الاجتماعيةاعلى تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  دينيالفروق في تأثير العامل ال لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 38) دولج 

 

 

 

رقم 
 العبارة

 عزباء العبارة
 374ن=

 متزوجة
 157ن=

 مطلقة
 17ن=

 
F 

الدلالة 
 الإحصائية 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

 تنشر لا التي هي دينيا الملتزمة الفتاة 1
   الحقيقية الشخصية صورها

2.44 1.26 1.32 1.32 1.69 1.69 1.06 0.34 

 اسم تستخدم التي هي دينيا الملتزمة الفتاة 2
 ديني مستعار

1.69 1.05 2.10 1.05 2.47 1.28 2.58 0.07 

 اصدقاءا تضيف لا دينيا المتزمة الفتاة 3
 فايسبوك على ذكور

2.29 1.16 2.41 1.16 2.58 1.27 0.93 0.39 

 من تكثر التي هي دينيا الملتزمة لفتاة 4
 صفحتها على الدينية المنشورات

 صيةMالشخ

2.25 1.17 2.29 1.11 2.82 1.07 1.99 0.13 

 0.09 2.31 1.32 2.39 1.16 2.03 1.16 2.16 المجال ككل 
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تبعا لمتغير  ديني على تمثلات المرأة لذاتها. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال1.42.

 المستوى التعليمي

ختبار هذه الفرضية قمنا بدراسة دراسة الفروق في تأثير العامل الديني على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك  ابهدف 

 بهدف الكشف عن  الفروق   ONE WAY ANOVA، تبعا لمتغير المستوى التعليمي وذلك باستخدام اختبار 

، وعليه كان طرح الفرضية الصفرية  يا(بين الفئات التعليمية الأربعة )متوسط، ثانوي، جامعي، دراسات عل

 والفرضية البديلة على النحو التالي:

على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  الدينيبتأثير العامل  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 المستوى التعليمي. لمتغير

على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا  دينيبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 المستوى التعليمي.   لمتغير

 ،0.05الدلالة الإحصائية للمجال ككل  أكبر من مستوى الدلالة ( أن 39تبين النتائج الموضحة في الجدول )

(p.value=0.11,F=2.01 .) أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير ونلاحظ من خلال نتائج الجدول

 صدقاءاأ تضيف لا دينيا المتلزمة " التي تنص على أن : الفتاة3العامل الديني تبعا لمتغير المستوى التعليمي بالنسبة للعبارة "

 ا  ختبار نجد أن هناك فروق، وبالعودة إلى نتائج الان هناك فروق بين مجموعتين على الأقلأفايسبوك، ما يبن  على ذكور

بين المستوى الجامعي والدراسات العليا، حيث توضح النتائج أن المتوسط الحسابي للمستوى  ةذات دلالة إحصائي

وبالتالي ( M=2.17, SD=1.08( كان أكبر من المتوسط الحسابي للدراسات العليا )M=2.44, SD=1.18الجامعي )

ذكور مقارنة  االجامعي توافقن بدرجة متوسطة على أن الفتاة الملتزمة دينيا لا تضيف أصدقاء ىثات في المستو فإن المبحو 
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حصائيا تبقى غير إبالمبحوثات في الدراسات العليا اللاتي توافقن بدرجة منخفضة على العبارة. غير أن دلالة هذه العبارة 

 مؤثرة على المجال ككل .

ا يتعلق بتأثير العامل الديني على يموبالتالي نقبل الفرضية الصفرية القائلة أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية ف

 ، ونرفض الفرضية البديلة.ة لذاتها تبعا للمستوى التعليميتمثلات المرأ

 

  

 

 

 

 



 
   

 الفروق في تأثير العامل الديني على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير المستوى التعليمي لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 39) دولج
 

 

 

 

 

رقم 
 العبارة

 متوسط العبارة

 12ن=

 ثانوي

 34ن=

 جامعي

 293ن=

 دراسات عليا

 211ن=

 

F 

P value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
  

 هي دينيا الملتزمة الفتاة 1
 صورها تنشر لا التي

   الحقيقية الشخصية

3.41 1.56 2.55 1.46 2.47 1.28 2.41 1.27 2.32 0.07 

 هي دينيا الملتزمة الفتاة 2
 مستعار اسم تستخدم التي
 ديني

2.00 1.52 2.14 1.29 2.03 1.06 1.97 1.03 0.32 0.81 

 لا دينيا المتزمة الفتاة 3
 ذكور اصدقاءا تضيف

 فايسبوك على

2.83 1.52 2.35 1.29 2.44 1.18 2.17 1.08 2.92 0.03 

 هي دينيا الملتزمة لفتاة 4
 المنشورات من تكثر التي

 صفحتها على الدينية
 الشخصية

2.83 1.19 2.44 1.28 2.29 1.161 2.20 1.11 1.41 0.23 

 0.11 2.01 1.12 2.18 1.17 1.66 1.33 2.37 1.44 2.76 المجال  ككل



، السن) بتأثير العامل التعليمي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  ما يتعلقفي إحصائية دلالة ذات فروق وجد. ت4.4
 الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي(

تبعا لمتغير  ي على تمثلات المرأة لذاتهاتعليم. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال1.4.4

 السن

 ختبارا  بإجراء قمنا السن لمتغيرعلى تمثلات المرأة لذاتها تبعا تعليمي بتأثير العامل الفيما يتعلق  الفروق اختبار أجل من

 27و 27 26-18بين الفئة العمرية من  وتمت دراسة الفروق  Independent T-Test المستقلة للعينة" ت"

 البديلة والفرضية ريةالصف الفرضية طرح من خلال المجال ككل ومن خلال كل فقراته حيث جاءسنة فما فوق وذلك 

  :التالي النحو على

على تمثلات المرأة لذاتها  تعليميبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 .السن لمتغيرتبعا 

على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  لتعليميبتأثير العامل ا فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 .السن لمتغير

 (.40كما هي موضحة في الجدول )  SPSSوجاءت مخرجات برنامج 
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ي على لتعليمالاختلافات في تأثير العامل ا لدراسة  Independent sample T-Test ( نتائج اختبار40 (جدول 

 السن تمثل المرأة لذاتها  تبعا لمتغير

 

لمعرفة ما إذا كانت هناك اختلاف فيما يتعلق بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير السن قمنا باختبار 

 P.Value=0.08"ت" للعينة المستقلة، والنتائج موضحة في الجدول الأعلى حيث نلاحظ أن القيمة الاحتمالية 

بالنسبة لتأثير  إحصائية ما يبين أنه لا توجد فروق ذات دلالة ،0.05 ة( كانت أكبر من مستوى الدلال1.74-)ت=

 ؛في كل الفقرات الاختلافات كانت غير معنويةالعامل التعليمي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير السن، ونلاحظ أن 

تنتقي مشاركاتها كلما كان المستوى العلمي للمرأة أكبر أصبحت "" التي تنص على أنه:2ما عدا الفقرة "

كان أكبر   "سنة فما فوق 27"حيث نلاحظ أن المتوسط الحسابي لفئة( P.value=0.03، 2.17)ت="بدقة

(M=3.88,SD=1.11من المتوسط الحسابي للفئة من )" 26-18  "(M=3.66, SD=1.28 ومنه فموافقة الفئة )

 التي كانت موافقتها متوسطة. 26-18سنة فما فوق على العبارة كانت مرتفعة مقارنة بالفئة من  27من 

رقم 

العب

 ارة

  26-18 العبارة

 286ن=

 فما فوق  27

 264ن=

T 

 "ت"

p 

value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

يؤثر المستوى التعليمي الذي  1

وصلت إليه على طريقة استخدامك 

 للفيسبوك

3.71 1.21 3.88 1.13 -1.65 0.09 

 

المستوى العلمي للمرأة كلما كان  2

أكبر أصبحت تنتقي مشاركاتها 

 بدقة

3.66 1.27 3.88 1.11 2.17 0.03 

كلما زاد المستوى التعليمي للمرأة  3

كلما اصبحت أكثر تحفظا من 

 خلال مشاركاتها على فيسبوك

3.33 1.28 3.46 1.11 -1.30 0.19 

المستوى العلمي لأصدقائك على  4

استخدامك فيسبوك يؤثر على 

  للموقع

2.86 1.29 2.94 1.16 -0.76 0.44 

 0.08 1.74- 1.12 3.54 1.26 3.39 المجال ككل  
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بتأثير  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا غير أنه وبناءا على هذه النتائج نقبل الفرض الصفري القائل: أنه

 .السن لمتغيرالعامل التعليمي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا 

تبعا لمتغير  على تمثلات المرأة لذاتها تعليميبتأثير العامل ال. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق 2.4.4

 الحالة الاجتماعية

على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك  تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية قمنا  تعليميبهدف دراسة الفروق في تأثير العامل ال

بهدف الكشف عن  الفروق بين الفئات الثلاثة)عزباء،    ONE WAY ANOVA، ختباراباستخدام 

 متزوجة، مطلقة( وعليه كان طرح الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:

على تمثلات المرأة لذاتها  تعليميبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 الحالة الاجتماعية. لمتغيرتبعا 

على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا تعليمي بتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية

 الحالة الاجتماعية.  لمتغير

 (.41فيما يتعلق بنتائج الاختبار كما هي موضحة في الجدول ) SPSSوجاءت مخرجات برنامج 

 



 

  
 الة الاجتماعيةالحعلى تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  تعليميالفروق في تأثير العامل ال لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 41) دولج 
 

 

 

رقم 

 العبارة

 عزباء العبارة

 374ن=

 متزوجة

 157ن=

 مطلقة

 17ن=

 

F 

الدلالة 

 الإحصائية 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

يؤثر المستوى التعليمي الذي وصلت  1

 إليه على طريقة استخدامك للفيسبوك

3.79 1.18 3.74 1.20 4.23 0.66 1.33 0.26 

كلما كان المستوى العلمي للمرأة أكبر  2

 أصبحت تنتقي مشاركاتها بدقة

3.77 1.23 3.73 1.20 4.00 1.00 0.38 0.68 

المستوى التعليمي للمرأة كلما زاد  3

كلما اصبحت أكثر تحفظا من خلال 

 مشاركاتها على فيسبوك

3.38 1.20 3.36 1.19 3.94 1.14 1.80 0.16 

المستوى العلمي لأصدقائك على  4

  فيسبوك يؤثر على استخدامك للموقع

2.91 1.23 2.84 1.20 3.23 1.34 0.79 0.45 

 0.25 1.35 1.03 3.85 1.19 3.41 1.21 3.46 المجال ككل 
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، وتشير نتائج ( 20)جدوللقد كانت موافقة كل أفراد العينة على تأثير العامل التعليمي على تمثل المرأة لذاتها متوسطة 

التعليمي، حيث ( أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين درجات موافقة أفراد العينة على تأثير العامل 41الجدول )

، وكذلك كل 0.05وهي أكبر من مستوى الدلالة ( P.Value=0.25,F=1.35نلاحظ أن الدلالة الإحصائية )

 ؛ختلافات في كل الفقرات كانت غير معنويةالإ

التعليمي بتأثير العامل  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد وبالتالي نقبل الفرضية الصفرية القائلة أنه لا

 على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية.

تبعا لمتغير  تعليمي على تمثلات المرأة لذاتها. هناك فروق ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثير العامل ال3.4.4

 المستوى التعليمي

بهدف دراسة الفروق فيما يتعلق تأثير العامل التعليمي على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك تبعا لمتغير المستوى 

بهدف الكشف عن  الفروق بين الفئات التعليمية    ONE WAY ANOVA، التعليمي قمنا بإجراء اختبار 

 ح الفرضية الصفرية والفرضية البديلة على النحو التالي:الأربعة )متوسط، ثانوي، جامعي، دراسات عليا( ، وعليه كان طر 

ي على تمثلات المرأة لذاتها تعليمبتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا :H0 الصفرية الفرضية

 المستوى التعليمي. لمتغيرتبعا 

على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا تعليمي بتأثير العامل ال فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد: H1 البديلة الفرضية
 المستوى التعليمي.   لمتغير

(.42مخرجات البرنامج موضحة في الجدول التالي )



 

 المستوى التعليميالفروق في تأثير العامل التعليمي على تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير  لدراسة  ONE WAY ANOVA اختبار يوضح( 42) دولج  

 

رقم 

 العبارة

 متوسط العبارة

 12ن=

 ثانوي

 34ن=

 جامعي 

 293ن=

 دراسات عليا 

 211ن=

 

F 

P.Value 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي 

الانحرا

ف 

المعيار

 ي 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
  

يؤثر المستوى التعليمي  1

الذي وصلت إليه على 

طريقة استخدامك 

 للفيسبوك

4.33 0.65 3.14 1.54 3.76 1.13 3.91 1.16 7.09 0.01 

كلما كان المستوى العلمي  2

أصبحت تنتقي للمرأة أكبر 

 مشاركاتها بدقة

4.00 1.12 2.85 1.45 3.79 1.14 3.86 1.18 7.42 0.00 

كلما زاد المستوى  3

التعليمي للمرأة كلما 

اصبحت أكثر تحفظا من 

خلال مشاركاتها على 

 فيسبوك

4.00 0.95 2.88 1.32 3.39 1.18 3.44 1.21 3.21 0.02 

المستوى العلمي  4

فيسبوك لأصدقائك على 

يؤثر على استخدامك 

  للموقع

4.08 0.90 2.67 1.14 2.77 1.24 3.05 1.18 6.28 0.00 

 0.00 7.02 1.18 3.56 1.17 3.42 1.36 2.88 0.90 4.10 الأداة ككل
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فيما يتعلق بتأثير العامل التعليمي على تمثل أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية   (42)الموضحة في الجدول  تبين النتائج

 ,F=7.02) بالنسبة للمجال ككللذاتها تبعا لمتغير المستوى التعليمي حيث أن الدلالة الإحصائية  ةالمرأ

P.value=0.00 )هناك فروق ذات  أن   النتائج، ويتضح من خلال 0.05حصائية من مستوى الدلالة الإقل وهو أ

 "1إحصائية بين مجموعتين على الأقل بالنسبة لكل عبارات المجال، فبالنسبة للعبارة" دلالة

(P.Value=0.01,F=7.09)ختبار أن هناك فروق بين المستوى المتوسط والثانوي، ، نجد بالعودة إلى نتائج الا

كان الأعلى قيمة "توسط فئة "مرحلة المسابي لالثانوي والجامعي والثانوي والدراسات العليا حيث أن المتوسط الح

(M=4.33, SD=0.65  بين كل المستوبات في حين نلاحظ أن ) ( الأدنى قيمة كان المستوى الثانويM=3.14, 

SD=1.16.حيث يمثل الأقل موافقة على العبارة مقارنة ببقية المستويات ) 

إحصائية بين المستوى الثانوي مع كل المستويات الأخرى حيث نلاحظ فهناك فروق ذات دلالة " 2"أما بالنسبة للعبارة 

أي أن المبحوثات في المستوى الثانوي  (M=2.85, SD=1.45وى الثانوي كان الأدنى )ستأن المتوسط الحسابي للم

للمرأة أكبر  كلما كان المستوى العلمي:"القائلة  "2" جة أقل مقارنة ببقية المستويات على العبارةر كانت موافقتهن بد

الثانوي كان  ى، حيث أن المتوسط الحسابي للمستو 3. وكذلك الأمر بالنسبة للعبارة "أصبحت تنتقي مشاركاتها بدقة

الثانوي والجامعي  ىلم تظهر هناك فروق بين المستو  ةغير أنه بالنسبة لهذه العبار ( M=2.88, SD=1.32)الأدنى 

(P.Value=0.08 ) 0.05الدلالة وهو أكبر من مستوى. 

") المستوى العلمي لأصدقائك على فيسبوك يؤثر على استخدامك للموقع( أن 4وتبين نتائج الاختبار بالنسبة للعبارة "

هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين المستوى المتوسط وبقية المستويات ونلاحظ أن المتوسط الحسابي للمستوى المتوسط 

أي (. M=2.67,SD=1.14 حين كان الأدنى خاص بالمستوى الثانوي )( فيM=4.08, SD=0.90كان الأعلى )

وبناءا على هذه النتائج نرفض الفرضية الصفرية ونقبل أنه المبحوثات في هذا المستوى كن الأقل موافقة على الفقرة.
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 لمتغيربتأثير العامل التعليمي على تمثلات المرأة لذاتها. تبعا  فيما يتعلق إحصائية دلالة ذات فروق توجد :الفرضية البديلة

 المستوى التعليمي.  

 .اختبار الفرضية الخامسة5

 

 

لتعليمي( وبناء المرأة لهويتها الافتراضية من خلال استخدام االعلاقة بين )العامل الاجتماعي، النفسي، الديني،لدراسة 

، وجاءت النتائج التي توصلنا إليها (Pearsonتحليل معامل الارتباط )بيرسونسم والصورة الشخصية قمنا باستخدام الا

 كما هي موضحة في الجدول التالي:  SPSSمن برنامج 

يوضح معامل الارتباط بيرسون بين العامل)الاجتماعي،النفسي،الديني،التعليمي( واستخدام الصورة الشخصية  (:43جدول )

 والاسم المستعار

 

 

 P.value العلاقة

 

   معامل بيرسون 

استخدام اسم  جتماعي العامل الا -501.** 0.000. متوسطة علاقة سالبة

مستعار على 

 فيسبوك 

 العامل النفسي  036.- 393.0 لا توجد علاقة 

 العامل الديني  -183.** 0000. سالبة ضعيفة  علاقة

 العامل التعليمي .039 0.35 لا توجد علاقة 

استخدام الصورة  جتماعي العامل الا 140.** 0.001 علاقة موجبة ضعيفة

 العامل النفسي  046. 2820. لا توجد علاقة  الشخصية 

 العامل الديني  183.** 0000. علاقة موجبة ضعيفة

 العامل التعليمي  023.- 5900. لا توجد علاقة 

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة لذاتها من )الا وامل السوسيوسيكولوجيةالععلاقة بين توجد 
 سم والصورة الشخصيةخلال الا
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جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة لذاتها بين العامل )الادلالة إحصائية ذات علاقة توجد . 1.5
 سم المستعارالامن خلال 

( أن هناك علاقة علاقة بين العاملين: الاجتماعي والديني 43تبين نتائج اختبار معامل بيرسون الموضحة في الجدول ) 

، وتشير النتائج أن وهي أقل من مستوى الدلالة p.value=0.00حيث أن واستخدام الاسم المستعار في فيسبوك 

( في حين نلاحظ 0.51-العلاقة بين العامل الاجتماعي واستخدام الاسم المستعار سالبة متوسطة )قيمة معامل بيرسون 

عندما تستخدم  يمكن القول أنه وبالتالي (.18.3-أن العلاقة بين العامل الديني واستخدام الاسم المستعار سالبة ضعيفة )

القيود  ، حيث تبدو أكثر تحررا منفيسبوك يقل تأثير العامل الاجتماعي والديني ىالمرأة الجزائرية اسما مستعارا عل

 الاجتماعية.

سم باستخدام الا جتماعي والدينيالعامل الا علاقةالنتائج نرفض الفرضية الصفرية بالنسبة لومن خلال هذه 

جتماعي ثير االعامل الديني والان هناك علاقة ذات دلالة إحصائية بين تأونقبل الفرضية البديلة القائلة بأالمستعار، 

لعامل لعلاقة الاسم المستعار باالصفرية بالنسبة  نقبل الفرضية في حين ،سم المستعاروتمثل المرأة لذاتها من خلال الا

ية بين تأثير العامل النفسي والتعليمي لأن ئاصإح ةوجد علاقة ذات دلالتحيث تشير النتائج أنه لا  ،مييالنفسي والتعل

p.value=0.393))  0.35  (بالنسبة للعامل التعليميبالنسبة للعامل النفسي و (P.value= وهي أكبر من مستوى

 والتعليمي. ثير العامل النفسيسم المستعار وتأوبالتالي لا توجد علاقة بين استخدام الا، 0.05الدلالة 

 

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة لذاتها بين العامل )الاذات دلالة إحصائية علاقة توجد . 2.5
 استخدام الصورة الشخصيةمن خلال 
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جتماعي تأثير العامل الا  ذات دلالة إحصائية بين علاقةأن هناك ( 43نتائج معامل بيرسون الموضحة في الجدول )وتشير 

أما معامل الارتباط بالنسبة للعامل  p.value=0.00حيث أن  ،والديني أيضا واستخدام الصورة الحقيقية على فيسبوك

وتشير النتائج إلى أنه كلما  ،ا موجبة ضعيفةموبالتالي فالعلاقة بينه،  0.183والعامل الديني  0.140الاجتماعي =

وبالتالي نرفض جتماعي والديني على طريقة تمثلها لذاتها استخدمت المرأة الصورة الشخصية الحقيقة زاد تأثير العامل الا

جتماعي ثير العامل الاالفرضية الصفرية ونقبل الفرضية البديلة القائلة أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين تأ

 .المرأة لذاتها من خلال استخدام الصورة الشخصية الحقيقية والديني وتمثل

أما بالنسبة للعامل النفسي والتعليمي فتشير نتائج الدراسة أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية حيث أن الدلالة 

فروق ذات دلالة صفري القائل أنه لا توجد لوبالتالي نقبل الفرض ا 0.05الإحصائية كانت أكبر من مستوى الدلالة 

 تعليمي.لإحصائية بين استخدام المرأة لصورتها الشخصية الحقيقية وتأثير العامل النفسي وا

جتماعي على تمثل ( نجد أن هناك علاقة ذات دلالة إحصائية بين تأثير العامل الديني، الا43وبناءا على نتائج الجدول )

 في حين لا توجد علاقة بين تأثير العامل التعليمي والنفسي. ،شخصيةسم والصورة الالمرأة لذاتها من خلال استخدام الا

 

 

 

 

 

 

 العامل )الاجتماعي،النفسي،الديني،التعليمي( وإاستخدام الصورة الشخصية والاسم المستعار معامل بيرسون لدراسة العلاقة بين( 20شكل )

 العامل التعليمي

 الاسم المستعار

 العامل الاجتماعي

 علاقة دالة إحصائيا علاقة غير دالة إحصائيا

 الصورة الشخصية

 العامل النفسي
 العامل الديني
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 .اختبار الفرضية السادسة6

 

 

التعليمي( على إدارة المرأة للانطباع حول هويتها الافتراضية قمنا بإجراء  الديني، النفسي، لدراسة أثر العامل )الاجتماعي،

 (44وجاءت النتائج كما هي موضحة في الجدول التالي )، linear regressionاختبار الإنحدار الخطي 

إدارة المرأة الديني، التعليمي( على  النفسي، نحدار الخطي فيما يتعلق بأثر العامل )الاجتماعي،( الا44جدول)
 نطباع حول هويتها الافتراضيةللا

 

 

 

 

 

جتماعي على إدارة المرأة لهويتها معامل التحديد المعدل فيما يتعلق بأثر العامل الا أن   يتبن (44) من خلال الجدول

من التغيرات التي تحدث % 15يفسر  "جتماعيالعامل الا"المتغير المستقل  وهذا معناه أن   0.150الافتراضية يساوي 

أثير لمتغيرات أخرى تمن الـ% 85في حين يعود  ،نطباع حول هويتها الافتراضية عبر فيسبوكة للاأعلى طريقة إدارة المر 

جتماعي وهي قيمة موجبة مما تدل على وجود علاقة طردية بين تأثير العامل الا BETA =0.390والقيمة الاحتمالية 

 .نطباعرأة لذاتها وطريقة إدارتها للاالمعلى تمثلات 

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( على إدارة )الا وامل السوسيوسيكولوجيةر ذو دلالة إحصائية للعأثيوجد 
 .هويتها الافتراضيةنطباع حول المرأة للا

 

معامل  المتغير المستقل  المتغير التابع 

 الانحدار 

B 

 

 معامل بيتا

beta 

معامل 

 التحديد 

 T  P Value قيمة

 

نطباع إدارة الا

حول الهوية 

 الافتراضية

 0000. 9.90 1500. 0.390 3510. جتماعيالعامل الا

 0.000 12.151 2110. 0.461 6460. العامل النفسي

 0.000 4.310 0310. 0.181 1910. العامل الديني

 0.000 5.930 0600. 0.246 2370. العامل التعليمي
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من التغيرات % 21.1مايشير إلى أن  0.211ومن جهة أخرى نلاحظ أن معامل التحديد ابالنسبة للعامل النفسي هو 

فتساوي  (Beta) نطباع حول هويتها الافتراضية تعود إلى العامل النفسي أما قيمة بيتاللا ةأالتي تحدث في إدارة المر 

 .وهي قيمة موجبة وبالتالي فهناك علاقة طردية بين العامل النفسي وإدارة المرأة للإنطباع حول هويتها الافتراضية 0.461

 %3.1نطباع قليل جدا حيث يؤثر العامل الديني بنسبة ثيره على إدارة الاتأعامل الديني والتعليمي ففيما يتعلق بالأما 

بالنسبة لكل العوامل   P.value =0.00أن قيمة  بماحسب قيمة معامل التحديد. و % 6مي فبنسبة يأما العامل التعل

رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة القائلة أن نموذج الانحدار معنوي  فهذا يعني  0.05أقل من مستوى الدلالة 

نطباع حول هويتها على طريقة إدارة المرأة للا (الاجتماعي، النفسي، الديني والتعليمي)ابي للعامل يجأي أن هناك أثر إ

 الافتراضية مع اختلاف الأثر من عامل إلى آخر.

 

 

 

 

 

 

 
العامل )الاجتماعي،النفسي، الديني،النفسي( على إدارة المرأة للانطباع حول هويتها أثر  الانحدار لدراسة( يبين نتائج 21شكل)

 الافتراضية

 

عي العامل الاجتما  

 العامل النفسي 

 العامل الديني 

 العامل التعليمي

نطباع إدارة المرأة للا

 حول هويتها الافتراضية

+ 

+ 

+ 

+ 
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  استخلاص النتائج .7

 :توصلنا في هذه الدراسة إلى مجموعة من النتائج نوردها في التالي

  نتائج متعلقة باستخدام المرأة لموقع فيسبوك.1

 توصلنا التي النتائج وحسب التمثل، فيه يحدث الذي "setting"الاجتماعي الإطار الدراسة هذه "الفيسبوك"في يمثل

، %45.5بنسبة  في استخدام موقع فيسبوك ساعات 3أكثر من  تقضي الدراسة عينة المرأة فإن الميدانية الدراسة من إليها

  ها.ستخداما ةومدها للموقع مرات تصفحأن هناك علاقة طردية بين عدد كشفت الدراسة و 

أن تفقت نتائج الدراسة مع دراسات سابقة اء هويتها الافتراضية أمامه؛ االذي تقوم المرأة بأدبالجمهور فيما يتعلق -

على أساس علاقة القرابة والصداقة  يتم اختيارهم ( %71.5) اصديق 150أغلب المبحوثات أشرن أن لديهن أقل من 

في حين نسبة قليلة جدا  ،( %17.3)هتمام المشترك الا(،  %27.6 المستوى المعرفي والثقافي ) هايلي ،%(51.2)

، وهذا ما أكدته النتائج المتعلقة باهتمام المبحوثات بالخصوصية ( %3.80)لا تضع معايير لإضافة أصدقاء على فيسبوك

 تتضمن )العائلة، الأصدقاء المقربون، الأصدقاء،مجموعات التي الكامل لل ديتقيتميل إلى ال حيث نجد أنها لا

إلى  )تقييد قليل، لكن باختلافات نسبية عن رؤية ما تنشرن على "فيسبوك" المشرف أو مدير العمل( ساتذة،الزملاء،الأ

يد كامل للغرباء )تقي .حوثات لا تضيف غرباء على الفيسبوكبفي حين أغلب الم، حسب كل مجموعةحد ما، كثير( 

ذات دلالة إحصائية في استخدام المبحوثات للفيسبوك تبعا لمتغير  افروق هناك توصلت الدراسة أن-. %(43.6

المستوى  فيويتعلق ذلك بعدد مرات التصفح ومدة الاستخدام، في حين  كانت الفروق ؛ السن والحالة الاجتماعية

 .(1)فرضية التعليمي معنوية فقط بالنسبة لعدد الأصدقاء
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 : متعلقة بناء الهوية الافتراضية للمرأة الجزائرية وأدائها جنتائ .2

وتقوم المرأة  ، (Goffman, 1959)الشعور بالذاتإن مفهوم الأداء هو جزء لا يتجزأ من تشكيل هوية الشخص أو 

 .لبناء هذه الهوية أولا ثم التفاعل من خلالها في هذه الدراسة بأداء هويتها من خلال الرموز التي يتيحها الفضاء الافتراضي

غير أن النسبة كانت  ،(%54.2 ) نتائج الدراسة أن أغلب مفردات العينة تستخدمن أسماءهن الحقيقيةتوصلت -

تليها ( %25.4)سماءا من اختيارهن أ، وتستخدم أغلبهن ( %45.8) سماءا مستعارةأمتقاربة مع اللاتي تستخدمن 

سماء ابتكار الأ باحثونوهو ما يندرج ضمن ما أطلق عليه  (%20.6محدد ) نسبة تختار أسماءا لا تنتمي إلى تصنيف

 الة نفسية ما أو عن فكرة ما تريد المستخدمة نقلها للآخرين الذي تتواصل معهم.لب تعبر عن حاوالتي في الغ ،المستعارة

 ، تليها للتعبير بحرية(%53.6) أجابت أغلب المستخدمات أنهن تستخدمن أسماءا مستعارة خوفا من المضايقات-

ن أ  Focus group، وأكدت المشاركات في المجموعة البؤرية(14.3%)ثم لأن أهلهن يعارضون ذلك %(21.4)

ب، الأخ، الزوج..( وهو ما نقل لديهن خوفا من العديد من الفتيات تستخدمن أسماءا مستعارة بطلب من الأهل )الأ

 سم المستعار لتتصرف بكامل حريتها في الموقع.إلى الا نجأتلمضايقات صورها لهن المجتمع ف

وكانت الصور التعبيرية أكثر الصور التي أجابت  ،)%87.8(أغلب المبحوثات لا تستخدمن صورهن الحقيقية -

ثم صور  (%20.3) تليها صور الورود والمناظر الطبيعية ،(31.7%) ها كصورة شخصيةنتستخدم نالمبحوثات أنه

 .(10.1%) أو صورة أحد أفراد العائلة (10.4%) الفنانات

 جاءت في مقدمة هذه الأسباب حسب المبحوثات من وضع صورتها الشخصية  تتعدد الأسباب التي تمنع المرأة الجزائرية-

هناك من منعهن من  ،(24.8%) ، يليها الخوف من التحرش (47.8%)ذلكالعادات والتقاليد تمنعهن من أن 

  (.%7.2) ، في حين تمتنع بعض  المبحوثات عن استخدام صورتهن بسبب رغبتهن الشخصية في ذلك( %9.1)ذلك
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في حين بينت  (؛66%) تغيرن عادة صورتهن الشخصية في الشهرمفردات العينة لاالدراسة إلى أن أغلب توصلت -

وكانت  .صورة معينة في ذهنها تعتقد أن الآخرين يحملونها عنها من خلال الفيسبوك للمستخدمة عينة الدراسةالنتائج أن 

ثم جميلة ( %16)تليها متحررة  (23.5%) أن من يرى صفحتها الشخصية يعتقد أنها جريئة الإجابات:أغلب 

عن صورتهن المستخدمات ليس لديهن فكرة بتاتا  ( من %17.5نسبة )في حين بينت نتائج الدراسة أن %(، 15.8)

 من خلال الموقع أو ربما رفضن الكشف عنها.لدى الآخر )الجمهور( 

في حين أعادت من هن ، ( 66.7%الآخرون عبر فيسبوك )ا به نأغلب المبحوثات راضيات عن الصورة التي يراه-

يغير شيئا من الفيسبوك لم ذلك بالدرجة الأولى إلى أن  (%11.3)( ومن لسن راضيات %22)راضيات إلى حدما  

( ولا تستطعن التعبير بحرية عن أفكارهن %25.1ومنهن من تعتقدن أنهن مراقبات اجتماعيا) ،(%41واقعهن )

(9.8.)% 

% تعتقدن أن 32تليها نسبة ( 55.5%)تهن الحقيقية هويا"إلى حد ما"تعتقد أغلب المبحوثات أن فيسبوك يصور -

% أن فيسبوك لا ينقل أبدا واقعهن كما هو وذلك للعديد من 12.5في حين أجابت  ،فيسبوك يصور واقعهن كما هو

 ( %57)عن تصوير ذواتهن للآخرين من خلال عدد قليل من العبارات طأنهن لا تستجاء في مقدمتها اب بالأس

(Written self-representation)،  عن نقل شكلهن من خلال عدد قليل ط% لأنهن لا تست16.6تليها نسبة

 (  .visual self-representation)من الصور

في حين أرجعت من  (%85.8جاءت أغلب إجابات مفردات العينة أنهن لم تنشرن من قبل معلومات خاطئة عنهن)-

حتى تلعبن أدوارا للعديد من الأسباب جاء في مقدمتها:  أنهن تمثلن لذواتهن بشكل خاطئ( 14.2%قمن بذلك )

 (.%20.5)،  لاستمالة شخص ما( %21.8) مارسات البعضتقليدا لم( ، %32.1)جديدة في حياتهن

 بالنسبة للفروق في أداء المرأة لهويتها الافتراضية تبين أنه:-



 

225 
 

 الفصل السادس إختبار الفرضيات واستخلاص النتائج  

 .السن لمتغير تبعا فيسبوك عبر فتراضيةالا لهويتها المرأة الجزائرية أداء في إحصائية دلالة ذات فروق توجد لا •

 يتعلق باختيار الصورة الشخصية وعلاقة الهوية بالواقع والتمثل الخاطئلا توجد فروق ذات دلالة إحصائية فيما  •

 سم المستعار تبعا لمتغير الحالة الاجتماعية.في حين تبين أن هناك فروق ذات دلالة إحصائية في استخدام الا

صائية فيما أما فيما يتعلق بالفروق تبعا لمتغير المستوى التعليمي فتوصلنا إلى أنه توجد فروق ذات دلالة إح •

سم المستعار، علاقة الهوية بالواقع، نشر معلومات يتعلق بأداء المرأة لهويتها الافتراضية من خلال)استخدام الا

في حين تبين أنه ليس هناك اختلافات معنوية  فيما يتعلق باستخدم الصورة الشخصية تبعا لمتغير ، خاطئة(

 .(2)فرضيةالمستوى التعليمي 

 فتراضية: نطباع حول هويتها الادارة المرأة للابإنتائج متعلقة .3

أشخاص محترمين، وأخلاقيين، ولكن ( أن الأفراد لا يحاولون إقناع الآخرين بأن يرونهم مجرد 1959عتقد غوفمان )ي.

نطباع حول هويتها وفيما يتعلق بإدارة المرأة الجزائرية للا ،أيضا أن الناس يريدون الحفاظ على انطباعات إيجابية راسخة

 الافتراضية توصلنا إلى التالي :

 (.M=2.44افقة متوسطة )تبين من خلال النتائج أن موافقة المبحوثات على مجال إدارة الانطباع ككل كان بدرجة مو -

موافقة "درجة عنهن لى فيسبوك صورة إيجابية ن عالخاص به "البروفايل"حصل اهتمام المبحوثات على أهمية أن يقدم -

 Goffman (1959)ذهب إليه بعض الباحثين بناءا على الأعمال التي قدمها   مع ماهذه النتيجة تتفق و  ،"مرتفعة

 جدا في المعلومات انطباع فالمستخدم يمكنه أن يكون دقيقوهي أن مواقع الشبكات الاجتماعية تقدم بيئة مثالية لإدارة الا

 حتى يقدم انطباعا إيجابيا عنه.

المرأة تحاول تقديم هذه الصورة الإيجابية لكن في حدود الواقع أي دون  نتائج الدراسة في الوقت ذاته تشير إلى أن -

أنها من التي تنص  على العبارة "المنخفضة"ئة عنها وهو ما نلاحظه من خلال الموافقة طاللجوء إلى نشر معلومات خا
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ه النتائج السابقة فيما ، وهذا ما تؤكدإذا علمت أن لا أحد يمكنه معرفة الحقيقة  هاشيئا خاطئا عن تنشرالممكن أن 

.من جانب آخر اتفقت نمن قبل معلومات خاطئة عنه نحيث أن أغلب المبحوثات لم تنشر  ،يتعلق بالتمثل الخاطئ

أنهن لا تحاولن إدارة انطباع معين عنهن من خلال هويتهن   focus groupبؤريةأغلب المشركات في مقابلة الجماعة ال

لأن أغلب أصدقائهن معروفين لديهن في الواقع؛ مع الإشارة أنهن تلجأن لذلك عندما تتعرفن على أصدقاء  ،الافتراضية

ديم جوانب في حين تحاول بعضهن تق وبالتالي تحاولن التعريف بأنفسهن وتقديم انطباع معين عنهن ،جدد في هذا الفضاء

 في شخصيتهن غير معروفة في الواقع.

نطباع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية في إدارة المرأة للاتوصلت الدراسة بناءا على نتائج دراسة الفروق أنه: -

السن، الحالة الاجتماعية في حين تبين أن هناك اختلافات معنوية تبعا لمتغير حول هويتها الافتراضية تبعا لمتغير 

 .(3)فرضية ستوى التعليميالم

 :النتائج المتعلقة بالعوامل المؤثرة على تمثل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك.4

 surveillanceالدخول إلى فيسبوك سيشغل ميكانيزمات مراقبة عرض الذات يشير بعض الباحثين إلى أن 

mechanism”, شخاص الذين لديهم مراقبة  كبيرة للذات  على الأقل بالنسبة للأself-monitoring  لأن

اته، ومن خلال هذه الدراسة حاولنا استكشاف بعض العوامل التي من المستخدم اعتاد هنا على السلوكيات التمثيلية لذ

 المممكن أن تؤثر على عملية تمثيل المرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك وتوصلنا إلى التالي:

 الاجتماعي: العامل.1.4

على أن العامل الاجتماعي يؤثر على تمثلات  "متوسطة"أغلب المبحوثات توافقن بدرجة  توصلت الدراسة إلى أن -

وأنه  ؛فتراضجتماعية انتقل من الواقع إلى الا، وكشفت الدراسة أن نظام تمثلات المرأة الاالمرأة لذاتها عبر موقع فيسبوك

من خلال تمثلات المرأة لذاتها عبر مواقع الشبكات الاجتماعية ليس بالضرورة أن تعبر بعمق على ذاتها الحقيقية وإنما 
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تعرض بعض جوانب الذات في حدود تمثلاتها الاجتماعية التي تربت عليها وهذا ما يجعل العديد من المستخدمات تؤمن 

فيسبوك ممنوع منعا باتا وإن كان هذا المنع جاء بلسان المجتمع الذي  الشخصية على هنلصور ن بشكل كبير أن وضعه

ثير العامل الاجتماعي على المرأة يجعلها دائما في منصة أمامية على تأأن يمكن القول و  هذا الاتجاه. نغرس في ذهنه

 حيث تقوم بنقل أفكارها ومشاعرها أمام جمهور يتحكم بشكل ما في هذا التمثل.  "الفيسبوك"

 وفيما يتعلق بدراسة الفروق الخاصة بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات المرأة لذاتها توصلنا إلى التالي :

بتأثير العامل الاجتماعي على تمثلات  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد لاتبين من خلال دراسة الفروق أنه -

في حين تبين أن هناك اختلافات دالة إحصائيا تبعا لمتغير الحالة  ،والمستوى التعليميالسن  المرأة لذاتها تبعا لمتغير

الاجتماعية، حيث أن درجة موافقة المتزوجات على تأثير العامل الاجتماعي كانت أكبر من درجة موافقة 

 (1.4)فرضية.العازبات

 العامل النفسي:.2.4

تأثير العامل النفسي على طريقة تمثلهن  على أن   "متوسطة"نتائج الدراسة أن مفردات العينة توافقن بدرجة من تبين -

وأكدت المشاركات في  مقابلة الجماعة البؤرية تأثير العامل النفسي ، (M=2.74, SD=1.18ن عبر فيسبوك )واتهلذ

ويتجلى ذلك من خلال تغيير الصورة الشخصية مثلا أو تحديثات معينة، في حين تلجأ بعض  ؛نواتهعلى تمثلهن لذ

المستخدمات اللاتي تفتقدن الأمان في الموقع  إلى إنشاء أكثر من حساب مع تحديد الجمهور حتى تتمكن من نشر 

 ن ذاتها.مشاعرها أو حتى نشاطاتها اليومية وهذا ما يمكنها من ممارسة حريتها في التعبير ع

توصلت  ؛فيما يتعلق بدراسة الفروق في تأثير العامل النفسي تبعا لمتغير السن، الحالة الاجتماعية،المستوى التعليمي-

بتأثير العامل النفسي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا  إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق الدراسة إلى أنه لا توجد توجد

 (.2.4)فرضية تماعية، المستوى التعليميالسن، الحالة الاج لمتغير
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 العامل الديني:.3.4

 "منخفضة"على مجال تأثير العامل الديني على تمثلاتهن لذاتهن بدرجة توافقن أن أفراد العينة  وصلت الدراسة إلى ت- 

(M=2.27 ،SD=1.16) ،  كانت المشاركات في الجماعات البؤرية التي تم إجراءها قد أحالتنا إلى فكرتين ولقد

الأولى: أن البيئة المتدينة التي تنتمي إليها الفتاة تؤثر على طريقة تمثلها لذاتها من خلال كثرة المنشورات متعارضتين: 

فتيات اللاتي تربطهن بهن معرفة شخصية هن وتبرر المؤيدات لهذه الفكرة أن هناك من ال الدينية أو انتقاء صور معينة.

ومنهن لمسن تأثير الدين على استخدامهن، والفكرة الثانية هي أن  ؛في الواقع وفي الفيسبوك متدينات ومن بيئة ملتزمة

 هذه الإجابات مع اتفقتو ، االعامل الدينيالتدين والتمثل للذات من خلال المنشورات الدينية ليس بالضرورة نتاج تأثير 

 ةن المرأأالديني على استخدام المرأة لموقع فيسبوك، حيث نلاحظ  العاملالموافقة المنخفضة على الفقرات الخاصة بتأثير ا

لعرض جانب من شخصيتها كفتاة ملتزمة أو متدينة فإن هذا " افتراضيا" أمامها  "وإن كانت تستخدم الرموز المتاحة

وطبيعة الصورة التي تريد رسمها في  الديني وإنما له علاقة بطبيعة الفتاة لجانباتأثير نتيجة ل ل للذات ليس بالضرورةثالتم

 . أو لرغبتها في استمالة أشخاص محددين ذهن المتابع

 لاتوصلنا من خلال دراسة الفروق في تمثل المرأة لذاتها تبعا لمتغير السن،الحالة الاجتماعية، المستوى التعليمي إلى أنه -

السن، الحالة  بتأثير العامل الديني على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات فروق توجد

 .(3.4)فرضية الاجتماعية، المستوى التعليمي

 العامل التعليمي:.4.4

بدرجة متوسطة على  نأغلب المبحوثات توافقأن توصلنا إلى  فيما يتعلق بتأثير العامل التعليمي على تمثلات المرأة لذاتها 

 "مشاركات من أصل "9"، ومن خلال الجماعات البؤرية التي تم إجراءها اتفقت(M=3.43, SD=1.20كل المجال )

طريقة تمثلهن لذاتهن من خلال فيسبوك كما تعتقدن أن المستوى على أن المستوى التعليمي يؤثر بشكل كبير على  "12
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التعليمي لأصدقائهن يجعلهن تملن إلى الإعجاب بنفس الصفحات ومتابعتها ومناقشة نفس المواضيع بطريقة تجعلهن 

 تنتمين لهذه المجموعات.

 فروق توجد فتوصلت الدراسة إلى أنه لا ،تهاأما بالنسبة للفروق فيما يتعلق بتأثير العامل التعليمي على تمثلات المرأة لذا-

السن، الحالة الاجتماعية في  بتأثير العامل التعليمي على تمثلات المرأة لذاتها تبعا لمتغير إحصائية فيما يتعلق دلالة ذات

إحصائيا بالنسبة ختلافات فيما يتعلق بتأثير العامل التعليمي تبعا لمتغير المستوى التعليمي كانت دالة حين تبين أن الا

  .(4.4)فرضية للمجال ككل وبالنسبة لكل فقراته

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( وتمثل المرأة )الا وامل السوسيوسيكولوجيةعلاقة بين العالنتائج المتعلقة بال.5

 : سم والصورة الشخصيةلذاتها من خلال الا

الارتباط بيرسون إلى  أن هناك علاقة  ذات دلالة إحصائية بين العامل توصلت الدراسة من خلال نتائج اختبار معامل 

جتماعي واستخدام وكانت العلاقة متوسطة سالبة بالنسبة للعامل الا، سم المستعارجتماعي والديني واستخدام الاالا

تأثير  سم المستعار كلما قل  ، وبالتالي كلما استخدمت المرأة الاوضعيفة سالبة بالنسبة للعامل الديني ،الاسم المستعار

سم المستعار أكثر حرية في جتماعي على طريقة تمثلها لذاتها عبر الفيسبوك. حيث يجعلها استخدام الاالعامل الديني والا

شفت الدراسة أنه لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين العامل النفسي والتعليمي واستخدام كما كالتعبير عن ذاتها.

 ار.سم المستعالا

جتماعي والديني أيضا واستخدام الصورة علاقة ذات دلالة إحصائية بين تأثير العامل الاتوصلت الدراسة أن هناك -

الحقيقية على فيسبوك والعلاقة بينهما موجبة ضعيفة، وبالتالي كلما استخدمت المرأة الصورة الشخصية الحقيقة زاد تأثير 

 لها لذاتها.جتماعي والديني على طريقة تمثالعامل الا
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تبين من خلال الدراسة أنه لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية فيما يتعلق بالعاملين التعليمي والنفسي واستخدام  -

 (5)فرضية المرأة لصورتها الحقيقية.

جتماعي، النفسي، الديني، التعليمي( على إدارة المرأة )الا وامل السوسيوسيكولوجيةلعالنتائج المتعلقة بأثر ا.6

  .حول هويتها الافتراضيةنطباع للا

توصلت الدراسة أن هناك أثر ذو دلالة إحصائية فيما يتعلق بتأثر العامل )الاجتماعي،النفسي،الديني، التعليمي، على -

 إدارة المرأة للانطباع حول هويتها الافتراضي.

% من 15يفسر  "جتماعيالعامل الا"أن المتغير المستقل تبين من خلال اختبار الانحدار الخطي في هذه الدراسة -

أثير لمتغيرات ت% من الـ85في حين يعود  نطباع حول هويتها الافتراضيةة للاأالتغيرات التي تحدث على طريقة إدارة المر 

علاقة طردية بين تأثير  )الموجبة( أن هناك  BETA =0.390القيمة الاحتمالية ، وكشفت الدراسة بناءا على أخرى

 .نطباعرأة لذاتها وطريقة إدارتها للاالمي على تمثلات جتماعالعامل الا

نطباع حول هويتها للا أةمن التغيرات التي تحدث في إدارة المر  %21.1يفسر للعامل النفسي توصلت الدراسة إلى أن -

 طردية. هويتها الافتراضيةنطباع حول لعامل النفسي وإدارة المرأة للاكما تبين أن العلاقة بين ا،في هذه الدراسةالافتراضية 

حيث يؤثر  ،نطباع قليل جداثيره على إدارة الاأن تأعامل الديني والتعليمي تبين من خلال نتائج الدراسة فيما  يتعلق بال

 ( فقط من طريقة إدارة المرأة للانطباع حول هويتها الافتراضية.%3( في حين يفسر الجانب الديني )%6التعليمي بنسبة )

الاجتماعي، النفسي، الديني )ابي للعامل يجنموذج الانحدار معنوي أي أن هناك أثر إوبناءا على هذه النتائج تبين أن 

 .(6)فرضية نطباع حول هويتها الافتراضية مع اختلاف الأثر من عامل إلى آخرعلى طريقة إدارة المرأة للا (والتعليمي
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  ةالاستبان (1ملحق )

  

 جتماعيةتمثلات المرأة لذاتها عبر مواقع الشبكات ال 

 يسبوكلمرأة الجزائرية عبر موقع فلهوية ادراسة وصفية تحليلية 

 

  الأخوات الفاضلات

  تحية طيبة وبعد

الشبكات الإجتماعية؛  دراسة وصفية تحليلية تقوم الباحثة بإجراء دراسة بعنوان: تمثلات المرأة لذاتها عبر مواقع 

 لمتطلبات الحصول على درجة دكتواره في علوم الإعلام 
ً
لهوية المرأة الجزائرية عبر موقع فايسبوك"  وذلك استكمالا

  .ستبانة،  ولأغراض هذه الدراسة قامت الباحثة بتطوير هذه الا  1والاتصال جامعة باتنة

 أن الإستمارة مخصصة للمرأة الجزائرية فقط أرجو منكن  التكرم بالإجابة ع
ً
ن جميع فقرات الاستبانة علما

والنتائج التي ستخلص إليها الدراسة متوقفة على مصداقية الإجابة على الفقرات، وأن أي معلومات ستدلون بها 

 .سيتم التعامل معها بسرية تامة وهي لأغراض البحث العلمي فقط

  شكرا جزيلا لتعاونكن

  الباحثة

 لبيانات الشخصية ا

 فما فوق   27                          26-18             السن : 

 أرملة   مطلقة                الحالة الجتماعية  عزباء            متزوجة        

 دراسات عليا              جامعي              ثانوي  متوسط                    المستوى التعليمي :

  

    

 
   



 

2 
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 أول: استخدامات موقع فايسبوك لدى المرأة الجزائرية

 .كم مرة تقومين بتصفح فايسبوك في اليوم1

 مرة واحد 

 مرات  5إلى  تين من مر 

 مرات في اليوم  5أكثر من 

 . كم عدد الساعات التي تقضينها في استخدام فايسبوك في اليوم 2

 أقل من ساعة 

 من ساعة إلى ساعتين 

 ساعات  3أكثر من 

  .كم عدد أصدقاءك في فايسبوك3

  150اقل من 

150-300 

 300أكثر من 

 ”سبوك"الفيتوافقين على طلبات الصداقة في  .على أي أساس4

 المستوى المعرفي والثقافي

 علاقة القرابة والصداقة

 الاھتمام المشترك

 الإنتماء المكاني 

 لا یوجد أي معیار

 ................................................................أخرى تذكر
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بروفايلك    المجموعات التالية من الأشخاص عن مشاهدة.في إعدادات الخصوصية إلى أي مدى تعرضين )أمام( أو تقيدين 5

 (على فايسبوك بأكمله )بما في ذلك البيانات الشخصية، منشوراتك

تقييد يمكنهم لا يوجد أي  

 رؤية كل ش يء

قليل 

 جدا

إلى حد 

 ما

هؤلاء /تقييد كامل  كثير جدا

الأشخاص ليسوا 

أصدقاءا لي على 

 سبوكفي

      الأصدقاء

      العائلة

مشرفك في الجامعة/ 

أو المدرسة/ المعهد 

المسؤول المباشر عليك 

 في العمل

     

      المعلمون  /الأساتذة

      الزملاء

      الأصدقاء المقربين

      الغرباء
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 ثانيا: بناء الهوية الفتراضية للمرأة الجزائرية وإدارة الإنطباع على فايسبوك

 في الفيسبوك اسما مستعارا هل تستخدمين . 6

 (    7)انتقلي إلى السؤال                   نعم            

 ( 8) انتقلي إلى السؤال                    لا             

 ماهي طبيعة الإسم المستعار الذي تستخدمينه .7

    تكنين باسم والدك  )بنت فلان ( 

                         باسم إبنك )أم فلان ( تكنين 

 تكنين باسم منطقتك )بنت الصحراء، بنت الأوراس، ابنت الهضاب ...(    

 تكنين بمهنتك )أستاذة، معلمة، مهندسة ..(                                      

 تكنين باسم شخصية مشهورة )مغنية، عارضة أزياء ، أديبة ..(     

         كنية أخرى..................................

 .لماذا ل تظهرين باسمك الحقيقي  8

 لأنك خجولة 

 لأن أهلك يعارضون استخدام اسمك الحقيقي   

 للتعبير بحرية 

 خوفا من المضايقات 

 أخرى ......
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  الملاحــــــق                         
 

 صورتك الحقيقية؟ فايسبوك ال.هل تستخدمين في 9 

 (12)انتقلي إلى السؤال           نعم       

 ( 10)انتقلي إلى السؤال                  لا 

  ؟في حالة الجابة بـ ل أي صورة تستخدمين.10

 ..(ابنتي ،جدتيصورة أحد أفراد العائلة )والدتي 

 صورة احدى  الفنانات

 مدينتي / صورة بلدتي

 صورة شخصية تاريخية 

 صورة شخصية نسوية مناضلة

 صورة شخصية سياسية 

 )طبيعة، ورود ...( صورة طبيعية

  صورة اقتباسات نصية )دعاء، أدب، ...(

  صورة تعبيرية )لوحات فنية، مشاهد درامية..(

 أخرى.............................................

 ؟ةيالحقيق لماذا لا تستخدمين صورتك . 11

 التحرش التعرض الخوف من 

 الحقيقية    شخصيتك غير  الرغبة في تقمص شخصية

  تك الشخصية هناك من منعك من وضع صور 

 لست راضية عن شكلك 

 العادات والتقاليد تمنعك 

 .......................................................أخرى 
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  الملاحــــــق                         
 

 .كم مرة تغيرين صورتك الشخصية في الشهر12

 لا أغيرها عادة 

 مرة إلى مرتين

 مرات 3أكثر من 

 

 : .أعتقد أن الأشخاص الذين يرون صورتي الشخصية على فايسبوك سيصفونني بأنني.أكملي العبارة التالية: 11

 جريئة 

 مثقفة 

 جميلة      

 متحررة     

 متدينة      

 محافظة    

 ........................أخرى 

على فايسبوك يصور مظهرك أو شخصيتك بشكل  شخصيتك الفتراضية( ذ).هل تعتقدين أن بروفايلك12

 ؟صحيح كما هي عليه في الواقع 

 نعم                             

 لا                  

 إلى حد ما 

 ؟.إذا كانت إجابتك بـ ل أو إلى حد ما  لماذا 13

 لا يمكنني أن أصور ذاتي للآخرين من خلال عدد قليل من العبارات 

 لا يمكنني أن أنقل لآخرين شكلي في عدد من الصور 

  الفايسبوك هو مكان للتمثيل وليس لعرض الحقيقة

 .....................................................................أخرى 
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  الملاحــــــق                         
 

الواقع في فايسبوك )مثلا وضع عن  وضع معلومات شخصية عن نفسك تختلف.هل حاولت من قبل 14

 سمات شخصية خاطئة، إدراج عمر خاطئ... ( 

 نعم                 لا  

 .إذا كانت إجابتك نعم لماذا 15

 لاستمالة شخص ما 

 حتى تلعبي أدوارا جديدة في حياتك 

 لأنك لست راضية عن سماتك الشخصية الحقيقية 

 أخرى .........................................................

 .هل أنت راضية على الصورة التي يراك بها الآخرون من خلال فايسبوك 16

 نعم                     لا                            إلى حد ما 

 .إذا كنت غير راضية أو "إلى حد ما"  ما سبب ذلك ؟ 17

 لا أحس بالراحة تجاه أصدقائي في الفايسبوك 

 أحس أنني مراقبة اجتماعيا 

 لم يغير الفايسبوك شيئا من واقعي 

 أحس أن الأشخاص في الفايسبوك لا يحبونني    

 أحس أنني لا أعرف كيف استخدم الفايسبوك 

 أحس أن الجميع يحمل عني نظرة سلبية 

 لا استطيع التعبير بحرية عن أفكاري 

 أحس أنني أقدم صورة مختلفة عن شخصيتي الحقيقية 

 أخرى..........................
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  الملاحــــــق                         
  

 على فيسبوك من خلال الخدمات المختلفة:وضع تقييم لهويتك الإفتراضية أو البروفايل الخاص بك . قومي ب18

 1 

لا يعبر عن 

شخصيتي 

الحقيقية  

 أبدا 

2 

يعبر عن 

شخصيتي 

 الحقيقية 

3 

قدم صورة ي

عن الشخصية 

التي   أتمنى 

أن تكون 

شخصيتي في 

 الواقع

4 

قدم صورة عن ي

الشخصية التي أعتقد 

يجب أن تكون أنها 

 شخصيتي الحقيقية

5 

تقدم صورة 
عن الشخصية 

التي اريد 
ايصالها 

 للاخرين عني

 Profileصورتك الشخصية 

picture 

     

 Coverصورة غلاف الفايسبوك 

photo  

     

الحالة الاجتماعية 

Relationshipstatus 

     

      تاريخ الميلاد 

      معلومات عن عملك  

      معلومات عن دراستك 

      ها ينللغات التي تتحدث

      اهتماماتك

      تحديثاتك اليومية 

      الصور التي تنشرينها عن اهتماماتك 
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  الملاحــــــق                         
 

 ضعِ علامة * في خانة الإجابة الصحيحة

 

 

 

موافق 

 جدا

غير  غير موافق  محايد موافق 

موافق 

 جدا

الأنطباعات  تصحيح استخدامك للفيسبوك.تحاولين من خلال 19

 الخاطئة عنك في الواقع 

     

      .تحاولين عرض جانب من شخصيتك لا يعرفه الآخرون 20

.يمكنك أن تنشري شيئا خاطئا عن نفسك إذا علمت أن لا أحد يمكنه 21

 معرفة الحقيقة

     

 البروفايل الخاص بك على فيسبوك أن تقومي بتغيير صورة  يمكن .22

 حتى تعجب أحدا ما

     

يمكنك تغيير كل ما تضعينه على حسابك الشخص ي حتى لو لم يكن .23

 صحيحا حتى تحصلي على اهتمام الآخرين عبر فايسبوك

     

.تقومين أحيانا بتغيير ما تضعينه على حسابك في الفايسبوك لأنك .24

 تلقيت تعليقات سلبية على ما تنشرينه 

     

تقومين بإدارة حسابك على فايسبوك حتى تتمكني من الانضمام إلى .25

 مجموعات معينة من الأشخاص على فايسبوك )مثقفين، ربات منزل....(

     

      على فيسبوك  إيجابياسبة لك أن تملكي حسابا يعتبر مهما بالن.26
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  الملاحــــــق                         
  

 ثالثا: العوامل التي تؤثر على تمثلات المرأة لذاتها على فايسبوك

 

 

 

موافق 

 جدا

غير موافق  غير موافق  محايد موافق 

 جدا

يؤثر خوفك من ردة فعل الأهل تجاه ما تنشرين على طريقة استخدامك . 27

 للفيسبوك

     

تؤثر التغيرات في حالتك الاجتماعية )متزوجة، عازبة، مرتبطة ..( على  . 28

 للفيسبوكطريقة استخدامك 

     

على طريقة إدارتك فيسبوك  تؤثر العلاقة التي تربطك مع أصدقائك في . 29

 لهويتك

     

المرأة التي تستخدم صوتها الشخصية الحقيقة تقدم صورة سلبية عن نفسها من . 30

 خلال  فيسبوك

     

 في عن نفسها  المرأة التي تتفاعل مع منشورات الذكور تقدم صورة سلبية . 31

 فيسبوك

     

      يهمك أن يكون المحيطون بك راضون على صورتك من خلال فيسبوك 32

إحساسك بفقدان الأمان والخصوصية على فيسبوك على الصورة التي يؤثر .33

 خلال الموقعيراك الآخر بها من 

     

      يؤثر خوفك من نقل صورة خاطئة عنك على طريقة استخدامك لفيسبوك.34

      استخدامك للفيسبوكالحالات النفسية اليومية  التي تمرين بها تؤثر على . 35

      الفتاة الملتزمة دينيا هي التي لا تنشر  صورها الشخصية الحقيقية   .36

      هي التي تستخدم اسما مستعارا له دلالة دينية . الفتاة الملتزمة دينيا37

      الملتزمة دينيا لا تضيف اصدقاءً ذكور على فيسبوكالفتاة  .38

المنشورات الدينية على صفحتها الفتاة الملتزمة دينيا هي التي تكثر من  .39

 الشخصية

     

      على طريقة استخدامك للفيسبوكالذي وصلتِ إليه التعليمي  ىيؤثر المستو .40

      كلما كان المستوى العلمي للمرأة أكبر أصبحت تنتقي مشاركاتها بدقة. 41

أصبحت أكثر تحفظا من خلال كلما زاد المستوى التعليمي للمرأة كلما . 42

 مشاركاتها على فيسبوك

     

      . المستوى التعليمي لأصدقائك على فيسبوك يؤثر على طريقة استخدامك للموقع43

 



 
  الملاحــــــق                    

 

 

 ستمارة المجموعة البؤريةا( 2ملحق )

 

 المجموعة البؤرية

 ؟سم،الصورة الشخصية..(الا  نتقاءاتختارين هويتك الافتراضية على فيسبوك )على أي أساس  .1

 مالذي يجعل المرأة الجزائرية تستخدم هوية مستعارة غير هويتها الحقيقية؟ .2

  ؟ في الواقع اعليههل تصورين ذاتك في الفيسبوك كما هي  .3

ن يمو من خلال الصور، التحديثات وكل ما تق ن بكل حرية عن أفكارك ومشاعركيهل تعبر  .4

 ؟بنشره

 مالذي يمنع المرأة الجزائرية من التصرف بحرية والتعبير عن ذاتها على فيسبوك؟  .5

بجوانب غير )هل تحاولين التعريف كيف؟  ؟هل تحاولين إدارة إنطباع معين عنك في الفيسبوك .6

 معروفة في شخصيتك أو تصحيح انطباعات خاطئة(؟

 هل  تؤثر نظرة المجتمع لك كامرأة في الواقع على استخدامك للفيسبوك ؟ كيف؟ .7

هل يؤثر الجانب الديني على طريقة استخدامك للفيسبوك. كيف يتجلى تأثير الدين على  .8

 استخدام المرأة الجزائرية للفيسبوك.

 كيف؟استخدامك للفيسبوك؟ طريقة  على التي تمرين بهافسية هل تؤثر الحالات الن .9

 أصدقاءك على طريقة استخدامك للفيسبوك؟ كيف؟أو مستوى التعليمي مستواك هل يؤثر   .10

 ماذا يمثل الفيسبوك بالنسبة لك ؟ .11

 


