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 ﴾وَلَمْ يَ قْتُ رُوا وكََانَ بَ يْنَ ذَلِكَ قَ وَامًا 
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 إهــداء 

 

 
 وطيّب ثراها وجعل الجنة مأواها ا اللهـة رحمهـالغالي أمـيإلى روح 

 وأنبتهم نباتا حسنارعاهم الله  اءـوة الأحبـز والإخـإلى الأب العزي
 صبرت على تقصيري صبرا جميلاإلى أم زوجي التي 

 الذي ساعدني لجعل الطموح حقيقة اضـريإلى رفيق دربي 
 الذي دعمني طيلة البحث ف الإسلامسيـ ذخري وذخيرتيإلى 

 اللهحفظهم  عبد الرحمنبلسم روحي  و لـسلسبيإلى قرة عيني 
 إلى كل أفراد عائلتي طبشوش ومزعاش

 بكفاف العيش  ىالساهرين على غرس قيم القناعة والرضإلى كل 
 .ديـرة جهـدي ثمـا أهـم جميعـإليه

 
 

                               

 ةـنسيـمـ                                        
 



 وتقديـر شكـر

 

 

ـــــتم الصـــــالحات  ـــــ  ت ـــــذي بنعمت وتتحقـــــق بفلـــــل  المقاصـــــد  الحمـــــد لله ال
 .الشكر و المنّة   فل  الحمد ووالغايات

               الــــــــــــدكتور لأســــــــــــتاذي امتنــــــــــــاني  وعظــــــــــــيمأتقــــــــــــدم بجزيــــــــــــل شــــــــــــكري 
ولمــا بذلــ  مــن جهــد   العمــلعلــى هــذا  تفلــل  بالإشــرافل "وفيـعــ صــطفىم"

 ب.ـي لا ينلـاء علمـوعط رـمستم متواصـل وتوجيـ 
ـــــــد كمـــــــا  ـــــــد الوهـــــــاب المســـــــيري"أخـــــــر بالشـــــــكر والعرفـــــــا  للفقي                      "عب

  .الجزاء رحم  الله وجزاه الله عنا خير
               البحــــث هــــذا  أتقــــدم بالشــــكر الجزيــــل لكــــل مــــن ســــاهم فــــي إنجــــاز ثــــم

 بعيد.قريب أو من  من
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 



ملخص الدراســـــة               

 

 :ملخص الدراسة
المتمثلة ثقافي و  سياقها السوسيوالظواهر الاتصالية الحديثة في  في أحدهذه الدراسة  تبحث

 الدراسات تجاوزتفي نشر ثقافة الاستهلاك، حيث  القنوات الفضائيةدور برامج  في
إذ  الاقتصادية العملية في كمتغير تدرسه التي الاقتصادية الرؤية تلك للاستهلاك السوسيولوجية

 العادات من جزءا   باتت الاستهلاكية أن  العملية على يدل   الاستهلاك بالثقافة عملية ربطأن 
 .الاجتماعية والممارسات

 في تؤثر عالمية واقتصادية اجتماعية كظاهرةالاستهلاكية    الثقافة أبعاد فهم فإن   لذا
القنوات  برامج عبر تجل يها سبل لفهم مدخلا   ليشك عميق، بشكل خصوصا   النامية المجتمعات
 والمسلسلات التلفزيونية والبرامج الإعلانات في الاستهلاكية الأبعاد تحليل وبذلك فإن ،الفضائية

تقوم بها برامج  أن يمكن التي المتعد دة الأدوار شاشات القنوات الفضائية يبرز على تبُث   التي
 لدى الجمهور. الفضائيات في غرس ثقافة الاستهلاك

وقد أجريت الدراسة الميدانية على شريحة واحدة من الجمهور وهي الطلبة الجامعيين، وقد  
كانت العينة من طلبة جامعة  محمد البشير الابراهيمي بولاية برج بوعريريج، وهي عينة متعددة 

طالبا من الجنسين، وقد استخدمت الدراسة المنهج الوصفي  022ضمنت المراحل )عنقودية( ت
 واعتمدت في جمع البيانات على شبكة الملاحظة والمقابلة والاستمارة.

 عدة نتائج أهمها:  إلىالدراسة وقد توصلت 
 لدى الطالب الجامعي الاستهلاك المظهري ثقافةالفضائيات في غرس  برامج تساهم -
 .المظهر الخارجي للطالب الجامعيعلى  من حيث التأثير المرتبة الأولى  Mbcقنوات تحتل  -
  الطلبة. في أوساطالاستهلاك المظهري  نشرفي  التركية المدبلجة وخاصة المسلسلات تساهم -
  .لدى الطالب الجامعي الاستهلاكي الغذائيالنمط  في تغييرالفضائيات  برامجتأثير  ضعف -
  .لدى الطالب الجامعي الاستهلاك الرمزيبرامج الفضائيات في غرس ثقافة  تساعد -
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Résumé  

La présente recherche traite un des phénomènes communicatifs récents 

dans son contexte socioculturel, qui est le rôle des programmes des chaines de 

télévision dans la propagation de la culture de consommation. Les études 

sociologiques de la consommation ont dépassé cette vision économique qui fait 

leur objet comme un variable dans l’action économique. L’association de 

l’action de la consommation à la culture indique que l’action consommative fait 

partie intégrale des habitudes et pratiques sociales. 

La compréhension des dimensions de la culture consommative, étant un 

phénomène social et économique mondial affectant profondément les sociétés 

notamment celles en voie de développement, fait introduire à comprendre les 

façons de son aspect à travers les programmes des chaines de télévision. 

L’analyse des dimensions consommatives dans les publicités, les programmes 

télévisés et les feuilletons diffusés sur les chaines de télévision, montre les 

différents rôles que les programmes puissent effectuer dans la transplantation de 

la culture de consommation chez le public. 

L’étude pratique a été effectuée sur une seule section du public qui était 

les étudiants universitaires. L’échantillon d’étudiants de l’université Mohamed 

Bachir El Ibraimi de la Wilaya de Bordj Bou Arreridj, était de différentes étapes 

(échantillonnage en grappe) comportant 200 étudiants de deux gendres. L’étude 

a employé l’approche descriptive et adopté l’observation, l’interview et le 

questionnaire dans la collection des données. 

L’étude a abouti à plusieurs résultats parmi lesquels on cite : 

- Les programmes télévisés contribuent à la transplantation de la culture de 

la consommation aspectuelle chez l’étudiant universitaire. 

- Les chaines MBC occupent la première place en termes de l’impact sur 

l’aspect extérieur de l’étudiant universitaire. 

- Les feuilletons, notamment les feuilletons turcs doublés, contribuent à la 

propagation de la consommation aspectuelle au sein des milieux 

d’étudiants. 

- Faible impact des programmes télévisés dans le changement du mode de 

consommation alimentaire chez l’étudiant universitaire. 

- Les programmes télévisés contribuent à la transplantation de la culture de 

la consommation symbolique chez l’étudiant universitaire. 
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Abstract 

This research deals with one of the recent communicative phenomena in 

its sociocultural context, which is the role of television programs in the 

consummation culture propagation. Sociologic studies of consummation have 

overstepped that economic vision as a variable in the economic action. The 

association of the consummation action to culture indicates that the 

consummative action is part of social habits and practices.  

Understanding consummative culture dimensions, being a world social 

and economic phenomenon deeply affecting the societies especially developing 

ones, introduces to understand the means of its aspect through television 

programs. The analysis of consummation dimensions in advertisements, 

television programs and series diffused on television channels, and series, 

demonstrates different roles that the programs could effect in the transplantation 

of consummation culture at the public.  

The practical study was performed on one public section that was 

university’s students. The students’ sample of University Mohamed Bachir El 

Ibrahimi, of Bordj Bou Arreridj, was of different stages (cluster samples) 

including 200 students of both genders. The study employed the descriptive 

approach and adopted observation, interview and questionnaire in data 

collection. 

The study comes to several results among them we mention: 

- Television programs contribute in the culture transplantation of aspectual 

consummation at the university students.  

- MBC channels occupy the first place in terms of the impact on the 

exterior aspect of the university students.  

- Series especially dubbed turkey ones, contribute in the aspectual 

consummation propagation amid students environments. 

- Week impact of television programs in changing food consummation 

mode at the university students 

- television programs contribute in the culture transplantation of symbolic 

consummation at the university students. 
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 361 الدخل الشهري وتأثير برامج الفضائيات في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب 00

 362 النوع و جوانب تأثير برامج الفضائيات في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب 00

 363 جوانب تأثير برامج الفضائيات في المظهر الخارجيالسن و  توزيع أفراد العينة حسب 00

 364 برامج في المظهر الخارجيالمنطقة الإقامة و جوانب تأثير  توزيع أفراد العينة حسب 00

 365 برامج في المظهر الخارجيالالترتيب بين الإخوة و جوانب تأثير  توزيع أفراد العينة حسب 01

 366 برامج في المظهر الخارجيالل الشهري و جوانب تأثير الدخ توزيع أفراد العينة حسب 00

 367 جوانب تأثير القناة الفضائية المفضلة في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب 00

 369 في المظهر الخارجي الأول جوانب تأثير البرنامج المفضل  توزيع أفراد العينة حسب 00

 371 أثير المسلسل المفضل في المظهر الخارجي جوانب ت توزيع أفراد العينة حسب 00

 373 جوانب تأثير عنوان المسلسل المفضل في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب 00

 374 برامج في المظهر وعدد ساعات مشاهدة الجوانب تأثير  توزيع أفراد العينة حسب 00

 376 مشاهدة اللمظهر الخارجي ونمط برامج في االجوانب تأثير  توزيع أفراد العينة حسب 00

 378 النوع و اللباس المفضل )غالبا( توزيع أفراد العينة حسب 00

 380 السن و اللباس المفضل النوع و توزيع أفراد العينة حسب 00

 381 منطقة الإقامة و اللباس المفضل توزيع أفراد العينة حسب 01

 382 للذكور والقناة الفضائية المفضلة الأولىاللباس المفضل  توزيع أفراد العينة حسب 00

 383 والقناة الفضائية المفضلة الأولى  للإناثاللباس المفضل  توزيع أفراد العينة حسب 00

 385 اللباس المفضل للذكور و البرنامج المفضل الأول              توزيع أفراد العينة حسب 00



 الصفحة عنـوان الجـدول الرقم
 387 اللباس المفضل للإناث و البرنامج المفضل الأول              أفراد العينة حسبتوزيع  00

 389 اللباس المفضل للذكور ونوع المسلسل المفضل  توزيع أفراد العينة حسب 00

 390 ونوع المسلسل المفضلاللباس المفضل للإناث  توزيع أفراد العينة حسب 00

 391 برامج الوعدد ساعات مشاهدة  س المفضل للذكوراللبا توزيع أفراد العينة حسب 00

 392 برامج الوعدد ساعات مشاهدة  اللباس المفضل للإناث توزيع أفراد العينة حسب 00

 394 ونمط مشاهدة برامج الفضائياتاللباس المفضل للذكور  توزيع أفراد العينة حسب 00

 396 مط مشاهدة برامج الفضائياتوناللباس المفضل للإناث  توزيع أفراد العينة حسب 01

 398 وأساس اختيار اللباس النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 399 وأساس اختيار اللباس السن توزيع أفراد العينة حسب 00

 400 وأساس اختيار اللباس منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب 00

 401 القناة الفضائية المفضلة الأولىو  أساس اختيار اللباس  توزيع أفراد العينة حسب 00

 402 أساس اختيار اللباس و البرنامج المفضل الأول توزيع أفراد العينة حسب 00

 404 أساس اختيار اللباس ونوع المسلسل المفضل توزيع أفراد العينة حسب 00

 405 قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة و النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 406 قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة و السن أفراد العينة حسبتوزيع  00

 407 قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة و منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب 00

 408  والقناة الفضائية المفضلة  قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة توزيع أفراد العينة حسب 01

 409 ونوع المسلسل المفضل  قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة توزيع أفراد العينة حسب 00

 410 وأساس اختيار قَصة )تسريحة( الشعر النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 411 والقناة الفضائية المفضلة   قَصة )تسريحة( الشعرأساس اختيار  توزيع أفراد العينة حسب 00

 412 ونوع المسلسل المفضل )تسريحة( الشعر قَصةأساس اختيار  توزيع أفراد العينة حسب 00

 413 النوع واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة توزيع أفراد العينة حسب 00

 414 السن واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة توزيع أفراد العينة حسب 00

 415 واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة  الترتيب بين الإخوة توزيع أفراد العينة حسب 00

 416 واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة  الدخل الشهري للوالدين توزيع أفراد العينة حسب 00

 417 الإكسسواراتوأساس اختيار  النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 418 والقناة الفضائية المفضلة الأولى أساس اختيار الإكسسوارات توزيع أفراد العينة حسب 01

 419 و البرنامج المفضل الأول              أساس اختيار الإكسسوارات ة حسبتوزيع أفراد العين 00



 الصفحة عنـوان الجـدول الرقم
 421 نوع المسلسل المفضلو  أساس اختيار الإكسسوارات توزيع أفراد العينة حسب 00

 422 النوع وتفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب 00

 423 منطقة الإقامة وتفضيل الوجبات السريعة ة حسبتوزيع أفراد العين 00

 424 الدخل الشهري و تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب 00

 425 وأسباب تفضيل الوجبات السريعة النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 426 فضلة الفضائية الم السريعة والقناةأسباب تفضيل الوجبات  توزيع أفراد العينة حسب 00

 427 و البرنامج المفضل الأول              أسباب تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب 00

 429 ونوع المسلسل المفضل أسباب تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب 00

 430 برامج الة ساعات مشاهد وعددالسريعة أسباب تفضيل الوجبات  توزيع أفراد العينة حسب 01

 431 النوع والمشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب 00

 432 منطقة الإقامة والمشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب 00

 433 الدخل الشهري و المشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب 00

 434 وأساس اختيار المشروبات النوع توزيع أفراد العينة حسب 00

 435 الفضائية المفضلة الأولى والقناةالمشروبات أساس اختيار  توزيع أفراد العينة حسب 00

 436 و البرنامج المفضل الأول              أساس اختيار المشروبات توزيع أفراد العينة حسب 00

 437 ونوع المسلسل المفضل أساس اختيار المشروبات توزيع أفراد العينة حسب 00

 438 الفضائيات التي تروج لها النوع و اقتناء السلع بنفس الرموز  وزيع أفراد العينة حسبت 00

 439 الفضائياتالتي تروج لها  منطقة الإقامة و اقتناء السلع توزيع أفراد العينة حسب 00

 440 الفضائياتالتي تروج لها  الدخل الشهري و اقتناء السلع توزيع أفراد العينة حسب 011

 441 الفضائيات التي تروج لها اقتناء السلع ودوافع  النوع توزيع أفراد العينة حسب 010

 442 والقناة المفضلة  الفضائياتاقتناء السلع التي تروج لها دوافع  توزيع أفراد العينة حسب 010

 443 ضل البرنامج المفو الفضائيات التي تروج لها اقتناء السلع دوافع  توزيع أفراد العينة حسب 010

 445 ونوع المسلسل الفضائيات اقتناء السلع التي تروج لها دوافع  توزيع أفراد العينة حسب 010

 446 وفق أحدث الإعلانات التلفزيونية النقال النوع وتغيير الهاتف  توزيع أفراد العينة حسب 010

 447  حدث الإعلانات النقال وفق أالهاتف منطقة الإقامة وتغيير  توزيع أفراد العينة حسب 010

 448 وفق أحدث الإعلانات  النقالوتغيير الهاتف  الترتيب بين الإخوة توزيع أفراد العينة حسب 010

 449 وفق أحدث الإعلانات  النقالالدخل الشهري و تغيير الهاتف  توزيع أفراد العينة حسب 010

 450 محمولتغيير الهاتف الدوافع النوع و  توزيع أفراد العينة حسب 010



 الصفحة عنـوان الجـدول الرقم
 445 والقناة الفضائية المفضلة الأولى تغيير الهاتف المحمولدوافع  توزيع أفراد العينة حسب 001

 452 و البرنامج المفضل الأول              تغيير الهاتف المحمولدوافع  توزيع أفراد العينة حسب 000

 454 ونوع المسلسل المفضل تغيير الهاتف المحمولافع دو  توزيع أفراد العينة حسب 000

 455 الإعلان تكرار عرض ل في استهلاك السلع الرغبة النوع وزيادة توزيع أفراد العينة حسب 000

 456 الإعلان تكرار لستهلاك الافي  الرغبة الدخل الشهري وزيادة توزيع أفراد العينة حسب 000

000 
في الإعلان عنها تكرار عرض ل في استهلاك السلع الرغبة ادةزي توزيع أفراد العينة حسب

 457 والقناة الفضائية المفضلة الأولى الفضائيات

000 
في الإعلان عنها تكرار عرض ل في استهلاك السلع الرغبة زيادة توزيع أفراد العينة حسب

 458 ونوع المسلسل المفضل الفضائيات

000 
في الإعلان عنها تكرار عرض ل في استهلاك السلع رغبةال زيادة توزيع أفراد العينة حسب

 459 وعدد ساعات مشاهدتها الفضائيات

000 
 النوع و تأثير برامج الفضائيات في المتلقي بجعله راغبا في توزيع أفراد العينة حسب

 461 اقتناء سلع لا يحتاجها

000 
ت في المتلقي بجعله الدخل الشهري و تأثير برامج الفضائيا توزيع أفراد العينة حسب

 462 راغبا في اقتناء سلع لا يحتاجها

001 
تأثير برامج الفضائيات في المتلقي بجعله راغبا في اقتناء سلع  توزيع أفراد العينة حسب

 463 لا يحتاجها والقناة الفضائية المفضلة الأولى

000 
اغبا في اقتناء سلع تأثير برامج الفضائيات في المتلقي بجعله ر  توزيع أفراد العينة حسب

 464 لا يحتاجها ونوع المسلسل المفضل

000 
رغبات الأن مشاهدة برامج الفضائيات يزيد من ب النوع والاعتقاد توزيع أفراد العينة حسب

 465 الاستهلاكية

000 
في الزيادة من الرغبات النوع وأكثر برامج الفضائيات تأثيرا  توزيع أفراد العينة حسب

 466 الاستهلاكية

000 
في الزيادة من الرغبات الاستهلاكية  أكثر برامج الفضائيات تأثيرا حسب توزيع أفراد العينة

 467 والقناة الفضائية المفضلة الأولى

000 
توزيع أفراد العينة حسب النوع وسلوك المتلقي في حالة عدم القدرة المادية على اقتناء  

 468 امج الفضائياتكل ما يرغب به من سلع استهلاكية تروج لها بر 
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 :ــــةـمقدمـــ
ُالسوسيولوجيین من الكثیر نظر وجهة من الثقافة عدتُ   العلاقات من شبكة الباحثین

 توثيق خلال من متميزة جماعات لتوحيدُودمج أساسيا عاملا  تعتبر وهي، الاجتماعيةُالمتواصلة
وتواصلُأساسيةُُاتصالفالثقافةُأداةُ،ُأفرادها بین التبادل وتوسيع بينها فيما الاجتماعية الروابط

ُُ.بینُأعضاءُالمجتمعُوالاتصالتعنيُالتفاعلُُوهيُبینُالبشر
والروحُ المعنى تعطيه والوسيطُوهي الشكل يعطيها فهو للانتشار، الثقافة وسيلة هو الإعلاموُ

 ينظر نهإ بل منها، المتلقي يستخلصه الذي وسائلُالإعلام تحويه الذي الجوهر ذلك هي فالثقافة
ُأنها الإعلام وسائل إلى  اكتسابها عوامل من عامل لأنها للثقافة، المكونة العناصر أحد على

ُ.ونشرها عنها التعبیر على تساعد وثرائهاُولكونها
ُوكلاهماُفُ ُالبعض، ُلبعضهما ُمكملان ُهما ُبل ُمنفصلین، ُموضوعین ُليسا ُوالإعلام الثقافة

متطورةُعبرُالعصور،ُبلُوبينهماُعلاقةُتفاعليةُجدلية،ُفالإعلامُيوضحُلناُُُاجتماعيةيمثلُظاهرةُ
ُالعامةُالثقافةُبناءُفيُأساسُبدورُالإعلامُيقومُالأفرادُحيثُوتتطورُالثقافةُبواسطةُكيفُتتغیر

كُقيمُللتطويرُالمساندةُالقيمُبناءُإعادةُفيُدورهُإلىُتأكيدُيدعوُماُوهذا"ُلمواطنین،ل ُوالتحديث
ُوالالتزامُوالإتقانُالدقةُقيمُمعُجنبُإلىُجنباُ ،ُُمعهُالاختلافُوكذلكرُوالقبولُبالآخُالمساواة

ُ(1)ُ"والتحديثُالإصلاحُتحقيقُفيُالمجتمعُتساعدُالتيُالايجابيةُالقيمُوغیرهاُمن
كُبیُر الاتصالُالجماهیري وسائل تلعبإذُ المجتمعُ في الثقافية القيم و الثقافة نشر في ادورا

 داخل انتشارهاُالواسع و الأفراد من ممكن أكبرُعددُ إلى الوصول في لإمكانيتها نظرا وذلك
 عنوالمواقفُالسلوكية،ُ الفكرية القناعات تكوين على والاتصالُتعملُ الإعلام فوسائلُُالمجتمع
ُ.اليومية حياتهم فيُممارسة وتعزيزها الناس وعي في وإدخالها والأفكار، الآراء نشر طريق

 مكنته سماتُخاصة من به يتسم لما الاتصالُالجماهیري، وسائل مقدمة في التلفزيون ويأتي
 وتوسيع الثقافية المشاهد قدرات تطوير على خلالها من يعملُالتي التثقيف بوظيفة القيام من

  البرامجيالتقنيُأوُ جانبها في سواء الاتصالات، ثورة من قدُاستفاد فالتلفزيون معارفه، دائرة
 .والإعلامية الثقافية السياسات بتنفيذ تقوم مهمة ثقافية وسيلة بحيثُأصبح

                                                           

  للدراسات و النشر و التوزيع، دمشق ، دار نينوىقلق الهوية وحوار الحضارات الإعلام العربي، ،تهامة الجندي -(1)

 .55ص ،  2005
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ُالثقافة، توصيل على يقتصر لم للتلفزيون الثقافي الدور إن  بشكل يؤثر أصبح بل ونشر
 مجرد من أكثر التلفزيون ويعد، المحتوى هذا إبداع وحتىُفي الثقافة محتوى انتقاء عملية في أساسي

 وهذا ،الجمهورويقربهاُإلىُ جديدة ثقافة ويخلق الثقافية، التجارب فهوُيشكل الثقافة، لنقل قناة
 السياسة بطبيعة مرتبطة وهذهُالمضامین برامجه، تحملها التي الإعلامية المضامین خلال من يتحدد

ُما التلفزيون، عليها يسیر التي الإعلامية  ودقة التلفزيون على الملقاة المسؤولية ثقل يبرز وهذا
ُيقتصر ينبغي إذ وظيفته، محتواهاُ بانتقاء أيضا مطالب هو بل ونشرها، الثقافة نقل على ألا
 توعي وعميقة، هادفة ذاتُمضامین التلفزيونية البرامج مضامین تكون أن ينبغي لذا الهادف،

ُ. تنميته وتخدم المجتمع
ُالثقافي الدور عن مستفيض حديث"ماكبرايد شون"عليها أشرف التي اليونسكو دراسة ففي
 الاتصالُووسائل للثقافة، الأساسي الناقل دور:"يؤدي الاتصال أن فيه وجاء الاتصال، لوسائل

 الأنماطُونشر وتعزيز حفز وعلى فيها، التأثیرُأو المواقف دعم على تساعد ثقافية أدوات هي
 فيُأساسيا دورا تلعب أن عليها يتعینُأو تلعب، وهي الاجتماعي، التكامل وتحقيق السلوكية

ُبالنسبة تشكل وهي الثقافة، على ديمقراطي طابع إضفاء تيسیر وفي الثقافية، السياسات تطبيق
 الخلاق التعبیر أشكال وجميع الثقافة على الحصول في الأساسية الوسيلة الناس، من لملايین
ُ(1)ُ"ُللمجتمع الجماعية الذاكرة وتنظيم المعرفة شؤون تدبیر في دور فللاتصالُكذلك

ُالمباشر والبث الصناعية، الأقمار عصر العربية الدول دخلت فقد العالم دول غرار وعلى
 في والمبهر المستمر التقدم نتيجةُأساسا نشأت التي المتغیرات من الكثیر يحمل عصر وهو

 تمتاز عالمية بيئة ظل في العربية الفضائيةُالمحطات تكاثرت الوقت ومع الاتصال، تكنولوجيا
 من ممكن عدد أكبر على للاستحواذ الفضائيةُالتليفزيونية القنوات بین الشديد بالتنافس

ُ.إليها تصبو التيُالأهداف تحقيق ثم ومن المشاهدين،
ُ ُدخلت ُمنذُالصناعيةُالأقمارُعبرُالمباشر الفضائيُالتلفزيونيُالبثُميدانُالجزائروقد

ُتحملُالبرامجُمنُومتنوعُكبیرُلعددُعرضةُأصبحت،ُفمنتصفُالثمانينياتُمنُالقرنُالماضي
ُ.الفضائيةُالتلفزيونيةُالقنواتُمنُهائلُعددُعبرُمتباينةُمضامین
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ُإعلاميا أو سياسيا أو كان علميا الحديثة الاتصال تكنولوجيات حول الخطاب ولأن
 تطرح الثقافيُالاختراق أو الغزو مسالة تعد فلم والحیرة التخوف الانبهار، بین اليوم يتأرجح
 عبر المباشر الفضائيُالتليفزيوني البث ربط إلى البعض يذهب إنما فحسب، المألوفة صيغتها
ُ.القومية أو الاجتماعيةُوالقيم الثقافية للسيادة المصیري بالوجود الصناعية الأقمار

 المجتمعات اهتمامات صلبُفي وهي الحدة من بكثیر مطروحة أضحت التي المسألة هذه
 العقول وكسب النفوس لغزو محكم تخطيطُعلى يقوم الآن فالصراع وجنوبها، بشمالها المعاصرة
 التوحيد باسم المعرفة وفلاسفة الثقافة علماء يسميه ماُإطار في ومداركهم الناس أذواق وتكييف

 هوية من تحويه ما بكل المحلية الثقافاتُروانصها تذويب بمعنى كله،ُللعالم الثقافي التنميط أو
الهدفُالرئيسُللثقافةُالجديدةُفيُتهميشُالثقافاتُُحيثُيتمثلُ،رالآخ ثقافة فيُوقيم وأصالة

التقليديةُ،بأنُيستبدلُبهاُماُيبشرُبهُأنهاُثقافةُديناميةُعصريةُتقومُعلىُفلسفةُلحياةُعلمانيةُ
ُ.ماديةُتتألفُفيُمعظمهاُمنُالقيمُالغربيةُالماديةُوالفرديةُوالثقافةُالاستهلاكية.

ُ  فهو الإدراك، مع لتعاملاُ في ووسيلتهما سوالنف العقلُيستهدف الثقافي الاختراقإن
 إلى ومنه البصرية،-السمعية الصورة خلال من وتوجيهه اختطافه، عليه،ُالسيطرة إلى يهدف
ُإعلامي طابع ذات ومشاهد صور من السطح على يجري بما يرتبط جعله أي الوعي،ُتسطيح
 تعوق و الادخار تمنع استهلاكية الترويجُلسلعوُ، الوعي تسطيح هدفها للإدراك مثیر إشهاري

 العالم على تعمم الذي منه الجانبُالاستهلاكي في فقط لكن و ةالأمريكي الحياة نمط إنه التنمية
 (1)"هصورُ بكل الحضاري الاستتباع إلى تؤدي هذهُالحالة و مقدمته في العربي الوطنكله،ُوُ

 من العربي الوطنُإلى القادمة البنى تصادم هو العربية الثقافة يواجه الذي الكبیر التحدي نإ
 تثیر اتصالية وسيلة باعتبارهُالآن، الشائع الاستهلاكي النمط عبر العربية الثقافة بيئة مع الخارج

 يمارس أنه في العربي الوطن في الاستهلاكيُالنموذج خطورة وتكمن المشاهد، لدى الانبهار
 سيادة إنها وتمزيقها، الثقافة هذه بنية خلخلة إلى تسعىُأساسية بنية من كجزء اتصالية وظيفة
 دورها الجماهیري الاتصال أدوات تمارس الطرفین بین وما المستهلكُعبودية على المسيطر المنتج

ُالاقتصادي السياسي للوضع واضح ترّد ظل في الذات احتقار وتعميق الاستيلابُتحقيق في
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 الرأس لمشيئة وفقا يتحرك ذيلي استهلاكي جهاز العربية المجتمعات تكون حيث العربي،
ُ(الغربية الإمبريالية) ُعنه عبر كما أو، ُمنصور"ُ ُللسلوك موحد عالمي نمط تشجيع أيمن

 وفيُالأمريكية التقليعات آخر استیراد يتم دائما الجديد...الجديد  شعار فتحت الاستهلاكي
 (1) ة("الباث) لغازيةُللدول تجاريا المربحُالجديد محله ليحل القديم يرمى يوم كل

كُبیرُمنُُالإحساسُتناميلقدُ الوطنُالعربي،ُوتشیرُالشواهدُُأبناءبفقدانُالهويةُبینُعدد
يصدرُُخرالآفيوماُتلوُُتهُوهويته،اداالفردُالعربيُالمعاصرُيخسرُقنواتُالاتصالُبجذورهُوعأنُُإلى
الحياةُوهيُليستُفقطُدخيلةُعلىُالمجتمعُ،ولكنهاُُأسلوبالمزيدُمنُالعاداتُالغربيةُفيُُإلينا

كُانتُهذهُالعاداتُفيُ:الملبسُُ،أبنائهمحلُقبولُُأيضا المأكلُوهيُمجتمعةُتعبرُُأواللغةُُأوسواء
ُعنكُثیرُمنُالذوبانُفيُالعاداتُالغربية.

فيُضوءُماُوُتزدادُالمخاوفُيوماُبعدُيومُمنُأثارُالعولمةُالثقافيةُعلىُالهويةُالعربية،ُوُذلكُ
والغريبُأنُهناكُفضائياتُعربيةُ،يقدمُمنُمضامینُمختلفةُعنُمجتمعاتناُعبرُبثُأجنبيُوافدُ

قربُإلىُمنتجُإعلاميُيخشىُأهوُُ،شكلاُومضموناُ،ماُتقدمهُيعلىُهذاُالمنهجُفُالآنتسیرُ
ُ.علىُالهويةُالعربيةُتأثیرهمنُ

كُلُُطوأحاسيس،ُونمفالهويةُصفات،ُ"ُُ والموسيقىُُلالملبس،ُوالمأكُشيء،ُفيحياةُمهيمنُعلى
معُالتغیراتُالمحيطةُُلنمطُمعيشيُمتكاملُيتفاعُي،ُفهوالمقاومةُوالصمودُة،ُوالحريوالثقافةوالفنُ

ُدونُ ُفيتغیرُمعها ُُأنبه ُ،وهيُ،يذوبُفيها ُالجديدُدائما ُيكتسبُ ُلكنه ُإحدىيتأثرُداخليا
 (2)"مكوناتُالشخصيةُالوطنية

ُالهويُإنُُُُُ ُُةالتحدياتُالتيُتواجه ُالتكنولوجيُالذيُوفرته الصناعيةُُُالأقمارفيُظلُالتطور
ُما فقدانُالهويةُيتنامىُبینُالمجتمعاتُلاُفرقُفيُذلكُبینُُبخطرُالإحساسيجعلُُكثیرةُوهذا

ُ ُو ُمتقدم ُُنامي،ُآخرمجتمع ُهذه ُمثل ُُالأجواءوفي ُالمجتمعات ُإلىتسعى ُذاتهاُ ُعلى ُالحفاظ
 ُُوأصالتها.
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ُ والمجتمع والمدرسةُالأسرة داخل يتبوؤها التي المرتبة بسبب مهمة مكانة ُيحتل الشباب ولأن
 تحديا يمثلُوفه الوقت ذات وفي ثابت، بشري ورأسمال وفعالية حركية و طاقة من هيمثلُلما نظرا

 مما جديد، هو ما كل نحوُوميله العريضةُوآماله الجامحةُتطلعاته بسبب الأمم لجميع حقيقيا
ُُ.العاداتُو والتقاليد القائم الوضع عن التمرد إلى ينزع يجعله

 الاتصاليةُالتكنولوجيا هذه مبتكري من يعتبر العالم من أخرى بقاع في الشباب كان وإذا
 خاصة والجزائريُعامةُالعربيُالشباب فإن وصناعها، العالمية الساحة علىُالمطروحة الجديدة

ُيبق ُُوحسب لها مستهلك مجردى ُلأسباب، المحليُ الإنتاج ضعف :أبرزها من متعددة وذلك
 قبل من أجنبية لبرامج المبتذل التقليد ، العربية الفضائيات في الأجنبية البرامج استیراد وقلته،
 يتعرضونُللصورة كونهم الشباب عند الثقافة بهذه التأثر نسبة تزداد الفضائياتُالعربيةُوقد بعض
ُليوبالتا معناها، رموزُالصورةُواستشفاف فك في معرفي زاد أيُوعيُأو يملكون لا وهم المرئية

ُمضمونهاُوثقافتهاُالاستهلاكية. فهمُعرضةُلامتصاص
ُ،ُلانتشارُوالملحوظُالمستمرُالتزايدُإن ُبرامجها ُوتنوع ُالفضائية، ُالإقبالُوتزايدالقنوات

وماُُالفضائيةُالبرامجُتجاهُوالتصورات،ُوتباينُُالميولاتُوُالأذواقُتنوعُوكذااُعليهُالجماهیري
ُت ُمن ُعنها كُكُفيُأثیريترتب ُوالمُلالثقافة ُوعاداتُالأعرافُوُالتقاليدُوُالعاداتُمنكونة

ُوالاستماعُالمشاهدة ُالحياة،ُواللباسُوالمشربُالأكلُعاداتُوكذا، ُالمقوماتُوكلُوأسلوب
التيُُالدراسةُهذهُفكرةُبلورُالذيُالمجتمعُهوُفيُكعضوُقبلُمنُالفردُأكتسبهاُالتيُالأخرى

كُ فيُُةالمتنوعُمضامینُبرامجُالقنواتُالفضائيةُدثهتحُأنُيمكنُالذيالدورُُعرفةلمُمحاولةجاءت
ُ.وتحديداُالطالبُالجامعيُالجزائريلدىُالمشاهدُُكثقافةُفرعيةُُنشرُالثقافةُالاستهلاكية

كُمافصولُُستةعلىُُالدراسةوقدُاشتملتُخطةُُ ُيلي:ُمقسمة
ُفصولُهيُ:ُُُأربعة،ُوالذيُيضمُُالجانب النظري:ُيتمثلُفيُُالأولالبـاب 

ُُ:الأولالفصل  ُالإطار ُوأسبابُُللدراسة،ُالعاميتناول ُالإشكالية ُتحديد ُيتضمن الذي
ُالدراسةُوأهدافها، ُأوُالمشابهةُوعرضُبعضُالدراساتُالسابقةُاختيارُالموضوعُوتوضيحُأهمية

ُال ُصياغة ُبعدها ُليتم ُالحالية ُفيُُ،فرضياتللدراسة ُالمستعملة ُالمصطلحات ُبأهم ُالتعريف ثم
ُالمقاربةُالنظريةُللدراسة.ُعرضُوأخیراُالدراسة
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ُوالذيُتناولُالفصل الثاني  ُإعلامية: ُمقاربةُسوسيو ،ُ ُوقدُُبرامجُالقنواتُالفضائية ،
ُنشأةُالقنواتُالفضائيةُوانتشارهاُ،ُثمُتطرقُللتخطيطسوسيولوجياُالإعلامُوالاتصال،ُُتناولُ

ُالثقافيةُ ُالهوية ُومشكلات ُوالفضائيات ُالفضائية، ُالقنوات ُعولمة ُو ُالفضائية ُللقنوات ُوالبرمجة
وأبعادُُ،ُليتطرقُفيُالأخیرُإلىُمضامینُالأخلاقيةُسؤوليةالقنواتُالفضائيةُومواثيقُالمكماُتناولُ

ُبرامجُالقنواتُالفضائية.
ُلالفصل الثالث  ُخصص ُالاستهلاكية،: ُوالثقافة ُفيُُلثقافة ُورد ُثقافية، ُسوسيو مقاربة

ُالثقافةُ ُالثقافة، ُلسوسيولوجيا ُتطرق ُحيث ُالثقافة ُمتغیر ُالفصل ُهذا ُمن ُالأول القسم
ُالمقومات، ُالعناصر، ُالثقافيةُالأنواع،ُ)الخصائص، ُوالهوية ُالعولمة ُتناول كُما ،ُ ُوالوظائف.(

صُللثقافةُالاستهلاكيةُالاختراقُالثقافيُثمُثقافةُالشبابُالجامعي،ُأماُالقسمُالثانيُفقدُخص
ُالاستهلاك، ُلسوسيولوجيا ُالسلوكُُمتطرقا ُمحددات ُخصائصها، ُالاستهلاكية، ُالثقافة انتشار

ُثقافةُ ُالغذائي، ُالاستهلاكي ُالنمط ُاللباسية، ُوالموضة ُالاستهلاكي ُالمجتمع الاستهلاكي،
 الاستهلاكُوأسلوبُالحياة،ُليختمُالفصلُبترشيدُالاستهلاكُفيُالإسلام.

ُالمتغیرُُالرابع:الفصل  ُ"و ُالفضائية ُالقنوات ُبرامج "ُ ُالمستقل ُالمتغیر ُبین ُالربط يتناول
ُالاستهلاكيةا ُوالثقافة ُالصورة ُثقافة ُإلى ُفتطرق ُالاستهلاكية"، ُوالترويُ،لتابع"الثقافة ُجالإعلان

ُ ُالاستهلاك،ُالاستهلاك،لثقافة ُثقافة ُونشر ُالاستهلاكيةُالمسلسلات ُوالثقافة كُليب ُالفيديو
ُالوقعُوثقافةُالاستهلاك.ُنمجُتلفزيوُبراوُ

ُ،ُوُيحتويُعلىُفصلینُهماُ:ُُُالجانب الميداني:ُيتمثلُفيُُالبـاب الثاني
والذيُتمثلُفيُالإجراءاتُالمنهجيةُللدراسةُ،ُحيثُتمُالتعريفُبمجتمعُالفصل الخامس: 

ُ ُالمنهج ُوتحديد ،ُ ُوالزمني ُوالبشري ُالمكاني ُالمجال ُخلال ُمن ُالميدانية ُالبحثُُالدراسة ُفي المتبع
كُماُتمُفيُهذاُالفصلُ كُيفيةُاستغلالُالأدواتُالمستخدمةُفيُجمعُالبياناتُالميدانيةُ، وتوضيح

ُتوضيحُمراحلُاختيارُالعينةُوخصائصهاُ.ُُ
ُوُالفصل السادس:  ُالبيانات ُوتفسیر ُتحليل ُالفرضياتُتضمن ُضوء ُفي ُالنتائج مناقشة

عرضُالنتائجُالعامةُالدراساتُالسابقةُ،ُالإطارُالنظريُ،ُالمقاربةُالنظريةُوأهدافُالدراسة،ُثمُ
ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ.ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُخاتمة،ُوأخیراُلدراساتُسوسيولوجيةُأخرىُةللدراسةُُلتكونُهذهُالنتائجُانطلاق
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 الدراسة إشكالية :أولا

حديثةُمتطورةُمنُُإمكانياتالتلفزيونُمنُخلالُالقنواتُالفضائيةُوبماُيملكهُاليومُمنُُعديُ 
والثقافيةُوالأخلاقيةُُالاجتماعيةأرقىُالوسائلُالإعلاميةُالثقافية،ُوأكثرهاُنفاذاًُوتأثيراًُعلىُالبنيةُ

للمجتمعُولاُشكُأنُذلكُيعتبرُمنُأخطرُمجالاتُالتأثيرُفيُالحياةُالإنسانية،ُفالصورةُوالكلمةُ
ُمنُخلالُالقنواتُالفضائيةُأهمُأداةُفكريةُتعبرُالقاراتُ والمعلومةُأصبحتُشكلًاُومضموناً

ُالثقافاتُالأخرى ُوعلى ُالعام ُالرأي ُعلى ُتأثيراً ُلتشكل ُإُ،والدول ُالعناصرُن ُمن ُالصورة لغة
ُالمرتبطةُبالفكرُالإنسانيُوتؤثرُعلىُالإنسانُوأسلوبهُفيُالحوارُوالتعاملُوالسلوك.

يقتصرُلاإذُثقافيةُمنُالدرجةُالأولىُُاتصالوسيلةُُوبذلكُتعتبرُالقنواتُالتلفزيونيةُالفضائية
قتربُتُية،ُبلُه خلالُالصوتُوالصورةُالحُعلىُتقديمُالمعرفةُوالخبراتُللمشاهدينُمنُادوره
ُالاتصالمنُ ُُتهالشخص ُوقدرُُ ُبلُقد ُوالمواقف، ُالاتصالتفوقُعلىُتعلىُالتأثيرُفيُالآراء

كُونه ُوُتُاالشخص  كُبيرة ُبقدرة ُالثابتة ُالأشياء ُوتحرك ُالدقيقة ُالتفاصيل ُللمشاهدُتقدم عط 
ُشعوراُبأنهُشاهدُعيانُعلىُالأحداثُالتيُيشاهدها.ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ

إذُأنُُأمراُمهما،ُالقنواتُالفضائيةفإنُاعتمادهاُعلىُُكانتُالثقافةُسلوكًاُمكتسبا،وإذاُُ
ُت ُالتي ُالبرامج ُالسلوك ُمن ُمختلفة ُأنواعا ُللجمهور ُالمجتمعُُلك قدم ُفي ُيندمج ُأن يستطيع
ُإلىُُمنُخلالُبرامجُالفضائياتُبلُإنُالتلفزيونُويتكيفُمعه، ُالثقافة ُتسعىُلها يعدُوسيلة
ُلتعقدُالاستمرارُوالا نتقالُولذلكُفإنُمسؤوليتهُفيُالوقتُالحاررُتصب ُمسؤوليةُمعقدةُنررا

ُ.الإعلام ُوالاتصالُالجماهيريوسرعةُالتحولاتُفيُالمجالُالثقافةُ
حيثُ العربي العالم في الإعلام  التحول هذا أوجه أبرز الفضائية التلفزيونية القنوات وتمثل

إلىُ والثقافية والاقتصادية السياسية والدولية المحلية والتحولات والمعلومات الاتصالات ثورة أدت
واقعاُ تشكل وأصبحت الزمن من واحدُعقد خلال المرات عشرات القنوات هذه عدد تضاعف
ُ جديدا إعلاميا

 قنوات الفرصةُلرهور إتاحة على التلفزيوني الفضائ  البث شهده الذي حيثُساعدُالتوسع
 مجالات في وبخاصةُالجمهور، لأفراد المعرفة من متوازنة جرعة بتقديم تهتم رصينة تلفزيونية فضائية
ُتعمل والوثائقية والدينية والثقافية الاجتماعية كالبرامج العامة والشؤون الأخبار  على التي



الفصل الأول                                                                                الإطار العام للدراسة 
         

-10- 

 

ُالثقافية على الاطلاع وعلى والأحداث التطورات مواكبة على المشاهد مساعدة  التجارب
ُشخصية. بناء بهدف وهذا الأمم، أو المجتمعات أو للأفراد كانت سواء المفيدة والعلمية

 ما روء في القلق من الكثير هذاُالانتشارُواسعُالنطاقُللفضائياتُيثيرومنُناحيةُأخرىُ
 وغرس الاستهلاك وتشجيع والتنميط والإثارةُوالسطحية الإسفاف من تخلو لا برامج من تقدمه
ُالمجتمع بين الهابطة الاجتماعية والعادات القيم ُحيثأفراد  الفضائية التليفزيونية القنوات أن ،

 في مكان كل في وحياته المجتمع نسيج من جزءا تشكل أصبحتُوالمتنوعة المتعددة بمضامينها
 الوع  تشكيل عن فضلا للمجتمعات، والإعلام  الثقافي التكوين في مباشرُتأثير وذات عالمنا،
ُ.،ُوتحديدُملام ُالحياةُالاجتماعيةُللشعوبُوالمجتمعات الأفراد سلوك مسارُوتحديد

ُشيوعُ ُعموما ُالعربية ُالاجتماعية ُفيُالحياة ُالوارحة ُالغالبة يرىُبعضُالباحثينُأنُالسمة
ُ ُوالإبداع ُعلىُحسابُالإنتاجية ُوالتقليد ُوالمرهرية ُالعصرُ(1)الاستهلاك ُشاعُفيُهذا ُفقد ،ُُُ

يسمىُبثقافةُالاستهلاكُوالتيُتروجُلهاُبعضُبرامجُالقنواتُالفضائية،ُحيثُتشيدُبالتملكُماُ
والمحاكاةُوتقليدُالآخرين،ُإذُأنُالكثيرُمنُالرغباتُوالاحتياجاتُالتيُتعدُغيرُرروريةُتحولتُ
ُوبالتاليُفإنهُ ُله، ُوالمشكلُأنُالنهمُالاستهلاك ُوالهوسُالشرائ ُلاُنهاية ُ إلىُمطالبُملحة

ُ.الأسرةُوُالمجتمعُتقعُتحتُوطأتهايخلقُرغوطاُماديةُمستمرةُ
ُُاليومُالكثيرينُلدىُالاستهلاك ُبالسلوكُيرتبطُالذيُللواقعُالمتأملُإن ُاعتيادُأنيجد
ُسلوكاُأصب ُحاجةُبدونُأوُلحاجةُوالتسوقُالشراء ُُ ُيمكن ُأكثرُيشتريهُماُوأنُإنكارهلا

ُتفكيرُدونُالكثيرُإليهاُينساقُبعادةُيتمثلُالتسوقُأصب ُ،حتىُيحتاجونهُماُفوقُالمستهلكين
ُمتعددةُالشركاتُنجاحُفإنُلذاُ،الحياةُعلىُتطرأُقدُالتيُبالمتغيراتُوع ُحتىُأوُتخطيطُأو

ُوتمريرُتمعية،لمجاُالمؤسساتُفوقُللوثوبُالأبوابُكلُلهفتحتُُ،ُفراغُمنُيأتُلمُالجنسيات
ُبنقائصُتحتاجُإلىُُالاستهلاك،ُمنُوأنواعُأشكال ُوالإيهام ُاحتياجات، ُوتقرير وخلقُأسواق،

ُ.الأمرُالذيُيمثلُاستنزافاًُلثروةُالمجتمعُالاستهلاك ،سلعُمعينةُمصدرهاُتلكُالمؤسساتُ
ىُلك ُترمىُتُرإنناُنشهدُاليومُتأكيداُدائماُعلىُالاستهلاك،ُ"حيثُأصبحتُالأشياءُتش

كُانُالش ءُالذيُيشترى،ُسيارةُأوُملا بسُأوُأجهزةُمنُأيُنوع،ُفإنُالشخصُسرعانُفأيا
                                                           

 .26، ص6002، 1ط دار الشروق ،الأردن ، ،الشباب والقيم في عالم متغير ،ماجد الزيود  -(1)
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ماُيملُمنه،ُويصب ُتواقاُللتخلصُمنُالقديم،ُوشراءُآخرُموديلُأوُطراز،ُفأصب ُالحصولُعلىُ
ُواستخدام ُالأجل ُقصيرة ُملكية ُعلىُاعابرُُاالش ء ُالحصول ُفي ُمتجددة ُالرغبة ُوأصبحت ،

ُ(1)بيثة،ُدائرةُالاستهلاك."ُالموديلُالأحدثُوامتلاكُالسلعُالجديدة،ُوتلكُه ُالدائرةُالخ
ُالحديثةوُ ُالجزائرية ُأخذتُالأسرة ُأكثرُُبدورها ُاستهلاك ُوإلى ُأوسع، ُحريات ُإلى تتطلع

ُوأرقهاُ ُحتىُفيُأبسطُالأسر ُالنزعة ُوانتشرتُهذه ُوالكماليات، ُالحضارة ُومراهر للتكنولوجيا
ُالديكورُ ُومستلزمات ُالمنزل ُوبتأثيث ُوالملبس، ُوالأناقة ُبالمرهر ُالاهتمام ُظهر ُحيث حالا

بماُيخرجُعنُحدودُإمكاناتُالأسرةُُ،الناسُالعصريُوالاهتمامُبموادُالزينةُوالتراهرُوالتفاخرُبين
أصبحتُالأسرةُالجزائريةُالحديثةُأسرةُمستهلكةُأكثرُمنهاُمنتجة،ُمماُ،ُوبذلكُويثقلُميزانيتها

كُتوجهُومرهرُسلوك ،ُوتراجعتُقيمةُ أدىُإلىُتصاعدُالرغبةُالاستهلاكيةُوالروحُالماديةُالنفعية
ُوالإنتاجية.ُالادخارُوالقناعةُوقيمةُالعمل

لقدُتمكنتُالثقافةُالاستهلاكيةُمنُالوصولُإلىُقطاعاتُواسعةُمنُالأفرادُوالشعوبُورغمُ
ُخاصُللشباب، ُبشكل ُتتوجه ُأنها ُإلا ُالمجتمع، ُشرائ  كُل ُبين ُالشبابُُرواجها ُفترة وتتميز

بالانبهارُبكلُماُهوُجديدُوغيرُمألوف،ُفيتطلعونُلاقتناءُالسلعُالجديدةُباستمرار،ُويتنافسونُ
ُينهمُفيُالمجالُالاستهلاك .فيماُب

ُالدراسةُوقد ُُبرامجُتلعبهُقدُالذيُالدورُيضاحلإُجاءتُهذه ُنشرُفيالقنواتُالفضائية
ُفئةُُخاصة،ُوالناميةُكافةُالعالمُدولُفيُوالشعوبُالأفرادُبينُالاستهلاكيةُالثقافة وتحديدا

ُ ُالجامعيين، ُالفئةُأصبحتُحيثالشبابُوالطلبة ُوالملبوساتُوالمأكولاتُالسلعُتستهلكُهذه
ُودتجُماُينتررُمنتج،ُغيرُمستهلكاُلتجعلهُواحد،ُمصدرُمنُوأغلبهاُوالأغانيُوالأفلامُوالأجهزة

ُامتلاكهُبمجردُينتجهُلاُبماُيتباهىُتجعلهُوُبلُالصنع،ُجاهزةُسلعُمنُالمتقدمُالعالمُمراكزُبه
ُلتلكُالسلعُوالرموز.

ُدراسةُالحاليةُهو:ُالُفيلتساؤلُالرئيس ُالذيُنطرحهُفإنُاُلذا
 ؟ لدى الطالب الجامعي برامج القنوات الفضائية في نشر ثقافة الاستهلاك هل تساهم  

                                                           

(، المجلس الوطني 120، ترجمة سعد زهران، سلسلة عالم المعرفة )الإنسان بين الجوهر والمظهر، فرومإريك  -(1)

 .22، ص 1191للثقافة والفنون والآداب الكويت ،أغسطس ، 
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 التساؤلُالرئيس ُالتساؤلاتُالفرعيةُالتالية:ُُرمنويندرجُ
ُُ؟ينالجامعيُالطلبةُالفضائياتُبينبرامجُُمشاهدةوأنماطُُعاداتُفيهلُتوجدُفروقُ -1
 لطالبُالجامع ؟دىُالُيالمرهرُُنشرُالاستهلاكبرامجُالفضائياتُفيُُهلُتساهم -2
 هلُتؤثرُمشاهدةُالفضائياتُعلىُالنمطُالاستهلاك ُالغذائ ُللطالبُالجامع ؟ -3
 ؟ُلطالبُالجامع دىُالُالرمزيُالاستهلاكبرامجُالفضائياتُفيُنشرُُهلُتساهم -4

 إسهاماُفيُنشرُثقافةُالاستهلاكُلدىُالطالبُالجامع ؟ُالفضائياتُماُأكثرُبرامج -5

ُتتمثلُالفرريةُالرئيسيةُللدراسةُفي:فرضيات الدراسة:  ثانيا:
ُتساهمُبرامجُالقنواتُالفضائيةُفيُنشرُثقافةُالاستهلاكُلدىُالطالبُالجامع .

ُالفرريةُالعامةُالفررياتُالفرعيةُالتالية:ُُرمنويندرجُ 
ةُلدىُالطالبُلفضائيبرامجُالقنواتُاُمشاهدةوأنماطُُعاداتتوجدُفروقُبينُ:ُالأولى الفرضية
 .الجامع 

ُللقنواتُالفضائية ُالعينة ُتفضيلاتُأفراد ُالأولىُبالمؤشراتُالتالية: ُالفررية نوعُالبرامجُ-ونختبر
عددُساعاتُالمشاهدة،ُنمطُالمشاهدةُ)فردي،ُمعُالإخوة،ُمعُالأسرة(ُوهذاُُ-نوعُالمسلسلات

ُتغيراتُالديموغرافيةُ)النوع،ُالسن،ُمكانُالإقامة،ُالدخلُالشهريُللوالدين،...(حسبُالم
 تساهمُبرامجُالفضائياتُفيُنشرُالاستهلاكُالمرهريُللطالبُالجامع .:ُالثانية الفرضية

 الإكسسوارات(-صةُأوُتسريحةُالشعرقُ ُ-)اللباسونختبرُهذهُالفرريةُبالمؤشراتُالتالية:ُ
 تؤثرُمشاهدةُالفضائياتُفيُتغييرُالنمطُالاستهلاك ُالغذائ ُللطالبُالجامع :ُالثالثة الفرضية

 المشروباتُالغازية(ُ–الوجباتُالسريعة-)ارتيادُالمطاعم:ُونختبرُالفرريةُالثالثةُبالمؤشراتُالتالية

 ستهلاكُالرمزيُلدىُالطالبُالجامع .تساعدُبرامجُالفضائياتُفيُنشرُالا:ُالرابعة الفرضية

ُالهاتفُالنقالُ(ُ–هذهُالفرريةُبالمؤشراتُالتالية:ُ)الرموزُوالعلاماتُالتجاريةُونختبرُ
الإعلاناتُه ُأكثرُالبرامجُإسهاماُفيُنشرُثقافةُالاستهلاكُلدىُالطالبُ:ُالخامسة الفرضية
 .الجامع 

ُ ُالتالية: ُبالمؤشرات ُالفرعية ُالفررية ُهذه ُجديدةُُُونختبر ُحاجات ُخلق ُالإعلانات، )تكرار
 الرغبةُفيُاقتناءُسلعُلاُحاجةُلها(ُتكوين
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ُ ُتحليل ُطريقة ُيور  ُالتالي ُُالمتغيرينوالشكل* وصياغةُُوأبعادهما،ُالتابع(ُ-)المستقل
ُمؤشراتها:وُالفررياتُ

ُ
ُ

ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
ُ

ُ
 

 

 

 شكل)10(: يوضح كيفية تحليل المتغيرين )المستقل - التابع( إلى أبعاد وصياغة الفرضيات 

 
 *الشكلُمنُإعدادُالباحثة.

 
 

 

 

 

ائيةبرامج القنوات الفض  
 -المتغير المستقل-

 

ةالثقافة الاستهلاكي  
 -التابعالمتغير -

 

دةالمشاه تفضيلات المشاهدة نمط  المشاهدة كثافة   

يالاستهلاك المظهر  يالاستهلاك الغذائ   الاستهلاك الرمزي 
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 : أسباب اختيار الموضوع:ثالثا
ُالذيُتحدثهُُ-1 ُبالتأثير ُالباحثة ُحيثُتقر ُذاتي، ُمنطلق ُالموروعُمن ُهذا ُاختيار يعود

ُلديهاُبرامجُالفضائياتُمنُأفلامُومسلسلاتُوإعلاناتُفيُالسلوكُالاستهلاك ُ،ُحيثُتتولد
ُالمشاهدةُ،ُوخاصةُفيُمجالُتأثيث المنزلُومستلزماتُُرغباتُشرائيةُمتجددةُمنُخلالُهذه

ُالعصريُ ُالأالديكور ُفتخلقُهذهُو ُفيُالمنزلُ، ُوالرفاهية ُالراحة ُالتيُتوفر ُمنزلية ُالكهرو جهزة
قبلُمشاهدتهاُُحاجاتُلاستهلاكُسلعُلمُنكنُنعرفهاُأصلاُولمُنكنُبحاجةُإليهالديناُالبرامجُ

ُأصب ُاليومُالاختراعُهوُُعبرُبرامجُالفضائيات ُالاختراعُ، ُأم كُانتُالحاجة ُبعدما ُأيُأنه ،
 سحرُالإعلاناتُوتأثيرُمضامينُبرامجُالفضائيات.الذيُيولدُالحاجةُب

ُاليوم ُبمجرياتُالأحداثُالأسريةُ،وُانطباعاتُالأهلُُ-2 ُللواقعُوُاحتكاكنا معايشتنا
أبنائهمُوُالتيُتتباينُبينُالرراُوُالاستياءُ،ُوماُنلاحرهُمنُتصرفاتُالشبابُُتعنُسلوكيا

فيُالجامعةُ)الباحثةُأستاذةُبإحدىُالجامعاتُالجزائرية(ُوُالشوارعُوُالأماكنُالعامةُ،وماُنسمعهُ
ُأنماطُ ُفي ُتغييرات ُبحدوث ُتوح  ُالتي ُالجامعيين ُالطلبة ُتصرفات ُعن ُالأساتذة ُتعليقات من

 تهلاكيةُلدىُالطالبُالجامع ،ُوتوجههُنحوُالاستهلاكُالترفيُوالتفاخريُ.السلوكُالاس
ُالقيميةُاُ-3 ُالشبابُُوالطلبةُمنُمنطلقُالغيرةُعلىُمنرومتنا لاهتمامُالشخص ُبقضايا

  وهويتناُالثقافيةُ،ُوعلىُشبابناُالذيُُهوُعمادُنهضتنا.ُ
ُيعرضُالتأثرُ-4 ُبما ُالخارج  ُحيثُالمرهر ُللشبابُمن ُالفضائياتُالوار  ُبرامج ُُفي
ُيلقُالمختلفةُالقنواتُفيُيعلنُماُأصب ُحيث ُ المستهلكينُمنُواسعاُاهتماماى ُوهو ُما،

،ُوخاصةُلدىُبعضُاللباسمتنوعةُفيُُُمراهرُمنُوالجامعاتُالجزائريةُالشوارعُفيُيومياُنلاحره
ُالغريبةُعنُمجتمعنا،ُ وتقليعاتُخاصةُالطالباتُمنُتقليدُلأزياءُبطلاتُالمسلسلاتُالمدبلجة

ُوالريارة،ُالشعرُوقصاتُتسريحاتب ُالفن ُبمشاهير وسلاسلُُالأذنُفيُحلقاتُوورعُاقتداء
ُ ُللذكورُ ُ،ُوالمشروباتُالسريعةُالمأكولاتُعلىُوالإقبالُبالنسبة ُفيُسرافالإوُُوالتبذيرالغازية

ُالملابسُُالكمالياتُأمور ُواقتناء ،ُ ُمكالماتها ُوأجور ُالهواتفُالخلوية والإكسسواراتُمثلُشراء
 .وموادُالتجميلُالتيُتتماشىُمعُآخرُُصيحاتُالمورة
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ُالتأثيراتُُفيُالرغبةُ-4 ُُهاكتترُالتيالكشفُعن ُالقنواتُالفضائية الطالبُُعلىبرامج
ُ ُُالتيُوالتغيراتالجامع  ُالانفتاحُلظُفيُخاصةُية،كالاستهلُاُوقيمهمُاتجاهاتهمُعلىتطرأ
 .الحدودُكافةوالاتصالُالتيُتخترقُُُعلامالإُووسائلُالعولمةُتساحكواُُالاقتصادي

ُتكاثرُُ-5 ُظاهرة ُخاصة ُالانتباه، ُيلفت ُبشكل ُوانتشارها ُالفضائية ُالقنوات تزايد
التجاريةُوتنافسهاُمنُأجلُالاستحواذُعلىُأكبرُعددُمنُالجمهورُ،ُوهذاُماُيثيرُُالفضائيات

ُ ُالتي ُالثقافية ُالمخاطر ُهاجسُالتخوفُمن ُلدينا ُويولد ُالثقافيةُانشغالنا ُالهوية ُتهدد ُأن يمكن
ُللطالبُالجامع .

  : الدراسة ميةأه: رابعا
اجتماعُُعلمُرمنُتندرجُالتيُالسوسيولوجيةُالدراساتُمنُكغيرهاُالدراسةُهذهُتعدُ-1

ُالكشفُفيُوالفعاليةُبالدقةُتتميزُموروعية،ُعلميةُنتائجُإلىُالوصولُإلىُتهدفالإعلامُحيثُ
ُالإنتاجُتراكمُإلىُهذهُدراستناُ،وترم ُإعلاميةُالسوسيوُالراهرةُوآثارُوعواملُاببأسُعن

ُبصفةُالجزائريُالمجتمعُعلىُالتلفزيونيةُالبرامجُتأثيرُعنُالكشفُفهمُأجلُمنُوالمعرفي،ُالعلم 
ُُالراهرةُهذهُعرفتُإذُخاصة،ُبصفةالشبابُالجامع ُُفئةُوعلىُعامة ُوجمهوراُواسعاانتشارا

ُثقافتناارمحلالُُإلىُأدىُمماُالغربية،ُللثقافةُنشرهاُنذكرُخلفتهاُالتيُالآثارُومنُجدا،ُرخما
 .الأصلية
ُمنالفضائيةُُُالقنواتعاداتُوأنماطُمشاهدةُبرامجُُُعنُللكشفالدراسةُُُهذهُتأتيُ-2
ُأجلُمنُوهذاُ،أثرهاُفيُنشرُثقافةُالاستهلاكُفيُأوساطُالمتلقينُوعنالشبابُالجامع ُُطرف

 .منهاُالتقليصُوأُالراهرةمعالجةُُبإمكانهاُسوسيولوجيةُوقواعدُقوانينُإلىُالوصول
ُأرباعُثلاثةُحواليُتشكّلُاجتماعيةُكفئةُالشبابُمكانةُفيأيضاُُالدراسةُأهميةُوتكمنُ-3

ُماُهذاُوخصائص،ُمميزاتُمنفئةُالطلبةُالجامعيينُُبهُتنفردُماُإلىُة،ُبالإرافالجزائريُتمعلمجا
ُبينُالموجودةُالعلاقةُإبرازُخلالُمنُوذلكُعليهاُالضوءُتسليطُتستحقُانهأُالاعتقادُإلىُدفعنا

الاستهلاكيةُلديه،ُفيُروءُُالثقافةنشرُُفيُودورهاُالفضائياتبرامجُوُُالجزائريالطالبُالجامع ُ
 .والاتجاهاتُك،ُالسلوُالفكرُمستوىُعلىُسواءُالحياةُمجلاتُجميعُفيُيشهدهاُالتيُالتحولات
ُُُ
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ُأهداف الدراسة ُ:خامسا
ُ: علمية أهداف - أ ُُُتهدفُ ُمجالُفيُالاجتماعيةُالبحوثُتدعيمُإلىُالدراسةهذه

ُبُتعدُحيثُ،الجماهيريُالاتصال ُالجامعيين ُالطلبة ُوكذا ،ُ ُالشباب ُمشتركُاهتمامُؤرةفئة
ُهذهُتسعىُلذا،ُُالإعلامُوُالاتصالُوعلومُالعائل ُالاجتماعُعلمُلمختلفُالتخصصاتُمنهاُ

الراهرةُالإعلاميةُفيُُفهملُالتخصصينُكلاُفيُالجهودُثفلتكاُمشتركةُصيغةُلإيجادُالدراسة
ُالسوسيولوج ُ ُوعلاقتهسياقها ُفيُوانتشارهاالطالبُالجامع ُُلدىُالاستهلاكُثقافةُبتشكيلا

ُ.الجزائريُالمجتمع
ُ ُتهدفُالدراسة ُالجمهور)ُثنائيةُوبحوثُدراساتُرصيدُإلىُالجديدُإرافةُمحاولةلىُإكما

ُالفضائيةُالقنواتُبرامجُ-العربي ُوميدانيةُنرريةُببحوثُالعربيةُالإعلاميةُكتبةالمُتدعيموُ(
ُ،ُالعولمةُلراهرةُفعلاُحدثتُالتيُأو-الحدوثُالمحتملةُالآثارُتكشف قصدُالوصولُالإعلامية
ُالاجتماعيةُالحياةُميدانُفيُومبهمُمجهولُهوُماُتشافكواُُالعلميةُللحقائقُدقيقُتحليلإلىُ
ُ.والمجتمعُالفردُبحياةُتحيطُالتيالسوسيوُإعلاميةُُالرواهرُمختلفُفيُتتجسدُوالتي

 أهداف عملية: - ب
ُالوع ُالحقيق ُبمعنىُسلبياتُُ-1 ُفيُإيقاظُنزعة ُتسهم ُعلمية السع ُإلىُتقديمُدراسة

العولمةُالثقافيةُفيُومخاطرُالاستهلاكُغيرُالمنضبطُمنُالناحيةُالثقافيةُ،ُونشرُالوع ُبأهدافُ
ُ.نشرُثقافةُالاستهلاكُوآثارهاُعلىُالقيمُوالنرمُوالفكر

إبرازُالموقفُالصحي ُللمسلمُمنُالمادياتُوُالاستهلاكُالترفيُوالتفاخرُبتملكُالسلعُ -2
 . والمنتوجات،ُوالتوجهُالحادُلقطاعُاللذةُُعلىُحسابُالكثيرُمنُالقيمُالإسلامية

ُتحم ُ-3 ُثقافة ُبناء ُالمنتجُمحاولة ُفيها ُيتحكم كُأداة المسلمُمنُالاستغلالُوالتصرفُبه
ُبالاستهلاك، ُالولع ُويفرقُبينُالضرورياتُوالحاجياتُُويبثُفيُروعه ُإنفاقه حتىُيتوسطُفي

ُوالتحسينيات.
ُإعادةُوكذاُالمنتهجة،ُالإعلاميةُالسياسياتُفيُالنررُتستهدفُتعميماتُإلىُالوصول-4

ُتوسلوكياُلقيمُالأقلُعلىُالتصديُأوُالمواكبةُتستطيعُحتىُالمحلية،ُالمضامينُفيُالنرر
ُولاُالخصوصياتُالثقافيةُالمحلية.ُالتنميةُمساراتُتراعىُلاُالتيوُُمجتمعاتناُعنُغريبةُوافدة
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ُُأهداف إجرائية: - ج
1-ُُ ُمعرفة ُفي ُالفروق ُمشاهدة ُوأنماط ُحسُبرامجعادات المتغيراتُُبالفضائيات

ُ.للطالبُالجامع ُالديموغرافية
 .للطالبُالجامع ُيالمرهرُُنشرُالاستهلاكالفضائياتُفيُُبرامجدورُالكشفُعنُُ-2
ُ.الغذائ ُللطالبُالجامع ُالاستهلاك ُالنمطمشاهدةُالفضائياتُعلىُُمعرفةُتأثيرُ-3
 .للطالبُالجامع ُالرمزيُنشرُالاستهلاكالفضائياتُفيُُبرامجُمساهمةالكشفُعنُ -4
 إسهاماُفيُغرسُثقافةُالاستهلاكُللطالبُالجامع برامجُالفضائياتُالكشفُعنُأكثرُ-5

 الدراسات السابقة: سادسا
تهدفُالدراسةُإلىُالكشفُ لإعلان التلفزيوني وثقافة الاستهلاك:: اُُ(1)الأولىالدراسة  

عنُالآثارُالاجتماعيةُللإعلاناتُالتلفزيونيةُ،ُومدىُتأثرُالمشاهدينُبمضامينهاُوتغيرُأنماطهمُ
كُماُتضمنتُالدراسةُتحليلُمضمونُالرسالةُالإعلانيةُ،ُوتمثلتُعينةُالدراسةُفيُ الاستهلاكيةُ،

لخامسةُخلالُشهرُرمضانُالموافقُالفقراتُالإعلانيةُالتيُعررتُعلىُالقناةُالأولىُوالثانيةُوا
،وقدُتمُتحديدُوحدات2001ُللنصفُالأخيرُمنُشهرُنوفمبرُوالنصفُالأولُمنُشهرُديسمبرُ

وفئاتُالتحليلُالخاصُبالإعلاناتُبماُيتطابقُمعُأهدافُالبحثُومشكلتهُالأساسيةُوفروضُ
ُالدراسةُوتساؤلاتها،ُوتتجلىُأهدافُالدراسةُفيماُيل ُ:

 نُالتلفزيونيُفيُروءُالسياسةُالعامةُللإعلامُالمصريالتعرفُعلىُالإعلا -1
 أهميةُالتلفزيونكُوسيلةُإعلانيةُونجاحهُفيُتوصيلُالرسالةُالإعلامية. -2
 دراسةُوتحليلُالآثارُالاجتماعيةُللإعلانُالتلفزيونيُودورهاُفيُتشكيلُثقافةُالاستهلاك -3
4- ُ ُمُأهممعرفة ُالتيُأدتُإلىُتغير ُالمصريلام ُالاستهلاكُفيُالمجالعوامل وعلاقةُُتمع

 الإعلانُبالمستهلك
ُوقدُتوصلتُالدراسةُالميدانيةُإلىُجملةُمنُالنتائجُأهمها:ُ

تحولُالاستهلاكُإلىُظاهرةُاجتماعيةُأكثرُمنهُحاجةُبيولوجيةُللإنسان،ُحيثُأصب ُ -1
 الأفرادُيقلدونُالآخرينُدونُحاجةُفعليةُلماُيستهلكون.

                                                           

 .6011، دار المعرفة الجامعية، جامعة الإسكندرية ،مصر،الإعلان التلفزيوني وثقافة الاستهلاك ،رجاء الغمراوى -(1)
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2- ُ ُأساسية ُبقضايا ُالإعلان ُمفهوم ُالاقتصاديُارتبط ُالواقع ُعلى ُنفسها فررت
 والاجتماع ُالمصريُمثلُزيادةُالاستهلاكُعنُمعدلاتُالادخار.

انتشارُالمضمونُالأجنبيُداخلُالإعلاناتُالتيُتقدمُعلىُشاشةُالتلفزيونُالمصريُأدىُ -3
 إلىُازدواجيةُالقيمُداخلُالمجتمعُالمصريُوصراعها.

ُالاستهلاكي -4 ُالمراهر ُلطبيعة ُأن ُالدراسة ُالقيمُكشفت ُعلى ُسلبية ُآثار ُالجديدة ة
 ُ.للمجتمع،ُوتبنيُقيمُحديثةُقائمةُعلىُسيادةُالروحُالماديةُوالأنانيةُةالأساسي

ُالسابقةُتهدف: توظيف الدراسة إلىُالكشفُعنُالآثارُالاجتماعيةُللإعلاناتُُالدراسة
الدراسةُالحاليةُُأماُالتلفزيونيةُ،ُومدىُتأثرُالمشاهدينُبمضامينهاُوتغييرُأنماطهمُالاستهلاكيةُ،

كُلُالبرامجُالتيُتعررهاُالقنواتُالفضائيةُف تهدفُإلىُالكشفُعنُالدورُالذيُتلعبهُمضامين
كُليب،ُبرامجُحواريةُإعلانات...(ُفيُنشرُثقافةُالاستهلاكُلدىُ )أفلام،ُمسلسلات،ُفيديو

مُهائلُمنُالمشاهد،ُفالطالبُالجامع ُلاُيشاهدُالإعلاناتُالإشهاريةُفحسب،ُبلُيتعرضُلك
ُالبرامجُوالمضامينُالمتنوعةُالتيُقدُتؤثرُفيُأنماطُسلوكهُوثقافتهُالاستهلاكية.

كُشفتُعنُحقيقةُأنُلطبيعةُ ُمنُنتائجُهذهُالدراسة،ُوخاصةُالنتيجةُالتي وقدُاستفدنا
للمجتمع،ُوتبنيُقيمُحديثةُقائمةُُةالمراهرُالاستهلاكيةُالجديدةُآثارُسلبيةُعلىُالقيمُالأساسي

علىُسيادةُالروحُالماديةُوالأنانيةُواللامبالاةُ،ُحيثُتحولُالاستهلاكُإلىُظاهرةُاجتماعيةُأكثرُ
منهُحاجةُبيولوجيةُللإنسان،ُوُأصب ُالأفرادُيقلدونُالآخرينُدونُحاجةُفعليةُلماُيستهلكونُ

ُالمتنوع ُالبرامج ُدور ُعن ُللبحث ُدفعنا ُما ُالثقافةُوالمُةوهذا ُعلى ُالفضائيات ُلمختلف تباينة
 الاستهلاكيةُللطالبُالجامع ُالجزائري.ُ
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 الدراسة انطلقت ،وثقافته أنماطه القطري المجتمع في : الاستهلاك(1)الدراسة الثانية 
 :الآتية التساؤلات من

 خصوصيةُروء في الأنماط هذه تتميز مدى أي وإلى المعتادة؟ الاستهلاكية الأنماط ه  ما 1-
 العربية؟ الخليج مجتمعات

 هذا تحولُنمط هو وما وتراثه؟ المجتمع تقاليد في للاستهلاك العالمية الثقافة تندمج كيف 2-
 ؟للاستهلاك العالمية الثقافة تأثير تحت التراث
 وتتشابك؟ المصادر هذه تتداخل مدى أي وإلى ؟الاستهلاك ثقافة مصادر ه  ما 3-

 في الاستهلاكُبأنماط الخاصة البيانات لجمع والمقابلة الاستمارة على الدراسة هذه واعتمدت
ُوُ بثقافة المتعلقة البيانات على ثم والإدراكية، السلوكية جوانبها  ورموزها بوظائفهاالاستهلاك
ُحياة كأسلوب وتميزها
 لدىُبه المرتبطة الثقافة وجوانب الاستهلاكُأنماط على التعرف :إلى الدراسة وتهدف 
 دائم غير يكون ربما خاص استهلاك نمط لهمُالمقيمين أن افتراض على المقيمين، دون ريينالقط
 حيث الأصل  المجتمع حجم عن بيانات توفر لعدمُالحصص بطريقة طبقية عينة اختيار تم وقد

ُ)  أسرة (معيشيةُوحدة 350 بحوالي العينة قدرت
ُ:مجملها في جاء النتائج من مجموعة إلى الدراسة توصلت

 ارتفاعُمنها ،الاستهلاك إلى الميل تطوير في دورها تلعب وسطية عوامل أو متغيرات ثمة1-
 الاستهلاكُعلى التعود والمرهرية، التقليد الوع ، عدم، الخدمات مجانية الدخول، مستويات

 .السلع من المعروض توفير
 الشاباتُفالإناث ،الاستهلاك إلى الميل إلى بالنرر القطري المجتمع في الأفراد يختلف 2-
 من الاستهلاكُإلى ميلا أكثر المتزوجات والنساء الذكور الشباب من للاستهلاك ميلا أكثر

ُ.الاستهلاك إلى ميلا الفئات أقل هم السن وكبار الأزواج،

                                                           

 الدوحة قطر، جامعة والدراسات، الوثائق مركز ،وثقافته أنماطه القطري المجتمع في الاستهلاك ،وآخرون أحمد زايد -(1)

1991     .  



الفصل الأول                                                                                الإطار العام للدراسة 
         

-20- 

 

ُالسابقةُتهدفُتوظيف الدراسة:  وجوانب الاستهلاكُأنماط على التعرف إلى الدراسة
كُلُالجوانُبينما،ُُالقطريين لدىُبه المرتبطة الثقافة بُالتيُترتبطُالدراسةُالحاليةُلاُتبحثُُفي

ُالاستهلاك  ُلكثرتهاُبالسلوك ُالاستهلاكية ُالثقافة ُمحددات ُبكل ُالإحاطة ُيصعب ُحيث ،
ُالمحدداتُوه ُ ُهذه ُأحد ُعلى ُالتركيز ُإلى ُالحالية ُلذلكُتهدفُالدراسة ُوتشابكها، وتنوعها

ُفيُبرامجُالقنواتُالفضائية.ُالجانبُالإعلام ُالاتصاليُالمتمثل
 دورها تلعب وسطية عوامل أو متغيراتوقدُاستفدناُمنُنتائجُهذهُالدراسةُالتيُتشيرُإلىُ

 المعروض توفير الاستهلاكُعلى التعود والمرهرية، التقليد ُمنها ،الاستهلاك إلى الميل تطوير في
ُاُالسلع من ُمثل ُإلىُتأثيرُبعضُالمتغيراتُالديموغرافية ُالاجتماعيةإرافة ُلسنُوالجنسُ،الحالة
 .الدخل مستوياتوُ

 ترشيد الاستهلاك ثقافة نحو السعودية الجامعية الطالبة : اتجاهات(1)الدراسة الثالثة
 عبد ماللأُ"سعود الملك جامعة بنات، – الاجتماعية الدراسات قسم في مطبقة دراسة" 
ُإلى هذه تهدفُ،الرحيم ُالمعرفة السعودية الجامعية الطالبة اتجاهات على التعرف الدراسة  نحو
ُالثقافة،ُتطرح ونشر بتعزيز الاستهلاك،ُوإسهامها ترشيد بثقافة  الدراسةُالتساؤلات هذه هذه
 الدراسات قسم– سعود الملك جامعة في السعودية الجامعية الطالبة عند توجد هلُ-1:ُالتالية

 الاستهلاك؟ ترشيد بثقافة معرفة الاجتماعية
 الطالبة الاستهلاكُلدى ترشيد ثقافة معرفة تكوين في أسهمت التي المصادر ما -2
 الدراساتُالاجتماعية؟ قسم – سعود الملك جامعة في الجامعية
ُالدراسات – سعود الملك جامعة في الجامعية الطالبة إسهام مدى ما -3  قسم
 الاستهلاك؟ ترشيد ونشرُثقافة بتعزيز - الاجتماعية
 في الجامعية عندُالطالبة الاستهلاك ترشيد بثقافة الدراس  المستوى متغير علاقة ما -4
 الاجتماعية؟ الدراسات قسم –سعود الملك جامعة

 الاستهلاك بثقافةُترشيد حضر( /ريف /)بادية الاجتماعية الخلفية متغير علاقة ما -5
 الاجتماعية؟ الدراسات قسمُ-سعودُ الملك جامعة في الجامعية الطالبة عند

                                                           

 .610-171، ص ص 6016الأول،  ، العدد 28المجلد ،"دمشق جامعة"دراسة منشورة بمجلة ال -(1)
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الدراساتُ قسم طالبات من طالبة 550 حجمها بلغ ميدانية عينة على اعتمدت وقد
إلىُ الدراسة توصلت ،ُوقد سعود الملك بجامعة للبنات الجامعية الدراسات مركز في الاجتماعية

ُالسعودية الطالبة معرفةُ-ُ:أهمها نتائج عدة  مصادر من الاستهلاك ترشيد بثقافة الجامعية
 الثقافة نشرُهذه في دورها رآلة عن فضلاًُ معدودة
 الخلفية بين فيُالعلاقة إحصائية دلالة وجود الدراسة لنتائج الإحصائية المعالجة أشارت -

 اهتمام وقلة الثقافة، وممارستهاُلهذه الاستهلاك ترشيد بثقافة ومعرفتها للطالبة الاجتماعية
 .لاكالاسته ترشيد بثقافة المدني المجتمع مؤسسات

 الجامعيةُفي الطالبة لدى الاستهلاك ترشيد ثقافة نشر في والإسهام الممارسة محدودية -
 الثقافة الجيدةُبهذه معرفتها من الرغم على سعود الملك بجامعة الاجتماعية الدراسات قسم

ُالسابقةُتهدفُتوظيف الدراسة:  الجامعية الطالبة اتجاهات على التعرف إلى الدراسة
ُالثقافة،ُ ونشر بتعزيز الاستهلاكُوإسهامها ترشيد بثقافة المعرفةنحوُ السعودية الدراسةُُأماهذه
كُماُتختلفُهذهُالدراسةُعنُفالحاليةُ كُلاُالجنسينُ، لاُتقتصرُعلىُالطالباتُفقطُُبلُتدرس

موروعُدراستناُحيثُتبحثُفيُثقافةُترشيدُالاستهلاكُوه ُظاهرةُسليمةُتدعمُالتنميةُالمحليةُ
يةُ،ُفيُحينُتبحثُدراستناُفيُالاتجاهُالنقيضُأيُعنُظاهرةُمعتلةُتتمثلُفيُانتشارُللدولُالنام

منرومةُالقيمُُوالهويةُُدالنزعةُالاستهلاكيةُفيُأوساطُالطلبةُوه ُإحدىُمعوقاتُالتنميةُوتهد
ُالثقافيةُللدول.

والمتمثلةُورغمُهذاُالاختلافُفيُطبيعةُالموروعين،ُإلاُأنناُاستفدناُمنُنتائجُهذهُالدراسةُ
ُالإسهام في ُمعرفة الاستهلاك، ترشيد ثقافة نشر في محدودية ُمصادر الجامعيةُ الطالبة وقلة

ُفي الاستهلاك ترشيد بثقافة السعودية ُرآلتها ُهذه و  مؤسسات اهتمام وقلة ، الثقافة نشر
ُالمجتمعاتُ ترشيد بثقافة المدني المجتمع ُأغلب ُعلى ُتنطبق ُأن ُيمكن ُنتائج ُوه  الاستهلاك،

 الخليجيةُوحتىُالعربيةُالتيُتعرفُإقبالاُواسعاُعلىُالاستهلاكُالمرهريُوالترفي.
ُ
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ُبرامجُ دراسة ،الفضائية والقنوات الوطنية الثقافية الهوية: (1) الدراسة الرابعة ُآثار في
ُعلىُ ُالرياض مدينة شباب من عينةالقنواتُالفضائية ُمالك  من عينة على الدراسة أجريت،

،ُ 1994سنةُوالجامعيين الثانويين من مبحوثاُ(224)حجمهاُالرياض، بمدينة المقعرة الهوائيات
ُالثقافية، المتغيراتُأغلب في التقليدية المحلية الثقافة يفضلون العينة أفراد أن إلى الدراسة وتوصلت
 على الأكلات ويحبذون والأرقى الأسرع يفضلون فهمُالاستهلاكية بالقيم تعلقي فيما ولكن
ُُطريقة ُالذي الجديد اقتناء في يتأخرونُلا منهأ كما،  (McDonald)الماكدونالد  ،والأجمل
 رئيسية عوامل أربعة هناك أنتوصلتُالدراسةُكماُُ،الخارج  العالم على الاطلاع من يمكنهم
 ويتكونُ،الكل  الأثر من(25 %)الدراسة عينة لدى ويمثلُالغربية الثقافة نحو الاتجاه عامل:ه 
ُالغربيةُالأغنية تفضيلُالغربية، الدول في المعيشة تفضيل:ه  أساسية متغيرات خمسة من

ُوه  الشبابية الأغنية نحو الإيجابي الاتجاهُالدول، هذه لدى جيدة عادات بوجود الاعتراف
ُحب متغير الاتجاه هذا يشمل كماُالغربية، للأغاني مقلدة سريعة أغنية عام وبشكل بالطبع

ُالثقافي الإنتاج تفضيل صيخ وهو الكل  الأثر منُ(9.9%)العامل هذا يشرحُ،السريعة الأكلات
 الرائج الثقافي بالإنتاج الاهتمام في يتمثلُالأولُ:نامتغيُر من ويتكونُالأمريك ؛ والصناع 
 .الأمريك  التصنيعُو الإنتاج أنواع بجميع الاهتمام في يتمثلُالثاني،ُوُوالفيلم  البرامج  كالإنتاج
 الخاصُالسلوك  بالأثر الأمر ويتعلقُالكل ، الأثر منُ(8.2%)نسبة العامل هذا نتيجة وتشرح
 في كما الشعر قصُطريقة:في وتتمثل ،متغيرات أربعة العامل هذا ويشملُالغربية، بالثقافة

ُبرامجُالقنواتُالفضائية. في تقدمُكما المورة ومراعاة الغربية الملابس وارتداءُالتلفزيون،
ُإلىُتوظيف الدراسة: ُالسابقة ُبرامجُالقنواتُالفضائيةُُعن الكشف تهدفُالدراسة آثار

تركزُعلىُأحدُالعواملُفدراستناُالحاليةُُ،ُُأماالرياض مدينة شبابعلىُالهويةُالثقافيةُلعينةُمنُ
كُآليةُللعولمةُالثقافية ،ُوهذاُماُالتيُترىُأنهاُتمثلُتهديداُللهويةُالثقافيةُوه ُالثقافةُالاستهلاكية

 ،ُحيثُالاستهلاكية بالقيم تعلقي تشيرُإليهُأحدُالنتائجُالتيُتوصلتُإليهاُهذهُالدراسةُُفيما
 في يتأخرونُلا أنهم كما،  (McDonald)الماكدونالدُُطريقة على الأكلاتالشبابُُيفضل
ُ.الخارج  العالم على الاطلاع من يمكنهم الذيُوالأرقىُوالأجمل الجديد اقتناء

                                                           

 .12-07، ص ص 1117جوان،  –جانفي ،  11،عدد"للاتصال التونسية لةلمجا "في منشورة  دراسةال -(1)



الفصل الأول                                                                                الإطار العام للدراسة 
         

-23- 

 

الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور : (1) الخامسة  الدراسة
ُ، أالفضائيات الأجنبية ُقوامها ُعينة ُعلىُ ُالميدانية ُالشبابُالجامع 545ُُنجزتُالدراسة من

موزعينُعلىُأربعُولاياتُ)الجزائرُ،وهرانُ،باتنةُ،ورقلةُ(ُوقدُتوصلتُالدراسةُإلىُعدةُنتائجُ
،ُوقدُاحتلتُقناةُُ%33.15ُأغلبُأفرادُالعينةُيشاهدونُالفضائياتُالعربيةُبنسبةُ-أهمهاُ:ُ

ُ.1MBC"اقرأ"ُالمرتبةُالأولىُثمُقناةُالجزيرةُثمُ
ُبنسبةُُُُ-ُ ُالدينية ُالحصص ُالقائمة ُتصدرت ُفقد ُالعربية ُالقنوات ُفي ُالمفضلة ُللبرامج بالنسبة

ُ.ُ%11.61ُ،ُثمُالأفلامُبنسبة23.55%ُُُ
-ُُُ ُالقنواتُالغربية ُمشاهدة ُالمرتبةُُ%55.51ُكانتُنسبة ُاحتلتُالقنواتُالفرنسية ُوقد ُ ،

ُ.M6،ُثمTV5ُُثمُ ُُ%32.53ُنسبةُبTF1ُُالأولىُفيُتفضيلاتُالعينةُُ،ُوفيُمقدمتهاُقناةُُ
كُانتُالأفلامُالأجنبيةُعلىُ- ُالفضائياتُالأجنبيةُفقد بالنسبةُللتفضيلاتُالبرامجيةُالتيُتبثها

ُ.%44.53ُرأسُقائمةُهذهُالتفضيلاتُبنسبةُ
-ُ ُالشبابلآبالنسبة ُعلى ُالأجنبية ُالفضائيات ُُثار ُأفراد ُأغلب ُايجابيةُيعتقد ُأنها العينة

ُنتائجُالدراسةُالمتعلقةُبالآثارُالاجتماعيةُ:ُومنوسلبيةُمعا،ُ
-ُ(ُ ُالعينة ُأغلبُأفراد ُالعاداتُوالتقاليدُ%15.52يعتقد ُمن ُأحسن ُوتقاليدنا ُعاداتنا ُأن )

ُكونهاُمستمدةُمنُالدينُالإسلام ُ.ُالغربيةُ
داخلُوطنهمُوعنُرغبتهمُفيُ أنهمُيشعرونُبالاغترابُ%52.46عبرُأكثرُمنُنصفُالعينةُُ-

ُالخارجيةُ.الهجرةُ
ُأماُأهمُالآثارُالثقافيةُالتيُتوصلتُإليهاُالدراسة:ُ
ُالاستهلُاُ- ُالثقافة ُالجزائريانتشار ُالشبابُالجامع  ُبين ُمنُُ،كية كُبيرة حيثُعبرتُنسبة

منهمُيفضلونُُ%43.54ُأنهمُيفضلونُالأزياءُالأوروبيةُوالأمريكيةُ،ُوأنُُ%54.63الذكورُ
كُبيُرُسروالُالجينز، عنُتفضيلهمُللأكلاتُالعصريةُالجاهزةُتأثراُُ%61.51ُةُكماُعبرتُنسبة

ُ.بالإعلاناتُالتلفزيونية

                                                           

،الشباب الجامعي  الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور الفضائيات الأجنبية ،رحيمة عيساني -(1) 

 .6001/6002أطروحة دكتوراه غير منشورة ، كلية العلوم السياسية والإعلام ،جامعة الجزائر ،  ،بالجزائر أنموذجا
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ُالسابقةُتهدف توظيف الدراسة: ُالاجتماعيةُُالدراسة ُالتأثيرات ُمختلف ُعن للكشف
ُ ،ُ ُالفضائياتُالأجنبية ُلمضامينُبرامج ُُأماوالثقافية ُالحالية ُجزئيةُفدراستنا ُعلى ُالضوء تسلط

كُماُ واحدةُمنُالتأثيرُفيُالمجالُالثقافيُوه ُعبارةُعنُثقافةُفرعيةُوالمتمثلةُفيُثقافةُالاستهلاك،
كُلُالفضائيات،ُسواءُالجزائرية،ُالعربيةُأمُالأجنبيةُُةدراسالأنُ ،ُلذُُتهتمُالحاليةُلاُتفرقُبين

ُالبرامجُبغض ُبالبرامجُوبمضامينُهذه ُالحالية ُغربية(ُُالدراسة ُأم ُ)عربية النررُعنُجنسُالقناة
ُبعضُ ُحيثُنجد ،ُ ُالغربية ُأو ُالعربية ُالقنوات ُبين كُثيرا ُيختلف ُلا ُالمضمون ُيكون فأحيانا

ُ.ُأوُاستنساخهاُالفضائياتُالعربيةُتبثُبرامجُغربيةُسواءُبلغتهاُالأصليةُأوُتعريبها
ُُُُُُُُُُُُُُ،ُإذُلمُنجددراساتُسابقةراساتُمشابهةُوليستُتعدُالدراساتُالتيُتمُعررهاُدوعموماُ

دراسةُسابقةُتناولتُالمتغيرينُمعاُ،ُحيثُتتطرقُهذهُالدراساتُإلىُأحدُُ–حسبُاطلاعناُُ-
أنُالنتائجُالميدانيةُالتيُتوصلتُُإلامتغيريُالدراسةُ،ُأوُتتناولُجزئيةُلهاُصلةُبموروعُبحثنا،ُ

ُكونُمنطلقاُلدراستناُالحالية.ُإليهاُهذهُالدراساتُلهاُصلةُبالموروعُويمكنُأنُت
ُالدراسةُوُ ُباستثناء ُالسعودية(، ُو ُقطر ُ)مصر، ُعربية ُدول كُانتُمن الدراساتُالسابقة

كُانتُجزائرية،ُوبالرغمُمنُأنُدولُالعالمُالعربيُلهاُخصائصُوهويةُثقافيةُمشتركةُُُُ الخامسةُفقد
إلاُأنُلكلُمجتمعُخصائصهُ،ُبلُوأحياناُلكلُمنطقةُمنُنفسُالمجتمعُمميزاتُوأنماطُثقافيةُ

ُبه ُالدراساتُالسوسيوُتنفرد ُفي ُالتنويع ُأهمية ُترهر ُهنا ُومن ُالمناطق، ُمن ُغيرها ُعن ُوتميزها ا
ُالفرعيةُُ ُوتنوعُثقافاته ُوالدراساتُالسوسيوُإعلاميةُفيُالمجتمعُالواحدُباختلافُمناطقه ثقافية
ُالفرعية ُأنساقه ُدراسة ُخلال ُمن ُالكل  ُتدرسُالنسق ُالتي ُالدراساتُالشمولية ُتتكامل ُُحتى

دراسةُالحاليةُأحدُهذهُالدراساتُالجزئيةُالتيُتهتمُبشريحةُمنُالمجتمعُ)الطالبُالجامع (ُوتعدُال
ُلتتناغمُوظيفياُوتتكاملُبنائياُمعُدراساتُميدانيةُأخرىُلبقيةُأنساقُالمجتمعُالجزائري.ُُ
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 تحديد المفاهيم -سابعا
 البث التلفزيوني الفضائي المباشر: -1

ُ(1ُ)برُأذاعهُونشره،ُبثُالغبار:ُأثارهُوهيجهُ:ُبث،ُيبث،ُبثا:ُبثُالخلغـة
ُعبرُأوُبالمنزل،ُالاستقبالُجهازُإلىُالصناع ُالقمرُمنُالمباشرُالاستلامُهواصطلاحا: 

ُقيامُعلىُالمباشرُالبثُميكانيكيةُتعتمدُوُالترددات،ُتوزيعُوُاستقبالُبمحطةُالمرتبطُالكابل
ُالقمرُيقومُبحيثُمعه،ُتتعاملُصناع ُقمرُعلىُوقتُلهاُيحجزُمادةُأوُبرامجُببثُماُمحطة

ُ.ُ(2)البثُهذاُتستقبلُالتيُالدولةُأوُالدولُإلىُبثهاُوقتُنفسُفيُالبرامجُهذهُببثُالصناع 
يقصدُبهُإمكانيةُالاتصالُبينُالقطاعُالفضائ ُوأجهزةُالاستقبالُمباشرةُدونُالمرورُ كماُُُ

(،ُأوُأيةُمحطةُترحيل،ُأيُأنُالإرسالُالمرئ ُيصلRETLIFُُعبرُالمحطاتُالأرريةُ)ُالمصفاةُ
ُمنُ ُوهوُصورة ُومنُدونُتدخلُمنُقبلُالمسؤولينُ، إلىُشاشاتُالتلفزيونُفيُالمنازلُمباشرة
صورُالاشتراكُفيُمحطاتُالتلفزيون،ُحيثُتصلُالإشاراتُإلىُأجهزةُالتلفزيونُفيُالمنازل،ُمنُ

ُُقبلُهذهُالقنواتُ،ُيجبُتوافرُجهازُاستقبالخلالُالقمرُالصناع ُللبثُالمباشر،ُولك ُتست
ُ(3)ُمنُالأقمارُالصناعية.ُأوُهوائ ُخاصُللاستقبال

ُبتلق ُالعريضُللجمهورُيسم ُالصناعيةُالأقمارُطريقُعنُونيالتلفزيُالبثُفإنُوهكذاُ
ُالقنواتُبعضُيلتقطُأنُالمشاهدُبإمكانُأصب ُقدُصغيرةُهوائياتُطريقُعنُمباشرةُالإرسال
كُلُبلادُالعالمُتقريباُصناع ُقمرُمنُأكثرُعلىُالفضائية ،ُوتنتشرُمحطاتُالتلفزيونُحالياُفي

ُومنُالصعبُأنُتجدُدولةُليسُلديهاُمحطةُإرسالُتلفزيوني.
 
 

ُ

                                                           

 .    120، ص   7،1991ط  ،،الجزائر للكتاب الوطنية ،المؤسسة للطلاب الجديد القاموس ،وآخرون هادية بن علي -(1)

 .121، ص 1،6007، مطبوعات الكتاب و الحكمة، باتنة، الجزائر، ط مدخل إلى الإعلام و الاتصال ،رحيمة عيساني - (2)

 .61، ص 1111، دار الشروق ،عمان الأردن ،  الفضائيةحرب المحطات  0222عام  ،إياد شاكر البكري -(3)
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 البرامج: - 0
ُُ(1)البرنامجُخطةُتنفذُمنُطرفُالفردُأوُالجماعةُفيُفترةُزمنيةُلتحقيقُأهدافُمعينةُلغـة :

كُوسيلةُُاصطلاحا :ُيعرفُالبرنامجُبأنهُ:ُعبارةُعنُفكرةُتجسدُوتعالجُتلفزيونياُباستخدامه
كُانتُمباشرةُأوُ تتوافرُلهاُإمكانياتُالرسائلُالإعلاميةُ،ُوتعتمدُعلىُالصورةُالإعلامية،ُسواء

محددةُُةمسجلةُعلىُأفلامُأوُشرائط،ُويتخذُقالباُوارحاُليعالجُجميعُجوانبهاُخلالُمدةُزمني
رُبرامجُالتلفزيونُباستمرارُحيثُيلاحظُألواناُجديدة،ُوأشكالاُبرامجيةُمتميزةُمنُآنُإلىُوتتطوُ

ُ.ُ(2)آخر،ُوذلكُلجذبُالمشاهدينُوالتأثيرُفيهمُ
ُالذيُ ُوالجمهور ُبثها، ُوأوقات ُأهدافها ُباختلاف ُتختلف ُالبرامج ُمن ُأنواع ُعدة وهناك

الأطفالُالإخبارية،ُالدينية،ُالرياريةُبرامجُالترفيهيةُالتعليمية،ُُالبرامج:تستقطبه،ُومنُبينُهذهُ
ُالمسلسلاتُوالإعلان،ُوغيرهاُمنُالبرامجُالتيُتعرضُيومياُعلىُشاشاتُالتلفزيون.ُالأفلام

ُفالبرامجُالتيُتصاغُوفقاُ ُعنُالغرض، ُمنزهة ُالتلفزيونُليستُدائمة والبرامجُالتيُيعررها
ُش ُيتولون ُالذين ُأصحابُالمال ُأو ُأصحابُالسلطة ُوه ُرؤياُلرؤية ُالبرامجُ، ُإنتاجُهذه ؤون

معُمصالحُالناسُوماُينبغ ُأنُيتحققُلهمُُقتشكلهاُالمصلحةُأوُالإيديولوجياتُالتيُقدُلاُتتواف
ُمنُحريةُالتفكير.

ُالولاياتُ ُخصوصا ُالغربية ُالدول ُتتمسكُبها ُالتي ُالمرلة ُه  ُالإعلام  ُالتدفق ُحرية إن
المُالثالثُبالأفلامُوالبرامجُالدراميةُوالإعلانيةُالتيُيتمُالمتحدةُالأمريكية،ُمماُترتبُعليهُغزوُالع

ُُ(3)ومحاولةُترسيخهاُلدىُالشعوبُالناميةُرُوالقيمُوأنماطُالسلوكُالغربية،ُمنُخلالهاُبثُالأفكا
ُالعربيةُوالفضائياتُالأجنبيةُُإجرائيا : ُالفضائية ُالقنواتُ ُبالبرامجُالتيُتبثها تعنىُالدراسة

تباينةُحسبُتباينُهويةُالقناةُمتنوعةُوُمبرامجُُوالتيُيشاهدهاُطلبةُجامعةُبرجُبوعريريج،ُوه ُ
ُبناءةُ،ُومنهاُالبرامجُالمبتذلةُوالسطحية.وأهدافها،ُومنهاُالبرامجُالهادفةُوال

ُ
                                                           

، عربي' ، مراجعة وتدقيق ، شهب الدين أبو عمرو ، دار المعرفة  ' عربيقاموس الطلاب  ،يوسف محمد البقاعي - (1)

 .107الدار البيضاء ، المغرب ،د ت،  ص 

 .111د ت، ص ،  القاهرة العربي،دار الفكر  ،التلفزيونيالمدخل إلى فنون العمل  ،محمد معوض -(2)

، سلسلة عالم المعرفة، المجلس الوطني التبعية الإعلامية والثقافية في العالم الثالث اقضاي ،الرحمنعواطف عبد  -(3)

 .121، ص 1192الكويت،  ،للثقافة والفنون والآداب
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ُالثقافة: -3
جاءُفيُالقاموسُاللغويُ"لسانُالعرب"ُلابنُمنرورُأنُلفظ"ُالثقافةُفيُاللغةُالعربيةُُلغة:

ُثقفُالرجلُالش ءُأيُبمعنىُظفرُبهُوُحصلُعليه وُرجلُُ،مشتقُمنُالفعلُثقفُفيقال:
 ُ(1)ُُ.ثقفُُأيُبمعنىُحاذقُسريعُالتعلمُوُالاستجابة،ُوُه كُنايةُعنُسرعةُالفهمُوُالبداهة

ُبعدُاللغةُتراثُيشهد ُفف ُثقافة،ُلكلمةُالاصطلاحيةُالدلالةُيحملُأصلُوجودُمالعربية
ُوفهمُحذقُبمعنىُثقفُكلمةُوردتُالمحيطُوالقاموسُالعربُلسانُغرارُعلىُالعربية،ُالقواميس
ُوتقويمُوتشذيبُتهذيبُوتعنيُوالذكاءُالفطنةُمعانيُيحملُكماُبه،ُوظفرُتحويهُماُوربط
ُالخطةُفيُجاءُوقدُوذكاءُفطنةُذوُأيُثقف،ُإنسانُفلانُويقالُاعوجاج،ُبعدُمنُوتسوية
ُوالفطنةُوالحذقُالتعليمُسرعةُتعنيُللكلمةُالأصيلُالعربيُبالمعنىُالثقافةُأن " العربيةُالشاملة
 (2)"ُُإليهُالمرءُيحتاجُبماُالمعرفةُوثبات

ُكلمةُورودُعدمُإلىُأفضتُقدُالعربيُللأدبُالتاريخيةُالدراساتُأنُإلىُالإشارةُوتجدر
ُ"والأمويُالعباس ُللعصرينُالإداريةُأوُالرسميةُأوُالأدبيةُاللغةُفيُثقافة ُاستخدامُأنُإذ،

ُمصرُفيُالعشرينُالقرنُمنُالأولُالربعُقبلُمعروفاُيكنُلمُالعربيةُاللغةُفيُالثقافةُمصطل 
ُلكلمةُأعطىُالذيُموسىُسلامةُوهوُالفترةُتلكُفيُالمشهورينُالأدباءُأحدُأنُنجدُحيث
ُ(3)."العربيُالثقافيُالتاريخُمنُنفسهاُثقافة

 اصطلاحا:
ُالأوربيين: العلماء بعض عند الثقافة مفهومأ/
(ُمعناهاُالفكريُفيُأوروباCultureُكلمةُثقافةُ)ُاكتسبتُاللاتينيُالأصلُذاتُاللغاتُفي

ُالوسطى ُالقرون ُفي كُانتُتعني ُالفرنسية ُفالكلمة ُعشر، ُالثامن ُالقرن ُمن ُالنصفُالثاني ُفي
ُ(4)تعبرُعنُفلاحةُالأرض.ُكانتُعشرُالسابعُالقرنُفيوُُ(،Cultes)ُالطقوسُالدينية

                                                           

 116، ص 1111، 1ط ،1، دار إحياء التراث العربي، بيروت، لبنان، جلسان العرب ،رابن منظو - (1)

 .60،ص6002دار النهضة العربية، بيروت، ،أثر العولمة في الثقافة العربية ،حسن عبد الله العابد  -(2)

 .94ص ، 1،2005، دار الفكر، سوريا، طمجالس دمشق ،مالك بن نبي - (3)

 .02، ص 1199دار محمد علي الحامي للنشر ، ، سوسيولوجية الثقافة ،الطاهر لبيب - (4)
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ُوالإبداعُبالتربيةُالمقترنةُوالأدبيةُالفنيةُأبعادهُعلى Cultureُمفهومُاقتصرُوفيُعصرُالنهضة
ُقدمُالانتروبولوجيةُحيثُالمدرسةُتطورُمعُبالارتسامُبدأتُالمفهوماتيةُملامحهُأنُغيرُوالتعليم،

TaylorُBurnettُEdwardُُُتايلورُبيرناتُإدواردُالبريطانيُالأنثروبولوج  ُالثقافةُكتابهفي
ُالبدائية ُCultureُPrimitive ُمركب " أنهُرأىُحينُللثقافةُشاملُتعريفُأول1651ُُُسنة
ُالتيُوالإجراءاتُالتقاليدُوكلُوالعاداتُوالقوانينُوالأخلاقُوالفنُوالمعتقداتُالمعارفُيشمل
ُ(1)معين"ُمجتمعُإلىُينتم ُكعضوُالإنسانُاكتسبها

ُالتعريفُالذيُهوُأقربُإلىُالوصف،ُنقلُالثقافةُإلىُمستوىُالوقائعُالاجتماعيةُ إنُهذا
ُوبعد ،ُ ُوتتبعُتطورها ُمحددة، ُزمنية ُفيُفترة ُمباشرة ُتايلورُإدواردُتعريفُالتيُيمكنُملاحرتها

ويمكنُالقولُأنُهذاُالتعددُوالتنوعُفيُتعريفُُالمفهومُهذاُطرحتُالعشراتُمنُالتعريفاتُعلى
ُمنهاُ ُينطلق ُالتي ُالمعرفية ُو ُالاجتماعية ُالخلفياتُوالأطر ُتعدد ُيعكسُفيُحقيقته ُإنما الثقافة
هؤلاءُالباحثونُفيُتحديدهمُوتعريفهمُللثقافة،ُوبالتاليُفإنُأغلبُهذهُالتعريفاتُبقيتُأسيرةُ

 ماءاتهُواهتماماته.المنرومةُالفكريةُللباحثُوعكستُطبيعةُانت
ُمنُالستيناتُأولُفيُظهرُالذي"ُبيرستدُروبرت"ُولعلُأبسطُالتعريفاتُوأحدثهاُتعريف

ُبعملهُنقومُأوُفيه،ُنفكرُماُكلُمنُيتألفُالذيُالمركبُالكلُذلكُه ُالثقافة" المار ُالقرن
ُ(2)المجتمع"ُفيُكأعضاءُنتملكهُأو

كُلُالتعاريفُُأكثرُشمولاُوعمقاُحيثُاستفادُ"غ ُروشيه"إلاُأنُتعريفُ قبلُورعهُمن
الأخرى،ُويقدمهُعلىُالشكلُالتالي:"ُالثقافةُه ُمجموعةُمنُالعناصرُلهاُعلاقةُبطرقُالتفكيرُ
والشعورُوالفعلُ،ُوه ُطرقُصيغتُتقريباُفيُقواعدُوارحةُوالتيُاكتسبهاُوتعلمهاُوشاركُفيهاُ

ُمور ُبصورة ُتستخدم ُالأشخاص، ُمن ُهؤلاءُجمع ُتكوين ُأجل ُمن ُمعا ُآن ُفي ُورمزية وعية
ُ(3)الأشخاصُفيُجماعةُخاصةُومميزة"

                                                           

 21،ص 01،6001عدد اتحاد إذاعات الدول العربية، ةمجل ،"التلفزيونمفهوم المادة الثقافية في ،"عياضيلنصر الدين  -(1)

  1ط ،2006مركز دراسات الوحدة العربية، بيروت،  شكاليات،المفاهيم والإ ،سوسيولوجيا الثقافة ،عبد الغني عماد -(2)

 .16ص 

 .119ص  ،6006 ،6مكتبة الفقيه ، بيروت، ط ، ترجمة مصطفى دندشلي،الاجتماع العاممقدمة في علم  ،غي روشيه-(3)
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ُوستينُعلىُمائةُيزيدُماKluckohnُُكلاكهونُوKroeberُُكروبيرُمن كلُأحصىُولقد
ُتتكونُالثقافة:"ُأن يعتبرانُحيثُالخاصُتعريفهماُويقدماُبهُالمرتبطةُوالمفاهيمُللثقافة،ُتعريفا
ُالمميزُالإنجازُتكونُوالتيُالرموزُبواسطةُوالمتنقلُالمكتسبُالسلوكُمنُوكامنةُظاهرةُنماذجُمن

ُفيتكونُالثقافة،ُقلبُأماُومنتجاتُموروعات،ُشكلُفيُيرهرُوالذيُالإنسانية،ُللجماعات
ُيعدُأنُويمكنُبالقيم،ُفيهاُمتصلاُكانُماُوبخاصةُتاريخياُوالمنتقاةُالمتكونةُالتقليديةُالأفكارُمن

ُ(1)مقبل"ُلفعلُمحددةُمرتبطةُعواملُوصفهاُيمكنُكماُناحيةُمنُللفعلُنتاجاُالثقافيةُالأنساق

ُفيماُيشملُالذيُالمتكاملُالكلُه ُالثقافةُأن" "مالينوفسك "ُيرىُآخرُتعريفُوفي
ُوالحرفُوالأفكارُالمختلفةُالجماعاتُعليهاُتتعاهدُالتيُوالمواثيقُالمستهلكينُسلعُيشمل

ُ(2)"والأعرافُوالمعتقداتُالإنسانية،

ُالعرب: العلماء بعض عند الثقافة مفهومب/
ُبأنهاُعرفت ُالثقافة ُاليونسكو( (ُ ُوالعلوم ُوالثقافة ُللتربية ُالدولية ُالسماتُُ"المنرمة جميع

الروحيةُوالماديةُوالفكريةُوالعاطفية،ُالتيُتميزُمجتمعاًُبعينه،ُأوُفئةُاجتماعيةُبعينها،ُوه ُتشملُ
ُوالتقاليدُ ُالقيم ُونرم ُللإنسان، ُتشملُالحقوقُالأساسية كُما ُالحياة، الفنونُوالآدابُوطرائق

ُ(3) "والمعتقدات
لألكسو(،ُفقدُحددتُالثقافةُفيُوثيقتهاُالمهمةُأماُالمنرمةُالعربيةُللتربيةُوالثقافةُوالعلومُ)ا

ُه ُ ُالعربية ُللثقافة ُالشاملة ُيتصلُ"الخطة ُمعُما ُالواسع، مجموعُالنشاطُالفكريُوالفنيُبمعناه
ُ(4)"بهماُمنُالمهاراتُوالوسائلُالتيُترتبطُبكلُأوجهُالنشاطُالاجتماع ُمؤثرةُفيهاُومتأثرةُبها

ُعنُالأصيلُالمعبرُذلك" ه ُالثقافةُأنُالجابريُعابدُمحمدُيرىُالثقافيةُالمسألةُكتابهُوفي
ُوالإنسانُوالموتُوالحياةُالكونُإلىُالأمةُهذهُنررةُعنُالأمم،ُمنُلأمةُالتاريخيةُالخصوصية
ُوفيهاُفبالثقافةُوهكذا...يأملُأنُينبغ ُلاُوماُيعملُأنُينبغ ُوماُوحدودهُوقدراتهُومهامه
ُبيولوجيةُمقوماتُمنُفيهُعماُويسموُللحياةُالإنسانيُالبعدُفيُحقاُالبشريُالفردُيدخل

                                                           

 .16سابق، ص المرجع ال، عبد الغني عماد -(1)

 48 ،ص 1991 ،1،الجزائر،ط ،المؤسسة الوطنية للكتاب، مفاهيم علم الاجتماع الثقافي ومصطلحاته، محمد السويدي-(2)

، كتاب الثقافة و الاستهلاك، ندوة الشارقة، دائرة الثقافة في مجتمعات الخليجالثقافة الاستهلاكية ، حسن مدن -(3)

 .112، ص  1112الإعلام،و

 12، ص1112، تونس، "الخطة الشاملة للثقافة العربية" ،المنظمة العربية للتربية و الثقافة والعلوم -(4)



الفصل الأول                                                                                الإطار العام للدراسة 
         

-30- 

 

ُالمكانُفيُتمورعهُالتيُوه ُالجذورُتعطيهُالتيُفه ُ،خاصاُشكلاُحياتهُتتخذُوبالثقافةُمحضة،
ُالتعرفُبهاُيستطيعُخاصةُوأفاقُإمكانياتُأمامهُتنتجُالتيُوه  ،للتراثُحاملاُوتجعلهُوالزمان

ُ(1)به"ُُوالاحتفاءُالعالمُإلى
ُيتلقاهاُالتيُالاجتماعيةُوالقيمُالخلقيةُالصفاتُمجموع " بأنهاُالعايدُاللهُعبدُحسنُويعرفه

ُفيهُيشكلُالذيُالمحيطُه ُولتكون،ُفيهُولدُالذيُالوسطُفيُأوليُكرأسمالُولادتهُمنذُالفرد
ُيعززُابتكاراتُمنُالإنسانُيبدعهاُالتيُوالأشكالُوالأساليبُوالطرائقُوشخصيتهُطباعهُالفرد
ُمجموعُالثقافةُوتشملُوالجماليةُوالروحيةُوالفكريةُوالخاصةُالاجتماعيةُحياتهُوينرمُإنسانيتهُبها

ُوفنيةُوفكريةُوروحيةُماديةُمنُللأمةُالمميزةُالسماتُجميعُوتنريمُوالفنيُالفكريُالنشاط
ُووجدانية ُالتفكيرُوطرائقُفيهاُالمستقرةُالأخلاقيةُوالالتزاماتُوالقيمُالمعارفُمجموعُوتشمل،
ُتشملُكماُالحياةُوطرازُوالتعبيرُوالتصرفُالسلوكُوسير،ُوالتقنيُوالمعرفيُوالفنيُالجماليُوالإبداع
ُ(2) "العلياُللمثلُالإنسانُتطلعات

 نبي:مفهوم الثقافة عند مالك بن *
كُبيراُلمفهومُالثقافةُوُيعط ُمكانةُمتميزةُ إنُالمتتبعُلإنتاجُمالكُبنُنبيُيجدهُيوليُاهتماما

ُمنُمجموعةُه :"ُُلهاُإذُنجدهُيعتبرهاُالمحددُالرئيس ُلمشكلةُالحضارة،ُوُفيُذلكُنجدهُيقول
ُالتيُالعلاقةُشعورياُلاُوتصب ُولادتهُمنذُالفردُتؤثرُفيُالتيُالاجتماعيةُوالقيمُالخلقيةُالصفات

ُفيهُيشكلُالذيُالمحيطُالحالةُبهذهُفه ُفيه،ُولدُالذيُالوسطُفيُالحياةُبأسلوبُسلوكهُتربط
ُنطاقهُفيُيتحركُوالذيُمعينة،ُحضارةُيعكسُالذيُالمحيطُفه ُوشخصيته،ُطباعهُالفرد

 (3)المتحضر"ُالإنسان
ُمفرداتُأربعةُفيُمجتمعُلأيُالثقافيُالعالمُيجملُنجدهُللثقافةُنبيُبنُمالكُوبتحليلُتعريف

 :وه ُالثقافةُبناءُفيُأساسيةُمحاورُتعتبر
 .الدينُالأحيانُأغلبُفيُومصدرهُالاجتماعيةُالعلاقاتُسلسلةُلتكوين :الأخلاق ُالمبدأ 1-
 .التفضيلاتُوتحديدُالعامُالذوقُلتكوين :الجماليُالذوق 2-

                                                           

 611سابق ،ص المرجع ال ،محمد عابد الجابري -(1)

 61ص  سابق ،المرجع ال ،دبالعاحسن عبد الله  -(2)

 .12ص  ،1994ترجمة عبد الصبور شاهين، دار الفكر، الجزائر، ،مشكلة الثقافة ،مالك بن نبي -(3)
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 .المجتمعُلأفرادُالعامُوالسلوكُالنشاطُأشكالُلتحديدُوذلك :العمل ُالمنطق 3-
ُالنشاطُبهاُيتمُالتيُوالأساليبُالوسائلُلتحديدُوذلك :التطبيق ُالفنُأوُالصناعة 4-

ُ.الاجتماع 
فهمُُعُالثقافة،وُإنُالملاحظُأنُمالكُبنُنبيُيختلفُعنُالمفكرينُالغربيينُفيُدراستهمُلمور
مالكُُبينماُتناولُيصفونُواقعاُحياُيتمثلُفيماُيزخرُبهُالمحيطُالاجتماع ُمنُوقائعُوأحداث،

كُماُيجبُأنُتكونُبنُنبيُ كُماُه ُبل وُهذاُالبحثُيجعلُفكرتهُعنُالثقافةُُ،القضيةُليست
ُ.بنائيةُتكوينيةُوُمستقبليةُفيُشكلُمناهجُتربويةُوفقاُلأصولُهذاُالمجتمعُوُتطوراتُالعصر

الذيُاتبعهُيختلفُعنُمنهجُالغربيينُفيُُالمنهجوهناُنجدُمالكُبنُنبيُيذكرُصراحةُأنُُ
منهجُالدراساتُالغربيةُفيُالموروعُُنجدهُيقول:ُ"أنناُلمُنتوخُفيُذلكدراستهمُلراهرةُالثقافةُوُ

ُ(1)ُ".لأسبابُُمنهجيةُخاصةُبطبيعةُالمكوناتُالفكريةُوالحضاريةُللأمةُالإسلاميةُ
ُوجهاتُبتعددُوتختلفُالتعاريفُوتتعددُحصرها،ُلاُيمكنُللثقافةُقدمتُالتيُالتعريفاتُإن
ُ.ُالثقافيةُمشاربهمُاختلافُوكذاُلهُودراستهمُللمفهومُمناقشتهمُزواياُواختلافُالباحثينُنرر

ومعانيهاُ الحياة أساليب كل بأنه الدراسة هذه في إجرائياًُ الثقافة معنى يتحددُإجرائياً:
ُبوعريريج طلبةُلدى المتكونة ورموزها ُبرج  زمنية مراحل وعبر المختلفة مصادرهاُمنُجامعة
ُسلوكهمتعددة ُأنماط ُعلى ُتنعكس ُوالتي ُواتجاهاتهُم، ُموتفضيلاتهُم، ُمومرهرهُموهيئته،

ُ.مالغذائيةُ،ُوأسلوبُحياتهُمالخارج ُوعاداته
 الثقافة الاستهلاكية: -4

 وأهلك أنفقهُوأنفده، :المال استهلك يقال استهلك، مصدر :الاستهلاك لغـة :الاستهلاك 
 الجهد وبذل والإنفاق النفاد يعني ،فهو (2)أجهدُنفسه :كذا في الرجل واستهلك باعه، :المال
 .والبيع

ُ(3)ُوحاجاته. الإنسان رغبات التيُتشبع والخدمات للسلع رالمباش الاستخدامُاصطلاحا:

                                                           

 .10، ص المرجع نفسه ،مالك بن نبي -(1)

 .101، ص 10 المرجع السابق، ج ،رابن منظو -(2)

 . 117 ،ص1171جدة، المجمع العلمي، ، دارالإسلامي الاقتصادي النظام ،القادر عبد المنعم عبد محمد -(3)
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 الاقتصادية الأنشطة ترابط بأنها" ةالاستهلاكي الثقافة لي مارتين يعرفالثقافة الاستهلاكية: 
أوُ لالما رأس دوران بواسطة تحديدها يمكن التي الممارسات تلك الثقافية الممارساتُمع

 (1) "الأفراد سيكولوجية
 الاستهلاكيةُللعملية الدافعة والتصورات والرموز المعاني اكتساببأنهاُ"ُ زايد حمدأُيعرفهاوُ

 أو الجماهيري الاتصال بوسائل التعرض أوُالتقليد أو السلع عرض بأسلوب التأثير خلال من
 (2)أخرى" بثقافات الاحتكاك أو السفر أو الشخص 

ُه  وثقافة ُأنهاُالاستهلاكية، للعملية المصاحبة الثقافية الجوانب تلك الاستهلاك ُكما
ُعلى والتي الاستهلاكية، العملية تصاحب التي والصور والرموز المعاني مجموعة  هذه تضف 
 ه ُتلكُالثقافةُالتيُتلتف الاستهلاكية الثقافةفُ،اليومية الحياة في دلالتها وتحقق معناها العملية

 يكتمل لا المادية الجوانب هذه فهم ولكن ماديُللسلعُوالرموز،ُاستهلاك عملية حول بالأساس
 المعاني لتشمل الاستهلاكية الثقافة دائرة من توسع بهاُوالتي المتصلة المعنوية الجوانب بفهم إلا

ُالاستهلاك. المصاحبةُلعملية والصور والرموز
ُالاستهلاكيةإجرائيا:  ُالُالاستهلاك ومراهرُطانمأُه ُالثقافة ُدى ُبرجُلطالب بجامعة

ُالغذائ ُوالاستهلاكُالرمزي،ُوالتيُتبدوالاستهلاكُُلاستهلاكُالمرهري،اُبوعريريجُوالمتمثلةُفي
والرموزُوالعلاماتُُأماكنُالتروي ُوأسلوبُالحياةُوالمورة و الغذاء وعادات الألبسة ُمنُخلال

ُوموديلاتُالهاتفُالنقال ُالأنماطُوالسماتُالثقاُالتجارية ُمن ُالسلوك في التيُتبرزُةفيوغيرها
يمكنُرصدهاُمنُخلالُأداةُالملاحرةُالعلميةُأوُالكشفُعنهاُوُللطالبُالجامع ُ الاستهلاك 

ُبمؤشراتُتتضمنهاُأسئلةُالاستمارة.
ُ
ُُ
ُ
ُ

                                                           

 389 ص ،  2009 ،1ط ، عمان ، المسيرة دار ، الاقتصادي الاجتماع علم ،آخرون و الجوهري محمد -(1)

 29 ص المرجع السابق ، ، آخرون و حمدأ زايد -(2)
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 المقاربة النظريةثامنا: 
 :الثقافي الغرس نظرية  -0
 تأثيرُعن بحث لذياُ (Gerbner)جربنر الأمريك  المفكر إلى النررية هذه أصول ترجع"
 للأفكارُتطبيقيا تصورا النررية هذه وتعتبر الثقافية، البيئة على الجماهيرية الاتصال وسائل
 الوسائلُهذه تتسم ،حيث(1)"الثقافي المجال في الإعلام وسائل بها تقوم التي بالأدوار الخاصة
 للأفراد بالنسبةُخصوصا بهم، المحيطة للعوامل وإدراكهم الأفراد معرفة على التأثير في كبيرة بقدرة
ُ.كبيرة بكثافة الوسائل هذه إلى يتعررون اللذين
ُالأمريكية المتحدة الولايات في خاصة اجتماعية ظروف لمواجهة النررية هذه نشأت وقد"
ُالمجتمع في والاغتيالات والجرائم العنف وخاصة الاجتماعية الآفات بعض انتشار في تمثلت

ُإلى يرجع الرواهر هذه ظهور في السبب أن الكثير اعتبر حيث ،(2)"الستينات في الأمريك 
ُُ يطبقُأنه بحيث المراهقين، على وخاصة الشباب، على بعوالرُ العنف أفلام تأثير و التلفزيون

 لإجراء أمريكاُفي البحث بمراكز أدى مما المعاش، واقعهم في التلفزيون شاشة على يشاهدونه ما
 توصل حيث العدواني،ُوالسلوك الجريمة معدلات وارتفاع التلفزيون مشاهدة علاقة حول بحوث

 للواقع إدراكهم في يختلفونُبكثافة لتلفزيونا الذينُيشاهدون الأشخاص أن" إثبات إلىُ(جربنر)
 الأطفال لدى للغرس فريدةُوسيلة التلفزيون وأن قليلا، يشاهدون اللذين الأفراد من الاجتماع 

 (3)"الغربية الثقافة نشر في التلفزيون دور على الدراسة هذه أيضا وتؤكد

 ببرامج وعلاقتها والعنف الجريمةُانتشار على البداية في ركزت قد الغرس دراسات كانت وإذا
 التقدم إلى الساعية المجتمعات في أهمية عنهُيقل لا آخر مجالا هناك فإن بأمريكا، التليفزيون
 وغرس العام الذوق وتدني الجماهيرية الثقافة قضايا مناقشةُإلى العودة أخرى مرة يؤكد والذي
 وسيطرة القائم الورع تدعيم في مباشر غير أو مباشر بطريق تسهمُالتي الأفكار أو المعاني

 مراحلُفي وخصوصا مصالحها، دعم مع يتفق بما الجماهيرية الثقافة توجيه على المصالحُأصحاب
 والمعاني الأفكار انتشارُمجال في النررية هذه فروض اختبار بجانب العقائدي، أو الفكري التغيير

                                                           

  262ص ،  1997القاهرة، الكتب، عالم ،التأثير واتجاهات الإعلام نظريات ،الحميد محمد عبد -(1)

 . 264ص ، 2003الكويت، ، 1ط والتوزيع، للنشر العالمية الدار ،الاتصال علم مبادئ ،حسن محمود إسماعيل -(2)

 262 .ص ، المرجع السابق ،دالحمي محمد عبد -(3)
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 الثقافي التغيير وتدعيم الإعلام وسائل فيُالمتقدمة التكنولوجيا عبر تنتشر التي المجتمع عن الغريبة
ُ. عديدة سلوكية نماذج في عنها الكشفُيمكن والتي أخرى، خارجية ثقافات لصالح
 ُُالمعرفة باكتساب العملية تهتم حيث،ُ "الثقافي الغرس "لمفهومُُجربنر تعريف خلال من 
 ه  بأدواتها الثقافية البيئة فكأن الإنسان، فيه يعيش الذي الثقافي الوسيط خلال منُالسلوكُأو
 هذهُومن المجتمع، في الثقافية الرموز أو للمفاهيم والبناء والتشكيل الإكساب بعملية تقومُالتي

ُ(1) .وتأثيراتهاُبأدواتها المعاصر عالمنا في بارزا مكانا احتلت التي الإعلام وسائل الأدوات
 المتلقين جمهور إلى التليفزيون تأثيرات من موجة تدفق عنُعبارة ليست الغرس وعملية

 هذه تربط ولذلك والسياقات، الرسائل بين للتفاعل وديناميكية مستمرةُعملية من جزء ولكنها
ُوالمعتقدات المعاني واكتساب -خاصة بصفة التليفزيون مشاهدة– التعرض كثافةُبين النررية

ُ.الواقع ُالعالم عن بعيدا الإعلامُوسائل تقدمه الذي العالم حول الرمزية والصور والأفكار
 الاجتماع  العالم طبيعةُحول اعتقاد تبني إلى تقود التليفزيون مشاهدة أن النررية وترى 
ُوأن التليفزيونية، والأعمال الأخبار فيُورعها يتم التي المنتقاة النرر ووجهة النمطية الصور يؤكد
ُالتي الحقيقية الحياة عن الدرام  محتواه وفي يقدمهاُالتي الرمزية الصور في تتمثل التليفزيون قوة

ُعلى أولا يقوم حيث مباشرا تأثيرا ليس المجال هذا في والتأثيرُُطويلة، لفترات الأفراد يشاهدها
 عملية أنها على إليها النرر يمكن حيث الاجتماعية الحقائق حول النررُوجهات بناء ثم التعلم
  . والمتلقين الرسائل ُبين تفاعل

 تحليل خلالُمن واختباراتها الثقافي الغرس لنررية أساسية اعتبارات ستة على الخبراء ويركز
ُ(2)ُ:والبحث للدراسة كأسلوب الغرس
 التي الوحيدةُالوسيلة فهو ،الثقافة في خاصا مدخلا تتطلب منفردة وسيلة التليفزيون يعتبرُ-01

 .اليوم خلال طويلة لساعات المنازل تدخل
 يرتبط ،الثقافةُفي السائد الاتجاه عن يعبّرُ متماسكا نراما التليفزيونية الرسائل تشكلُ- 02

 في تتمثل التي العامةُالمفاهيم ومعاني المعلومات من متماسك بإطار ثقافية كعملية الغرس

                                                           

 .622ص ،المرجع نفسه ،الحميد محمد عبد -(1)

 621-622ص ص  ،، المرجع نفسهالحميد محمد عبد -(2)
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 العامة المفاهيم وهذه معزولة، معتقداتُأو بحقائق ارتباطه من أكتر معينة أسئلة إلى استجابات
 .التلفزيون يرسمه الذي العالمُإلى الكل  التعرض خلال من غرسها يتم

 مطلبانُوهناك ،الغرس عملية على دليلا يقدم للتليفزيون العامة الرسالة نضم تحليل 03-
 أو الواقع  العالم عن إجاباتها تكشف التي الأسئلة صياغة ولُالأولُهالتحلي عملية في أساسيان
ُاُالحقيق  ُوالثانيُهو  التليفزيون يقدمه الذي الرمزي العالم عن تكشف التي المقارنة لأسئلة،
 والصورُالمختلفة المجالات في التليفزيون يرسمه الذي السائد الاتجاهُإلى الوصول يمكنُوبالتالي
 .المشاهدين أدهان في غرسها إلى يهدف التي الرمزية
 تتأثرُالمجتمع فيُوالأفعال الأفكار بناء في التلفزيون مساهمة رصد على الغرس تحليل يركز 04-
 تفاعل أو مشاركة من الرغم وعلىُطويل، لمدى المجتمعات في الشائعة بالرموز الغرس عملية
 للتلفزيون المستقل الدور نغفل ألا يجب العمليةُهذه وفي الحياتية الرروف بجانب أخرى وسائل

 .المرجعية الأطر غرس في
 من تزيدُفه  ،التليفزيونية الرسائل قدرة زيادة على التكنولوجية المستحدثات تساعد 05-

 .وأهدافها الغرس عمليةُالنهاية في مجموعها في تدعم التي والاختيارات والقوة الثروة الأسواق،
 التي الرمزية العمليةُه  الثقافة أن حيث ،والمتجانسة الثابتة النتائج على الغرس تحليل يركز 06-
 للإنسان الاجتماعية التنشئة عمليةُفي الضرورية السلوكية والأنماط المفاهيم غرس خلالها من يتم
ُ.السلوكية الأنماط وأُالمفاهيم هذه بغرس يقوم أن التليفزيون على فإن

 عالمناُالمعاصر في الغرس فروض خلال من أنُتدرس يمكن التي المواريع من الكثير هناك
 وكذلك أوُتهديدها، الثقافات بتغيير غزوا يشكل مدى أي وإلى الثقافي التبادل تأثيراتُ مثل

ُالتليفزيون دعم في أكثر ساهمت التي التطورات  الصناعية الأقمار مثل مجالاتُالتأثير في دور
 أو المجتمع تماسك في الدور هذا الواحد،ُوتأثيرات المجتمع داخل الفرعية الثقافات على وتأثيراتها
 بما التعرض درجة أساس على الأفراد بين تفرّق التي مستوياتُالتعرض بتأثير التماسك هذا تهديد
 الخصائص وليس التعرض درجات أساس على الفئات أو الجماعات السائدُبين الاتجاه يخلق

ُ الطبقاتُ أو الصفوة واستخدام الراهن الورع تدعيم في الغرس عملية دور وكذلكالمشتركة،
 لدور امتداد التيُتعتبر الأدوار إلى بالإرافة لمصالحها، الموالية أو المؤيدة الأفكار نشر في المهيمنة
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التيُ البحوث من بجانبُالعديد الجديدة، الأفكار ونشر التحديث عملية في الإعلام وسائل
 .المختلفة المجالاتُفي التليفزيون تأثيرات لاختبار الغرس فكرة تثيرها
برامجُ تأثير حول بحثنا أنُّتوجه يمكن التي الأساسية النرريات الثقافيُمن الغرس تعدُنرريةوُ

ُإلى في اعتدالها بسبب للمشاهدين الاستهلاك  السلوك على القنواتُالفضائية  تأثير النررة
 التلفزيون جهاز مع ينسجهاُالفرد التي الأمد الطويلة العلاقات على تركّز النررية فهذه التلفزيون،

 لدىُالمشاهدين تتكوّن التلفزيونية المشاهدة تراكم خلال فمن المشاهدة، عادات خلال من
 الاجتماع ُهو الواقع أنُّ اعتبار إلى المشاهدون يصل وبالتالي الاجتماع ، الواقع عن معيّنة صورا
 إلى تساهم المشاهدين على التلفزيون تأثير لواقع الدراسة تحديدا،ُوهذه التلفزيون عنه ي عبّرُ كما
 المستمر تعرّرهم يؤدي حيث المستمرة، الترويجية للرسائل الأفراد تلق  طريقة فهم كبيرُفي حدُّ
ُ.نقضه يمكن لا واقعاًُاجتماعيا اعتبارها إلى لها

  شباعاتالإو  الاستخدامات نظرية -2
 منرمة وظيفيةُدراسة الجماهيري الاتصال بدراسة والإشباعات الاستخدامات نرريةتهتمُ«
 والتباينُالفردية، الفروق عواقب إدراك أدى العشرين، القرن من الأربعينيات عقد فخلال

ُبين للعلاقة جديد منرور بدابة إلى الإعلام، وسائلب المرتبط السلوك إدراك إلىُالاجتماع 
 فعال غير سلبي عنصر أنها على الجماهير رؤية من تحولا ذلك وكان الإعلام، ووسائل الجماهير

 (1) »الإعلام وسائل من مفضل ومضمون لوسائل أفرادها انتقاء في فعالة أنهاُ على رؤيتهاُإلى
 تفسيره يمكن والاتصال الإعلام وسائل على الناس إقبال بأن الاتجاه هذا أصحاب ويرى

 مدخل ،ُحيثُيؤمنمن يتحقق الذيوالإشباعُ العائد حول وكذلك ، متهاستخداما روء على
 وسائلُيستخدم أي تحديد خلالها من يستطيع إرادة للجمهور أن شباعاتلإوا الاستخدامات

 فعاليةُلوسائل الأكثر المحتوى أن ويفترض الخاصة، الدوافع على المدخل يختاره،ُويركز محتوى وأي
والنفس ُ الاجتماع  الإطار في للوسيلة المستخدم غير الشخص على التأثير يستطيع لا الاتصال

                                                           

 والتوزيع للنشر الدولية الدار ، الرؤوف عبد كمال  :ترجمة ، الإعلام وسائل نظريات ،روكيش ساندرا و ديفلير ميلفين -(1)

 .266ص ، 1992 القاهرة 
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 الحاسم العامل الاجتماعية الأفراد وادوار واهتمامات واتجاهات قيم تمثل حيث فيه، يعيش الذي
 .منُخلالها المقدم المضمون ولنوع الاتصال لوسيلة اختيارُالأفراد في

 ومن الاتصال؟ وسائل المتلق  يستعمل لماذا السؤال على الإجابة إلى تسعى البحوث فهذه
 الرسالة وليس البدء نقطة المتلق  تعتبر الدراسات هذه بأن ندرك أنُيمكننا السؤال هذا خلال

 الاتجاه هذا أصحاب يرى المتلق  على التركيز هذاُخلال ومن، الاتصالية الوسيلة أو الإعلامية
 الذي بالهدف علاقة لها تكون لاُقد كثيرة لأمور اتهومحتويا الإعلام وسائل يستعملون الأفراد أن

 يسعون منهفإُالاتصال لرسائل مستقبلين يكونوا أن من بدلا الأفراد أن ذلك المتصل، استهدفه
 لديهم عديدة حاجات بذلك ويشبعون متهحاجا مع يتفق بما الاتصال وسائل استعمال إلى

 غير أخرى بدائل إلى يلجأ قد فالفرد الإعلام، وسائل طريق عن إشباعها يتم أن بالضرورةُوليس
  .(1)ُحاجاتهُلإشباع الإعلام وسائل

 من كل حددهاُالافترارات، من مجموعة على والاشباعات الاستخدامات مقترب يرتكز
 Research Communicationمُمؤلفه فيGurevitch ُوغورفيتشBlumlerُُوبلوملرKatz كاتز

Massُ(2):كالآتي ه  أساسية فروض خمسة على  
 عملية في فعالون مشاركون هم الجمهور أعضاء أن أي الايجابية، بالمشاركة الجمهور تميز 1-

 الاتصال
ُنشيط الجمهور أن أخرى بعبارة ،يالجماهيُر الاتصال لوسائل اختياره وبين احتياجاته بين يربط
 .توقعاته تلبي مقصودة أهداف تحقق التي الوسائل يستخدم بحيث
 التي الرسائل ويختار والاتصال الإعلام وسائل يستخدم الذي هو الجمهور أن على التأكيد 2-
 الإعلام وسائل وليست الاتصال وسائل يستخدمون الذين هم فالأفراد حاجاته،ُتشبع

 وما اهتماماته على يستحوذ الذي ما يحدد الذي هو فالفرد الأفراد،ُتستخدم التي ه  والاتصال
 .باهتمامه يحرى أن يمكن لا الذي

                                                           

 .109، ص 6001الأردن، والتوزيع، للنشر مجدلاوي دار ،وتأثيراته الاتصال استراتيجيات ،أصبع أبو خليل صالح -(1)

  2002،  2ط القاهرة، اللبنانية، المصرية الدار ،المعاصرة نظرياته و الاتصال ،السيد حسين ليلى مكاوي، عماد حسن -(2)

 241 ص
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 وسائل بين التنافسية العلاقة على والاشباعات الاستخدامات لمنرور الثالث الافتراض يرتكز 3-
 .الحاجات لإشباع أخرى ومصادر والاتصالُالإعلام

 في ويتحكم الجمهور يدركها التي الحاجات عن يعبر والاتصال الإعلام وسائل استخدام 4-
 .الأفراد باختلاف الحاجات وتنوع الاجتماع  التفاعل وعوامل الفردية الفروقُعوامل ذلك
 في السائدة الثقافية المعايير على الاستدلال يمكن أنه أساس على الخامس الافتراض يقوم 5-

 محتوى خلال من وليس والاتصال، الإعلام لوسائل الجمهور استخداماتُخلال من تمعلمجا
ُ.فقط الرسائل
 تقرير بالتالي الإعلام وسائل من القيم تحديد يمكنهم الذين هم الجمهورُأعضاء أن بمعنىُ
 أن يجب الجماهيري للاتصال الثقافي المعنى حول القيمةُأحكام فانه وبالتالي لا، أم إليها التعرض
 لتفسير محاولة أية فان ذلك دون ومنُالأصل، تعتبر التي الجمهور لتوجهات باستكشاف يسبق
 (1).مجدية غير تعتبر الإعلام وسائل تأثير

 التي البحوث إلى يضاف خرآُاتجاه هو شباعاتلإاُو الاستخدامات مدخل أو اتجاه إن
 تخرج لا فه  ،البحوث هده مسار في نوعيا تحولا شكلت بحيث الإعلامُوسائل بتأثير اهتمت

 والانتقاء الاختيار على قادر ايجابي وإنما سلبي يكون لاُالإعلام وسائل أمام الفرد أن فكرة عن
 يمكن لا نهأُفكرة يطرح المدخل فهداُإشباعها، يريد والتي لديه تتولد التي الحاجيات على بناء

 من وإشباعها المستقبلُحاجيات الاعتبار بعين الأخذ دون الإعلام وسائل مضمون تأثير تحديد
 .المضامين تلك

 وهده الإشباع تتطلب حاجات الناس لكل أن فكرة ه  انطلاقه ونقطة التيار هدا فأساس
 تمكن عدم وان الخ.....الثقافية البيولوجية النفسية منها طبيعتها تحدد مختلفةُمصادر لها الحاجات
 وجها - الطبيع  الشخص  والتفاعل الاتصال طريقُعن مباشرة حاجاته إشباع من الشخص

 من تقدمه وما الإعلام وسائلُفي والمتمثلة وظيفية بدائل عن البحث إلى يلجئ يجعله - لوجه
ُالحاجات تلك على التعرف اجل من دائما تبحث الإعلام وسائل يجعل ما وهو وظائف

 .برامجها في تمثيلها إعادة اجل من طبيعيا المشبعة غير الفردية الميولاتوُ
                                                           

 .11،ص6001، 1ط القاهرة، والتوزيع، للنشر الفجر دار ،وسائله نظرياته مفاهيمه الاتصال ،دليو فضيل -(1)
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 في أصلا موجودة وحاجات دوافع إلى الاستجابة تحاول الإعلام وسائل بان نستنتج هنا من
ُاتهإثارُ على تعملُوهى الإنسان  اعتبارات دراستها في يدخل معقدة الإعلامية فالراهرة،

 الواقع في دقيقة دراسة دراستها في التحكمُأحيانا الصعب من كثيرة واجتماعية سيكولوجية
ُ  من الفرد داخل يحدث ما نتجاهل أن نستطيع لا اتهوتأثيراُالاتصال عملية ندرسفحينما
 من ذلك وغير أخرى جهة منُالأفراد بين يحدث الذي التفاعل و جهة من تفاعلات

 .الاجتماعية العملية أساس هو فالاتصال الاعتبارات،
 ظهوره على القرنُتقارب مدة مض  من الرغم وعلى الاشباعات الاستخدامات مقترب نإ
ُالطفيفة التغييرات بعض مع هذا، وقتنا إلى المفعول سارية تزالُلا وأفكاره مبادئه أن إلا

 الحديثة الإعلام وسائل مع الطريقة بنفس يتم لا التقليدية الإعلام لوسائل الأفراد فاستخدام
 أن علينا ينبغ  سبق ما إلى إرافة ،يختلف وشكلها الوسيلة مضمون كذلك،ُُتختلف فالحاجات

 فيه نتواجد الذي السياق غير سياق في ظهر الاشباعاتوُُالاستخدامات منرور أن جيدا نع 
 سياقات على تطبيقه ونحاول المنرورُذابه نأتي أن الصحي  غير من بأن الجزم إلى بنا يؤدي مما
 لوسائل الأفرادُاستخدام على المنرور تطبيق فعلا فبإمكاننا حذافيره، بكافة فيها وجد التي غير

ُ التحفرات بعض مع لكن الإعلام ُتمعلمجا في السائدة والمعايير القيم مراعاة من لابد إذ،
 .للمبحوثين والاقتصادية الثقافية الاجتماعية، النفسية،ُالخصائص

ُمن استفادتنا في يكمن الدراسة في نررية كمقاربة المنرور هذا على اعتمادنا أن إلى نشير و
 فعلين إلى للإشارة وظفناه والذي كالاستخدام المقاربة هذه منرري طرحها التي المفاهيم بعض
 الحاجات أو الدوافع مفهوم ، الفضائية القنوات برامج مشاهدة عادات وهوُالأول الفعل اثنين
 على التركيز حاولنا وقد المشاهدة دوافع في وظفناه فقد وبالتالي الاستخدامُفعل يحدد الذي
 المحقق الإشباع على ركزنا حيث الإشباع مفهوم أيضا تناولنا،ُوالاجتماعية النفسية الدوافع بعض
ُالفضائية القنوات برامج مشاهدة من  أم فردي  جالبرام تلك مشاهدة لسياق أيضا تطرقنا،
 للأفراد، والاجتماعية النفسية غرافية،وُالديم بالمتغيراتُوربطها العائلة مع أو الأصدقاء مع ،ُجماع

 .البحث من القادمة المراحل في المقتربُهذا أفكار من استفادتنا وأوجه تطبيقنا كيفية وسنور 



 
 

 
 

 
 

 تمهيد

سوسيولوجيا الإعلام والاتصالأولا :  
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التخطيط والبرمجة للقنوات الفضائيةثالثا:  

عولمة القنوات الفضائيةرابعا:  

القنوات الفضائية ومشكلة الهوية الثقافيةخامسا:  

الأخلاقية. القنوات الفضائية ومواثيق المسؤوليةسادسا :   
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 :دــــتمهي
وأصبح  المشاهدين، جمهور لدى كثيرة اهتمامات نشأة إلى التلفزيونية القنوات انتشار أدى 

لمتطلبات  والاستجابة الاهتمامات، هذه عن التعبير التلفزيونية الصناعة على القائمين من مطلوبا
 حيث من والعامة المتخصصة القنوات من الكثير بعث إلى الحاجة برزت هنا الجمهور، من

 تلبية إلى السعي على ساعدت وقد للمشاهد، المختلفة الاحتياجات لتلبية المحتوى الإعلامي،
 .العالمي التلفزيوني المشهد شهدها التي المتسارعة هذه الاحتياجات التحولات

طريق  عن الفضائي البث في العربي متمثلة الوطن في الإعلامي التدفق عمليات زيادة إن
واتصالية  معلوماتية ثورة بذلك محدثة الاتصالية، العمليات تفعيل في ساهمت الصناعية، الأقمار
مختلف  بين والاختيار للانتقاء مكان كل في العربي المتلقي أمام محدودة غير فرصا بذلك فتتيح
نشأت وانتشرت  وكيف الفضائي، البث مفهوم عن التعريج إلى يقودنا ما وهذا التلفزيون، قنوات

 .الفضائية التلفزيونية القنوات
 موضوع جوهر ذاته حد في يمثل والمجتمع والجمهور الاتصال وسائل بين لاقةعالإن 

 على الاتصال وسائل بتأثير الاتصال جتماعا علم اهتمام حيث أن الاتصال، اسوسيولوجي
 للمستقبلين المعرفي التركيب تغيير في بالغة، أهمية ذات الوسائل هذه كون إلى راجع الجماهير
 .الجمهور وسلوك مواقف وتكوين
تنبع أهمية التحليل السوسيولوجي لوسائل الإعلام والاتصال من كونه مدخلا أساسيا  لذا

التي تتطلب التعرف على أثر هذه الوسائل في العلاقات الإنسانية وأنماط الحالية  للدراسة 
 السلوك والمواقف والاتجاهات المختلفة للأفراد و الجماعات. 
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 أولا: سوسيولوجيا الإعلام والاتصال
  يعتبر علم الاجتماع من أهم العلوم الاجتماعية الذي عالج قضية الاتصال الإنساني

وجاءت معظم اهتمامات العلماء والمتخصصين في علم الاجتماع أو فروعه الأكاديمية المتعددة 
لتتناول قضية تكنولوجيا الاتصال والإعلام وما يحدث من متغيرات متعددة على أنماط الحياة 

 الاقتصادية والسياسية والاجتماعية والثقافية ، والعمل على تغييرها وتحديثها بصورة مستمرة .
إذا كان علم الاجتماع هو الدراسة العلمية للمجتمع ، أو هو علم المجتمع فان موضوعه ف

حد هذه الظواهر الاجتماعية ، وهكذا أالإعلام  فإن الأساسي يتحدد في الظاهرة الاجتماعية،
يندرج الإعلام ضمن الظواهر الاجتماعية  وبالتالي يعتبر موضوعا يمكن أن يدرج ضمن فرعية 

 سوسيولوجية متخصصة .
 والتقنية والصناعة العلم مجالات في العشرون القرن شهدها التي الضخمة الثورات إن

 والعلاقات الأفراد وعلى ككل، المجتمع على وآثارها بصماتها تركت والاتصالات والإلكترون
 إلى أدى كله اوهذ المختلفة، المجتمعات بين أو الواحد المجتمع داخل سواء المختلفة، الاجتماعية

 الإعلام لوسائل الهائل للتطور ونتيجة ،  علم فظهر الاجتماع، علم من جديدة فروع ظهور
 والمجتمع الأفراد على وتأثيرها الاجتماعي دورها تعاظم وبالتالي العشرين، القرن في الجماهيرية

 اسوسيولوجي أو الإعلامي الاجتماع علم وهو ،الاجتماع علم فروع من جديد فرع ظهر
 .الإعلام

ظهر تخصص سوسيولوجيا الاتصال والإعلام خلال النصف الأخير من القرن العشرين ليبرز 
اهتمامات العلماء بدراسة المشكلات والقضايا والظواهر والنتائج المترتبة عن التطور التكنولوجي 

، والمتخصصين في في مجال الاتصال والإعلام، وذلك في إطار اهتمامات علماء الاجتماع عامة 
سوسيولوجيا الاتصال والإعلام الجماهيري خاصة ، وتحليلهم للدور البنائي والوظيفي الذي 

   (1) تحدثه وسائل الاتصال والإعلام بصورة عامة في المجتمع الحديث.
كما تتبلور عملية اهتمام علماء سوسيولوجيا الاتصال والإعلام الجماهيري في تحليلاتهم 

نماط التكنولوجية المختلفة، والتي تثثر على أنماط الاتصال والعلاقات الاجتماعية ودراساتهم للأ

                                                           

 .6، ص 2002الجامعية، مصر، ، دار المعرفة سوسيولوجيا الاتصال والإعلام ،عبد الله محمد عبد الرحمن -(1)
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والثقافية بين الأفراد والجماعات والمثسسات والمجتمعات الحديثة، وقد جاءت معظم هذه 
الاهتمامات لتتبنى كل من النظريات والمناهج السوسيولوجية وطرق البحث العلمي الحديثة في 

 تصال والإعلام الجماهير باعتباره ظاهرة اجتماعية دراسة وسائل الا
"فإذا كان علم الإعلام يدرس الخصائص العامة لكل وسيلة من وسائل الإعلام ، فإن علم 

تثثر في هذه الوسائل داخل المجتمع، إذ ينظر  الاجتماع يدرس النظم والظواهر الاجتماعية التي
ددة ومتطورة وترتبط بظروف المجتمع ، في لا تعمل علم الاجتماع إلى هذه الوسائل على إنها متع

 (1) منفردة ، بل تتأثر بالنظم والظواهر الاجتماعية الأخرى وتثثر فيها".

 (2) الاجتماعية في : -ويمكن تلخيص أهم مبررات الاهتمام بالظاهرة الاتصالية

 إذا كان علم الاجتماع هو الدراسة العلمية للمجتمع، فإن أحد موضوعاته الأساسية هو  -1
دراسة الظواهر الاجتماعية، وعلاقاتها ببعضها البعض، وفي علاقاتها بالبيئة التي تطورت الظواهر 
في نطاقها، والاتصال أحد أبرز الظواهر الاجتماعية المعاصرة، تلك التي تركت بصماتها على 

 ذج التفكير والسلوك والمواقف والتفاعلات الاجتماعية.نما
نصب على دراسة المعطيات الاجتماعية التي تعكس يإذا كان اهتمامات علم الاجتماع  -2

التثقيف  صأشكال التفاعل الاجتماعي المتمثلة في: التعاون، التنافس، الصراع، التمايز، التخص
ة تتم عبر الفعل الاتصالي، والعمليات الاتصالية التوافق...الخ، نجد أن جميع العمليات المذكور 

 الدينامية التي تضم في إطارها العمليات الاجتماعية الأخرى.
إن الثقافة وعلاقاتها بالحياة الاجتماعية للأفراد والجماعات عبر عمليات التنشئة الاجتماعية   -3

إلى الأفراد أو الجماعات والتي المتمثلة في الأنماط المستترة أو الظاهرة للسلوك المكتسب والمنقول 
تمثل بمجموعها الثقافة تشكل أحد ابرز العوامل في تشكيل وظائف البناء الاجتماعي، ومن 
أكثر العوامل المثثرة في التنشئة الاجتماعية هو الفعل الاتصالي والعمليات الاتصالية، وعليه فقد 

ة الاتصالية، ومكوناتها وتأثيرها أصبح لزاما على علماء الاجتماع التعرف على أبعاد العملي
 وعلاقاتها بالظواهر الاجتماعية الأخرى.

                                                           

 33، ص 2002، دار الفكر العربي، القاهرة،مدخل إلى علم الاجتماع الإعلامي ،انشراح الشال -(1)

، دار الشروق للنشر والتوزيع ، عمان علم اجتماع الإعلام، رؤية سوسيولوجية مستقبلية ،حميد جاعد محسن الدليمي -(2)

 .22، ص 2006، 2الأردن ، ط
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لقد شكل سوسيولوجيا الاتصال والإعلام مجالا خصبا لاستقطاب اهتمامات العديد من 
علماء الاجتماع والباحثين عموما في مجال الاتصال والإعلام ، سيما بعد أن تبلورت ملامح 

البحثية والمنهجية التي تعزز من عمليات جمع  با الأساليالنظريات السوسيولوجية ، وأيض
البيانات ودراستها وتحليلها وتصنيفها بصورة علمية ، كما تشكل هذه النظريات موجها للباحثين 
خلال دراساتهم النظرية والميدانية الواقعية، ومرشدا علميا عاما للاهتمام بدراسة مشكلات الحياة 

 قدة.الاجتماعية المتعددة والمع
لقد جاءت عملية الاهتمام بتبني النظريات السوسيولوجية من طرف العلماء المتخصصين في 
سوسيولوجيا الاتصال والإعلام بعد أن تطورت هذه النظريات وأصبحت لها القدرات التفسيرية 
والتحليلية والوصفية لطبيعة البناءات والنظم والمثسسات والتنظيمات والمشكلات والظواهر 

ماعية التي تطبع المجتمعات الحديثة، لذا يعتبر المتخصصون في هذا المجال العمليات الاجت
الأنساق  ونظم الاتصال والإعلام  أنها أنساق اجتماعية ترتبط بمجموعة النظم و ةالاتصالي

أو ما  الاجتماعية الأخرى ، كما تتحدد وتتشكل في ضوء الأطر المجتمعية العامة التي تظهر فيه،
  (1) لنسق الاجتماعي الأكبر)المجتمع(.يسمى با

  (2) وتتم الدراسة الاجتماعية لوسائل الإعلام في خطوتين :
ية كل وسيلة من وسائل  الاتصال دراسة "مورفولوجية": وهي دراسة بنيوية، أي دراسة بن  -أ

 ، التطور والانتشار من وجهة النظر الاجتماعية. النشأةالإعلام من حيث و 
وظيفية: وذلك بدراسة الدور الوظيفي الذي يمكن أن تثديه كل  "فسيولوجية"دراسة  -ب

من هذه الوسائل داخل المجتمع بغية الوصول إلى القوانين التي تحكمها، ومعرفة الدور 
الذي يمكن أن تثديه وسائل الإعلام داخل المجتمع يتطلب معرفة خصائص هذا المجتمع 

 الذي تعيش فيه تلك الوسائل.
 
 
 

                                                           

 .211سابق، ص المرجع ال ،الله محمد عبد الرحمنعبد  -(1)

 .33سابق، ص المرجع ال ،انشراح الشال -(2)
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 التطور والانتشار، يا: القنوات الفضائية، النشأةثان
 نشأة القنوات الفضائية في دول العالم: - 1

      بعد انتهاء الحرب العالمية الثانية بعدة  –بدأت فكرة البث التلفزيوني عبر الأقمار الصناعية 
إلى أجهزة التلفزيون في المنازل دون تدخل المحطات الأرضية على الإطلاق بمقال علمي  –شهور 

، حيث اقترح في  1491للعالم البريطاني "آرثر كلارك" نشر في مجلة عالم اللاسلكي في أكتوبر 
مقاله إطلاق  قمر صناعي يدور حول الأرض يمكنه من نقل الإشارات من أي مكان في 

 (1).الأرض
 ) )سابقاالسوفيتي الاتحاد أطلق حين 1957 عام أكتوبر من الرابع في الفضاء وقد بدأ عصر

 الصناعي السوفيتي القمر هذا ولكن ،الفضاء في الأرض حول يدور العالم في صناعي قمر أول
 إلا يكن لم كما غيث، من قطرة إلا يكن لم 1 (SPUTNICK-1)سبوتنيك اسم يحمل الذي
 شهر واحد من أكثر يمض لم إذ والأمريكيين، تيالسوفي بين العلماء المنافسة نار أشعلت شرارة
       الثاني الصناعي القمر أطلق حتى الأول السوفيتي الصناعي القمر إطلاق بعد

)2-SPUTNICK(  (2) 1411 نوفمبر في  
 وحده الفضاء بركب يستأثر السوفيتي الاتحاد تترك أن الأمريكية المتحدة الولايات تشأ ولم

 الكاشف الأول قمرها الصناعي أطلقت أشهر أربعة بعد إذ" به، تلحق أن دون
(EXPLORER1)  الثاني  القمر بعده ، ليأتي(JUPITER-H) سلسلة ، وهكذا توالت 

 عن العلمي التكامل لتحقيق العلمية الأغراض لمختلف الصناعية بالأقمار الخاصة التجارب
 (3)"الفضائية. المعلومات

أول قمر صناعي استخدم لنقل إشارات الصوت و الصورة الثابتة من نقطة على الأرض و 
بواسطة صاروخ إلى مدار عال في الفضاء و سمي  1491إلى أخرى أطلقه الأمريكان في عام 

    " الذي يعد أول قمر تجريبي للبث الإذاعي المباشر ATS 63" ثم  أطلقوا القمر "1"ايكو

                                                           

 02،ص2221، 2القاهرة،ج  ، الهيئة المصرية  العامة للكتاب، البث الإذاعي و التلفزيوني المباشر ،جلال عبد الفتاح -(1)

 .12، ص2293القاهرة، ، الهيئة العامة للكتاب، اتصالات الفضاء، حمدي قنديل -(2)

 مليلة ،عين والتوزيع والنشر للطباعة الهدى دار ،الجزائر في الشباب على وأثره الفضائي التلفزيون، بوعلي نصير -(3)

 64 . ص،  2005،الجزائر
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فقط عندما أطلقت الإدارة الوطنية  1492التلفزيون بين القارات في عام  تحقق حلم نقل برامجو 
 (1)" في الولايات المتحدة الأمريكية قمر "تلستار"NAZA للطيران و الفضاء "

ثم  تسعة أقمار بينها قمر للبث المباشر، 1414عام  كما أطلق الاتحاد السوفييتي )سابقا(
حيث بدأ عدد من الدول غير  1491و  1414أطلق جيلا آخر من خمسة أقمار بين عامي 

 (2)الأوروبية في إقامة محطات أرضية للارتباط بهذه الأقمار
الانطلاقة الأولى في مشروع قمر صناعي للبث التلفزيوني المباشر  6791وقد شهدت سنة 

بالقارة الأوربية، وتبعتها مبادرات انفرادية أو الثنائية على غرار الاتفاقية الموقعة بين فرنسا وألمانيا 
الألماني في عام  TVSATوTDF1الفرنسي، والتي أنجبت فيما بعد القمر الصناعي 6797في أكتوبر 

6791 (3) 
دخلت العديد من الشبكات التلفزيونية الأوروبية ميدان البث  6799وانطلاقا من سنة 

دول أوروبا  إسبانيا والبرتغال إلى من  التلفزيوني المباشر، وأصبحت ساعتها مساحة البث تمتد
 .(4)إلى دول الشمال الإفريقي  ةالشرقية ومن بريطانيا والدول الاسكندنافي

البث  أقمار بواسطة المباشر التلفزيوني البث بدأت من أول اليابان فتعد لآسيا بالنسبة أما
على  ويستمر اليابانية الجزر إرساله ليغطي 1987 عام يوليو في ذلك وكان المباشرة التلفزيونية

 تستخدم العالم في دولة أول أنها اليابان سجلت وبذلك يوميا، ساعة والعشرين الأربع مدى
 (5) هوائي. واستخدام خاص صناعي قمر طريق عن مباشرة المنزلية التلفزيوني أقمار البث

أطلقت وكالة الفضاء الأوروبية أول قمر صناعي أوروبي خاص بالبث  6797وفي جوان سنة 
المباشر بواسطة صاروخ آريان، ويسمى هذا القمر الذي تشترك فيه مجموعة من الدول الأوروبية  

، وقررت هيئة الإذاعة البريطانية استخدام قناتيه ذات  القدرة العالية   olympusبالقمر أولمبيس 
 .(6)بموجب عقد مدته خمس سنوات 

                                                           

 .13ص سابق،المرجع ال ،حمدي قنديل -(1)

 .14ص ،نفسهمرجع ال ،حمدي قنديل -(2)

 20،ص  2000، 01،مجلة الإذاعات العربية ،عدد  "المباشر والحضارة القادمة البث التلفزيوني، "نصير بوعلي -(3)

 .22 ص،  نفسهمرجع ال، نصير بوعلي -(4)
 26، ص2008 ،2ط ،والتوزيع، الإسكندرية للنشر والإيمان ، العلمالتربوية وآثاره الفضائي الإعلام، أحمد جاد محمد -(5)
 .32ص ،المرجع السابق ،إياد شاكر البكري -(6)
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 للبث قنوات خمس ،ويحمل (BSB)القمر  بريطانيا أطلقت  1494سنة  أوت شهر وفي
 برامج وتقدم جلاكسي وقناة الرياضية، )مشفرة(، والقناة الأفلام قناة يشمل إذ المباشر التلفزيوني
 الموسيقى وقناة للمرأة، الموجهة الترفيهية (NEW) المساء، وقناة في ترفيهية وبرامج نهارا للأطفال

 (1) والروك. البوب

 ،ثم المباشر بالبث الخاص الأول الصناعي قمرها أطلقت إيطاليا 1441سنة  أفريل وفي شهر
 في للبث المباشر، قنوات ثلاث وعليه 1993 سنة في الاحتياطي الثاني الصناعي قمرها أطلقت

 بدأ حيث ذلك، في ونجحت ، 1991 عام صناعيين قمرين لإطلاق خطة إسبانيا وضعت حين
 عام بمرور خمسمائة والاحتفال الأولمبية الدورة بمناسبة وذلك 1992 صائفة في مباشرة تشغيلها

 للتلفزيونثلاثة  منها خصص قنوات 9 للقمر كان وقد لأمريكا، كولومبوس اكتشاف على
 (2) . إسبانيا في الرئيسة القنوات وهي الاسباني

 19تم إحصاء ما يقارب ثمانية آلاف قمر صناعي يحتوي كل منها على  2111وفي عام 
قناة قمرية ، و يعود هذا التطور الهائل إلى  39قناة قمرية فضائية، و الجيل الجديد منها يحمل 

 العالم لأسباب تتعلق بالزيادة السكانية و الرغبة المتزايدة الرغبة في زيادة قنوات البث المباشر عبر
القطاعات التجارية في استخدام أساليب الاتصالات الحديثة و استغلالها في و للحكومات 

 (3) .أغراضها المختلفة
ومازالت العمليات التكنولوجية جارية لتسهيل وصول البث التلفزيوني المباشر إلى دول العالم 

طريق الهوائيات  سهلة ورخيصة، إذ تسعى الشركات لإتمام البث التلفزيوني الفضائي عنبوسائل 
الاعتيادية دون الاستعانة بالأطباق الهوائية ، الأمر الذي دفع إياد شاكر البكري إلى التوقع بأن 

ك العالم سيشهد أكبر صراع وتنافس بين الشبكات والقنوات التلفزيونية أكثر مما هو عليه وأن ذل
 .(4)سيثدي إلى حرب تلفزيونية في الفضاء

 البث وأصبح ، التلفزيوني البث تطور على كبير تأثير الاتصال لتكنولوجيا كان لقد
 واحتدم الخارجي، الفضاء إلى التنافس انتقل إذ التسعينات، لعقد المميزة السمة المباشر الفضائي

                                                           

 .29ص  ،نفسه مرجعال ،البكري شاكر إياد -(1)

 .62ص  ،سابقالمرجع ال ر،الجزائ في الشباب على وأثره الفضائي التلفزيون ،بوعلي نصير -(2)

 .22ص ،سابقال مرجعال ،إياد شكري البكري -(3)

 .20ص ،نفسه مرجعال ،إياد شكري البكري -(4)
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 لتبث الفضاء تجوب الصناعية الأقمار فأصبحت العالمية، والشركات الدول بين الثقافي الصراع
 إلى وصولا والمهرجانات الأفلام إلى الترفيهية البرامج من شتى وأشكالا أنواعا العالم لغات بكل
  (1).حدوثها لحظة المشاهد يتابعها التي والانقلابات والكوارث الحروب أنباء آخر

   (2):المباشر للبث الاتصال أقمار استخدام في التحول سمات أهم ومن
 .الواحد القطر داخل التلفزيوني للبث الوطنية الاحتكارات سقوط 1-
 .المباشر التلفزيوني البث قنوات تنوع و تعدد 2-
 .المستهدفة الجماهير بحسب أو المحتويات بحكم القنوات تخصص 3-
 .البث حقوق و إنتاجا البرامج كلفة ارتفاع إلى العرض ساعات زيادة أدت 4-
إلى  الإنتاج من البصري – السمعي الميدان على الجنسيات متعددة الشركات سيطرة 5-

 .البث قنوات امتلاك و الالكترونية بالتجهيزات مرورا التوزيع
انخفضت و  برامجها مشاهدة نسبة فقلت الحكومية، العمومية القنوات إشعاع دور تقلص -9

 .البرامج المتميزة شراء في الخوض على قدراتها ضعفت و التجارية الإعلانات من مدخولاتها من
 ما كل التضاريس في و المكان و الزمان معوقات على التغلب إمكانات للإنسان وفرت -1
 في سواء ببنوك المعلومات ارتبطت أن بعد سيما الحياة مجالات من مجال أي في الاتصال يخص

 والتنمية. التعليم الاتصال، مجالات
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .33، ص2221، تونس 2، مجلة اتحاد الإذاعات العربية، العدد"مواكبتهالبث المباشر وسبل " ،نواف عدوان -(1)

 دت، القاهرة المكتبة الأنجلو مصرية ، تحدي حضاري وضرورة عصرية،القمر الصناعي الإسلامي ،ماجي الحلواني -(2)

 .20ص
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 الفضائية الأجنبية بالمنطقة العربية: القنوات -2
 اتسم البث الفضائي في المنطقة العربية بالتأخر نوعا ما مقارنة بالبث الفضائي العالمي 
بالرغم من أن المنطقة العربية كانت مستهدفة من قبل البث الفضائي العالمي  خاصة منطقة 

الفرنسي و الايطالي  للبث، فكان الأوربية ذلك لمكانته الجغرافية القريبة من الدولو المغرب العربي  
المباشر جمهوره الذي يتعرض لبرامجه، كما أن بعض هذه الدول سمحت باستيراد وبيع معدات 

 (1)الاستقبال التلفزيوني المباشر
الوطن  على كبيرة تأثيرات الحديث الاتصال تكنولوجيا مجال في هذه التطورات أحدث لقد
على  العربي الوطن إلى وصل الصناعية والأقمار الاتصال تكنولوجيا تأثيرات أن حيث العربي،
 الأوروبي التلفزيوني البث غطاها التي العربي المغرب منطقة الأولى المرحلة في تأثرت مراحل،

 تونس سمحت ،كما فرنسية تلفزيونية قنوات إرسال والجزائر المغرب كل من "حيث نقلت
  (RAI)الايطالية  التلفزيوني لهيأة الستينات في سمحت حينما وعززته الإرسال الأجنبي باستقبال

 اللاقطة  الهوائيات باستيراد العربي المغرب دول العاصمة، وسمحت تونس في تقويم محطات بإقامة
(DISH) باسم  للهوائيات مصنعا الجزائر أقامت وتصنيعها، فقد (TELEMICRO VIDEO) 

بامتلاك  يسمح قانون أول 1988 عام في الحكومة أصدرت فقد تونس ،أما العاصمة الجزائر في
تتأثر  العربي الوطن في الأخرى المناطق بدأت التسعينيات وفي الأفراد، قبل من اللاقطة الهوائيات

الخليج  منطقة العالمية الفضائية القنوات إرسال وصل حيث الصناعية بالأقمار البث بتكنولوجيا
 (2) العربي." الوطن يغطي صناعي قمر من أكثر وجود ذلك في وساعد

المباشر المستهدف  وتعتبر فرنسا في مقدمة الدول الأجنبية السباقة في مجال البث التلفزيوني
للوطن العربي، وتعد الدول الواقعة في شمال إفريقيا )تونس، الجزائر، المغرب( من أكثر الأقطار 
العربية تعرضا لإرسال البث التلفزيوني الفضائي، مع العلم أن هذا لا يمنع من وصول الإرسال 

 .المباشر إلى باقي الأقطار العربية 

 

                                                           

 .231،ص 2006 2ط ،القاهرة، الدار المصرية اللبنانية، الاتصال و الإعلام في العالم العربي ،راسم محمد جمال -(1)

 .22ص ،2005 ،2ط عمان ، ، والتوزيع، للنشر جرير ،دار التلفزيون عولمة ،الدليمي الرزاق عبد-(2)
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ذا دلالة في تاريخ اتساع الحقل الاجتماعي للتعامل العربي مع موقعا زمنيا  6771تعتبر سنة 
القنوات الفضائية بواسطة الهوائيات المقعرة ،وقد فسر البعض هذا الاهتمام بالحدث السياسي 
الذي هز العالم إعلاميا حينما اندلعت حرب الخليج ،والذي مثل دافعا أساسيا لاستقبال البث 

 . (1) الأجنبي عبر الأقمار الصناعية
فقد تعاملت بعض الدول  في العالم الثالث، ومع انتشار ظاهرة القنوات الفضائية الوافدة

 ةيمنع استخدام الأطباق اللاقط 6771بحذر مع الظاهرة ، حيث صدر قانون في إيران في مطلع 
وتم على أساسه رفع ألاف الأطباق، أما العربية السعودية فقد منعت من استخدام الأطباق في 

، في حين لم تصدر أغلب الدول حتى الآن تشريعات في هذا المجال ،وانتشار 6771واخر عام أ
الفضائيات جعل بعض الدول تعيد النظر في التخطيط البرامجي التلفزيوني ،وذلك في محاولة 
لجذب المشاهدين إلى القنوات التلفزيونية المحلية ، نظرا إلى الانجذاب الجماهيري إلى مشاهدة 

 .(2)ات التلفزيونية الأجنبية الوافدة المحط
وقد عرفت الجزائر استقبال البث التلفزيوني الفضائي المباشر رسميا منذ منتصف الثمانينيات  

الخاص بالبث المباشر في أكتوبر  TDF1وذلك من جراء إطلاق فرنسا لقمرها الصناعي الأول 
،وقد كانت عملية استقبال البث الفضائي في الجزائر في البداية وقفا على الأماكن  6791عام 

العمومية مثل دور السينما وقاعات الحفلات ، وقد كان رياض الفتح بالجزائر العاصمة السباق 
لهذا النوع من الاتصال التلفزيوني ،حيث جهز بهوائي كبير مكنه من التقاط أربع قنوات تلفزيونية 

الفرنسية ،وقناة أوروبا  TV5الألمانية ، Box musicراي الإيطالية ، ميوزيك بوكس وهي 
Europa (3). 

 6791ونظرا للتكلفة الباهظة للهوائيات المقعرة ،إذ بلغ ثمن الهوائي المقعر في فرنسا عام 
مليون سنتيم جزائري ، بالإضافة إلى  61ألف فرنك فرنسي أي ما يعادل آنذاك  61حوالي 

                                                           

 .24،ص  2229، 02"حول الهوائيات "،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  ،توفيق يعقوب -(1) 

 .209،ص  2003، 03اتحاد الإذاعات العربية ،عدد ،مجلة "التلفزيون والخوف من المعرفة "،مي العبد الله -(2) 

(3)-Lotfi Meherzi, « les images spéciale un défi pour le Maghreb », revue algérienne de 

communication N°2, INSIC, université d’Alger, mars 1998, p35. 
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يف الجمركة والنقل ، فقد كان امتلاك الهوائيات المقعرة في الجزائر وقفا على المثسسات تكال
 .(1)العامة وبعض الفئات الميسورة اجتماعيا 

إلا أنه مع تنامي تصنيع وتطوير الأقمار الصناعية ،وتعاظم ظاهرة القنوات الفضائية ،فإن 
أعداد جمهورها وخاصة بعد إدخال ذلك قد قلص تدريجيا من حجم تكلفة الهوائيات ،وضاعف 

، الذي أتاح للمشاهد فرصة الاختيار الواسع للبرامج  système numériqueالنظام الرقمي 
التلفزيونية ضمن الباقات المتنوعة ، وهكذا أصبح المواطن الجزائري بإمكانه التقاط مئات القنوات 

 الفضائية العالمية بدون رقابة أو وسيط .
 البث بظاهرة تأثرا وأكثرها العربي الخليج دول أهم إحدى السعودية العربية المملكة وتعد
 ذلك الناس من العامة بين 1990 منذ انطلق المقعرة الهوائيات انتشار أن حيث المباشر، الفضائي

 حق لهم ممن والأفراد والشركات الوزارات على مقتصرا استخدامها كان التاريخ هذا قبل أنه
 .السياسي القرار

وإذا كانت بعض الدول العربية قد أصدرت في البداية تشريعات تمنع من استيراد الهوائيات 
المقعرة  ومن استقبال البث الأجنبي ، إلا أن ذلك لم يمنع فيما بعد من انتشار الظاهرة حتى في  

 أوائل الدول العربية  المبادرة في رفض فكرة استقبال البث الفضائي الأجنبي.
 من الجميع اهتمام التسعينيات بداية منذ المباشر الفضائي البث مسألة استقطبت وقد
 الآن حد إلى تثير ولازالت القضية هذه أثارت حيث ،اجتماعيين وباحثين ومفكرين سياسيين

 .الشباب وبالأخص المجتمع أفراد على والسلبية الإيجابية تأثيراتها حول واسعا جدلا
 التي الأجنبية القنوات من هائل لقصف اليوم مدار على يتعرض العربي المشاهدحيث أصبح 

 وحضاريا ثقافيا نموذجا طياتها في تحمل والتي العربي، الوطن وتغطي الاتصال أقمار تستخدم
 الفضائيات في يقدم فما ،وأهدافه قناعاته أدبياته، و مقوماته في العربي النموذج عن مختلفا

 ولابد سلعة، الثقافة من ويجعل العقلل بد العين يخاطب للمعلومات كمي تراكم هو الأجنبية
 كم ضخ عن يكف لا الذي الوافد، البث بهذا تأثرا أكثر هو العربي الشباب بأن الاعتراف من

 الغربية الثقافة مخلفات من هائل

                                                           

 .20سابق، ص المرجع ال ،"البث التلفزيوني المباشر والحضارة القادمة، "نصير بوعلي -(1) 
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 والرموز القيم وصناعة لإنتاج الجديد المصدر يكون أن إلى الوافد الفضائي البث ويسعى 
 الصنع معلبة ثقافة بتقديم وتقوم بالإنسان، الخاصة والذوق الوجدان و الوعي لتشكيل وأدوات
 والفردية الأنانية قيم وغرس الاستهلاكية النزعة تشجيع حول تدور القيم من منظومة تتضمن
 (1)  .النفعية والروح

 اعتمادها يتم استهلاكية ثقافة تقدم الأجنبية القنوات أن يقول حيث الدليمي ذلك ويوضح
 البسيطة الثقافة في الجماهير وحق المعرفة احتكار كسر شعار تحت النخبوية للثقافة كتجاوز
 تتبعها الجماهيري للاستهلاك سلعة إلى الثقافة تحويل سوى ليست العملي الواقع في ولكنها
 التركيز إلى الثقافي التركيز من نقلها عملية أي الاستخدامية، قيمتها لصالح لها تحرير عملية

 (2) .الجنسيات متعددة الشركات عليها تسيطر تبادلها، ويتم تشترىو  تباع تنتج، سلعة المادي،

 الأذواق نشر "في -الدليمي رأي حسب– الوافدة التليفزيونية القنوات نجحت وهكذا
 بإعجاب وتحظى مألوفة غدت بحيث واسع، نطاق على المتقدمة للبلدان والثقافية الاجتماعية

 بعيدا البلدان تلك في البشري للسلوك كمعيار تقليدها إلى الناس من بجمع حدا ما ،الكثيرين
 الصورة حيث أن الاعتبار، بعين تطوره وحاجات مصالحه أو قيمه أو الوطنية بثقافته الأخذ عن
 حقيقة تتضمن ثانية صورة هي الاجتماعي للواقع الجماهيري الإعلام أجهزة  تقدمها التي

 و خلالها من العالم على السيطرة إلى المتحدة الولايات وتسعى الالكترونية، بالحقيقة موصوفة
 وصبها المتلقين عقول في التأثير يتم الإعلامية المواد طريق فعن والغربي، الأمريكي النموذج ترسيخ

 (3) ".الثالث العالم في سيما الغربي الفكر قالب في

 نمط على للشعوب الاجتماعية الحياة تشكيل إعادة إلى تسعى الأجنبية الفضائيات أي أن
 الإنسان قولبة البعيد المدى على يحقق نشط نحو على فيها المشاركة على  وحثها الغربية الحياة

 اليوم مدار على الوافدة المتعددة الفضائياتوأن  خصوصا الغربي، الاجتماعي النموذج بحسب
 حيويتها تطرحها، التي الموضوعات جدة جاذبيتها، التليفزيونية، المواد تقديم طرق بقوة تتميز
 .المحلية التليفزيونية المواد مستوى ضعف عن فضلا

                                                           

 ، ص2006  مصر، الحديث، الجامعي المكتب ،الإعلامية العولمة وتحديات العربي الفضائي البث،الدناني الملك عبد -(1)
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 من الكثيريخلف  أن يمكن العربي الوطن إلى الوافد الفضائي البث مضمون فإن وهكذا
 :منها المشاكل

 البث قنوات بمتابعة أفرادها وانشغال الاجتماعية التنشئة في الأسرة دور إضعاف 1-
 يرجعو  ،مواجهته  من بدلا منه الهروب إلى ويثدي بالواقع الاهتمام فرص من يقلل مما الفضائي،

 لها متقدما واقتصاديا اجتماعيا غربيا واقعا تنقل التي الوافدة الأجنبية الفضائيات إلى أن ذلك
 معظم توارت حيث الأسرية، القيم منظومة تخلخل عن أسفرت العربية الأسرة على سلبية آثار
 والتضامنية والنفسية العاطفية القيم حساب على المادية الاعتبارات أهمية وبرزت الأخلاقية القيم

 (1) . الشباب من الجديدة الأجيال لدى وبالذات
 المحلية القيم لمحو والسعي والاتجاهات المواقف الأفكار، القيم، على المباشر التأثير 2-
 طبيعة مع تتعارض قد التي والعقائد الأخلاقية والقيم السلوك من جديدة بأنماط واستبدالها

 تسعى -الدليمي رأي حد على- الأجنبية الفضائية فالقنوات، وحياته الإسلامي العربي المجتمع
 عليها تعوّد التي والخيالي الذهني، الثقافي، التوازن ومرتكزات القيمي النظام أسس تقويض" إلى

 بالنسبة الحساس العصب تشكل التي التقليدية التوازنات تفتيت إلى تسعى كما العربي، المجتمع
 للعمل  التقليدي التقسيم وتكاملها، الأجيال ترابط الأسرة، قدسية :مثل العربي للمجتمع
 . (2) "الديني المقدس ومركزية الاجتماعي التضامن
 والمصالح ينسجم بشكل تشكيلها إعادة بهدف العرب عقول إلى يتوجه البث هذا أن ذلك

 العربية ومنها الشعوب إرادة لتطويع لأصحابها فرصة المتقدمة التكنولوجيا وفرت حيث الغربية،
 فإن وهكذا" الغربية، الدول صاغتها التي والخصائص السمات بنفس شخصيتها تنطبع بحيث

 للإمبريالية واسعا المجال يتيح للشعوب الأخلاقية المقومات وانحراف الإرادة غياب أو ضعف
 أركان تقويض على ينعكس ما وهذا حركتها، عملية في العربية الأقطار ربط في أهدافها وتحقيق
 التمرد وتشجيع الفردية الروح تنمية إلى إضافة العربي الوطن في وتماسكه الاجتماعي البناء

 الأمر الرضا بعدم المقرونة الذات فقدان حالة وإبراز وثقافته، لمجتمعه الإنسان ولاء وإضعاف
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 من تعاني بمجتمعها، للثقة فاقدة ضعيفة، سلبية، غائبة، ناقصة، شخصية إلى يثدي الذي
 (1) . "والاغتراب بالدونية الإحساس الإحباط، النقص،
 وقيم عادات وطغيان الاستهلاكية الروح وسيادة التنموي التوازن في خلل إحداث -3

 الكبير التحدي أن " والواقع، والإسلامية العربية المجتمعات عن كبير بشكل تختلف مجتمعات
 الثقافة بيئة مع الخارج من العربي الوطن إلى القادمة البنى تصادم هو العربية الثقافة يواجه الذي
 المشاهد لدى الانبهار تثير اتصالية وسيلة باعتباره الآن، الشائع الاستهلاكي النمط عبر العربية

 من كجزء اتصالية وظيفة يمارس أنه في العربي الوطن في الاستهلاكي النموذج خطورة وتكمن
 عبودية على المسيطر المنتج سيادة إنها وتمزيقها، الثقافة هذه بنية خلخلة إلى تسعى أساسية بنية

 الاستيلاب تحقيق في دورها الجماهيري الاتصال أدوات تمارس الطرفين بين وما المستهلك
 تكون حيث العربي، الاقتصادي السياسي للوضع واضح ترّد ظل في الذات احتقار وتعميق

 أو،  (2) ("الغربية الإمبريالية) الرأس  لمشيئة وفقا يتحرك ذيلي استهلاكي جهاز العربية المجتمعات
 " شعار فتحت الاستهلاكي للسلوك موحد عالمي نمط بتشجيع ندا منصور عنه عبر كما

 ليحل القديم يرمى يوم كل وفي الأمريكية التقليعات آخر استيراد يتم "دائما الجديد...الجديد
  (3) ة(الباث) الغازية للدول تجاريا المربح الجديد محله

 والثقافة والحضارة الغربي بالفكر العربي الجمهور لقاء تشكل الوافدة القنوات وإذا كانت
 يبقى بينما فقط، واحد طرف يتحدث إذ طرفين، بين حوارا يشكل لا اللقاء هذافإن  الغربيتين
 لم حيث فكري، تحد تيار تشكل الفضائية فالقنوات وهكذا، "مستقبل مجرد العربي المشاهد

 الاختلاف من كثيرا فيه يجد الذي والأفكار المعلومات في التدفق هذا مثل العربي الإنسان يألف
 مختلف على تنعكس تفكيره في هزة التيار هذا يحدث أن المحتمل فمن لذا مألوف، هو عما

 (4) وقيمه. سلوكياته

 

 

                                                           

 .90  ص ،نفسهمرجع ال ،الدليمي محمد الرزاق عبد -(1)
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 :انتشار القنوات الفضائية العربية -3
في ظل الثورة التكنولوجية التي شهدها عالم الاتصال و الإعلام كان لزاما على الدول  

العربية المسارعة لمواكبة هذا التطور من خلال إطلاق فضائيات عربية متعددة تجسد تطلعات 
المواطن العربي ، إضافة إلى حاجة الأسرة العربية في المهجر إلى توفير نافذة عربية خصوصيات و 

و قنوات أجنبية أخرى كانت  BBCو   CNNأخبار أوطانهم ، حيث أن قنوات   على تطلعهم
مما أدى إلى وجود شرخ بين الجاليات العربية ووطنهم  ،مصادرهم الإخبارية و الدرامية و الثقافية

 الأم.
و لقد صاحب التطور الحاصل في مجال إرسال الأقمار الصناعية العربية دخول العالم العربي 
          في تجارب البث التلفزيوني الفضائي حيث عملت على إنشاء المحطات الفضائية  العامة منها 

          الخاصة التي تبث برامجها داخل الوطن و خارجه ، و سنتطرق إلى القمر العربي "عربسات" و 
 القمر المصري "النايل سات" .و 

 القمر الصناعي العربي عربسات : 
برزت فكرة القمر الصناعي العربي  لأول مرة في مثتمر وزراء الإعلام العرب في تونس عام 

        حيث رأوا ضرورة الاستعانة بأحدث ما صلت إليه تكنولوجيا الاتصال لخدمة الإعلام   1493
كان الحلم عندئذ هو إمكان قيام شبكة تلفزيونية تجمع بين كافة الدول العربية قد  و ، التعليمو 

 (1) بهدف إجراء التبادل فيما بينها
 للاتصالات العربية المثسسة إنشاء اتفاقية توقيع عن أثمرت الاجتماعات من سلسلة وبعد

 وفي العرب، المواصلات لوزراء 1976 السادس التنفيذي المثتمر في (ARAB SAT)الفضائية  
 للاتصالات المشتركة اللجنة إلى الفضائية للاتصالات العربية المثسسة انضمت  1981عام

 الدولي والاتحاد اليونسكو منظمة ثم الخليج تلفزيون جهاز أيضا إليها الفضائية وانضم
 للجنة عامة أمانة لتكوين العمل بتولي العربية الدول إذاعات اتحاد كمراقبين، وكلف للمواصلات

 (2)المشتركة. 

                                                           

 .23ص  ،سابقالمرجع ، الحمدي قنديل -(1)

  2005 الحديث ، القاهرة ، الجامعي المكتب ،المعلومات وعولمة الاتصال تكنولوجيا تطوير، الدناني الملك عبد -(2)
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 19/12/1491 في "عربسات"  (ARAB SAT)عربي  اتصال قمر أول إطلاق وقد تم
 الثاني الاتصال قمر فأطلق المنشود، النجاح له يتحقق ولم أريان الفرنسي بواسطة الصاروخ

 المعلومات نقل عملية في خططه تتضح لم أمريكي فضاء مكوك بواسطة 1985/06/12في
 الشبكة لاستخدام المشتركة العربية اللجنة صادقت عندما 1990 عام في إلا البياناتوتراسل 

 تنص توصية على 151441-03/16/ يومي بتونس والتنمية والثقافة للإعلام الفضائية العربية
 تم 1992 شباط 28 وفي الوجود حيز إلى للمعلومات العربية الشبكة إخراج على سرعة وتثكد
 1993 نيسان 17 ، وفي  "أريان" الفرنسي الصاروخ بواسطة الثالث الصناعيالقمر  إطلاق
 وتصنيع لتصميم الفرنسية  AEROSPARIALEمثسسة  مع عقدا عربسات مثسسة وقعت
 عربسات مثسسة حصلت 1449 وفي عربسات،  قمر لمنظومة الثاني الجيل من صناعيين قمرين
 الفضاء في يضل عاملا أن له قدر وقد الكندية، تلسات مثسسة من ثاني احتياطي قمر على
 (1) .1449 عام عربسات أقمار من الثاني الجيل أقمار أول انطلاق لحين

تعتبر المثسسة العربية للاتصالات الفضائية عربسات منظمة متخصصة في مجال الاتصالات 
العربية السعودية، أما محطة الفضائية و علومها و تقنياتها، يقع مقرها بمدينة الرياض بالمملكة 

 (2) التحكم الرئيسية ففي الرياض و الاحتياطية في تونس العاصمة
وقد عملت المثسسة العربية للاتصالات عربسات منذ انطلاقها على تحقيق جملة من 

 (3) الأهداف من أجل الارتقاء بالإعلام العربي أهمها:
 قطاع فضائي عربي للخدمات العامة توفير واستثمار. 
  القيام بمهمة الاتصال بين الوطن العربي و العالم من أجل توفير المزيد من الفرص للتبادل

 الثقافي و البرامجي حتى لا يكون التدفق من جهة واحدة.
 .الاتفاق المتبادل بين الدول من أجل إنتاج مشترك 
 احتياجات  بث نوعية معينة من البرامج الثقافية أو التعليمية، و ذلك للوصول إلى تلبية

 المنطقة.شعوب 

                                                           

 94 .ص سابق،ال مرجع، الالدليمي الرزاق عبد -(1)
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 القمر الصناعي المصري نايل سات : 
 1997عام  الخدمة ودخل ،  1996 عام في "نايلسات"عربي اتصال قمر أول مصر أطلقت

 قناة إذاعية 400 و تلفزيونية قناة 84 من القمرين من كل ويتكون 2000 يوليو في والثاني
 (1) .إفريقيا شمال من كبير وجزء أوروبا وجنوب الأوسط الشرق دول كل القمران ويغطي

أول قناة فضائية عربية    Egyptians space channel ESCتعد القناة الفضائية المصرية 
تغطية  وأصبحت ،6771ديسمبر  61حكومية منتظمة الإرسال، وقد بدأت في البث منتظم في 

 (2) .ساعة يوميا 11القناة الفضائية المصرية تشمل ما يعادل أربعة أخماس العالم وعلى مدى 
في بث قنوات مركز إذاعة الشرق الأوسط  شرع بعض المستثمرين السعوديين 6776وفي عام 

MBC  من لندن ، والتي وفرت خدمة إخبارية وبرامج حوارية للمشاهدين العرب على النسق
الشائع في الغرب عموما ،ثم شرع مستثمرون سعوديون آخرون في إطلاق شبكات فضائية عربية 

ثم انطلقت بعد ذلك  Orbiteوشبكة  ARTذات مضامين غربية مسلية ،راديو وتلفزيون العرب 
 .(3)ة العربية بقية القنوات الفضائي

 واقع البث الفضائي العربي:
ما يلاحظ أن القنوات الفضائية العربية نشأت بلا تخطيط أو تنسيق بينها ،إلا أنه وجدت 

، وهي تهدف بين القنوات الفضائية العربية " "اللجنة العليا للتنسيق فيما بعد لجنة تنسيق سميت:
الفضائي العربي لتقييم مسيرتها بما يحقق تنامي البديل إلى توفير إطار ملائم تلتقي فيه أسرة البث 

العربي في عصر الفضاء ، وتنوعه تنوعا مبدعا يثهله لمنافسة البث الوافد ،ويجذر المشاهد العربي 
 . (4)في محيطه الثقافي والحضاري

إلا أن ما تنادي به هذه اللجنة بقي مجرد شعارات براقة وأحلام تهاوت على أرض الواقع 
رغم  ،ثدي دور التسويق بدلا من التنسيقاك آراء ترى أن هذه اللجنة عديمة الجدوى وأنها تفهن

                                                           

 .232سابق ،ص المرجع ال ،الجمال محمد راسم -(1)

 .96ص  سابق ،المرجع ال إياد شاكر البكري ، -(2)

 .233ص  سابق،المرجع ال الجمال،راسم محمد  -(3)

 03مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد ، "اللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية"،رؤوف الباسطي  -(4)

 .20ص ،2224
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أن العالم العربي لديه من المقومات لظهور نظام إعلامي عربي مشترك ، مثل اللغة والدين 
 والأرض والأهداف المشتركة ووحدة التاريخ والعدو المشترك.

م المشترك من خلال إنشاء اتحاد إذاعات الدول ورغم ظهور بعض ملامح إقامة هذا النظا 
وإطلاق  6791وإنشاء  المثسسة العربية للاتصالات الفضائية عربسات  6791العربية مع بداية 

، إلا أن هناك الكثير من المشكلات التي لا تزال تواجه إقامة هذا  6779قمر نايل سات عام 
ومخططاتها  وسياستهاعلق بهوية القنوات الفضائية ما يت أبرزهاالنظام ، وذلك لعدة اعتبارات هامة 

البرامجية ، ومدى انسياقها في منظومة التبعية الثقافية والإعلامية للدول الغربية ، سيما الولايات 
 المتحدة الأمريكية التي تفرض بسط هيمنتها من خلال عولمة الإعلام.

 إعادة محاولة العربية التلفزيونية الفضائية القنوات على الجديد الفضائي الواقع حتم لقد
 للمواطن الحضارية الهوية تأصيل في وليساهم متنوعا، ليكون العربي الإعلامي صياغة الخطاب

 الجديد. الواقع مع التعامل على ويعزز قدرته العربي
وإن من أهم النتائج التي حققتها هذه القنوات أن المواطن العربي أصبح بضغطه زر ينتقل 

 دمشق إلى بيروت إلى تونس مرورا بالقاهرة، وجاءت أمال المشاهد كبيرة وهو الذي  من دبي إلى
كان يعاني يوميا من التدفق الإعلامي والثقافي الغربي الذي يقابله ويواجهه في كل وسيلة من 
وسائل الإعلام، لكن سرعان ما تبددت أحلام المشاهد العربي في الفضاء الإعلامي العربي 

 (1)هل هذه الفضائيات جاءت نقمة لتكمل ما أبقاه الإعلام الغربي. وأصبح يتساءل 
 تعاني العربية الفضائية القنوات أكثر أن إلى المصادر فتشير العربية الفضائيات مضمون وعن

بشرية  أو فنية أو اقتصادية لأسباب المحلي التلفزيوني بالمنتج الإرسال ساعات في تغطية عجزا
 أنواعها بكل والأوروبية الأمريكية بالبرامج الاستعانة إلى العربية الفضائيات اضطرت اغلب ولهذا

 التنموية والخطط والإسلامية العربية البيئة مع متعارضة ومفاهيم قيم من هذه البرامج تحمله بما
  .الوطنية والاحتياجات الإعلامية

ومن المعتقد أن دخول الدول العربية مجال الفضائيات وهي غير مستعدة لذلك من حيث 
الإعداد لملء ساعات البث التي تغذي هذه الفضائيات، أدى على اعتمادها على برامج 

                                                           

، السنة 331، جريدة البيان الإماراتية، العدد، "الفضائيات العربية بحث عن الذات أم تقليد الآخر" ،محمد قيراط -(1) 

 .02ص  ،2224السادسة، أكتوبر،
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القنوات المحلية أو البرامج الأجنبية، وبهذه الطريقة تخدم الفضائيات العربية أهداف الفضائيات 
دة بدون قصد لأنه لا توجد سياسة إعلامية عربية موحدة،  ورغم دخول الدول الأجنبية الواف

العربية مجال القنوات الفضائية إلا أنها تفتقد إلى المنافسة مع القنوات الأجنبية التي تعتمد على 
التخطيط والإبهار التكنولوجي في بث برامجها ولهذا يلاحظ أن معظم المشاهدين يفضلون 

 .الوافدة الأجنبية عن البرامج العربيةمشاهدة البرامج 
 بث في الأجنبية القنوات نهج الخاصة العربية القنوات من العديد اتخذت ذلك وانطلاقا من

 على طائلة أموالا تنفق وأنها سيما  المشاهدين من عدد أكبر لاستقطاب بأسلوب ناجح برامجها
 الألفية الحقبة في أعدادها تتزايد التي القنوات أمام للصمود وذلك الفضائي الخاص البث تموين
  .ةالأجنبي القنوات من باستقطاب الجمهور تهدد والتي الثانية

 بعض باستثناء الأجنبي الإنتاج على بثها في كبير بشكل العربية الفضائيات بعض وتعتمد
 القنوات هذه أن يعني ، وهذا  80 % إلى بعضها في المقدم الأجنبي الإنتاج حجم منها، ويصل

 فنية عوامل إلى العربي التلفزيوني الإنتاج حجم تضائل ويرجع متميزة عربية تكتسب شخصية لم
          العالمية البرامج سوق إلى اللجوء من مناصا العربية القنوات تجد لا لذا وحضارية وتنظيمية

 وتستورد المستورد، الإنتاج شراء أثمان تفوق تكاليف الغالب في يتطلب الإنتاج الوطني أن "سيما
 البث إجمالي ثلث بين ما مستورد   43 %منها تبثها التي البرامج من 70%العربية  الأقطار بعض

 (1) ".والجزائر تونس في كما الإجمالي ،ونصف هذا ومصر سوريا في
إن انتشار الفضائيات العربية العالمية والأفكار تتسع لإطلاق قنوات جديدة تتيح أوسع 

الاختيار أمام ملايين المشاهدين العرب أينما كانوا ، وتحتاج عمليات استيعاب تلك النقلة  فرص
الهائلة في عصر استقبال البث الفضائي العربي من ملايين المشاهدين فترات أطول في عمليات 
الانتقاء والاختيار المطلوب مشاهدته والمطالبة لتحقيق رغبات تعطى كل محطة فضائية عربية 

 (2) .تها المتميزة وجهدها لتمتلك التكنولوجيا الحديثة والطاقات المبدعة ووضوح الأهدافهوي

                                                           

 " النامية بالمجتمعات والسلوكية والثقافية الاجتماعية القيم على التلفزيونية البرامج مشاهدة أثر" ،بوجلال الله عبد -(1)

 .20ص ، 1996 زائر،جال ، الحكمة دار ، 14 العدد للاتصال، الجزائرية المجلة

            2006، 2ط ، دار المناهج للنشر والتوزيع، عمان ،الإعلام المعاصر وتقنياته الحديثة ،مجد هاشم الهاشمي -(2) 

 261-262ص ص 
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فالمحلل لبرامج القنوات الفضائية العربية يجد أن معظم القنوات الفضائية غلب على إنتاجها 
على ذلك الفيديو كليب الذي يبث  البرامجي الطابع الترفيهي المقلد، لما ينتجه الغرب، والأدل

على القنوات الفضائية العربية، والذي تقدم فيه المرأة على أنها سلعة للعرض وجذب الأنظار 
نحوها من أجل الترويج للسلع الاستهلاكية التي يكون الهدف من ورائها دائما الربح السريع، 

نظور الإسلامي، الذي بوأها منزلة  وهذا ما يحط من كرامتها ويحرمها من حقوقها المكفولة في الم
 (1) كبيرة في المجتمع.

ومما يدعو للدهشة أن نسبة كبيرة من البرامج التي تقدمها الفضائيات العربية تحاول فيها 
تقليد الغرب إلا أن نسبة لا بأس بها منقولة تماما من برامج أجنبية وكأن قريحة الإبداع العربي 

. ولقد تحول البث التلفزيوني في معظم القنوات الفضائية وغير اكتفت بالاقتباس والإعادة فقط
الفضائية إلى مجرد دعاية مجانية وترويج ساذج لوجوه أقل ما يقال عنها أنها بعيدة كل البعد عن 
تطلعات واهتمامات الفرد العربي وقضاياه الحقيقية وحاجاته الأساسية للوعي والمعرفة التي تثهله 

 .ياتوتعده لمواجهة التحد
وهذا يفرض على المسثولين عن القنوات الفضائية العربية الاهتمام بالبرامج الثقافية والدينية  

التي تساعد المشاهد العربي على التصدي لمواجهة الأخطار الناجمة عن البرامج الوافدة من 
 (2)القنوات الفضائية الأجنبية. وأيضا مراقبة أو الابتعاد عن البرامج المستوردة. 

ن البث الفضائي المباشر ثورة حضارية ينبغي استيعابها وتقبلها، لأنها تفتح الآفاق أمام إ
المشاهد العربي للاطلاع على ثقافات وفنون العالم المتقدم، وليس بإمكانهم ولا من مصلحة 
الأمة العربية إقامة حواجز دون وصول تلك الثقافات إلى الوطن العربي مباشرة، ولكن هذا 

 رهن بضرورة أن ترتقي التلفزيونات العربية إلى مستوى الموقف والكفاءة والتأثير. الانفتاح
 
 
 
 

                                                           

 .61سابق، ص المرجع ال ،محمد جاد أحمد -(1) 

 .64-63، ص ص نفسهمرجع ال ،محمد جاد أحمد -(2) 
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 ثالثا: التخطيط والبرمجة الإعلامية:
: هو عملية التنبث بالمستقبل ووضع الخطط وإقرارها وتحقيقها، ومن  التخطيط الإعلامي -1   

مها، وهو يأخذ الاعتبارات الإعلامية، وبرمجة وسائل الإعلام في تنفيذ تلك العمليات يثم تقي
وهو عملية إرادية  مقصودة من العمليات الجماعية التي تقوم بها أجهزة التنظيم ، وتعبئة الجهود 

ثولية لكي يتسنى تعبئة المجتمع وإمكاناته الإعلامية ، المادية والبشرية تعبئة كاملة للنهوض بالمس
 .(1)وتحقيق الأهداف المرجوة 

وهي ترتيب لعدة برامج  أهم تقنيات التخطيط الإعلامي، البرمجة التلفزيونيةوتعتبر 
 (2)تلفزيونية.تلفزيونية ضمن الكل المبني والمنسجم والذي يطلق عليه تسمية قناة 

المسطرة كالإعلام فالقنوات التلفزيونية تخضع للخطط البرامجية التي تكفل تحقيق الأهداف 
والتوجيه والترفيه والإعلان ،فتجد أنواع البرامج مساحتها الزمنية على خريطة البرنامج وأسلوب 

 .(3)وكيفية معالجتها وفقا للأهداف التي يرمي معدو  هذه البرامج لتحقيقها
والبرمجة تضبط بنية مفردات شبكة البرامج، وترتب مواعيد بثها مشكلة حيزا لالتقاء 

مهور بما يعرضه التلفزيون من برامج مستغلا وقته الضائع أو المستقطع من حياته المهنية الج
 .والخاصة

 (4) وقد قسم الوقت الذي يتجسد فيه هذا الالتقاء إلى الفترات الزمنية التالية: 
:وهي الفترة التي تجمع فيها القناة التلفزيونية أكبر عدد ممكن من  prime timeزمن الذروة -
 .شاهدين الفعليين أو المحتملين وخصوصا  السهرة العائليةالم
 . access time الذروة:ما قبل زمن -
 المتأخرة.أي زمن السهرة المنفردة  second time  الذروة:ما بعد -
 .day timeالزمن المتبقي من البث اليومي -

                                                           

 .223، ص2001، 2ط ، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة،المعجم الإعلامي ،محمد منير حجاب -( 1) 

 02مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  ، "قراءة في توجهات البرمجة التلفزيونية العربية"، الدين لعياضي نصر -(2) 

 .23ص ،  2004

 .341 ص، 2226، 3ط  ،القاهرة ،، عالم الكتبالإعلام والاتصال بالجماهير والرأي العام ،سمير محمد حسن -(3) 

 .26ص  ،سابقالمرجع ال "،البرمجة التلفزيونية العربيةقراءة في توجهات " ،نصر الدين لعياضي -(4)
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ومن هنا يتجلى دور البرمجة بوصفها ضمانا لاستمرارية المشاهدة، ووسيلة للحفاظ على 
الجمهور وجعله وفيا للبرنامج ،إذ تسعى البرمجة إلى جعل المشاهدين أوفياء للقناة وبرامجها في 

 وقت الذروة وأن يتأهبوا في الأوقات المتاحة لهم بغرض مشاهدة البرامج أطول فترة ممكنة .
عتبر البرمجة اليوم فن التوازن، إن لم يكن فن التوافق والتواطث، فهي تنجم عن تقنيات لذا ت

التسويق التي تقدم للجمهور ما يريده، وتنبع في الوقت ذاته من الإبداع الخلاق لجذب الجمهور 
 .من حيث لا يتوقع

 أسس البرمجة التلفزيونية: -2
الجغرافية والسياسية والثقافية ، تتباين اليوم  في عهد تنامي القنوات الفضائية ،وسقوط الحدود

المقاربات البرامجية والأهداف المرسومة لقنوات البث ،حيث تتنوع فيه القنوات بين جامعة 
ومتخصصة كما أن هناك قنوات فضائية ذات أهداف وتوجهات سياسية وأخرى دينية وأخرى 

 توجهاتها ومضامينها أهمها :وهناك عدة أسس تثثر على البرمجة وتحدد ، تجارية بحتة
لأسس التي تقوم عليها :إن هوية القناة التلفزيونية تعد أهم ا هوية القناة التلفزيونية -6
فهي التي تحدد الخطوط العريضة لتوجهات البرمجة بصفة عامة ، بحيث تتماشي وسياسية البرمجة، 

ثلاتها للوظائف الأساسية التي القناة وتعمل على ترسيخ صورتها ،وهي تترجم تصورات القناة وتم
 (1).يجب أن يقوم بها التلفزيون ،والجمهور الذي تريد الوصول إليه

لقد أصيح الجمهور يحتل مكانة أساسية في قلب استراتيجيات القنوات  :الجمهور -1
        التلفزيونية والتجارية تحديدا ،فالتلفزيون التجاري قادر على صنع أعدادا من الجماهير ،لكنه 

"إن الموضوع هو التعليب  :حد الباحثين في التسويق الإعلاميلا يصنع البرامج لذ كتب أ
 .(2)والبضاعة الموجودة داخل العلبة هي الجمهور "

وإذا كانت معرفة نسبة مشاهدة برنامج أو قناة تلفزيونية معينة تخدم بشكل مباشر عملية 
رأي  تكبيرا من التأثير السلبي لاستطلاعاالبرمجة، فإن الكثير من الباحثين يبدون توجسا  

قياس المشاهدة  دونددوا بما أسموه استبدا مشاهدي القنوات التلفزيونية في مجال البث التلفزيوني،

                                                           

 .23،ص  نفسهمرجع ال ،نصر الدين لعياضي -(1) 

 ،المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع ،القاهرة  الرأي العام والإعلام والدعاية، هاني الرضا ،رامز عمار -(2) 

 .244،ص 2229، 2ط
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المنتج التلفزيوني وجره إلى  تسطيحالتلفزيونية واتهموا هذه الاستطلاعات بأنها المسثولة عن 
 (1)الرداءة. 

الجمهور بكل السبل الهاجس الذي يقض مضاجع المبرمجين حيث يصبح استجداء مرضاة 
والمنتجين ، فيبتكرون أشكالا برامجية تستقطب جماهير غفيرة دون أدنى حرص على إفادتهم       

أو تحقيق إضافة إلى زادهم المعرفي أو رعاية لقيمهم وخصوصية ثقافتهم أو مساعدتهم على فهم 
 ما يدور حولهم من أحداث وتحولات.

:إن التنافس المفرط بين القنوات والركض وراء السبق الصحفي أو البرامجي  المنافسة -3
تفرض على معد شبكة البرنامج التلفزيوني في القناة الفضائية التدخل بسرعة وآنية لتصحيح بنية 
البرامج التي يعرضها ،واقتراح البرنامج المناسب في الوقت المناسب ،بالنظر لما تبثه القنوات 

 . (2)فضائية المنافسةال
اء وإذا كان من المفترض أن تثدي المنافسة بين القنوات الفضائية إلى الرفع من مستوى الأد

الجودة في البرامج التلفزيونية، إلا أن المنافسة الشرسة بين أغلب القنوات الفضائية أوقعتها في و 
برامج في مجال "الفرجة "، تلك انزلاقات أخلاقية في مجال الإعلام والقيم المهنية ، وأدخلت ال

 .(3)الفرجة التي طالت حتى الحياة الشخصية للناس وحرمتهم وأعراضهم
:يظهر تأثير الإعلان على البرمجة التلفزيونية بشكل جلي في تدخله المرن أو  الإعلان-1

 حتى الآمر لبث بعض البرامج التلفزيونية أو حذف بعض المحتويات أو تأخير بثها حتى تتناسب
مع الفئة الاجتماعية التي يتوجه المعلن لها، وقد يثدي هذا التدخل إلى درجة توقيف بث بعض 
البرامج لإخفاقها في تحقيق العائد الإعلاني المأمول ، لذا يشتكي الكثير من منتجي ومبرمجي 

 .  (4)التلفزيون من الرقابة "اللينة" التي يمارسها رعاة بعض البرامج التلفزيونية وممولوها 
 
 
 

                                                           

 .24سابق ،ص المرجع ال  "،توجهات البرمجة التلفزيونية العربيةقراءة في " ،نصر الدين لعياضي -(1) 

 .29،ص  نفسهمرجع ال ،نصر الدين لعياضي -(2) 

 .29،ص 2004، 02الإذاعات العربية ،عدد  مجلة اتحاد، "البرمجة والشبكة البرامجية ،مقاربة نظرية، "رضا النجار -(3) 

 .29سابق ،ص المرجع ال "،البرمجة التلفزيونية العربيةقراءة في توجهات " ،نصر الدين لعياضي -(4) 
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 أسس البرمجة في الفضائيات العربية:      
في إطار سلسلة البحوث والدراسات التي يصدرها اتحاد إذاعات الدول العربية صدرت 

تهدف  (1)دراستان اهتمتا بالبرمجة للفضائيات العربية، الأولى أجراها الباحث نصر الدين لعياضي
  للاقتراب بشكل منهجي من البرمجة في القنوات التلفزيونية العربية الجامعة أو العمومية تحديدا 

 وتهدف إلى توصيف القنوات  (2)أما الثانية قام بها الباحثان : المصنف العياري ومحمد عبد الكافي
 التلفزيونية العربية المتخصصة.

بعض الأسس التي تعتمد عليها البرمجة ومن خلال نتائج الدراستين أمكن استنباط 
  منها:التلفزيونية في القنوات العربية، نذكر 

: توصل الباحث نصر الدين في مجال التشريعات العامة وهوية القنوات التلفزيونية -6
إلى وجود عدد قليل من المثسسات التلفزيونية العربية العمومية التي تعتبر القوانين (3)لعياضي

نصرا من العناصر التي تأخذها بعين الاعتبار أثناء إعداد خارطة البرامج ، ومن بين والتشريعات ع
هذه القنوات أشار الباحث إلى القنوات التلفزيونية المغاربية )تونس، الجزائر، المغرب(، حيث أنها 

كموجه لشبكة   cahier de chargeتضيف لهذه التشريعات ما يسمى بدفتر الأعباء أو الشروط 
برامجها التلفزيونية والذي يحدد قانونيا واجبات القنوات التلفزيونية المغاربية ومسثولياتها في مجال 
الإعلام والتربية و الترفيه وهذا ما لاحظه الباحث من خلال تحليله لبنية البرامج التلفزيونية لقناتي 

 والقناة الجزائرية. m2المغرب 
ات قليلة  تمتلك سمات خصوصية مثل قناة اقرأ، الرسالة، المجد كما أشار إلى وجود قنو   

الفجر، الشارقة ، النجاح ،وقناة طيور الجنة ، والتي تتميز بطابعها الديني والتربوي ، وقناتي المنار 
والأقصى اللتان تعدا أكثر التصاقا بنضال الشعب الفلسطيني، وتحملا لواء مقاومة إسرائيل 

 والديكور المحلي. س التي تبث الأغاني المحلية أكثر من غيرها، وتظهر اللباوقنوات المغرب العربي
وقد بين أن القنوات التلفزيونية العربية العمومية وإن كانت تمتلك بعض الملامح التي 

 تساعدها في بناء هويتها فإنها لا تولي حرصا كبيرا لمسألة البرمجة التي تعد واجهة هذه الهوية.
                                                           

 . 22، ص نفسهمرجع ، النصر الدين لعياضي -(1) 

      العربية،مجلة اتحاد الإذاعات "القنوات التلفزيونية العربية المتخصصة ، "لمنصف العياري ، محمد عبد الكافيا -(2) 

 .233،ص 2006، 02 عدد

 ،  بتصرف. 33ص  سابق ،المرجع ال "،ءة في توجهات البرمجة التلفزيونية العربيةقرا، "نصر الدين لعياضي -(3) 
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قنوات التلفزيونية العربية المتخصصة فقد أكد الباحثان المنصف العياري أما بالنسبة لل
واضحة لدى هذه القنوات التي تبرز هويتها ومواطن  اإيديولوجيغياب  (1)ومحمد عبد الكافي

خصوصياتها وتفردها، فالتماثل والتشابه من حيث المضمون يظلان القاسم المشترك القاسم 
 مستوى برمجة القنوات التلفزيونية العربية المتخصصة.المشترك والسمة البارزة على 

أن أغلب القنوات التلفزيونية تعتمد على متطلبات  (2)بين لعياضيفي مجال الجمهور : -2
الجمهور أو ذوقه أثناء إعداد عملية البرمجة ، وهي تقتصر على برامج المنوعات والألعاب 
والمسابقات والغناء كما هو الأمر بالنسبة لتلفزيون الواقع ،وهذا ما توصل إليه الباحثان العياري 

حيث لاحظنا أن أغلب هذه القنوات تخدم  بية المتخصصة،بالنسبة للقنوات العر  (3)وعبد الكافي
وخاصة قنوات الموسيقى وقنوات الدراما والقنوات التفاعلية التي تحتل  هدف الترفيه بدرجة أولى،

من مجموع القنوات العربية المتخصصة، وأن اغلب هذه القنوات تتوجه إلى  % 11نسبة تفوق 
 الجمهور العريض .

أن ضغط المنافسة قلل من حضور البرامج الثقافية ( 4)يوضح لعياضي : في مجال المنافسة -3
والتربوية في القنوات التلفزيونية العربية الجامعة ،وقلص من حجم حضور الأفلام الوثائقية الوطنية 

 talk-showوقصرها في الجانب التربوي والتعليمي ، وفي مقابل ذلك ازدهرت برامج "توك شو" 
 التي تحولت إلى جلسات الإدمان على الثرثرة والاستخفاف بالمشاهد .

وقد لاحظ الباحث أيضا أن القنوات المتخصصة ليست نوافذ لترويج الإنتاج التلفزيوني 
العربي فقط ،بل هي تبث الإنتاج الأجنبي إما بلغته الأصلية أو المترجمة، إضافة إلى وجود قنوات 

العارض لمنتوج أجنبي مدبلج فقط على امتداد ساعات البث ، كما عربية متخصصة تقوم بدور 
أن أغلب القنوات تعتمد سياسة إعادة البث مرتين أو ثلاث مرات على امتداد الأربع والعشرين 

 ساعة لعدم وجود إنتاج عربي يغطي مساحة البث الزمني .
طفرة في الإنتاج باتساع  فإذا كان من المتوقع أن يقود تكاثر القنوات الفضائية العربية إلى

نطاق السوق العربية ،وتزايد الطلب ،فأن هذا لم يحدث، ففي مجال الدراما ،يصل معدل الإنتاج 
                                                           

 .233سابق ،ص المرجع ، الالمنصف العياري ،محمد عبد الكافي -(1) 

 .31سابق ،ص المرجع ال  "،قراءة في توجهات البرمجة التلفزيونية العربية" ،نصر الدين لعياضي -(2) 

 .231سابق ،ص المرجع ، العبد الكافيالمنصف العياري ،محمد  -(3) 

 .36سابق ،ص المرجع ال  "،قراءة في توجهات البرمجة التلفزيونية العربية" ،نصر الدين لعياضي -(4) 
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ألف ساعة  11و  11، بينما يقدر احتياج القنوات العربية ما بين ساعة سنويا 3000العربي إلى 
 .(1)مما ينتج  % 16ثل أقل من ، أما في مجال الوثائقيات ،فإن ما يوفره الإنتاج العربي يمسنويا

وهكذا بعد أن أصبح عدد الفضائيات يفوق عدد المنتجين ،وأصبح الطلب أكبر من 
العرض بكثير، فإن المحطات الفضائية العربية صارت تسعى لشراء الأعمال الفنية المنتجة من 

 أو  الثقافية. أجل تغطية ساعات بثها دون مراعاة مستوى الجودة الفنية أو الطروحات الفكرية
إن موضوع الإنتاج التلفزيوني والبرمجة للقناة التلفزيونية لا يمكن اقتصاره على الجانب 
الكمي والإحصائي فحسب ، فهو عمل إبداعي متعدد المنطلقات والمقاصد و يحمل القيم 

تمع الروحية والأخلاقية ، لذا ينبغي أن تقود جميعها في ظل تطور كمي إلى مزيد من خدمة المج
 لنيل من الخصوصيات الذاتية للأمة.لالعربي والتصدي لما يحمله الاختراق الثقافي من عدائية 

وفي ظل غياب خطاب عربي ثقافي وإعلامي وترفيهي وسياسي تحمله القنوات الفضائية 
العربية ،هدفه الوحيد توحيد الكلمة ستصبح القنوات الفضائية عاملا من عوامل تفتيت الجمهور 

حول  آراء إخبارية متضاربة وأفكار مسطحة بعيدة عن الواقع وثقافات دخيلة بفعل ما  العربي
تبثه بعض القنوات العربية من البرامج الأجنبية دون اختيار لمضمونها ، ودون تخطيط زمني محكم 

 مع ظروف مشاهدة فئات الجمهور المستهدف. يتلاءم
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .30،ص  2006، 03مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  ،"لمشهد التلفزيوني وتكاثر القنواتا، "محمد عبد الكافي -(1) 
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 رابعا: عولمة القنوات الفضائية 
 توسع في أو امتداد وهي بالعولمة المتّسم العصر سمات من رئيسية سمة هي الإعلام لمةإن عو 

ذلك  نتيجة الثقافي التوسع من لنوع كمقدمة وذلك متشابه مضمون تقديم مع جغرافية مناطق
فوق  والقفز الهوية، عن المكان فصل بالإمكان جعلت التي والاتصال، الإعلام لوسائل التطور
الذين  الأوائل ومن محدود، مكان إلى الانتماء مشاعر من والتقليل والسياسية الثقافية الحدود
 السوسيولوجي لسان على معرفيًا "العولمة" مصطلح اسُتخدِم حيث الموضوع هذا إلى تطرقوا

 (1) ."الكونية القرية "مفهوم الستينات نهاية في صاغ عندما لوهان، ماك مارشال الكندي
 والدول الكبرى القوى طرف من للتسلية أو عبثيا، عملا ليس الفضائي التلفزيوني البثإن 
 أساسا وتجسد الوجوه متعددة حرب هي بل ، الدولارات من مليارات يكلفها التي عليه المشرفة
 ذلك صناعية، مثسسات أو مالية مجموعات أو دول من وموجهيها مالكيها وإيديولوجية سياسة

 للهيمنة واسعة وقدرات هائلة طاقات موضوعية لأسباب تملك أصبحت الدولية القنوات أن
 (2)في. والمعر  والفكري الثقافي والتسلط

 مفهوم العولمة : -1  
إن صياغة تعريف دقيق للعولمة مسألة شاقة ،فالعولمة ظاهرة اجتماعية إنسانية تختلف 
حولها وجهات النظر باختلاف ظروف الواقع الذي ينطلق منها الباحث لفهم هذه الظاهرة  
ولاختلاف المرجعية الفكرية والثقافية التي يقيم الظاهرة على أساسها ،الأمر الذي أدى إلى 

اين في تحديد تعريف واضح وشامل للعولمة ، وقد اخترنا من بين التعاريف ختلاف والتبالا
المتنوعة ما يقارب مع مضمون دراستنا والذي يعكس تجليات العولمة على الحياة  الاجتماعية 

 والثقافية والقيمية وأنماط السلوك.
ة" العالم     يعود مفهوم العولمة إلى أواخر القرن التاسع عشر بوصفه سعيا أمريكيا "لأمرك

ويتلمس المتتبعون ذلك الطموح الأمريكي في قول الرئيس غروفر كليفلاند : " إن دور أمريكا 
أمة واحدة تتكلم لغة واحدة" ،وقد سمى الرئيس الأمريكي  ليكون الخلاق هو تحضير العالم

                                                           

      2009،بيروت،2ة العربية، ط ، مركز دراسات الوحدالعربي الخليج مجتمعات في العولمة قعاو ،البشر بدرية -(1) 

 .23ص 

  3ص ، 2229دمشق، ، الإعلامية المكتبة ،تلفزيونية دراسات خضور، أديب-(2) 
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تبط هذا المفهوم وار  ويلسون  القرن العشرين بـ"القرن الأمريكي "بالنظر إلى تلك المهمة الأمريكية،
 .(1)بدعوة أمريكيا إلى نظام عالمي جديد 

        وهذا ما ورد في تعريف عمر جاه للعولمة بأنها :"عملية خلق مجتمع عالمي واحد 
وتتمثل الهدف الرئيس للثقافة الجديدة في تهميش الثقافات التقليدية ،بأن  ذو ثقافة واحدة،

يستبدل بها ما يبشر به أنها ثقافة دينامية عصرية تقوم على فلسفة لحياة علمانية ،مادية تتألف 
 .(2)في معظمها من القيم الغربية المادية والفردية والثقافة الاستهلاكية 

 الاقتصاد :هي متداخلة ثلاثة مستويات في يوجد لعولمةا مفهوم أن: عتريسي يرى طلال 

 وهي بعضها على المفتوحة العالمية تالاقتصاديا هي فالعولمة الاقتصاد في أما ، والسياسة والثقافة

 كنموذج الحر والتبادل لاقتصاد ا تعميم إلى تدعو التي الجديدة الليبرالية أيديولوجيا ومفاهيم

 والليبرالية الديمقراطية اعتماد إلى الدعوة هي السياسة وفي والإنتاجية، قيم المنافسة والى مرجعي،

 الجغرافية  حقل الحدود ولتكامل لنهاية إعلان وهي الفردية، والحريات الإنسان السياسية وحقوق

 (3) السياسية.
إن التعريفات جميعا تكاد أن تشكل المكونات الأساسية لتعريف واحد للعولمة ،فهي 

طياتها أن العولمة تمثل :حقبة تاريخية و تجليات لظواهر اقتصادية وهيمنة للقيم تجمع بين 
 الأمريكية ،وهي أخيرا ثورة تكنولوجية واجتماعية

 العولمة الإعلامية : -2
 الإعلامية : ةمفهوم العولم 2-1

تعززت عولمة النشاط الإعلامي في مطلع القرن العشرين بغلبة الطابع التجاري على 
لإعلام ،ذلك من أجل تأمين الأسواق الخارجية ،وانتشار الإعلان ،و النزوع وسائل ا

الاستهلاكي من جهة وبتطور أشكال الخطاب الإعلامي وارتباطه بالتقانة المتطورة من جهة 
 .(4)أخرى 

                                                           

 02،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  "مستقبل الأعلام العربي ،عولمة الإعلام ومواجهتها"،عبد الله أبو هيف  -(1)  

 .3،ص  2006

 .200سابق ،ص المرجع ال،  مدخل إلى الإعلام و الاتصال ،رحيمة عيساني -(2)

 .11،ص 2229، 2بيروت، ط العربية، الوحدة الدراسات ، مركزوالعولمة العرب، طلال عتريسي -(3)

 .03سابق ،ص المرجع ال ،عبد الله أبو هيف  -(4)
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يعرف محمد شومان العولمة الإعلامية بأنها "عملية تهدف إلى التعظيم المتسارع والمستمر 
الإعلام والمعلومات على تجاوز الحدود السياسية والثقافية بين مجتمعات   في قدرات وسائل

بفضل ما توفره التكنولوجيا الحديثة ، وذلك لدعم عملية توحيد ودمج أسواق العالم من ناحية 
وتحقيق مكاسب لشركات الإعلام والاتصالات والمعلومات العملاقة متعددة الجنسيات على 

 . (1)دولة في المجالين الإعلامي والثقافي من ناحية أخرى "حساب تقليص سلطة ودور ال
ويعرفها عبد الملك الدناني بأنها : تعبير عن اتساع التدفقات الدولية في مجالات الإعلام 

والعادات الاجتماعية المختلفة من خلال وسائط الاتصال  موالمعلومات ،ونقل الأفكار والقي
الحديثة والمتطورة التي برزت إلى الساحة الدولية بشكل واسع ،وانتشرت في عقد التسعينيات من 

 . ( 2)القرن العشرين ومنها قنوات البث الفضائي المباشر
 ما حققته الفضائيات في ظل العولمة الإعلامية :

 تكنولوجيا الإعلام والاتصال ، ملل معه العديد من الايجابيات لصالح إن التقدم والتطور في
الجمهور المستهلك للرسالة الإعلامية التي تتضمنها برامج القنوات الفضائية التلفزيونية ،ومن أهم 

 (3) هذه الايجابيات :
للتنويع  أعطى فرصا للجمهور الأقطارإمكانية استقبال العديد من القنوات الفضائية من جميع -

 والانتقاء لمشاهدة البرامج من مختلف الباقات البرامجية .
سهولة الوصول إلى الأفكار والمعلومات بحرية وبدون وساطة أو رقيب ، فالفضائيات جعلت -

 يجري حوله من أحداث لحظة وقوعها المشاهد يواكب أهم الأحداث الكبرى في العالم ويتابع ما 
،إذ أتاحت التعرف على أنماط حياة الشعوب الأخرى وثقافتها  فتحت أبواب جديدة للمعرفة -

 على عالم واسع من العلوم والاكتشافات والصناعات . الاطلاعكما مكنت من 
تجه من أخبار ومعلومات نقدرة القنوات الفضائية على وضع الأجندات السياسية للدول بما ت-

 تفرض المناقشة السريعة والضرورية للقضايا والمشكلات.

                                                           

،أكتوبر  02،عدد  29،مجلة عالم الفكر ،مجلد  "عولمة الإعلام ومستقبل النظام الإعلامي العربي،"محمد شومان  -(1)

 .262،ص  2222ديسمبر، 

 .204سابق ،ص المرجع ال،  مدخل إلى الإعلام و الاتصال ،رحيمة عيساني  -(2)

 .212-210، ص ص  نفسهمرجع ال ،رحيمة عيساني  -(3)
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اتساع سقف الحريات الإعلامية ،خاصة مع التنافس الذي يتم بين الفضائيات مما تقدمه من -
 بالجرأة . ابرامج حوارية تتسم بعض أطروحاته

إمكانية استفادة الأجيال الناشئة من الأطفال والشباب من اكتساب خبرة التعامل مع القنوات -
 الفضائية 

لرسائل القنوات الفضائية المبنية على أسس علمية وعلى  إمكانية التأثير التراكمي الايجابي -
 أخلاقيات مهنية . 

وإذا كان مبدأ العولمة الإعلامية الذي أصبح سائدا في نهاية القرن العشرين هو مبدأ فتح  
الأبواب للمعلومات والآراء وليس إغلاقها ،وقبول تعددية الثقافات وليس حصرها ،والاعتراف 

وتمهيد طريق تأمين الحريات الفردية للأفراد ،وممارسة الديمقراطية للجماعات بالآخر وليس رفضه ،
وإعطاء الجميع الحق في الحصول على المعلومات ، والاستفادة منها في بلورة الرأي وتكوين 

الموقف، فإن واقع الحال قد خيب الآمال التي عقدت عليها ،وأسكت الأصوات المتفائلة           
التكنولوجي في مجال الاتصال والمعلومات إلى زيادة الفجوة بين الدول الصناعية  إذ أدى التطور

والدول النامية ، مما نتج عنه إيجاد ثنائية جديدة في النظام الإعلامي الدولي ، تقوم على هيمنة 
 .(1)عدد قليل من الدول المتقدمة على غالبية الدول النامية 

 مظاهر عولمة الفضائيات :  2-2
 في فضائيات المجتمعات الأوروبية : -أ 

تثكد الدراسات الحديثة أن ظاهرة الاختراق الثقافي الأمريكي تشكو منها حتى المجتمعات 
"المطرقة الثقافية"  فقد صدرت في الآونة الأخيرة كتب عديدة تحذر من مخاطر الأوروبية،

الأمريكية على الثقافات الوطنية لهذه المجتمعات ،ففي فرنسا مثلا صدر مثخرا كتابان أحدهما 
 " المستعمرةفرنسا "لصاحبه هنري جويار، والثاني بعنوان  " الحرب الثقافية"بعنوان 

 la France colonisée  للمثلف جاك تيبوJ.Thibau والقاسم المشترك بينهما هو لفت النظر ،
بإلحاح إلى مخاطر الاختراق الثقافي الأمريكي لفرنسا والمجتمعات الأوروبية ، وتهديده لهويتها 
الثقافية ، ومسخه التدريجي للمواطن الأوروبي ليصبح عاشقا ومقلدا لنموذج الحياة الأمريكية  

                                                           

 .312، ص 2003،الهيئة المصرية العامة للكتاب، القاهرة ، العولمة مالها وما عليها، عبد القادر حاتممحمد  -(1) 
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روبا على واقع أن الدول الغربية تقوم بإعادة بث و أويستند تأثير وسائل الإعلام الأمريكي على 
من البرامج الأمريكية المختلفة من أفلام ومسلسلات وعروض فنية  % 11وإذاعة ما نسيته 

وثقافية ورياضة ، هذا في حين لا توزع وتنشر وتبث في الولايات المتحدة الأمريكية من المنتجات 
 (1).% 13الإعلامية الأوروبية سوى ما نسبته 

تضاعف عدد المداخيل من الأفلام الأمريكية في  6771و  6791وفي الفترة الفاصلة بين 
مرة ،مما أدى إلى استئثار الفيلم  مليون 111إلىمليون  111بلدان أوروبا الخمسة عشر من 

من  %13، 6773الأمريكي بنسبة بث الأفلام الأمريكية في التلفزيونات الأوروبية بلغت سنة 
 (2)مة البرمجة العا

مليون دولار على الفيلم الواحد ،ولا ريب أن  17وصناعة الأفلام الأمريكية تنفق بالمتوسط 
هذا المبلغ ليس بوسع المنتجين الأوروبيين تحمله ، كما أنهم يضعون من حيث التقنية والتجهيز 

قبال على معايير نادرا ما يستطيع منافسوهم مجاراتهم بها، وهكذا تتعاظم الدوامة ،ويزداد الإ
 .(3)هوليوود ونيويورك أكثر فأكثر

وأغلب البرامج الأمريكية التي تصدرها تتألف من برامج درامية مسلية، إذ أن الموزعين 
نسبة  غالأمريكيين لا يتعاملون بالبرامج الإخبارية والتسجيلات أو الوثائق الثقافية، وتبل

 (4) %31أما الأفلام الطويلة  % 91المسلسلات 
تاج أي سلعة كقانون أن إنتاج الأفلام أصبح يخضع لكل القوانين التي يخضع لها إن أي

، كما أصبح الاستثمار في هذا القطاع قائما وله اسمه وخصوصيته، فهو استثمار العرض والطلب
 .(5)في مجال الرأسمال الرمزي 

مليارات فالبث التلفزيوني ليس عملا عبثيا من طرف الولايات المتحدة ، إذ يكفها 
الدولارات ، بل هو سعي حثيث يستهدف ملاية الأنشطة المادية للمشروعات الأمريكية في 

                                                           

 .22سابق ،ص المرجع ال ، "البث التلفزيوني المباشر والحضارة القادمة،"نصير بو علي  -(1)

 22-20ص ص ،2229، 02عدد،اتحاد الإذاعات العربية ةمجل ،والثقافيةالعولمة الاتصالية  نمضاميوناس،"المنصف -(2)

عالم المعرفة المجلس الوطني للثقافة والفنون  ترجمة عدنان عباس، ،فخ العولمة، هارلد شومان هانس بيترمارتن، -(3)

 .13ص ،2229الكويت ، والآداب،

على القيم الاجتماعية و الثقافية  القنوات الفضائية و تأثيرها، لأساتذة ، إشراف عبد الله بوجلالمجموعة من ا -(4)

 .21،ص 2229دار الهدى للطباعة و النشر و التوزيع عين مليلة ،الجزائر ، والسلوكية لدى الشباب الجزائري

 200203،عدد  اتحاد الإذاعات العربية، مجلة ،"لثقافة ووسائل الاتصال الجماهيريالعولمة وا،"عبد المجيد البدوي  -(5)

 .23ص 
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الخارج وتكريس قيم نزعة التملك الخاص والنزعة الاستهلاكية ، والتي تمثل الدعامة الأساسية 
 ية.للنظام التجاري ، وقليلة هي المناطق التي تتمتع بالاستقلال عن النزعة التجارية الأمريك

إن هذه الحقيقة تثكد سوق الأمركة والتي تعاني منها مختلف الدول ومنها فرنسا ، هذا البلد 
هو الآن قيد الاستعمار لأن أسلوب الحياة الأمريكية      J.Thibauالذي كما يقول تيبو 

American way of life   بلغ إلى أعماق المجتمع الفرنسي وبالذات في عقليته وأحاسيسه
ناقوس الخطر مثكدا أن " أوروبا إذا استمرت في عجزها  J.Michelوأفكاره كما يدق ميشال 

 .(1)الحالي عن تحديد هويتها بنفسها فإنها في المستقبل القريب لن تكون سوى  ملحقة أمريكية 
بية في ظل العولمة الاتصالية الأمريكية ، رغم أن أوروبا وإذا كان هذا حال الدول الأورو 

تتقارب في نمط الحياة والتقاليد وجميع المنابع الثقافية مع الولايات المتحدة ، فإن الوضع في بلدان 
العالم الثالث سيكون أكثر تأزما وأسوء حالا بكثير للتباين والاختلاف الواضح في الثقافات 

 ماعية.والتقاليد والقيم الاجت
 فضائيات بلدان العالم الثالث : في -ب 

لقد دفع تعدد القنوات التلفزيونية الفضائية في بلدان العالم الثالث وعجزها عن تغطية 
الساعات الطويلة للبث إلى بروز الحاجة الملحة إلى استيراد البرامج التلفزيونية من الخارج 

 وبالخصوص من الولايات المتحدة الأمريكية.
وقد أشارت الدراسة التي أجرتها منظمة اليونسكو عن التداول الدولي للبرامج التلفزيونية 

، إلى أن غالبية الدول النامية التي توجد بها محطات تلفزيونية ، تستورد  6791والتي نشرت عام 
ن من جملة الواردات العالمية م%91مالا يقل عن نصف البرامج التلفزيونية التي تعرضها ، وأن 

 .(2)البرامج التلفزيونية مصدرها الولايات المتحدة 
خصوصا  الاتصالي، من السوق الدولي الإعلامي و %11فالولايات المتحدة تحوز قرابة 

السمعي البصري ،لذا فمن المتوقع أن تتضاعف السيطرة الأمريكية والغربية على البلدان النامية 

                                                           

 .91ص  ،2002، 01عدد،اتحاد الإذاعات العربية ةمجل ،"العولمة ،الأبعاد والانعكاسات الثقافية،"نصير بو علي  -(1)

 .33ص  سابق،المرجع ، الالرحمنعواطف عبد  -(2)
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التي لا تملك موارد مالية أو تكنولوجيا متطورة في الإعلام والاتصال ، أي أن هذه البلدان 
 .(1)ستبقى تابعة في ميدان الإنتاج الإعلامي والثقافي والفكري 

إذ تحرص الولايات المتحدة على توفير أسواق لبرامجها في بلدان العالم الثالث ،حيث يبلغ 
من البرامج ربع مليون ساعة ،وهذا  الإنتاج يكنه أن يغطي بث  معدل الإنتاج السنوي الأمريكي

ية بقناة واحدة وبمعدل ثمان ساعات من الإرسال اليومي وعلى مدار أكثر من ثمانين محطة تلفزيون
 .(2)سنة 

وتأتي البلدان الأوروبية في الموقع الثاني بعد الولايات المتحدة من خلال محطات البث 
لمباشر، التي تغرق يوميا البلدان النامية بسيل من البرامج والأفلام التلفزيوني الفضائي ا

 والمسلسلات.
وقد ورد في تقرير آخر صادر عن منظمة اليونسكو أن نسبة البرامج التلفزيونية المستوردة في 

 من جملة البرامج المقدمة في فضائياتنا %22خمس بلدان عربية من بينها الجزائر تبلغ في المتوسط  
،ومن  فرنسا بنسبة  %22الوطنية ،وتأتي هذه البرامج من الولايات المتحدة الأمريكية بنسبة  

من البرامج المستوردة، وتستورد الجزائر  %50إلى  50،ومن بريطانيا واليابان وألمانيا بنسبة  13%
 .(3)من ألمانيا  % 59من بريطانيا و  % 12منها من فرنسا و  22%

وإذا كانت دول العالم الثالث تستورد نسبة عالية من البرامج الثقافية والترفيهية من الدول 
الغربية، فإن التدفق في الاتجاه العكسي يكاد يكون معدوما ، فالولايات المتحدة مثلا لا تستورد 

من من المواد التعليمية ، وكذلك الأمر بالنسبة لكل % 52أية أفلام أو مسلسلات باستثناء 
 .(4)بريطانيا و فرنسا وإيطاليا وألمانيا واليابان

إلا أن المشكلة  لا يمكن طرحها بعبارات كمية فقط ،فالدول الصناعية المتقدمة تحصل من 
الدول النامية على أفضل ما عندها من عناصر الثقافة ، بينما تحصل الدول النامية على ما يمكن 

                                                           

 .16سابق ،ص المرجع ال ،مجموعة من الأساتذة  بإشراف عبد الله بوجلال -(1)

 .12،ص  2223، 03،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "مخاطره  الغزو التلفزيوني و، "ناطق خلوصي -(2)

(3)-Rapport UNESCO ,la circulation internationale de l’informatique et Emissions de TV 

N° 100, P43. 

 .31ص  ،سابقالمرجع ال ،عواطف عبد الرحمن -(4)
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ا ينتج في الدول الغربية، وقد تكون هذه البرامج وصفه بأي معيار موضوعي بأنه من أسوأ م
 مصنعة أساسا لتصديرها في أسواق البلدان النامية ومنها الأقطار العربية.

:"إن الانتقادات التي تواجهها العديد من MAC Brideوفي هذا  الشأن يقول ماك برايد 
، تنطلق من ملاحظة مفادها أن البلدان النامية لهذا النظام ،والذي تتبناه بلدان اشتراكية عديدة 

بعض الدول القوية المتقدمة تكنولوجيا تستخدم تقدمها هذا وتوظفه لتبسط نفوذها، وتفرض 
 .(1")والثقافية التي تضر بهوية بلدان أخرى  الايدلوجيةهيمنتها 

طبيعة الدور الذي تلعبه الشركات متعددة الجنسيات باعتبارها أداة  وقد بين ماك برايد 
والثقافية في دول العالم الثالث فيقول :"لقد أصبح  الايدلوجيةللتغلغل الاقتصادي والسيطرة 

الدور الذي تلعبه الشركات متعددة الجنسيات موضوعا مركزيا من مواضيع الحوار الجاري حول 
ه الشركات لا تكتفي بتعبئة رؤوس الأموال والتقنيات الحديثة ونقلها الاتصال في العالم ،إن هذ

إلى سوق الاتصال ،بل نراها تبيع عددا لا يحصى من مواد الاستهلاك الاجتماعية والثقافية التي 
تروج بصفة عامة أفكارا وأذواقا وميولات ومعتقدات ، ومن هنا تكون قادرة على تغيير مجرى 

 .(2)لثقافي في مجتمع كامل "الاتجاه الاجتماعي و ا
إذ الشركات متعددة الجنسيات والتي تتخذ من الولايات المتحدة الأمريكية مقرها المركزي 

وهي تعتمد على الأقمار الصناعية وأحدث  تتميز بتعدد وتنوع استعاراتها وعالمية تحويلاتها،
ول ،ومن أجل أن تتمكن دول الأجهزة الالكترونية في تنفيذ سياستها العالمية عبر القارات والد

العالم الثالث من اقتناء هذه الأجهزة الحديثة في مجال الاتصال عليها أن تضع نفسها في خدمة 
 .(3)الشركات الخاصة أو المنظمات الحكومية ذات الصلة الوثيقة بالشركات المتعددة الجنسيات

غير حق إنتاج رسالته إذ الهيمنة الإعلامية التي يفرضها المركز على أطرافه يسلب الص
الإعلامية ،فلا يجد أمامه بسبب ارتفاع كلفة إنتاجها، سوى استيرادها، ولا حل أمامه لتمويل 

                                                           

 .11ص  ، سابقالمرجع ، البرايد شون ماك -(1)

 .14، ص  نفسهمرجع ، البرايد ماكشون  -(2) 

 .12سابق، ص المرجع ال ،عواطف عبد الرحمن-(3) 
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نظم اتصالاته إلا أن يتبع أساليب العمل المفروضة عليه من قبل الشركات المتعددة الجنسيات 
 .(1)نسحابا لقد أصبح إعلام الصغار حقا لعبة في أيدي الكبار ،فإما إتباعا وإما ا

وإزاء هذه الظاهرة الكونية لسيطرة الشركات المتعددة الجنسيات على الإعلام حاليا ،فمن 
حقنا إن نقلق ، ونحن نرى إعلام عصر المعلومات قد  أصبح قوة قائمة بذاتها ، لا يحكمها 

علومة ومآل ذلك في النهاية هو اتساع الهوة الفاصلة بين يملك الم سوى معيار الربح والخسارة،
 ومن لا يملكها.

ومأزق الدول الصغرى والشعوب الضعيفة يكمن أن قدرتها على المقاومة لا زالت ضعيفة 
 وإمكاناتها لازالت هشة ،مما يعرضها للاستقطاب الحاد بين التبعية المطلقة أو الانعزال التام.

ال والتقوقع إلا أنه في ظل ثورتي المعلومات وتكنولوجيا الاتصال أصبح مستحيلا الانعز 
والابتعاد عن جاذبية الحركة العالمية بكل إيجابياتها وسلبياتها، وهكذا يبقى الخيار الوحيد هو 
مجابهة الاختراق الفكري الأجنبي الذي أصبح يهدد كل الثقافات بالمسخ والانصهار في صلب 

 ثقافة عالمية واحدة. 
 

 أهداف العولمة الإعلامية :  2-3
 قبل من استخدامها في موجهة أدوات الراهن عصرنا في الإعلام وسائل أصبحت لقد
 إعلام فإن وبالتالي ،مصالحها و الجهات هذه أهداف و توجهات تخدم لأغراض متعددة جهات
 و مقبولة مسألة الاقتصادية و السياسية الأفكار قبول تجعل جديدة ثقافة نشر إلى يهدف العولمة
 وأن الشعوب، بين للانقسام الرئيسي السبب هي الثقافة أن إلى ينظرون العولمة دعاة ولان ممكنة،

 القيود من الشعوب تحررت إذا إلا ذلك يتأتى ولن واحدة، ثقافة في الثقافات اندماج هو الحل
 . والفكرية الثقافية و والسياسية الاجتماعية

إن الانتشار السريع للبث التلفزيوني المباشر ،وظاهرة تنامي القنوات التلفزيونية الغربية 
والأمريكية ، يهدف إلى عولمة العالم من خلال المعلومات وتكنولوجيا الاتصال ، و توحيد 
مضامين الإرسال ضمن نظرة أحادية هي نظرة الولايات المتحدة للعالم، لذا يرى هربرت شيللر 

                                                           

الكويت  ، سلسلة عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب،الثقافة العربية وعصر المعلومات، نبيل علي -(1) 

 .363ص  ،2002 ،يناير
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اك أهدافا سياسية وعسكرية وثقافية ترتبط بعملية توسيع نطاق البث التلفزيوني الأمريكي أن هن
 (1) . ومحاولة الوصول إلى جماهير الدول الأخرى

 تتمعالمجا على و البشر على السيطرة أن Schiller.H( (2)(" شللير هربرت "يرى لذلك
 القوة جبروت كان فمهما للإعلام، الموجه الاستخدام شيء كل وقبل الحاضر الوقت في تتطلب

 تمعلمجا تمكن إذا إلا البعيد المدى على تفيد لا انهفإ ما، شعب ضد استخدامها يمكن التي
 الذين لهثلاء بالنسبة جذابة تكن لم  إن الأقل على مقبولة تبدو أهدافه يجعل أن من المسيطر
 سلوكهم تحديد في الملموس دورها لها ما بلد لسكان اللاشعورية فالحالة إخضاعهم، يسعى

  .الثقافي جهمنهو  الاجتماعي
 للسيطرة بإحكام الجديدة للثقافة المغرية الأنماط معايشة و مشاهدة على العقول تعويد وكذا

 لتعتاد عمليا اختيارها تم بمقومات و محددة لموصفات وفق تعميمها و توظيفهاو  المعلومات على
 ظل في يمكن التعويد هذا الممل، غير التكرار طريق عن اتهمشاهد على و عليها، الشعوب
 (3) .لعاداته أسيرا فيصبح للإنسان العقلية بالصحة الضرر يلحق أن معينة ظروف

 على وحثها الغربية الحياة نمط على للشعوب الاجتماعية الحياة تشكيل إعادة إلى بالإضافة
 الغربي، الاجتماعي النموذج بحسب الإنسان قولبة المدى على يحقق نشط نحو على فيها المشاركة

 على التركيز و الصراع الاجتماعي تغيب و الفردية والترعة الشخصي الاختيار مفاهيم بزرع
  الإعلامية. التعددية أسطورة

 الخارجي مظهرها إبراز طريق عن الجديدة في الثقافة النشط الانخراط فكرة بتعزيز ذلك ويكون
 أسلوب أنها اعتبار إليها، على الانتماء يشجع بما يعمل بموجبها و يتبناها من كل على الثناء و

  للملبوسات و للمأكولات الجديدة بالأشكال و العصر بآخر تعليقات المهتمة العصرية للحياة
  ةهج من الاستهلاك زيادة إلى الرأسمالية حاجة مع يتجاوب إطار في والإنفاق الترفيه و والمتعة

 أخرى. جهة من الرأسمالي المجتمع قيم التأكيد علىو 

                                                           

(، المجلس الوطني للثقافة 206السلام رضوان، سلسلة عالم المعرفة) ، ترجمة عبدالمتلاعبون بالعقول ،هربرت شيللر -(1)

 .201،ص  2222والفنون والآداب  الكويت ، مارس 

 206، ص المرجع نفسه  ،شيللر هربرت -(2)

 23، ص المرجع نفسه  ،شيللر هربرت -(3)
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فالتوسع الكبير الذي يشهده التلفزيون الأمريكي في رأي شيللر ما هو إلا جزء من خطة 
محكمة لوزارة الدفاع الأمريكية لإخضاع العالم إلى السيطرة العسكرية والمراقبة الالكترونية ،ونشر 

ية إذ يقول " لقد انشغل صناع القرار السياسي الثقافة التجارية الأمريكية على أنها الثقافة الكون
والمفكرين الغربيين بالبحث عن بدائل تضمن استمرار السيطرة الغربية، وعلى وجه التحديد 
الأمريكية على الأوضاع فاستقر رأيهم على التكنولوجيا كبديل، وتتضمن هذه التكنولوجيا 

 .(1)ونظم  الأقمار الصناعية  رالكمبيوت
ة الأمريكية على وسائل الاتصال والمعلومات العالمية تحت مظلة عولمة أي أن السيطر 

الإعلام سوغ لها توظيف ذلك في عملية الاختراق الثقافي لعقول المشاهدين بما يخدم نموذجها 
الليبرالي   وهنا تكمن المفارقة بين ما يدعى إليه في المثتمرات الدولية من ضرورة ترسيخ مفاهيم 

بين ما يمارس واقعيا من تأثيرات تصادر حق الشعوب في تقرير مصيرها حقوق الإنسان ،و 
واختيار أسلوب حياتها ، وثقافتها الخاصة ، لذا فإن الدعوة إلى تعاون ثقافي دولي، وممارسة 
الحقوق الثقافية ما هو في الحقيقة إلا تلاعب بالعقول وذريعة لتسويغ الهيمنة الإعلامية 

 الأمريكية.
هي إرادة الهيمنة الأمريكية على العالم من خلال الآليات الاقتصادية فالعولمة إذن 

عليه ، واختراق  والإعلامية  لذلك تنفي العولمة الآخر ،بل وتخطط جاهدة من أجل السيطرة
 (2)من أجل صياغة الهوية الواحدة التي هي مرادفة لمفهوم الأمركة ثقافته وهويته 

عولمة ،وإن كانت ذات طبيعة سياسية واقتصادية في والأهداف التي يرمي إليها إعلام ال
مظهرها الخارجي، إلا أن جوهرها يرمي إلى ثقافة جديدة ،تجعل مسألة قبول الأفكار السياسية 
والاقتصادية والاجتماعية والثقافية، للعولمة مسألة مقبولة وممكنة، ولعل هذا ما يقصده شيللر من 

عات تتطلب في الوقت الحاضر ،وقبل أي شيء الاستخدام قوله "إن السيطرة على البشر والمجتم
الموجة للإعلام ،فمهما كان جبروت القوة التي يمكن استخدامها ضد شعب ما، فإنها لا تفيد 

 (3)على المدى البعيد إلا إذا تمكن المجتمع المسيطر من أن يجعل أهدافه تبدو مقبولة على الأقل "

                                                           

 203،ص  نفسه المرجع ،شيللر هربرت -(1)

 .20،ص  2229،  01، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "والمجتمع العربيالعولمة الإعلامية ،"المنصف وناس  -(2)

 206سابق ،ص المرجع ال ،هربرت شيللر -(3)
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عموم هو الهيمنة الثقافية ،والاختراق المدروس لبقية فالهدف من العولمة الاتصالية في ال
الثقافات الأخرى ،ويقوم على تخطيط محكم لغزو النفوس وكسب العقول وتكييف أذواق الناس 
ومداركهم ونظرتهم إلى الأمور عن طريق السيطرة على الأقمار الصناعية ،والهوائيات وتكنولوجيا 

 (1)سلات والتي تعمل على: البث التلفزيوني وإنتاج الأفلام والمسل
تعويد عقول الجماهير على المشاهدة ومعايشة الأنماط المغرية للثقافة الجديدة عن طريق التكرار -

 غير الممل.
صياغة الحياة الاجتماعية للشعوب على نمط الحياة الغربية، وحثها على المشاركة فيها  إعادة -

على نحو نشط يحقق على المدى البعيد قولبة الإنسان حسب النموذج الغربي، ويزرع مفاهيم 
 الاختيار الشخصي والحريات والنزعة الفردية والثقافة الاستهلاكية.

لثقافة الجديدة عن طريق إبراز مظهرها الخارجي ، على اعتبار تعزيز فكرة الانخراط النشط في ا -
أنها أسلوب الحياة العصرية ، مهتمة بآخر تقليعات العصر وبالأشكال الجديدة للمأكولات 
والملبوسات والمتعة والترفيه ، والإنفاق في إطار يتجاوب مع حاجة الرأسمالية إلى زيادة الاستهلاك 

 .(2)لمجتمع الرأسمالي من جهة أخرى من جهة والتأكيد على قيم ا
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .42سابق ،ص المرجع ال،  "العولمة ،الأبعاد والانعكاسات الثقافية،"نصير بوعلي  -(1)

 .234سابق ،صالمرجع ال ،مدخل إلى الإعلام و الاتصال ،رحيمة عيساني -(2)
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 القنوات الفضائية ومشكلات الهوية الثقافية  خامسا:
الكامل بين وحضارات  حفي ظل انفجار ثورتي المعلومات وتكنولوجيا الاتصال، والانفتا 

الحديث عن قضية الحفاظ على الهوية الثقافية  يتعمقوشعوب العالم عبر الفضاءات المفتوحة 
والدفاع عن الذاتية الوطنية والقومية في مواجهة ما يسمى بالغزو الثقافي والهيمنة الإعلامية التي 
تحاول الدول الكبرى والاحتكارات الضخمة فرضها بالاستخدام الأوسع للمعلومات وتكنولوجيا 

 الاتصال .
لغربية تتعارض مع المصالح الأساسية والأهداف الرئيسية للبلدان فمضامين البرامج الإعلامية ا

النامية ،حيث أنه ينبغي لهذه البلدان أن تعمل على تعبئة كل مصادرها من أجل إتباع سياسة 
وطنية فعالة لتطوير القيم المساعدة على التقدم وتحقيق التنمية وتوسيع خبراتها الوطنية وتكثيف 

ق محيط مناسب للعمل الحماسي والتضامن ،إلا أن وسائل الإعلام دور القوى المنتجة ،وخل
الغربية وفي مقدمتها الفضائيات تقدم برامج تعمل على توسيع الاستهلاك للمنتجات الغربية 

 .(1)وتعظيم الأنانية والفردية وتهدف إلى تثبيت ثقافة المال والثقافة الاستهلاكية 
ق والهيمنة الإعلامية وذلك أنه لا يمكن تشجيع ويسجل هنا تداخل كبير بين اقتصاد السو 

الاستهلاك المفرط وتدعيم الاستكانة الاقتصادية والقبول بواحدية السوق ، إلا إذا كان الإعلام 
فاعلا وقويا ومثثرا في التذوق المادي والجمالي ،فالعولمة الإعلامية هي تكييف للذوق وتحكم في 

 ياة .معايير الاستهلاك وتنميط لأسلوب الح
وقد اعتبرت اليونسكو الأخذ بأنماط دولية موحدة من الثقافة الجماهيرية أحد العوامل التي 

 .(2)تعوق نمو الثقافات الوطنية وتعرقل مسار تنميتها 
فظهور نمط واحد من الثقافة الكونية في كل مجالات الحياة ومستوياتها المادية والمعنوية من 

متشابهة ومنمطة تفتقر إلى روح الإبداع وإلى جمالية الاختلاف  شأنه أن يحول المجتمع إلى كتلة
والتباين ، وإذا أمكن لهذا التماثل الكوني أن يتحقق فإنه سيكون من الصعب عندئذ تحصين 

 المجتمع من التبعات الممكنة.

                                                           

 .230ص  سابق ،المرجع ال إشراف عبد الله بوجلال ، مجموعة من الأساتذة، -(1) 

 .313ص  سابق ،المرجع ال شون ماك برايد ، -(2) 
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والنمط الموحد يخضع المجتمعات إلى فراغ ذهني ثقافي بحكم ما يشيعه من قوالب جاهزة   
مامات "تافهة" ، ومن إقصاء لتطلعات الإنسان الأساسية ، فلا غرابة عندئذ أن تركز ومن اهت

على حوادث العنف  -كما هو الشأن اليوم في الأعلام الأوروبي والأمريكي-العولمة الإعلامية 
وقضايا القتل والاغتصاب وحوادث الطرقات والحرائق وزواج الأميرات ، وفي مقابل ذلك يتم 

شاكل البشرية وتنوع توتراتها وتباين اهتماماتها، كما يتم إغفال ثراء المقدسات إغفال تعدد م
 . (1)البشرية وتعقد الطقوس الدينية وتنميط مستوياتها والتحكم في اهتمامات الإنسان

وقد بين عبد الله أبو هيف أن ثقافة العولمة تعمل على التغطية لإنتاج وعي مظلل يغطى فيه 
ية تحت وطأة التحيز والتشويه بما يخدم مصانع المركز ،كما يحدث في التغطية على القضايا الرئيس

على الإسلام كقوة حضارية إنسانية ، أو التغطية على كفاح الشعوب كقيمة مشروعة بذرائع 
الإرهاب والعنصرية ، كما تعمل على الاختراق أو الغزو لسلب الوعي الذاتي باحتلال العقل عن 

الثقافية وجهاز المناعة الذاتي ،ونفي الخصوصيات الثقافية لغة وتاريخا  طريق تدمير الأصالة
 .(2)ومكونات حضارية 

تهدد  وككل البلدان النامية، يعاني العالم العربي من مشكلات خطيرة تتصل بالهوية،
الخصوصيات والأصالة الثقافية عبر مظاهر كثيرة من الاختراق والهيمنة الإعلامية والغزو الثقافي 
وهي مخاطر تتفاقم في عالم جديد قوامه الصورة والأرقام الأمريكية عبر الأقمار الصناعية وقنوات 

 البث التلفزيوني في المباشر والذي تمثله العولمة في الوقت الراهن.
ولقد دخل الإعلام العربي مجالات عولمة الإعلام خلال العقدين الأخيرين مع التحويلات 

للقوى المهيمنة المالكة لسلطات  عنيات لدى ظهور علائم استتاب الاستتبا العالمية ،خلال الثماني
 .(3)السوق وعلى رأسها الولايات المتحدة الأمريكية

وقد ورد في توصيات المثتمر الأول للوزراء المسثولين عن الشثون الثقافية في البلاد العربية 
، مظاهر الاستلاب الثقافي الذي تتعرض له الأمة العربية  1902الذي انعقد في كانون الأول 

 :(4)والذي يتمثل في الجوانب التالية 
                                                           

 .22-20سابق ،ص ص المرجع ال ، "العولمة الإعلامية والمجتمع العربي،"المنصف وناس  -(1) 

 .02سابق ،ص المرجع ال ،عبد الله أبو هيف-(2) 

 .22،ص  نفسهمرجع ال ،عبد الله أبو هيف -(3) 

 .29سابق ،ص المرجع ال مجموعة من الأساتذة تحت إشراف عبد الله  بوجلال ، -(4) 
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 محاولة فرض مظاهر الاغتراب اللغوي والفكري والثقافي -1
 محاولة طمس معالم الشخصية الثقافية -2
 محاولة إغراق المجتمع العربي بمواد مناهضة للقيم الصحيحة .-2
 والسكاني.التاريخ العربي الإسلامي والعمل على تغيير البناء الاجتماعي  العمل على تزييف-2

وإذا كان التبادل غير المتكافئ في الميدان الثقافي يضر بالثقافات الوطنية، فإنه ليس بوسع 
الشركات غير الوطنية أن تمارس تأثيرا كبيرا ما لم تكن الصفوة من البلدان العربية على استعداد 

عن هذا الوضع المتردي تتقاسمه قوى أجنبية مع أطراف اجتماعية  ةلذا فإن المسثولي لمعاونتها ،
واقتصادية تبوأت مركزا ممتازا منذ حصول هذه البلدان على استقلالها السياسي ،فما كان 
للتطابق الثقافي أن تنشر إلى هذا الحد ما لم يكن أولئك الذين اتفقت نظرتهم إلى الحياة قد 

 .(1)تبادل التأييد و التفاهم اتفقوا  على 
وإذا كان الكثير من مفكرينا يرجعون السبب في انتشار المفاسد في مجتمعنا إلى الغزو 
الفكري والثقافي الذي تتعرض له البلاد العربية ،حيث يميلون إلى الذهنية التآمرية المريضة ،وإسناد  

الرغبة في التطهير ،فإن ذلك لا كل مشاكلنا لتأثيرات الغزو الخارجي من باب تبرئة النفس و 
يطمس حقيقة مريرة ،وهي أننا غزينا من الداخل أيضا ،فالغزو الخارجي ما كان ليشكل قوة 
تأثيرية علينا ما لم يجد عندنا في الداخل من يثده ويناصره ويروج له ،وخاصة في البرامج 

 التلفزيونية المحلية .
سر لنا عدم التعارض الشديد بين القيم إن الاستحسان والإتباع لكل ما هو أجنبي يف

التي تتضمنها البرامج الأجنبية وتلك البرامج التلفزيونية العربية ، وذلك نتيجة المحاكاة التي تتسم 
بها كثير من البرامج التي يتم إعدادها في البلدان العربية ،والتي تسير على منوال التصميم الفني 

،لدرجة أننا نجد أحيانا البرامج التي تدور حول التاريخ الثقافي  الماهر في وسائل الإعلام الأمريكية
 .(2)القومي مشتقة مباشرة من الصيغة الأمريكية الغربية 

إن الواقع الذي يعكسه المحتوى الثقافي للبرامج في القنوات الفضائية العربية يعطينا 
لإيمان من قبل بعض المنتجين الانطباع بالانقياد لتيارات الغزو الفكري سواء أكان ذلك بدافع ا

                                                           

 .313سابق ،ص المرجع ال شون ماك برايد ، -(1) 

 .22سابق ،ص المرجع ال مجموعة من الأساتذة تحت أشراف عبد الله بوجلال ، -(2) 
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بأن هذا هو المثل الأعلى للتطور والتقدم ، أم كان الدافع مجرد الرغبة في التوزيع وجمع المال ،وأيا  
كانت الشعارات البراقة أو الزائفة التي تستند إليها هذه الفئة فإن الواقع الذي نستنبطه لمروجي 

 :(1)قاط التالية هذا النوع من الثقافة الجماهرية يتلخص في الن
 افتقاد الإحساس بالرسالة -
 عدم الوعي الكامل وافتقاد الرغبة المخلصة في رفع المستوى الثقافي -
 تميع الإحساس بالمكونات النفسية والخلقية للشخصية  العربية  -
افتقاد الشعور لدى بعض المنتجين بأنهم جزء من حركة عامة للمجتمع وامتداد لآماله -

 وتطلعاته.
وهكذا فإن الغزو الثقافي )القصري والطوعي ( الذي تتعرض له المنطقة العربية إنما هو  

غزو مخطط تواصل أطراف عديدة تبنيه واعتماده في خلخلة الشخصية القومية والإساءة إليها 
وتصديعها لكي تكون ضعيفة ومهزوزة وغير قادرة على أداء  مهامها الأساسية ، كما تهدف إلى 

يم والحد من دورها الفعال في بلورة السلوك وتنمية العلاقات الاجتماعية في المجتمع إضعاف الق
 العربي.
        : تفككات البائنة أو الثنائيات وهيويتميز المجتمع العربي المعاصر بعدد من ال 

قيم معاصرة( -متحول(، )قيم قديمة-معاصرة( ،)ثابت-دخيل( ،)أصالة-جديد( )أصيل-)قديم
 (2) أسرة نووية(.–أجيال راهنة (، )أسرة ممتدة -انية( )أجيال سابقةعلم–)دين 

ولكون العولمة هيمنة اقتصادية كاسحة وضغط إعلامي خانق ،فهي قادرة على زيادة 
تعميق التفككات الكبرى في المجتمع العربي المعاصر وإيصاله إلى ما يمكن تسميته بنوع من 

 من التوترات الثقافية والاجتماعية والحضارية . الانفصال عن القيم الذي يتولد عن حالة
وتتأكد خطورة هذه المسائل الحضارية إذا علمنا بأن العولمة تستهدف فئة الشباب 
والأطفال فهي الأكثر عرضة لدكتاتورية الصورة ، والأكثر استهلاكا للمضامين الإعلامية 
والمشكلة التي تطرح اليوم هي عدم تحصين هذه الفئة المستهدفة ، "فإذا كان الشباب غير محصن 

وأسريا واجتماعيا ، فإن تعرضه لتيارات العولمة الإعلامية والثقافية والسياسية التي ثقافيا وتربويا 
                                                           

 36، ص 2229، ر، دار الفجر للنشر والتوزيع، مصالمحتوى الثقافي والتربوي للفيلم السينمائي ،محمد منير حجاب-(1) 

 .20ص  سابق،المرجع ال ، "العولمة الإعلامية والمجتمع العربي،"المنصف وناس  -(2) 
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تنتجها أنظمة الاتصال الغربية ومن سار على شاكلتها من الأنظمة العربية من شأنه أن يثدي 
 .(1)إلى نتائج سلبية على المستويات النفسية والقيمية والحضارية" 

مقحما في واقع إعلامي وثقافي جديد، وهذا الواقع من وهكذا وجد الشباب العربي نفسه 
وإما أن يتيح له فرصة  شأنه : إما أن يعرض خصوصياته الثقافية إلى خطر الذوبان في الآخر،

التفاعل الايجابي مع العصر اعتمادا على محيط إعلامي يساعده على ذلك ، ويقيه مخاطر الهيمنة 
ل في مختلف الجوانب لتجاوز الآثار السلبية للعولمة الإعلامية وذلك من خلال التحصين الشام

 الإعلامية .
إن تنامي ظاهرة الأقمار الصناعية ،وما تلاه من تطور لعمليات البث التلفزيوني المباشر 
وانتشار واسع ومكثف للقنوات التلفزيونية الفضائية ، جعل الكثير من المهتمين يتناولون هذه 

القوانين والمواثيق الدولية ،وسنعرض فيما يلي وضعية القنوات الظاهرة ومدى شرعيتها في 
 الفضائية في هذه المواثيق .

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .22ص ،نفسهمرجع ، الالمنصف وناس -(1) 
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 الأخلاقيــة مسؤوليــةسادسا: القنوات الفضائية ومواثيق ال
حرصا على أداء الخدمة التلفزيونية في إطار من قيم المجتمع وتراثه ،وبما يتماشى مع الضمير 

الدول على اختلاف أنظمتها مواثيق شرف العمل التلفزيوني وأخلاقيات البرامج تضع  الإنساني،
 جلي بشكل لنا تبرز التي الدولية القوانين و المواثيق بعض التلفزيونية الوطنية أو الأجنبية ، وهناك

 تكون أن يمكن التي و المجتمع، نحو اهعبئ الإعلامية المثسسات تتحمل التي المسثولية جوانب
 معاييرهاو  بمبادئها للعمل عربية أو كانت غربية الإعلامية المثسسات انتباه لجلب مفيدة عناصرها

  :ويمكن تصنيف هذه المواثيق كما يلي، المشاهد عقل و كرامة احترام و الإعلامي الإنتاج في
 مواثيق دولية. -6
 مواثيق غربية . -1
 مواثيق عربية. -3

 مواثيق دولية: -1
      (  تلفزيون راديو،) الإذاعة باستخدام الخاصة المبادئ بإعلان اليونسكو منظمة قامت

 الصناعية الأقمار بواسطة الإذاعة تخدم: "  يلي ما على ينص و ، 6791 عام في اعتمد والذي
 ممكن انتشار أوسع تكفل أن هو هنا الإذاعة هدف وأن ، بينها تساوي و الدول جميع سيادة

 الثقافية للبرامج ينبغي أنه و ، السواء على النامية و المتقدمة الدول جميع لأبناءو  العالم شعوب بين
 حق و كرامتها و قيمها و ثقافة لكل المميز الطابع تحترم أن و الثقافات جميع للإثراء تسعى أن

  (1)." المشترك الإنسانية تراث من جزءا بوصفها ثقافاتها على المحافظة في الشعوب و البلاد جميع
 التفاهم و السلام تدعيم الإعلام في وسائل لمشاركة الأساسية المبادئ إعلان تضمن كما

 الأمم كل كرامة احترام ضرورة على النص ،6799 عام اليونسكو أصدرته الذي الدولي
 الحرب لمواجهة الإعلام وسائل دور من انطلاقا يأتي ذلك أن أعتبر و الأفراد، و الشعوبو 

 .(2) العنصرية التفرقة و العدوانية

                                                           

 .219، ص 2221الفكر العربي، القاهرة، ، دار بث وافد على شاشات التلفزيون ،انشراح الشال -(1)

            2،2003، ط الكويت ، مكتبة الفلاح للنشر و التوزيع،وسائل الإعلام و صناعة الصور الذهنيةصالح، سليمان  -(2)

 . 220ص 
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  الدول مختلف في الآن حتى ظهرت التي الأخلاقية المواثيق في يظهر لم المبدأ هذا لكن و
 لحماية أخلاقية مبادئ منه تتفرع عاما ساساأ يشكل أن يمكن حيث ، المبدأ هذا أهمية من الرغمب

 لغاتها احترام يعني الشعوب و للدول الإنسانية الكرامة احترام ، ذلك أن الإنسانية الكرامة
 مبدأ مع يتعارض الغربي الإعلام أن إلا قيمها، و معتقداتها و شخصيتها و تاريخها و ثقافاتهاو 

 قيمها و هويتها و ثقافاتهال ازدراء و الشعوب و للدول احتقارا يبرز و الإنسانية الكرامة احترام
 السيادة وتبرير التميز و الهيمنة و بالتفوق أمريكيا إحساسا و عرقيا استعلاء يعكس كما،

 .العالم على الأمريكية
 مواثيق غربية: -2

 المسثولية تحدد مبادئ عدة ةالمتحدة الأمريكي الولايات في السينمائيين قانون في ورد
 (1): أهمها الأفلام لمنتجي والمهنية الأخلاقية

 الناس الأفلام تجعل ألا يجب ولهذا ،للمشاهدين  الخلقي بالمستوى يهبط فيلم إنتاج يجوز لا -1
 . الخاطئ الفعل أو الجريمة، على يعطفون

 .للحياة القويمة المبادئ فيها يتوخى أن يجب النفس، عن المروحة و الدرامية الأفلام أن -2

           الأبيض الرقيق بتجارة الخاصة و النوم، بغرف المأخوذة المناظر في السليم الذوق مراعاة -3
 الرقصو  الخلقي الفساد و بالشر المتعلقة و البشرية الأجناس و القانون ضد ترتكب التي الجرائم و

 .العبادة أماكن و الدينية الشعائر احترام بضرورة يقتضي كما

 بصفة التلفزيونية البرامج و الأفلام إنتاج عند لمراعاتها القانون حددها المبادئ هذه إن
 كثير في التلفزيونية للبرامج المثلم الواقع فإن هذا رغمو  المجتمع، و المشاهدين مصلحة مراعيا خاصة

 .العكسي هاالاتج في تعمل أنها نقل لم إن ، المبادئ هذه عن تماما تبعد الفضائية القنوات من
 بالمسثولية يعترف حيث قانونها، تقديم على المتحركة للصور الأمريكية الرابطة عملت قد و

 الرابطة فوضعت،  الأمة حياة على الكبير تأثيره له الفن و الترفيه بأن يقر و ، الجمهور نحو

                                                           

 .32- 32سابق، ص ص المرجع ال ،المحتوى الثقافي والتربوي للفيلم السينمائي محمد منير حجاب، -(1)
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 التي المعايير أهم من و الإعلامي الإنتاج في بها الالتزام يجب التي التطبيقات و المبادئ من مجموعة
  (1): الرابطة بها طالبت

 . الإنسانية الحياة قيمة و الإنسان كرامة احترام يجب-1

 . الخاطئة الأعمال و الجريمة و الخطيئة و الشر تبرير عدم يجب-2

 .كريمة غير بطريقة البشري الجسد تقديم استعراض عدم يجب-3

 تخالف التي الجنسية المشاهد إبراز عدم وكذلك المريضة، الجنسية العلاقات تبرير عدم يجب-4
 للكرامة. العامة المعايير

 الفاحشة. الحركات و الإشارات و الكلام إبراز عدم يجب-5

         متواصلة مازالت المواثيق هذه انتهاك عملية فإن الإعلانات، و القرارات هذه ورغم
 قدرات تمتلك لا التي النامية البلدان خاصة و ، الدول من الكثير سيادة انتهاك إلى أدى ما هذاو 

  الفضائية القنوات من كبيرة لموجة لةبق الأوضاع هذه ظل في ، فأصبحت  العملية هذه لمواجهة
 كبير بشكل تساهم بل التنمية، و التغيير عمليات مع الغالب في تتماشى لا مضامين تبث التي
 إلى يسعى عالمي مخطط ضمن الوطنية، الشخصية و بالهوية الكبير المساس و التغريب عمليات في
 .(2) العالم" ةأمرك"  الثقافية وإلى النماذج تحديث" 

 بالتعامل الإذاعيين 6771 مالصادر عا الكندية الإذاعة معايير مجلس ميثاق طالب وقد
أصدر  ،وقد الجنسية المشاهد تصوير و ، الجنسي الطابع ذات القضايا و الموضوعات مع بحساسة

 ما إلا محددة توجيهات يتضمن لكنه لم ، الجنسية المواد مع بالتعامل خاصا إعلانا المجلس هذا
 .(3) المتأخرة الليل ساعات في الجنسية عرض المواد يخص

 أنه بالرغم من كون إلى ، 6779 عام البريطانية الإذاعة معايير لجنة كما أشار ميثاق
 الإعلاميين على يجب إلا أنه ، الجنس تصوير يخص فيما حرية أكثر أصبح قد البريطاني المجتمع

                                                           

 ، دار آرام للدراسات والنشر والتوزيع عمانالاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة ،صالح خليل أبو إصبع -(1)

 . 202ص ،2001، 1ط الأردن،

 . 26سابق  ،ص المرجع ال ،مجموعة من الأساتذة ،إشراف عبد الله  بوجلال -(2)

 .332ص  ،سابقالمرجع ، السليمان صالح -(3)
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  عام بشكل الصريحة الجنسية المواد تصوير اتجاه التسامح من مناخا هناك أن يعتقدوا لا أن
 .(1) الناس من للكثير إساءة يسبب أن يمكن المواد هذه فإذاعة

 بريطانيا في خاصة ، الغرب في متزايد شعور هناك أصبح أنه إلى يشير التوجه هذا إن
 النشاط لتصوير عاما إنسانيا رفضا هناك أن ،و الجنسية المواد إذاعة عن الناتجة بالمخاطر وكندا

  جسده لحرمة و الإنسان لكرامة انتهاكا يشكل هذا أن أساس على ، صريح بشكل الجنسي
 .جنسية سلعة مجرد أنها على تصويرها يتم حيث ، المرأة لكرامة امتهانا يشكل ذلك أن كما

 لمناداة تحديا بحق يعتبر الكندية الإذاعة ومعايير البريطانية، الإذاعة معايير لجنة ميثاق إن
 على خاصة المواد هذه بخطورة إقرارا ،و الجنسية المواد إذاعة في الإعلام وسائل بحق الغرب

  الجنسي الشذوذ تزايد إذ أدى بث المضامين الجنسية عبر الفضائيات إلى والمراهقين الأطفال
 الكحول على الإدمان وتزايد بالجنس، المرتبطة والجريمة والاغتصاب،  الجنسية الانحرافاتو 
 الإجهاض ،و المراهقات ملل حالات وزيادة ، والمنشطات الأدوية على الإقبال وزيادة المحذراتو 
 خروج إلى ما أدى هو و الأسري، والتفكك الزواج على الإقبال عدم و ، آباء بدون الأطفال و

 .(2) الأسرة على بالمحافظة للمطالبة الأمريكية المتحدة الولايات في المظاهرات
 عربية :مواثيق  -3

 ا، وحفاظالعربية الاتفاقات و المواثيق لنصوص واستلهاما الدولية، الاتفاقات و بالمواثيق عملا
 إعلان على الاتفاق تم فقد الإنسانية،و  القومية و الوطنية أهدافها سمو و الإعلامية الرسالة على

 .(3) فيها جاء ما أهم نورد مواد عدة على نص قد و ،العربي الإعلامي الشرف ميثاق
 أن و العربي، الإنسان تجاه خاصة مسثولية العربية الإعلام وسائل تتحمل:  الثالثة المادة

 إظهارو  سياسيا و اجتماعيا و ، ثقافيا و فكريا ئهاإنما و ، القومية شخصيته تكامل على تعمل
 تربية على و الأصلية الخلقية المبادئ و الروحية بالقيم إيمانه ترسيخ و الأساسية حرياتهو  حقوقه

 الإنسان حس تنميةو   القومية بشخصيته الاعتداد و الإنسان حقوق احترام على الشباب
 . العربية أمته و ووطنه مجتمعه تجاه بواجباته

                                                           

 . 233-233 ص ص ،نفسهمرجع ، السليمان صالح -(1)

 .332ص   ،نفسهمرجع ، السليمان صالح -(2)

 http://www.infoyemen.net  ،ميثاق الشرف الإعلامي العربي -(3)
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 عن يمتنعون و لرسالتهم، تأديتهم في الأمانة و بالصدق العرب الإعلاميون يلتزم: السابعة المادة
 احترام مع الشعوب،  كرامة في للطعن مباشرة غير أو مباشرة بطريقة عرضتت التي الأساليب إتباع

 تحويل عدم و الداخلية، شثونها في التدخل عدم و الأساسية، اختياراتها و الوطنية اسيادته
 الدول لرؤساء بالنسبة التجريح عدم و العنف، استعمال على لتحريضل أداة إلى لإعلاما
 .شرفها و الإعلامية الرسالة قدسية على حرصا الاعتدال، جادة عن بالجدل الانحرافو 

 في العربية الدول اتإذاع لاتحاد العامة الجمعية أقرته الذي العربي الإذاعي الميثاق إطار فيو 
 مجلس أقره الذي العربي الإعلامي فالشر  ميثاق و، 2290  عام عمان في الثانية العادية دورتها
 إدارات اتفقت،  2244 عام تونس في عشر الثالث انعقاده دور في العرب الإعلام وزراء

 (1): يلي كما أهمها وردن ، الميثاق هذا يضمنها التي المبادئ مراعاة على الخليج دول في التلفزيون
  البرامج تخطيط في - أولا

 في الترفيه و التثقيف و الإعلام بين تجمع متوازنة خدمة التلفزيونية البرامج تقدم أن يجب -2
 .الحنيف الإسلامي الدين بمبادئ الالتزام من إطار

 من هاما افدار  باعتبارها المحلية الثقافية الملامح على الحفاظ إلى الخليج تلفزيونات تسعى -2
 .العربية الثقافة روافد

  مجاالبر  أخلاقيات في -ثانيا
 .الإسلامية العقيدة من النابعة السلوك أنماط و الاجتماعية، و الروحية القيم على الحفاظ -2

 إمتاعهم وإلى للمشاهدين، الفني التذوق مستوى رفع إلى الترفيهية البرامج تسعى أن ينبغي -2
 .ابتذال بغير

 الدوافع كانت مهما العام الذوق تجرح التي أو السوقية أو البذيئة الألفاظ استخدام عدم -3
 .الرذيلة عجيش أو الجنسية الغرائز إثارة إلى يدعو مشهد أي حذف و لذلك، الفنية

 النظر بصرف أفرادها بكامل الأسرة إلى موجهة أنها العامة البرامج إذاعة و تنفيذ في ىيراع -1
 .العام الذوق أو ءالحيا يخدش ما تتضمن ألا ينبغي لذا إذاعتها، موعد عن

   
                                                           

 ، الكويت2، منشورات ذات السلاسل، طالمدخل إلى علم الاتصال ،حسن إبراهيم مكي، بركات عبد العزيز محمد -(1)

 . 111-139،ص ص 2223
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 الأجنبية المواد اختيار في -ثالثا
 نماذج لشبابل و لأطفالل تقدم أن من ، الأجنبية للبرامج بالنسبة الحذر جانب يتوخى -2

 .المجتمع يرتضيها التي الأهداف وفق تنشئتهم مع تتعارض يحتذونها،

 أو الفزع تسبب أو العدوان أو الجنس نوازع إثارة على تعتمد التي الأجنبية البرامج تستبعد -2
 . الإنسانية القيم مع يتنافى بشكل العنف رتبر 

 العربية الفضائية القنوات أصحاب لإلزام وضعت المبادئ و المعايير هذه أن من رغمبال
 زيادة في ساهم المعايير هذه تطبيق في المرونة أن إلا ، المهني و الأخلاقي الانضباط تحقيق بضرورة

 هو الأخير و الأول هدفهم الذين يكون الأعمال أصحاب لكهاتيم التي الفضائية القنوات عدد
 . الفضائية قنواتهم تقدمها التي الإعلامية المادة عن النظر بغض الربح

 هي الأعمال رجال يملكها التي الخاصة الفضائية القنوات نشاط تحكم التي القوانين إن
 هذه تطبيق في المرونة لكن و ، العامة الآداب مع يتنافى ما بث عدم تقتضي التي العادية القوانين
 وضع نستطيع لا لذلك ، فضائية قناة بإنشاء يقوم المال رأس يملك ثري رجل أي تجعل القوانين

 القنوات هذه معظم أن و خاصة تبثه ما على نعترض حتى أو القنوات هذه لأصاب ملزمة قيود
 تحقيق أجل من الوسائل لكل يلجئون لذلك و الجمهور، من كبير عدد استمالة في نجحت قد

 خلال من العارية الأجساد فظهرت ، فوضى إلى الإعلامية السماوات تحول إلى أدى مما ، الربح
 هددي مما البطالة اسمه غول من يعاني الذي الشباب لدى خاصة الغرائز لإثارة كليب الفيديو
    الانهيار و للتفكك الأسرة عرضي و القيمية المنظومة

لقد أصبح ما نقدمه نحن في محطاتنا الفضائية ، أخطر تأثيرا من البث القادم من الخارج و 
ربما ذلك لأننا نقدمه باللغة التي يفهمها مواطنونا ، و لذلك تكون درجة الإقناع و التأثير أبلغ  

ها في و يزيد الأمر خطورة عندما نقوم بترجمة الأعمال الإعلامية الغربية إلى العربية، و عرض
 محطاتنا التلفزيونية علاوة على ضعف الإنتاج المحلي في مجال البرامج و المسلسلات و الأفلام. 

 البعض بها يتحجج التي التآمرية العقلية العربية قنواتنا لبعض المزري الواقع أسقط وهكذا
 لنكتشف ، الدينية قيمنا منظومة عن إبعادنا و أخلاقنا، إفساد على حريص الغرب أن بادعائهم

        قوة ليشكل كان ما الغربي الإعلام أن إذ لغرب،ا ليس و ، أنفسنا سببها مصائبنا أن اليوم
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 أكثر الغربية القنوات مضمون نجد أن الغريب و إتباعا و خضوعا و ضعفا عندنا يجد مالم
 .العربية قنواتنا بعض من الأخلاقية بالمسثولية إحساساو  احتشاما

 هذه أن يتضح الفضائية القنوات ببرامج المتعلقة الأخلاقية المواثيق معظم استقراء بعد و
  الإعلامي الأخلاقي الفكر أن و المجتمع، تجاه الإعلاميين مسثولية تشكيل في تنجح لم المواثيق

 .عامة خدمة الإعلامي العمل يجعل أن يمكن بحيث ، كاف بشكل بعد يتطهر لم
 من الكثير الأخلاقية يعالج المواثيق من جديد لجيل واضحة حاجة هناك فإن لذا
 في الإسلامية الحضارة مثل متميزة حضارات مساهمة من خلال بعمق، الإعلامية المشكلات

 للإعلام. الجديد الأخلاقي الفكر تشكيل
 وسائل تجعل أخلاقية منظومة تنتج أن يمكن التي وحدها هي الإسلامية الحضارة إن

 .الاستهلاك ثقافة من تحرره و المعرفة، و الحكمة إلى الإنسان تعطش لإشباع أداة الإعلام
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 سابعا : برامج الفضائيات المضامين و الأبعاد 
أجريت العديد من الدراسات العربية والأجنبية والتي هدفت إلى تحليل مضمون مواد 

تنوعها وتباعد فترات إنجازها البث التلفزيوني على فترات متعاقبة ،وتتفق هذه الدراسات رغم 
على أن مضامين البث التلفزيون يغلب عليها مثلث الجنس والعنف والرعب ،وأن هذا الثالوث 

 يزداد إصرارا وجرأة على مر السنين وخاصة مع تطور التقنيات و التكنولوجيا الإعلامية .
لبرامج التلفزيونية وقد حاولنا جمع ما وقع تحت أيدينا من دراسات تحليلية لمضامين ا    

المختلفة التي تتناول مختلف الجوانب الايجابية والسلبية  الموجهة لفئة الشباب ،وذلك قصد 
 تحليلها ومناقشتها حسب نوع وتصنيف البرنامج التلفزيوني .

 تصنيف برامج الفضائيات: 
ول أن نصنف رغم تعدد التصنيفات و تنوعها، و اختلاف المعايير المستخدمة فيها، فسنحا     

الشباب منذ فترة برامج القنوات الفضائية، مركزين على أهم المواد و البرامج التي تستقطب فئة 
 الطفولة، حيث نثمن بدور هذه البرامج وتأثيرها التراكمي في التنشئة وعملية التطبيع الاجتماعي  

 امج التالية: وقد تم تكييفه ليتماشى مع أهداف هذه الدراسة، و يضم هذا التصنيف البر 
 برامج الأطفال -6
 البرامج الترفيهية  -1
 البرامج الرياضية  -3
 البرامج السياسية و الإخبارية. -1
 البرامج الدينية. -1
 البرامج التثقيفية و التعليمية -1
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 برامج الأطفال:  -1
هذا النوع من البرامج باهتمام معظم تلفزيونات العالم  التي تخصص وقتا للأطفال       يحظى

و يشكل الأطفال الذين لم يبلغوا سن الدخول إلى المدرسة أوسع شريحة بين مشاهدي التلفزيون         
إذ تقضي أكبر عدد من الساعات و أوفر حصة من وقت في مشاهدة برامج الأطفال بالمقارنة 

 أي مجموعة عمرية أخرى. مع
: يمضي أطفال المجموعة Nielsen Report،6773وطبقا لما ورد في تقرير "نيلسون "لعام 

بينما  ساعة في المتوسط أسبوعيا في مشاهدة التلفزيون، 11.7العمرية بين سنتين و خمس سنوات 
ساعة مشاهدة أسبوعيا، بل إن دراسات  11.1سنة  66-11يمضي أطفال المجموعة العمرية 

ساعة أسبوعيا للأطفال في  11مسحية أخرى تبين أن هناك حالات إدمان مشاهدة تصل إلى 
 .(1)مرحلة ما قبل المدرسة 

وعلى الصعيد العربي تثكد جميع الدراسات الميدانية المتعلقة بنسبة إقبال الطفل العربي على 
 .(2) % 71تتجاوز  البرامج التلفزيونية الخاصة أنها

 يحقق أن للتلفزيون يمكنونظرا للوقت الطويل الذي يقضيه الأطفال في مشاهدة البرامج ، 
 اجتماعية علمية ثقافية برامج شكل على للأطفال يعرضها التي المواد خلال من كثيرة أهدافا
   الجديد الجيل ةتنشئ في الفاعل الأثر لها عصرية لاميةعإ وسيلة اعتبر لذلك،  ترفيهية و صحية

 .المختلفة  بأشكالها للحياة وإعداده
 المستوى على الإيجابية التربوية الأدوار الأطفال باكسإ في يساهم نللتلفاز أ إذ يمكن

 إضافة ، الأبطال لشخصيات المحاكاة و التقليد طريق عن السلوكي و الأخلاقي و الاجتماعي
 خلال من بالنفع عليهم يعود بما ، فراغهم أوقات ملئ و الأطفال إلى السرور و البهجة تقديم إلى

 اجتماعية سلوكيات نحو لأطفالا هيتوج له القدرة على كما ، لخدمتهم الموجهين الترفيه و التسلية
 فيها يرغب التي الحميدة لأخلاقاو  السليمة الإيجابية العادات مفهوم ترسيخ في تتمثل إيجابية،
  .المجتمع

                                                           

، سلسلة عالم المعرفة ،المجلس الوطني للثقافة ، ترجمة :عبد الفتاح الصبحيالأطفال و الإدمان التلفزيوني ،وينماري   -(1)

 .21، ص 2222و الفنون و الآداب  الكويت، 

 .93،ص 2003، 03،مجلة  اتحاد الإذاعات العربية ،عدد"البرامج الأجنبية المستوردة والمدبلجة ، "محمد عبد الكافي -(2)
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 حتى السليمة، الصحية بالقواعد الأطفال تبصير في التلفاز يساهم الصحي المجال وفي
 العنايةو  الأمراض عن بعيدا أجسادهم على المحافظة و النظافة على تعويدهم خلال من بها يتقيدوا

 سليمة صحية عادات يعلمهم كما العدوى، مصادر و الأمراض مختلف من والوقاية، بأسنانهم
 يصفونها التي العلاجات و الأدوية استعمال تقبل و نصائحهم، إلى الاستماع و الأطباء زيارة مثل

 بين الجمع يمكنه بالأطفال الخاصة البرامج و للمواد هعرضب التلفزيون أن القول يمكن وهكذا
       بالنفع تعود التي الصحية و التعليمية القواعد و الاجتماعي التعامل و التسلية و الترفيه و التربية

 .الأطفال على الفائدة و
وإذا كانت برامج الأطفال التلفزيونية تعلب دورا أساسيا في تنمية بعض مواهب الطفل 

إلا أنها قد تعيق بعض مراحل نموه ، وتوجهها وجهة منحرفة ، حيث أن  تثقيفه و ترفيهه،و 
وبالتالي يعرقل غياب احتياجات النمو للطفل في مرحلة معينة يثثر سلبا على بقية المراحل ، 

الأطفال التي  تالنمو المنسجم للطفل ، وهذا ما جعل ماري وين تحصي جملة من احتياجا
وتنعكس سلبا على مهارات الأطفال ومكتسباتهم المعرفية  ةتصطدم بأغراض البرامج التلفزيوني

 : (1)ومتطلبات نموهم وتنشئتهم من بينها
رية أساسية، حتى يمكنهم فهم أنفسهم، لكن  نمو الأطفال يتطلب فرصا لتحقيق علاقات أس -

 كل ما تفعله التجربة التلفزيونية هو أنها تقلص هذه الفرص.
 ةيحتاج الأطفال الصغار إلى تنمية طاقتهم على التوجيه الذاتي حتى يحرروا أنفسهم من التبعي -

 لكن التجربة التلفزيونية، تساعد على استمرار هذه التبعية دوما.
فال إلى اكتساب مهارات الاتصال الأساسية، مثل تعلم القراءة و الكتابة، و التعبير يحتاج الأط -

عن الذات بمرونة ووضوح حتى يثدوا وظائفهم كمخلوقات اجتماعية، غير أن التجربة التلفزيونية 
لا تعزز النمو اللفظي ، لأنها لا تتطلب أي مشاركة لفظية من جانب الطفل بل تتطلب 

  وحده.الاستقبال السلبي

                                                           

 .24سابق، ص المرجع ال ،ماري وين -(1)
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يحتاج الأطفال إلى اكتشاف نواحي القوة و الضعف الخاصة من أجل تحقيق رغباتهم في العمل       -
لا تساعد على مثل هذه الاكتشافات، بل  ةو اللعب على حد سواء، لكن المشاهدة التلفزيوني

 تحد من اندماج الأطفال في تلك الأنشطة.
 ية :برامج الأطفال في القنوات الفضائية العرب

إن ما يميز مختلف القنوات العربية التراجع الكبير للإنتاج الوطني للبرامج الموجهة للأطفال  مما 
ترك المجال فسيحا للبرامج المستوردة و المدبلجة بالخصوص ،وبصفة خاصة للرسوم المتحركة       

س العربي و جاء في دراسة ميدانية قام بها عاطف عدلي العبد وعبد التواب يوسف لفائدة المجل
للطفولة والتنمية شملت ثلاث عشرة دولة عربية ،أن معظم البرامج الموجهة للأطفال في 
التلفزيونات العربية مصدرها أجنبي ، وبشكل خاص الرسوم المتحركة التي تعد الأكثر جذبا 

بالنسبة إلى الجزائر وسوريا ولبنان  % 91للأطفال ، وقد بلغ حجم البرامج الأجنبية المستوردة 
، أما مصادر الإنتاج )وخاصة من الرسوم المتحركة( بالنسبة لمصر % 11وتونس واليمن  ويتجاوز 

 .(1) % 16ثم الولايات المتحدة الأمريكية بنسبة  % 16فتأتي في مقدمتها اليابان بنسبة 
الشكل والمضمون ، فقد رسخت ويختلف الإنتاج الأمريكي عن الياباني من حيث التقنية ،و 

لدى الأمريكيين تقاليد إنتاج كوميدي يرتكز على خلق شخصيات أليفة ومحبوبة من حيوانات 
برية وطيور وأسماك ،امتازت كلها بروحها المرحة ،وذكائها المفرط وقدرتها على تجاوز المعقول إلى 

لتي جمعت بين هذه اللامعقول ، وانتصارها دائما على خصومها ، وقد شحنوا القصص ا
الشخصيات بمواقف فكاهية لا تهدف فقط إلى الإضحاك والتسلية ،وإنما تهدف بالخصوص إلى 
ترسيخ جملة من القيم النبيلة لدى الأطفال ،وشحذ خيالهم ،وتوسيع إدراكهم لصراع الخير ضد 

 .(2)الشر 
الطفل وتوسيع ينبغي ألا نجحد عن هذا الإنتاج المستورد والمدبلج فضله في شحذ خيال 

دائرة إدراكه للعالم المحيط به ، وتأكيد النزعة الإنسانية لديه ، والانتصار للفضيلة ، فهذا الإنتاج 
في توجهه إلى عقل الطفل العربي ووجدانه لا يخلو من حرص على تنمية إحساسه بقيم نبيلة   

 .ب والحقوإكسابه القدرة على التمييز بين الطيب والخبيث والعدل والظلم الواج
                                                           

 .94-93ص ص   ،سابقالمرجع ال "،البرامج الأجنبية المستوردة والمدبلجة " ،محمد عبد الكافي -(1)

 .94، صنفسهمرجع ال ،محمد عبد الكافي -(2)
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ونمط تفكيرهم أنهم فعلا  مفالأطفال في عصر التلفزيون يثكدون لنا بتصرفاتهم وسلوكياته 
 .خلقوا لزمان غير زماننا 

ولكن ايجابيات هذا الإنتاج لا تحجب عنا ما نلمسه من سلبيات في بعض مضامينه ،ومن 
هو لا يخلو من ضرر يتمثل هذا الإنتاج يعكس واقع المجتمعات الغربية ،و  أنأهم هذه السلبيات :

بالخصوص في تنشئته الطفل العربي على نموذج مجتمعي غريب عنه في قيمه وأخلاقياته ونمط 
حياته، حيث يعمد فيه المنتجون في الغرب إلى الإبهار وبإبراز التفوق المادي ،وتضخيم صورة 

 محدودة في كل حينوق بطاقاته اللاالإنسان الأمريكي المنتصر أبدا والعبقري دائما والمتف
 .(1)وباختصار "السوبرمان"
عتماد خلف ، أستاذة بمعهد دراسات الطفولة في مصر ، أن صورة لاوقد بينت دراسة 

سوبرمان الأمريكية النشأة تعد نموذجا ليس فقط للطفل الأمريكي  وإنما لكل أطفال العالم بما 
فيه الطفل العربي ، و تأتي خطورة هذه الشخصية الأسطورة على أطفالنا من خلال ما تعكسه 

ن المجتمع الأمريكي، لكنها لا تعكس متطلباتنا وواقعنا العربي من مثل و قيم و اتجاهات تعبر ع
إذ يستقر في ذهن الطفل العربي أن المجتمع الغربي يحتكر هذه المواهب و القدرات الخارقة التي 

 (2)يفتقر هو إليها. 
 تهم التي القضايا معالجة على بعدها هو ،برامج الأطفال بعض على خذايث  ما لذا فإن

 قدرة عن بعيدا ، المطلق الخيال في رقيغ منها بعضا أن كما ، فيه عرضت الذي البلد أطفال
 .الخيال ووالتمييز بين الواقع  التصور على مقدرته و العقلي مستواه و الطفل

الخطر في مشاهدة الطفل العربي لهذا الإنتاج يتمثل في غرس الشعور بالإحباط  ومكن
على واقعه المتخلف مقارنة بالواقع في  ةوالعجز، وبما يتراكم لديه من عمليات إسقاط لا شعوري

 المجتمعات الغربية، والذي يقدم إليه في صورة تتميز بالإبهار والتضخيم.

                                                           

 .94ص ،نفسهمرجع ال ،محمد عبد الكافي -(1)

، دار النهضة العربية، بيروت، لبنان التربوية و الاجتماعية للأطفال برامج التلفزيون و التنشئة ،أسامة ظافر كبارة -(2)

 .203، ص 2003، 2ط
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 يشويه صورة الإنسان العربي بعقاله وصحرائه وإبله، والذهذا إلى جانب الخطر المتعلق بت
يقدم من طرف الأمريكيين في أعمالهم التلفزيونية في صورة بشعة وشريرة وكريهة ومشوهة في 

 .(1)حاضرها وماضيها 
إن الطفل العربي بحاجة إلى إنتاج يشده إلى جذوره ، ويعمق لديه الإحساس بالانتماء إلى 

أصيلة ،وإلى إنتاج ينبع من تراثه ،ويعالج واقعة ،ويفتح أمامه أبواب المستقبل  أمة عظيمة وحضارة 
ويكسبه شخصية متوازنة ،شخصية تغذت منذ نعومة أظفارها بقيم أصيلة سمحة قوامها الإيمان 

 والتفاؤل والتسامح والطموح والاعتماد على الذات وتقديس العمل، ونبذ التطرف والعنف.
 مج الأطفال :العنف في مضامين برا

في إحدى أهم الدراسات المتعلقة بمضامين التلفزيون ، تم تحليل مضمون ثلاث محطات 
وقد  6779إلى  6771ساعة يوميا ، خلال ثلاث سنوات من سنة  69تلفزيونية كبرى تبث 

تضمنت الدراسة التحليلية فحص برامج دراما وكوميديا وأفلام وروايات وموسيقى وصور متحركة 
واقعية ، واستثنت من هذه البرامج الأخبار اليومية والرياضة ،وقد جمعت هذه الدراسة وبرامج 
ساعة بث ، وهو ما جعلها تمثل أكبر وأوسع دراسة حول مضامين البرامج التلفزيونية  61111

 (2) توصلت هذه الدراسة إلى عدة نتائج أهمها :و 
من البرامج على مشاهد العنف، والجدير بالذكر أن هذا العنف يقدم في أغلب  % 11تحتوي  -

 الأحيان في شكل لامع ومقبول.
من مشاهد العنف تظهر السلوك الشرير بطريقة لا يبز فيها أي عقاب أو  % 31أكثر من  -

 تبعات عن هذا السلوك.
 المن قام بالعنف، كم من المشاهد لا تظهر أي عقاب أو إحساس بالذنب % 91ما يقارب  -

من حوادث العنف تقوم بها شخصيات لامعة، جذابة ومحبوبة، تتجسد فيها ملامح  % 11أن 
 والشهامة.البطولة 

                                                           

 .94ص سابق،المرجع ال ،"البرامج الأجنبية المستوردة والمدبلجة ، "الكافيمحمد عبد  -(1)

اتحاد  الإذاعات "المضامين التلفزيونية الموجهة إلى الأطفال ومسألة العنف والانحراف"، مجلة ، فتحي التوزري -(2)

 .203ص  ، 2002، 02العربية ،عدد
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ولقد أثبتت الدراسات والأبحاث العلمية أن الأطفال ما دون سن الدراسة لا يفرقون بسهولة 
ومة يشاهدونها في برامجهم وتبدو يميلون إلى تقبل أي معل مبين ما هو خيالي وما هو واقعي، فه

 (1).لهم واقعية دون أي تساؤل أو نقد
كما أثبتت الأبحاث و الدراسات أيضا أن معاقبة المعتدي أو مرتكب العنف في نهاية فيلم 
مليء بالعنف و العدوان لا يعني شيئا بالمرة بالنسبة لطفل ما قبل المدرسة، و ذلك لأن الطفل 
في هذه  المرحلة لا يستطيع أن يتتبع سياق القصة ، وإنما يدرك المشاهد كما لو كان كل مشهد 

في بحوثه أن عقاب النموذج المعتدي  ABUDNABفصل عن الآخر ، و لقد أوضح باندورا من
في نهاية القصة التلفزيونية لا يحدث أي فرق في سلوك الأطفال المشاهدين للقصة كاملة عن 
سلوك أولئك الذين شاهدو القصة دون مشاهدة عقاب المعتدي ، و على هذا الأساس فإن 

)أفلام العنف( على أساس أن النموذج العدواني في النهاية يلقي العقاب إجازة مثل هذه الأفلام 
 . (2)أمر غير سليم من الناحية السيكولوجية إذا كان الأمر يتعلق ببرامج أطفال ما قبل المدرسة 

لذا تشير أغلب الدراسات المتعلقة بتحليل البرامج التلفزيونية الخاصة  بالأطفال إلى أن  
ونية قد تشجع الطفل على مواقف خاطئة اتجاه العنف ، وتعطيه مفاهيم مغلوطة المضامين التلفزي

 (3) عن الأخيار والأشرار ،كما قد تثدي عند بعض الأطفال ،وفي ظروف مشاهدة معينة إلى :
 .التورط في أعمال عنف وسلوكيات عدوانية-6
 .تبلد أحاسيس الطفل إزاء العنف وبطشه-1
 لأطفال بتصورهم أن العالم خطير ومخيف.تساهم في زرع القلق لدى ا-3

 عوامل تحصين الطفل من مضامين العنف : 
إن العقل والمنطق لا يقبل التسليم بأن البرامج التلفزيونية هي سبب تصاعد موجة العنف في 
مجتمع ما ، فالعنف ظاهرة عالمية معقدة جدا ،وتخضع للعديد من العوامل، وإن كانت  أصابع 

فإن ذلك  ،مروجة للعنف والإجرام والانحراف تلفزيون ومضامينه وبرامجه بأنهاالاتهام توجه لل
بتضافرها مع جملة من العوامل الاجتماعية والنفسية والبيولوجية لتشكل في الأخير قوة تأثيرية في 

                                                           

 .231، ص سابقالمرجع ال ،مارين وين -(1)

، سلسلة الأطفال مرآة المجتمع، النمو النفسي، الاجتماعي للطفل في سنواته التكوينية ،محمد عماد الدين إسماعيل -(2)

 .321، ص 2296عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة و الفنون و الآداب، الكويت، 

 .201، صسابقالمرجع ال ،فتحي التوزري -(3)
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شخصية الطفل، أما إذا لم تتوفر هذه العوامل السلبية المساعدة على نفاذ تأثير مشاهد العنف 
 ل ،فإن هذه المضامين العنيفة سرعان ما يتلاشى تأثيرها .على الطف

حيث أثبتت الدراسات العلمية وجود عوامل لو توفرت للطفل ، فإنه حتى وإن كان مهددا 
بالانحراف ، فإن هذه العوامل قادرة على ملايته وتقليص الآثار السلبية لمشاهدة العنف، ومن 

: التعلق بوالدين عطوفين مربين ومراقبين ،وامتلاك أهم هذه العوامل التي تشكل ملاية للطفل 
 قدرات ذهنية معينة كالذكاء والقدرة على ضبط النفس والتحكم في الإيقاعات الانفعالية 
ووجود وازع أخلاقي وتوفر قواعد سلوكية واضحة وأهداف تربوية سليمة بعيدة عن التعنيف 

 .(1)والضرب 
فإنها تشكل له خط الحماية والحصن المنيع الذي يقيه فالطفل الذي تتوفر له هذه العوامل ، 

مخاطر الانزلاق في براثن الانحراف ، وحتى تأثره بمشاهد العنف سيكون ضعيفا وسريع الزوال ،أما 
الأطفال الذين يفتقدون لمقومات السلامة والأمن الاجتماعي والعطف ،فهم أكثر عرضة 

فة ، وذلك لنقص المثهلات التربوية وضعف مناعتهم للاهتزاز والتأثر بالمضامين السلبية والعني
الأخلاقية ووجود شروخ عميقة في شخصيتهم، في ظل غياب أسرة متينة وفعالة تحضنهم وتمنعهم 

 أن يكونوا في زمرة أطفال السوء.
وهكذا فإن مشاهدة العنف المتلفز من طرف أطفال محصنين نفسيا واجتماعيا ، قد تدغدغ 

 القوي والفعال للتنشئة العدوانية ، لكنها سرعان ما تتلاشى وتنحصر بفعل التأثيرفيهم المشاعر 
، أما الأطفال المضطربين عاطفيا، فإن مشاهدة مضامين العنف قد تهجيهم وتقلقهم  الأسرية

وقد تدفعهم إلى التعبير عن عواطفهم بنفس الطريقة التي يتعلمونها من التلفزيون في ظل غياب 
 .أو في الجو الأسري المشحون بالتوتر والانفعال ةي للأسرة، أوفي ظل الاستقالة الأبويالدور التربو 

 
 
 
  

                                                           

 .202،ص نفسهمرجع ال ،فتحي التوزري -(1)
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 الأسرة والتعاطي الايجابي مع مضامين برامج الأطفال :
اعتماد مراقبة مستمرة ومتابعة ونظام حازم هو أحد ركائز الوقاية من الانحراف، وهنا  إن

 يتعين لذايتجلى دور الأسرة وبالأخص الوالدين في متابعة البرامج التلفزيونية الموجهة لأبنائهم، 
 (1) وجهين: على منها الاستفادة و دة في القنوات الفضائيةلالمق برامجال متابعةيهم عل

 تهمتربي و أبنائهم توجيه على تساعدهم التي التثقيفية المواد من الاستفادة:  الأول الوجه
 بصفتهم التلفزيون برامج معدو لهم يقدمها التي التربوية و العلمية المعلومات من خلال
 .المتنامية تهماخبر  و المجال هذا في الأدائية مهمتهم و التخصصية
 للاستفادة مأبنائه أمام المجال حإفسا  و للأطفال، تقدم التي البرامج  متابعة: الثاني الوجه

 حدة تخف و ، الإيجابية تتم لكي وذلك ، البرامج هذه لمضمون الوالدين رقابة تحت ولكن،  منها
 يخلو لا الأمر فإن مطلق بشكل البرامج من يشاء ما يشاهد الطفل ترك أما ، وجدت إن السلبية

 .الطفل شخصية على الخطورة من
 على يقع الذين الأطفال برامج معدو بين الجهود تضافر إلى تدعو الملحة الحاجة فإن وهكذا

 الأسرة التي تتحمل بين و ، البرامج ذهه عدادإ في مناسبة يةو ترب مقاييس اعتماد مسثولية عاتقهم
 ذلك و برامج الأطفال، في تعرض التي المواد و للمضامين ينالمستمر  التقييم و الرقابة مسثولية
 .الأطفال قنوات المرجوة من الأهداف خدمة في فاعليتها تثدي أن لهذه البرامج ليتسنى

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .92، ص 2002دار الشروق، الأردن،  أثر وسائل الإعلام على الطفل، ،عبد الفتاح أبو معال -(1)
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 الترفيهية: جالبرام -2
وهي البرامج التي تهدف إلى التسلية و الترفيه و تحتوي على الموسيقى و الأغاني الخفيفة 

الاستعراضات، و نجاح مثل هذا النوع من البرامج يتوقف على الراقصة، و المسابقات و الألغاز و 
الإثارة التي يحدثها في نفسية المشاهد، ومدى ما يحققه من تسلية و ترويح، و تحتاج البرامج 

 (1).غالبا ما تذاع في السهرة عند عودة الجمهور إلى المنزلها، و الترفيهية إلى أوقات معينة لإذاعت
 تعريف الترفيه : 

فيه هو النشاط الذي يثدي إلى توفير )اللهو( و التسلية للأفراد ، و هو كل نشاط التر "
نمارسه بمفردنا أو مع آخرين أثناء الوقت الحر، ليجلب لنا المسرة، و لا نمارسه لأداء الواجب أو 

  (2) " .لضرورة مباشرة، أو لهدف آجل
تعريف الترفيه من خلال وسائل الاتصال الجماهيرية بأنه: " محاولة وسائل الاتصال  يمكنو 

التنفيس عن الجمهور المستهدف لإحداث تأثير معين، من خلال تحقيق حالة من الاستمتاع و 
 (3) " .الاسترخاء لهذا الجمهور

ح عن النفس   فقد يهدف الجمهور من مشاهدة البرامج الترفيهية في الفضائيات إلى التروي
و الاسترخاء  و التخلص من أعباء الحياة الجادة ، و نسيان التوترات و المتاعب )هدف عاجل(  
كما قد يشاهد هذا النوع من البرامج كي يستفيد منها في اكتساب المعارف و الخبرات و أنماط 

و قد السلوك )هدف آجل( ، كما قد يكون الغرض من هذه المشاهدة تحقيق الهدفين معا ، 
  يتحقق أحد الهدفين بصورة مقصودة أو غير مقصودة .

 
 
 
 
 

                                                           

 .222سابق، ص المرجع المحمد معوض،  -(1)

 .16، ص  2000،2ط،القاهرة  ،دار الكتاب الحديث  ، إنتاج البرامج الإذاعيةاتجاهات حديثة في  ،بركات عبد العزيز -(2)

 . 219، ص نفسهالمرجع  ، بركات عبد العزيز -(3)
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 أسباب تفضيل الجمهور للبرامج الترفيهية : 
يمكن التطرق لأهم الأسباب و العوامل التي تجعل جمهور المشاهدين يفضلون البرامج 

  (1)الترفيهية التي تعرضها أغلب القنوات الفضائية من خلال العناصر التالية:
إحساس الجمهور بأن المادة الترفيهية تخفف من الضغوطات و التوترات المتزايدة نتيجة  -6  

تعقد الظروف المعاصرة ، و تراكم الانشغالات و تشعب مطالب الحياة العصرية ، فالبرامج 
الترفيهية عبر القنوات الفضائية تساهم في التنفيس المعنوي من هذا الواقع المعقد ، سواء كانت 

 ادة في صورة فكاهة أو دراما خفيفة أو أغاني .هذه الم
إقبال الجمهور على البرامج الترفيهية يرجع إلى ارتباط هذه البرامج و المواد بالخبرات العاطفية   -1

فهي ترتبط بالأحاسيس و الذكريات، وقد تكون هذه الذكريات طيبة و بعيدة عن النوازع 
ة في حياة الجمهور، و رغم ذلك فهو يقبل عليها      العدوانية ،كما قد تتضمن الذكريات المثلم

 ويجد فيها متعة كبيرة ،حيث يلمس فيها نوعا من التسلية أو العزاء .
قد يجد الجمهور في الترفيه وسيلة للهروب من مشاعر الإحساس بالنقص و فقدان الثقة  -3 

درامية من بالنفس من خلال مطابقة أنفسهم مع الأشخاص الناجحين في الأعمال ال
مسلسلات و أفلام و غير ذلك ، و هذا يعطيهم إحساسا بأهمية أنفسهم ، حيث يشاركون 

حياتهم الطيبة و انتصاراتهم ، و لقد توصلت بعض الأبحاث  –خياليا  –الشخصيات البطولية 
لى إلى نتائج مفادها أن الجمهور يلجأ إلى البرامج الدرامية في التلفزيون ليس فقط لأنها تنقله إ
 عالم الخيال ، و إنما كونها تساعده على التعايش مع عالم الواقع والتعامل معه بكل متناقضاته .

لهذه الأسباب و غيرها نجد أن قطاعات جماهيرية واسعة تفضل البرامج الترفيهية عما سواها 
جادة حازمة من البرامج التي تبث عبر القنوات الفضائية، فالمرء لا يمكنه أن يعيش حياته، بوتيرة 

غيرها و بحيث لا يجد فيها ما يسري عنه و يخفف متاعبه، و لذلك كان الغناء و الرقص و اللعب 
أشكال ترفيه أساسية للإنسان منذ القدم ، لذا فإن وظيفة الترفيه أساسية لتحقيق بعض 

ات في الإشباعات النفسية و الاجتماعية، و لإزالة التوتر النفسي على مستوى الأفراد و الجماع
 أي مجتمع كان. 

                                                           

 . 233 – 232، ص ص  نفسهمرجع ، البركات عبد العزيز -(1)
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عن المتاعب و الآلام ، إلا أن الاستغراق فيه  سوإذا كان الترفيه ذو أثر نفسي مليد للتنفي 
قد يجعل المجتمع غارقا في الأوهام، وبعيدا عن الواقع، مما يزيد السلبية و يتيح الفرصة لظهور 

  اة السياسية و الاجتماعيةالاتجاهات الهروبية، وهذه الأوضاع توفر وسيلة للسيطرة على الحي
 .  (1) فضلا عن أن الترفيه قد يهبط إلى مستويات ضارة بالذوق العام

إن  »مثرخ التلفزيون الأمريكي بقوله: ويبين هذا الجانب السلبي للترفيه" إريك بارنو"
لا مفهوم الترفيه في تصوري، هو مفهوم شديد الخطورة، إذ تمثل الفكرة الأساسية للترفيه في أنه 

يتصل من بعيد و لا من قريب بالقضايا الجادة للعالم ، و إنما هو مجرد  شغل أو ملء ساعة من 
مضمرة بالفعل في كل أنواع القصص الخيالية، فعنصر الخيال  ةالفراغ  والحقيقة أن هناك أيديولوجي

يج للوضع يفوق في الأهمية العنصر الواقعي في تشكيل آراء الناس، وهو في الأساس دعاية و ترو 
 (2).«الراهن 

 ليس تهدد مستوياتها أسوأ في الجماهيرية الثقافة إن» : قوله في "روزنبرغ" يثكده ما ذاوه
 الترفيه يعتبر لذا ، للاستبداد التمهيد إلى سعيهافي  حواسنا بتعطيل بل ، أذواقنا بتسميم فقط

  الجماهيري المجتمع في ذرات إلى المفصولين الأفراد أن حيث التراخي، و الراحة إلى يدعو كمخدر
  المنوعة الاستعراضات و المسلسلاتو  الأفلام في الوهمية الملذات سبيل في بأرواحهم يضحون

 .(3)« غيبوبة في يدخلونو 
 اهتمام توجيه  يتعمد لذلك و الترفيه و التسلية على هو اليوم الأساسي التركيز إن
 التي العقلية تسود ، حتى الموسيقى و الرياضة و الموضة و الجنس:  مثل موضوعات إلى الجمهور

 الظلم مثل الكبرى القضايا في التفكير عن الناس يتخلى و النسبية، الأشياء على تركز
 . سلبية عقلية حالة في الجمهور يدخل و الاستعمار و الاستغلالو 

  brave new world شجاع جديد عالم:  كتابة في Huxely هوكسلي وهذا ما يصفه
  يضحكون ماذا على يعرفون لا هم و ، يفكروا أن من بدلا يضحكون سوف الناس إن": بقوله

                                                           

 2222،الجامعية ،الجزائروان المطبوعات دي ،ية، سلسلة دراسات إعلام عالم الاتصال،عزي عبد الرحمن وآخرون  -(1)

 .21ص 

 .26سابق، ص المرجع ال ،هربرت شيللر -(2)

 .203-201سابق، ص ص المرجع الهاني الرضا ، رامز عمار،  -(3)
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 من الجمهور على تسيطر أن الحكومات على السهل من وسيصبح ، التفكير عن توقفوا لماذا و
 (1).السرور طغيان خلال

 البرامج خلال من الجمهور عليه يحصل الذي الرديء الترفيه و الهابطة الثقافة فإن هكذا و
 الشركات سيطرة تزايد بين ارتباط هناك و ، الجماهيري السلوك في للتحكم أداة أصبح التلفزيونية
 وزيادة الهابطة، الثقافة بث و التسلية على تركيزها و الإعلام وسائل على الجنسية  المتعددة
 .الرفاهية و المتعة و التسلية عن البحث تشجيع خلال من للجماهير الاستهلاكية الرغبات

ويمكن أن ندرج ضمن البرامج الترفيهية التي تبثها العديد من القنوات الفضائية أصناف من 
البرامج التي تهدف بالدرجة الأولى إلى الترفيه والتسلية، وتقديم المتعة والاسترخاء للجمهور وهي 

دراؤ( بمعنى أعمل ،فهي تعني إذن كلمة دراما مشتقة من الفعل اليوناني القديم )، و الدرامية البرامج
  (2).أي عمل أو حدث سواء في الحياة أم على خشبة المسرح

 عن عبارة الشعر، ويرى بأنها فن كتابه في مصلح الدراما تناول من أول يعد أرسطو 
 التي الأشياء من طفولته، وهي منذ الإنسان في غريزة باعتبارها المحاكاة بشري، هذه لفعل محاكاة

 .(3)الأولى المعارف بها يتلقى و الحيوان عن تميزه
 أن إلا عديدة أنواع إلى مضمونها اتجاه حيث من عامة الدرامية بصورة الأعمال وتنقسم

 الميلودراما صنفين هما، الباحثون يضيف الحديث العصر في و الملهاة، و المأساة أشهرها و أهمها
melodrama الفارس  أو المهزلة و المأساة، عن يتفرع الذيfarce الملهاة. عن يتفرع الذي 

: هي محاكاة لحدث يتميز بالجدية  التراجيديا( : Tragedy)  أو التراجيديا المأساة -1
نظرا لما يتسم به من عظم الشأن ،في لغة لها من المحسنات ما يمتع وكل من وهو مكتمل في ذاته 

، أما الوقائع درامي وليس قصصيا ل وذلك في إطارهذه المحسنات يأتي على حدة في أجزاء العم
 . (4)فهي تثير مشاعر الشفقة والخوف ،وبذلك تحقق التطهير المرجو منها لهذه المشاعر

                                                           

 .209، ص 2002، 2الكويت، ط الفلاح،، مكتبة أخلاقيات الإعلام ،سليمان صالح -(1)

 .02، ص2294، 2الكريم بن عبد الله، تونس، ط، مؤسسات عبد مدخل إلى فن كتابة الدراما ،عادل النادي -(2)

 . 21، ص  2002، دار الثقافة ، القاهرة ، الشخصيات المعاصرة في دراما التلفزيون المصري ،ماجدة مراد -(3)

( 29، ترجمة علي أحمد محمود ، سلسلة عالم المعرفة ) الكوميديا و التراجيديا ،مولوين ميرشنت ،كليفورد ليتش  -(4)

 .203، ص 2242المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت ،
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 سلوكه ونتائج ، حوله من بالقوى وعلاقته شره، و خيره الإنسان قدر تناقش فالتراجيديا
 بالشفقة يشعرون الذين هثلاء أن بمعنى التطهر، إلى النهاية في التراجيديا وتثدي ، إيجابا و سلبا

  إلى يصلون حتى أنهم الطريقة، بنفس تأثروا قد أنهم و بد المشاعر، لا من غيرها أو الخوف أو
 عن تنفيسا يحققون و الشخصيات، مع بالتعاطف المتفرجون يشعر إذ بالتطهر، مفرح شعور
 (1) .العاطفي توترهم
 بأنها» " الشعر فن"  كتابه في أرسطو يعرفها و:( Comedy - الكوميديا)  الملهاة -1
 .(2)«  الضحك يثير الذي الهزلي الجانب في لكن و نقيصة في لا ، الناس من الأراذل محاكاة

الميلودراما هي اللون الذي يمزج بين عنصري التراجيديا و الكوميديا ، و هي : الميلودراما -3
خلال الدراما التلفزيونية التي تتعرض  اللون المفضل خلال القرن التاسع عشر ، ويقدم الآن من

للخطر و الجريمة ، فالميلودراما تتفق مع التراجيديا في الموقف الجاد ، و مع الكوميديا في النهاية 
السعيدة ، فهي تتطور من موقف جاد في البداية يحافظ على انفعال المتلقي بتصعيد الخطط التي 

 النهاية بتحطيم هذه القوى ، و هكذا تصور الميلودراما تديرها القوى الشريرة ، ثم الحل السعيد في
برزت بشكل يثير رغبة المشاهد في رؤية الخير اتضحت فيه قوى الخير و الشر ، و  العالم و قد

 .(3)ينتصر و الشر يهزم 
: هو نوع متطرف من الكوميديا ، يثار فيه الضحك عن طريق الحركة المبالغ فيها     الفارس  -1

و يعبر الفارس أو الهزل عن تحول المواقف المتناقضة من المستوى النفسي الداخلي إلى المستوى 
الحركي الخارجي ، حيث يمكن للحركة الجسدية أن تتمشى مع الحركة النفسية ، بمعنى أنه إذا  

وميديا تقدم شخصا يحلم بأن يصبح راقص باليه ، فإنه في الفارس يظهر و هو يرقص كانت الك
 .(4)الباليه بالفعل ، و من ثم تتجسد المفارقة أمامنا 

 الحوار اللذان و الفعل بتقديم الاجتماعي التوجيه و الترفيه إلى أساسا التلفزيون دراما وتهدف
  المشاهد قلب إليها يستريح و ، النفس عن تروح فهي ، المشاهدين نفوس به تضطرب عما يعبران

                                                           
 .22سابق، ص المرجع ال ،ماجدة مراد -(1)

المملكة العربية السعودية ، ، دار العاصمة للنشر و التوزيع القيم في المسلسلات التلفازية ،مساعد بن عبد الله المحيا -(2)

 .202، ص هـ  2121

  242،ص  2003، دار المعرفة الجامعية ، الإسكندرية  ، فن الكتابة الإذاعية و التلفزيونية ،طارق سيد أحمد الخليفي  -(3)

 .202سابق، ص المرجع ال ،ماجدة مراد -(4)
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 قيام النفسي ، حيث أن الشفاء لتحقيق الوسائل أهم من التمثيل أن النفس علماء ويرى بعض
 حدة من يخفف كما النفسي، التخفيف من التوتر يساعد على الدرامية الأعمال بمشاهدة الفرد

معينا، إلا أن  دورا يتقمص أو التمثيلية مشاهدة في يندمج عندما ذلك و ، المكبوتة الانفعالات
أدوارها، أو عن  عن راض غير المشاهد كان إذا توترا الأعصاب التمثيلية قد تزيد الأعمال بعض

 ومصير الأبطال. ةنهاية القص
  وتتجسد البرامج الدرامية في عدة أعمال أهمها الأفلام، والفيلم هو قصة قد تكون تاريخية

 بوليسية، أو عاطفية، تدور حول فكرة واضحة، يستخدم فيه الأسلوب الدرامي أو اجتماعية أو
قد يكون قصيرا يستغرق ساعة أو طويلا يستغرق ثلاث ساعات، و هذا حسب موضوع و 

 .(1)الفيلم، و غالبا ما تنتج الأفلام بهدف العرض في قاعات السينما لتستوعب الجمهور الواسع
 مباشرة تعامل من عليه ينطوي ،بما الانفعال و العاطفة إثارة على تعمل وسيلة لميالف ويعتبر

 للجمهور الانفعالية ىالقو  تركيز على تعمل وسيلة يعتبر أنه جانب إلى الدراما، جوهر مع
 أنه حيث،  اللقطة نفس داخل الحركة خلال من و ، الصور و اللقطات تنويع على بالاعتماد

 على كبيرة درةبق يحظى حينئذ فإنه ، بالمعاني الغنية الصور و الكلمات بين الفيلم يجمع عندما
 الموسيقى و للصوت الفيلم استخدام أن كما ، المضمون تلو المضمون و المعنى تلو المعنى إضافة

  المرغوبة المعاني استيعاب على قدرته تدعيم و مضمونه تعزيز إلى يثدي المتنوعة الصوتية والمثثرات
، مما يجعل الجمهور الكلمات أو التمثيل في موجودة غير أخرى معان تضفي أن يمكن بحيث

 .(2) مشاركا ومتفاعلا مع الرسائل الإعلامية التي يتضمنها هذا الفيلم 
رج يطلق عليه  ، أو الأفلام بوجود مقياس متدةتتسم الرسائل الإعلامية في الدراما التلفزيوني

المقياس، الفنانون الجادون و المنتجون الذين يراعون يوجد في أحد أطراف هذا "مقياس القيم"، و 
لذلك يمكن أفضل لمعنى الحياة الإنسانية، و  الجودة و يصرون على أن تعطي أعمالهم عمقا

المنتجون الذين لمقياس يوجد الفنانون و على الطرف الآخر من اوصف أعمالهم بالقيم الإيجابية، و 
 تذاب أكبر عدد ممكن من الجمهور. يسعون إلى ترويج الأعمال الشعبية قصد اج

                                                           

 . 294سابق، ص المرجع ، المحمد معوض -(1)

                2229، دار المعرفة الجامعية،  الإسكندرية، الاتصال الجماهيري و المجتمع الحديث ،سامية محمد جابر -(2)

  232 –230ص ص 
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 وأبعادها:مضامين الدراما 
 الدراما الغربية: 

 في الدراما الغربية : الجنـس -أ  

بتحليل مضمون ستة وثلاثون  فيلما تم بثها في ثلاث قنوات فضائية  (1)يقام نصير بوعل
،وقد تبين  6779ديسمبر 31جويلية إلى  16، في الفترة الممتدة من   TV5- TF1-M6فرنسية: 

أن معظم أفلام العينة من إنتاج شركات أمريكية عملاقة ، كما توصلت نتائج الدراسة التحليلية 
 .%39.11على القيم الايجابية  % 11.91لمضمون هذه الأفلام إلى غلبة القيم السلبية 

من  %61.11وبتحليل مفردات القيم السلبية يتصدر الجنس والإثارة القائمة بنسبة 
إجمالي نسب القيم الكلية ، والثقافة الأمريكية ترى أن عرض المواد الجنسية عبر القنوات الفضائية           

لا يشين إلا إذا ارتبط بالعنف ،كما أن عرض لقطات الجنس لا يقتصر على السلوك الجنسي 
           يبيع فحس بل هناك ما اصطلح على تسميته في الأدبيات الإعلامية الأمريكية بالجنس

sex sells  ، .حيث تعتبر مواد الجنس والإثارة من العناصر الأساسية التي تجلب الأرباح 
ومن هذا المنطلق نجد البغاء على سبيل المثال في هذه المجتمعات مجرد نشاط اقتصادي   

فهي إنسان يقوم بكسب لقمة العيش لقاء جهد عضلي "، جنس"عاملة  حيث تعتبر البغي
 .(2)هيبذل

تحت عنوان :تدفق البرامج من الخارج في تلفزيون جمهورية مصر (3)وفي دراسة لعدلي رضا 
، توصل الباحث إلى أن أكثر )القيم( السلبية ظهورا في  6797العربية  والتي أجريت سنة 

وأن الأفلام الأجنبية التي  تعرض على الشاشة المصرية هي :الفردية ،التعصب ، الإثارة، الخيانة ، 
، تروج باستمرار لجوانب التفسخ والانحلال الخلقي ،كإقامة علاقات هذه الأفلام سيما الأمريكية

 جنسية غير مشروعة بين الفتيان والفتيات ،كما أنها تعكس ضعف الروابط الأسرية والاجتماعية
نس تحت عنوان "الجAlessio & gremberg (4 )بارغ وأليسيو  وفي الدراسة التي أجراها جرين

مسلسل( تم  63بين الكمية والنوعية في المسلسلات"، وهي دراسة على عينة من المسلسلات )
                                                           

 . 222-206سابق ، ص ص المرجع  ال،  الجزائر في الشباب على وأثره الفضائي التلفزيون ،نصير بوعلي -(1)

 . 260، ص 2006، 2القاهرة، ط ، مكتبة الشروق الدولية،الغربيةدراسات معرفية في الحداثة  ،عبد الوهاب المسيري -(2)

 .12سابق ،ص المرجع العزي عبد الرحمن وآخرون :  -(3)

 .30-22، ص ص سابقالمرجع ال ،الجزائر في الشباب على وأثره الفضائي التلفزيون ،نصير بوعلي -(4)
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إشارة إلى الممارسة الجنسية منها  11عرضها في الشبكات الأمريكية، فوجد الباحثان أن هناك 
حالات اغتصاب ،وانتهى  13وحالة مغازلة وتحرش جنسي  69و  31مشهدا بصريا و  61

مشهدا لفعل جنسي ،وأن هناك  6.1الباحثان أن هناك في كل ساعة من هذه المسلسلات 
ومشهدا  ،مشهدا واحد لتحرش جنسي كل ساعتين،  ومشهدا جنسيا صريحا كل ساعة ونصف

 ساعة مشاهدة لهذه المسلسلات )العينة( . 66لحالة اغتصاب كل 
حيث قاموا kirby & love & lowry (1) ولوف وكيربي و في دراسة أخرى أجراها لوري 

 بتحليل دورة تلفزيونية كاملة ، فوجدوا أن هناك في كل ساعة مشاهدة :
أحاديث وتضمينات من الممارسة  11 -ملامسات جنسية   13-فعلا جنسيا  11.11-

  11إلى  11كما وجدوا أن الممارسات الجنسية بين غير المتزوجين تحدث بمعدل ،  الجنسية
 .أضعاف مثيلاتها لدى المتزوجين في هذه الدورة التلفزيونية 

أن الأفلام التجارية التي تنتشر في العالم تثير الرغبة  herbet blumerلذا يثكد هربرت بلومر 
الجنسية في معظم موضوعاتها ،وقد ثبت للعلماء أن فنون التقبيل والحب والمغازلة والإثارة الجنسية 

احتساء الخمر يتعلمها الشباب من خلال السينما والتلفزيون ،كما أن المراهقات والتدخين و 
 .(2)يتعلمن العادات الضارة من الأفلام والمسلسلات 

فالدراما تصور الفتاة الفاضلة الطاهرة النقية على أنها تدعو إلى الملل والرتابة ويضيق بها 
جذابة وساحرة ، ولابد للفتاة العصرية         البطل ، أما الفتاة اللعوب ذات الماضي العريض فهي

أن تتخذ من فتاة التلفزيون أسوة لها ، بحيث تعدل من شخصيتها وحياتها لكي تتطابق معها 
قدر الإمكان ، فالبطلة التلفزيونية قد تسكر وتعربد وتدخن وتتجمل وتتبهرج وترددي أفخر 

مميزات الفتاة العصرية ، وأصبح الثياب وأفضحها ، حيث أصبح كشف الصدور والظهور من 
 .(3)الزواج يقتل الحب والرومانسية ، وفي مقابل ذلك يتم تمرير وتكرار فكرة الخيانة الزوجية 

من  % 11بالولايات المتحدة أن  6771وقد كشف استطلاع الرأي أجري عام 
ة للأسرة كالزواج مشاهدي الدراما التلفزيونية يفضلون استصدار قانون لمنع تحقير القيم التقليدي

                                                           

 .32-32، ص ص  نفسهمرجع ال ،نصير بوعلي  -(1) 

 .232، ص 2293، 2، دار الفكر العربي، القاهرة، طالإعلام الإذاعي والتلفزيوني ،إمامإبراهيم  -(2) 

 .239،ص  نفسهمرجع الإبراهيم إمام ،  -(3) 
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والأمومة ذلك أن الانحراف والخروج عن الأعراف الاجتماعية والأخلاقية مآثر دأبت السينما في 
 .(1)هوليوود على تمجيدها والتفنن فيها 

 العنف في الدراما الغربية -ب
تأثير أفلام العصابات على المراهقين  "تفيلا أنريكو"أوضحت دراسات العالم الايطالي 

       ومدى خطرها الداهم على نفوس الشباب ، وقد لخصت اليونسكو أبحاثه في هذه العبارة
إن أفلام العصابات هي السبب في العقد النفسية الخطيرة ، ولا يرجع ذلك إلى أنها تحبذ الجرائم "

وراء الجرائم المختلفة" ، ويشير العالم  فحسب وإنما إلى ما تورثه من اضطرابات أخلاقية تكمن
، عندما يصاب الشاب أو الناشئ  "الايطالي إلى نوع من الجنون يطلق عليه "جنون الخرافة

بصراع بين منظومتين من القيم ، يشتق المنظومة الأولى من محيط البيئة الواقعية في الأسرة 
وأفلام العصابات ،وكثيرا ما تثدي   لخيالية،والمدرسة  ويشتق المنظومة الثانية من أبطال الأفلام ا

كثافة المشاهدة التلفزيونية وقوتها الضاغطة إلى تغلب منظومة القيم الثانية على المنظومة الأولى 
(2). 

وهو ما توصلت إليه دراسة أجرتها جامعة كاليفورنيا ، حيث تبين أن الأشخاص الذين 
الفعل إلى العنف في سلوكهم ، كما بينت نتائج يشاهدون نسبة كبيرة من برامج العنف يميلون ب

من الأحداث المنحرفين قد تلقوا معلوماتهم وسلوكهم العنيف  % 37دراسة أجريت بإسبانيا  أن 
 .(3)من الأفلام التي تشرح لهم تفاصيل ارتكاب الجريمة ،وطرق الاعتداء على الضحايا 

الفضائية في سياق العولمة الإعلامية يمكن إن هذا الفن الممتع الذي يرد إلينا عبر  القنوات 
أن يحمل بين طياته الكثير من المخاطر ، حين يتم تمرير مضامين وأفكار غير سليمة عن قصد 

 أو عن غير قصد ، إذ يحتمل أن يسهم في تراجع القيم و إفساد الذوق العام .
تهم وحتى ملابسهم من فالدراما الأمريكية تسعى إلى تشكيل عقلية الأجيال القادمة وممارسا

 .(4) التلفزيونخلال تلك الإشارات والومضات الالكترونية التي تظهر من خلال شاشات 

                                                           

 .213سابق ، ص المرجع ال ،أسامة ظافر كبارة -(1) 

 .211ص  ،قسابالمرجع ال ،إبراهيم إمام -(2) 

 .214، ص نفسهمرجع ال ،إبراهيم إمام -(3) 

 .224ص  المرجع السابق،، تطوير تكنولوجيا الاتصال وعولمة المعلومات، عبد الملك ردمان الدناني -(4)  
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حيث تسعى العديد من البرامج الدرامية الأمريكية إلى مسخ شخصية الفرد وسلخه من 
واقعه وانتمائه الاجتماعي ، وهي برامج تضع ضمن أهدافها إضفاء هالة من التضخيم  على 

" في محاولة لإيقاع ية نموذجية لإنسان خارق "سوبرمانخصية الأمريكية ،واعتبارها شخصالش
 .(1)المشاهد غير الأمريكي في شرك الإحساس بالدونية 

إن الخطر يكمن في محاولات بث الاغتراب بين شبابنا وهي روح تنم عن اليأس والشعور 
دي إلى عدم الالتزام والانحلال بالوحدة والخوف وعدم الإحساس بتكامل الشخصية ،مما يث 

  .(2)والتفكك والتسيب 
عموما يمكن توضيح بعض الملامح العامة لنماذج مضامين المادة الإعلامية الأمريكية والغربية 

 (3) الموجهة عبر الأقمار الصناعية لجمهور العالم الثالث وخاصة للشباب في:
اء والعلاقات والأحداث، ويتمثل ذلك في الغلو في اللامنطقية وإلغاء العقل في فهم الأشي-6

 مجموعة كبيرة من الأفلام العلمية والخيالية مثل أفلام الفضاء والصحون الطائرة.
 تمجيد المغامرة الفردية والشعور بالعظمة الذاتية وقتل الإحساس بالجماعية -1
 .الترويج للعنف والوحشية والقتل كما في معظم أفلام الغرب الأمريكي  -3
النزول بالمرأة من مستواها الإنساني وجعلها سلعة واقترانها بلذات ونزوات الرجال ، والانحراف -1

 بالأسرة عن غاياتها وأهدافها الاجتماعية.
نشر أفلام العنف والجنس لتهديم ذاتية الشباب وطاقاتهم بما يجعلهم غير قادرين على التكيف -1

 مع الواقع.
، وربط المشاهد بالتقاليد الاجتماعية ء الغربية وخاصة الفتياتد الأزياإغراء الشباب بتقلي-1

 .الأجنبية والتأثير على الروابط الأسرية
ومن هنا يعتقد الدناني أن مضمون البث الفضائي الوافد إلى الوطن العربي سوف يخلق 

 (4) الكثير من المشاكل نذكر منها :
 لاتجاهات.ا التأثير المباشر في القيم والأفكار والمواقف و-

                                                           

 .31سابق ،ص المرجع ال ناطق خلوصي ، -(1) 

 .22سابق، ص المرجع ال ،بث وافد على شاشات التلفزيون ،انشراح الشال -(2) 

 .236ص  سابق،المرجع ال إياد شاكر البكري ، -(3) 

 .230ص  ،المرجع السابق، تطوير تكنولوجيا الاتصال وعولمة المعلومات ،الملك ردمان الدنانيعبد -(4) 
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 ازدياد الانحراف الاجتماعي بين الشباب .-
وهكذا نجد إجماعا لدى الباحثين والمحللين على أن مضامين الدراما الغربية تحمل بين طياتها 
الكثير من المشاكل والانحرافات وتزييف الوعي وبث الاغتراب بين الشباب ، وإذ كان هذا واقع 

تيراد الدراما الغربية ، فما هو واقع الإنتاج الدرامي العربي ؟ وهل يمكن اعتباره البديل عن اس
 المنتج الأجنبي ؟ أم أنه يتبع سنن الإنتاج الدرامي الغربي شبرا بشبر وذراع بذراع ؟ 

 الدراما العربية :واقع 
بتحليل مضمون تسعة عشر فيلما من الأفلام المصرية التي (1)قام محمد منير حجاب 

وهي بعناوين : شهد الملكة ،كفر الطماعين ،مقص العم قنديل ،النساء  6791صدرت عام 
أيام في الحلال مغاوري في الكلية ، تل العقارب ، وكان وهما ، الحكم آخر الجلسة ، الزمار 
الرجل الذي عطس رجب الوحش ، بصمات فوق الماء ، استغاثة من العالم الآخر ، أولاد 

  .نت حزين أيها الحب و صراع الأيامالأصول ، الهلفوت ، الأنثى كم أ
 وقد توصلت الدراسة التحليلية إلى نتائج مهمة نذكر منها:

بالنسبة لطبيعة المشكلات التي عالجتها الأفلام فقد جاءت المشكلات المالية تأخذ -6
من إجمالي المشكلات التي تناولتها أفلام العينة، هذا فضلا  % 19.97الصدارة وذلك بنسبة 

 باقي المشكلات مثل الغرامية والجنائية والمهنية كانت بواعثها أيضا مالية.عن كون 
ويرى الباحث أن الأفلام المصرية بناء على عينة الدراسة قد أهملت القضايا الحقيقية 
للمجتمع المصري وأنها طمست القيم الروحية الأصيلة في مقابل إعلائها للقيم المادية، وأن هذا 

رض مع طبيعة الرضا والقناعة والكرم التي تميزت بها الشخصية العربية المادي يتعا رالتصو 
 والمصرية.
أما بالنسبة لطرق مواجهة المشكلات التي تواجه الشخصيات الرئيسية في أفلام عينة -1

من جملة  %91الدراسة فقد تعددت الأساليب غير الأخلاقية وتنوعت بحيث بلغت نسبتها 
 يعد لقيمة العمل والعطاء والكفاح أي قيمة في نظر هذه الأفلام  الأساليب المستعملة وبذلك لم

                                                           

 .220-63، ص ص سابقالمرجع ال، المحتوى الثقافي والتربوي للفيلم السينمائي، محمد منير حجاب -(1) 



إعلامية  والفصل الثاني                                                 برامج القنوات الفضائية ، مقاربة سوسي
             

-111- 
 

ولم يعد أمام الإنسان لإثبات ذاته وتحقيق طموحاته سوى القتل والغش والقمار والتزييف والسرقة 
 والاتجار بالمخدرات واستغلال النفوذ.  

تي ظهرت فيها المرأة    من المشاهد ال % 11بالنسبة لصورة المرأة في هذه الأفلام فقد تبين أن -
كان يغلب عليها طابع الإغراء والإثارة ، من خلال مظاهر الحياة الزوجية أو الحب والغرام 
والهيام إلى مشاهد التلويح بالممارسات الجنسية ،  أو الاعتداء عليها أو تقبيلها أو اغتصابها 

كثة بالبيت ، وقد بينت المشاهد إن وتساوى في هذه المواقف المرأة المتعلمة والأمية والعاملة والما 
 انجذاب  المرأة للمال بشكل واضح في كل هذه الأفلام. 

وفي دراسة أخرى أجراها سعد لسبب لتحليل مضمون ستة مسلسلات تلفزيونية عربية 
، إذ بلغت نسبة القيم السلبية (1)تبين أن نسبة القيم السلبية أعلى من نسبة القيم الايجابية

 للقيم الايجابية . % 11.17بل في مقا 17.96%
بتحليل مضمون أربع مسلسلات عربية ذات طابع (2)كما قام مساعد بن عبد الله المحيا 

،وهذه المسلسلات هي مسلسلان مصريان الأول بعنوان  6791اجتماعي تم إذاعتها خلال عام 
بعنوان رياح الليل  ، أما المسلسل الثالث فهو أردنيغرباء والثاني بعنوان المغماطيس أزواج لكن

 والمسلسل الرابع كويتي بعنوان عائلة فوق تنور ساخن .
 وقد توصلت الدراسة لعدة نتائج نذكر منها :

تركز هذه المسلسلات على عرض الموضوعات السلبية أو ذات الأثر السلبي أكثر من -6
بينما   %11.13الموضوعات الايجابية حيث بلغت نسبة الموضوعات السلبية المعروضة فيها 

 . % 11.19كانت نسبة الموضوعات الايجابية 
، لذا  %16.61ترتفع نسبة القيم السلبية في جميع المسلسلات الأربعة إذ بلغت نسبتها -1

يتساءل الباحث بقوله: كيف يثمل في تلك المسلسلات أن تكون موجهة لسلوك الناس ومعلمة 
 عل الايجابي البناء ؟إياهم الخير وموضحة لهم السلوك الاجتماعي والتفا

كثرة مشاهد الخلوة والاختلاط بين النساء والرجال الأجانب ، إذ بلغت نسبة مشاهد -3
 .% 19.91ونسبة مشاهد الاختلاط % 19.71الخلوة 

                                                           

 .213-213ص ص  ،سابقالمرجع ، الأسامة ظافر كبارة -(1) 

 233-222، ص ص سابقالمرجع ال ،مساعد بن عبد الله المحيا  -(2) 
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من  % 69.97بلغت نسبة علاقة الحب والغرام التي تربط بين المرأة والرجل الأجنبي -1
نسبة كبيرة في تقدير الباحث الذي يري أنه من المفروض إجمالي أنواع العلاقات الأخرى، وهي 

 أن ينعدم هذا النوع من العلاقات في مجتمعاتنا الإسلامية .
حرصت هذه المسلسلات على إظهار المرأة بملابس تبرز مفاتنها ومحاسنها بشكل يدعو إلى -1

 إثارة الشهوة والغرائز الجنسية.
رأة تقاس بمقدار جاذبية جسدها ، حيث تظهر وهكذا تظهر الدراما العربية أن قيمة الم

النساء قليلات الجمال منبوذات وغير مرغوب فيهن ،كما تظهر صورة نمطية للمرأة المثقفة 
والذكية على أنها امرأة ترتدي نظارات سميكة ،لا تهتم بمظهرها وتفتقد إلى الشاعرية ولا تستطيع 

 إسعاد زوجها .
مان قنوات فضائية عربية ،إلى مجموعة من الحقائق التي وقد توصلت دراستين تحليليتين لث

 (1) تكشف عن واقع البرامج التي تبثها هذه القنوات ومنها :
 التركيز على الترفيه على حساب وظيفة نقل الواقع وفهمه وتحليله ونقده .-
امج قلة برامج المرأة والأسرة أو انعدامها في بعض الفضائيات، وإن وجدت فهي عبارة عن بر -

 الطبخ.الموضة الغربية وبرامج 
 تركيز الفضائيات العربية )العينة ( على التعامل مع الغرائز والمشاعر والعواطف في المقام الأول.-
وجود اتفاق عام على أن الفضائيات العربية تشارك هي الأخرى في تعميق الاتجاه السلبي  -

تظهره الدراما العربية والأفلام السينمائية للحياة  وإيجاد صور غير حقيقية للمشكلات ، وهو ما 
أي أن بعض الفضائيات العربية لا تختلف عن الأجنبية وربما تتفوق عليها بإصرار في تقديم 

 الجريمة والجنس من دون رقيب.
وهكذا نجد الدراما العربية قد سارت على نهج الدراما الغربية في ترويج الأعمال الشعبية التي 

الجنس والعنف والإسفاف و السلوكيات السلبية المنحطة ، و اهتمامها على كل تتسم بالإثارة و 
ما هو غريب وشاذ في المجتمع ،قصد اجتذاب أكبر عدد ممكن الجمهور لتحقيق الأهداف 

                                                           

 2002،ماي  264،مجلة المستقبل العربي ،عدد "الفضائيات، الثقافة الوافدة وسلطة الصورة ، "ياس خضير البياتي -(1)

 .221-224ص ص 
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الربحية  إذ تسيطر عليها القيم التجارية والاتجاهات السلبية لتعطيل الذهن وشل الفكر والهروب 
 من الواقع.

إلى وقفة متأنية للتأكيد على الدور الحقيقي للتلفزيون في  جيحتا  العربية المثلم للدراماإن الواقع 
المجتمع ،فالدراما التلفزيونية ليست من وسائل الترفيه والتسلية فقط ،ولكنها وسيلة مهمة من 

 .وسائل بناء الأخلاق والقيم الرفيعة
يمثل الخيار الوحيد الذي لا بديل عنه لذا فإن النهوض بالإنتاج الدرامي العربي كما وكيفا  

لمواجهة تحديات البث الوافد ،ولتبوء مكانة مشرفة في المشهد السمعي البصري العالمي ، ولن 
يتحقق هذا إلا من خلال صناعة اتصالية تجذر المواطن العربي في هويته الحضارية ،وتعزز قدرته 

ريف بتوجهاتنا وإبداعاتنا بشكل يضمن على الانفتاح على الثقافات الأخرى، وتساهم في التع
وتنشر قيم الأصالة والتفتح ن أمتنا الإسلامية ووطننا العربي نقل صورة ناصعة ومشرقة ع

 (1) .والتسامح
كما يجب أن تخضع البرامج الدرامية للرقابة الموضوعية والفنية لكي تحافظ على الذوق 

ستوى معالجة القضايا بفن راق ومفيد لإمتاع الأدبي والفني ، وللوصول بالأعمال الدرامية إلى م
المشاهد ورفع مستواه الفني ،وهذه مسثولية عظيمة لا يحملها إلى المنتج  صاحب الرسالة 

 والضمير الحي والوعي الإعلامي الصادق و صاحب القيم الرفيعة .
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .24،ص  2222، 01الإذاعات العربية ،عدد ،مجلة اتحاد "قضايا الدراما التلفزيونية العربية "عبد الحفيظ الهرقام : -(1)
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 الرياضية:البرامج  -3
 حالرياضية هي البرامج التي تتضمن الأخبار والمعلومات والحقائق الرياضية، وشر  البرامج

نشر الثقافة الرياضية بين  دالقواعد والقوانين الخاصة بالألعاب والأنشطة الرياضية للجمهور، قص
 .(1)أفراد المجتمع وتنمية وعيه الرياضي

 من تعتبر و بالغ، باهتمام لميةالعا التلفزيون محطات غالبية في الرياضية البرامج وتحظى
 الهواء على تذاع أو حية كانت سواء التلفزيون مشاهدي من شديدا إقبالا تلقى التي البرامج
 مقدمة في القدم كرة مباريات تعتبر و ، لاحقة أوقات في تذاع مسجلة أم حدوثها، حال مباشرة
 غالبية يستطيع التي البرامج من لأنها ، العالمي الوطني المستوى على التلفزيون محطات اهتمام

 الرياضية البرامج في المنقولة الحية فالصورة ، لغوية أو سياسية صعوبات دون متابعتها المشاهدين
 .المعمورة أرجاء في القنوات الفضائية مشاهدي لغالبية مفهومة
                الهامة المناسبات في الرياضية عليها البرامج تستحوذ التي الإرسال ساعات وتزداد 

 التلفزيون أن إلا ، الرياضية للأحداث الإعلامية بالتغطية الاهتمام هذا ورغم ، الأولمبية والدورات
 لأعضاء البدني التثقيف و للتعليم كأداة التلفزيون إمكانات استخدام الآن حتى يتح لم العربي
 . (2)المهنية المراحل مختلف في المجتمع
الرياضي إن أحسن استغلاله وخاصة من خلال الفضائيات، فإن تأثيره سيكون  الإعلامف

بارزا في تكوين الآراء والاتجاهات وتدعيم القيم الاجتماعية الايجابية الراسخة ،كما يستطيع أن 
يسهم إلى حد كبير في بناء الأسرة وسعادتها ومساعدتها في حل كثير من مشاكلها ،وهو أيضا 

فرد الرياضي والمجتمع بعقيدته ،وأن يشده دائما إلى القيم الرياضية العليا قادر على ربط ال
 .(3)والأخلاق الرياضية الكريمة وينفره من التعصب والانحراف والمخدرات والشغب والعنف 
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 الممارسة جانب في الجماهيرية التطلعات بمستوى الرياضي الإعلام يكون أن يجب لذا
 تحقيق أجل من وذلك أحداثها، و لأخبارها السلبية المشاهدة مجرد سللرياضة، ولي الفعلية
 (1): التالية الهداف

 الأسس وفق لمزاولتها المشاهدين توجيه و فيها النفوس وتحبيب الرياضة، ممارسة على الحث -
 . للرياضة الترويحية و الثقافية و الصحية الجوانب بإبراز السليمة، العلمية

 .التعصب محاربة و الفريق روح تنمية على العمل و الرياضية الخلاق و القيم ترسيخ -

 .بينها فيما الوجداني الانسجام تحقيق و الشعوب، بين التقارب إحداث -

 الواقع فإن الرياضي، الإعلام لنا يحققها أن نأمل التي الأهداف أهم هذه كانت وإذا
 أخرى مقاصد إلى انحرفت و ، غاياتها و أهدافها عن ابتعدت قد الرياضة أن كيف لنا يكشف
 (2):  التالية النقاط في المسيري لنا يوضحه ما وهو السوق، اقتصاديات عليها تسيطر

 على و التعاون على الناس تدريب و النفس، و الجسد تهذيب هو الرياضة من الهدف كان-
     شرعية قنوات خلال من الإنسان الموجودة في الصراعية النزعات تسريب و ، الرقيق الصراع

 الأرقام و البطولات و الفوز تحقيق هو الهدف أصبح الراهن الوقت في أنه إلا إعلاؤها، يتم حتى
 أو قيم بأي اكتراث دون الفوز، لتحقيق المنشطات و المخدرات استخدام ثم ومن  القياسية

 .الرياضة نطاق داخل تقع لا معايير

 مع الهدف يتنافى ما هذا الاحتراف ، و أي ، الكامل التفرغ أي رياضة على التدريب يتطلب -
 بحيث  القسوة من تصبح نفسها التدريب عملية أن كما ، الفراغ لأوقات تزجية باعتبارها منها
 التحكم نفسه هو يستطيع لا محضا جسدا الرياضي يصبح إذ ، إنساني هو ما مع تتناقض أنها
 .جسده فيه يستثمر الذي ناديه و مدربه لأوامر الانصياع عليه يتعين إذ ، فيه

 هذه تركز حيث ،" الرياضية الإباحية"  عن تعبير إلا هي ما الحرة المصارعة برامج انتشار-
 .أخلاقية أو إنسانية أطر أية خارج للجسد العضلية القيمة على الرياضة

           الشهرة تحقيق أجل من « الرياضية النخاسة سوق»  في شراؤهم و اللاعبين و النوادي"  بيع" -
 اقتصاديات أن يعني مما الإعلانات ، في تستخدم نجوم إلى الرياضة أبطال يتحول بحيث والربح،
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  خاضعةو  أخلاقية أو إنسانية قيمة أي عن منفصلة فأصبحت الرياضة عالم اقتحمت قد السوق
 .الطلب و العرض  لآليات سوق تماما

، وتقدم فلسفة            اوقيمها وسلوكياته" بمثلها أدى تراجع فلسفة "الرياضة للجميعلقد 
" الرياضة النجومية" إلى تعثر خطوات الرياضة وعجزها عن إنجاز المهام التربوية والاجتماعية 
والصحية والنفسية التي كان مأمولا أن تسهم الرياضة في إنجازها ،وقد تفاقم هذا العجز إلى 

لرياضة متنفسا وتجسيدا لها ،بدلا من أن تكون درجة أصبحت فيها العصبيات المختلفة تجد في ا
مجالا لتذوب فيها وتتلاشى ، وهذا ما يفسر كيف أصبحت الملاعب الرياضية إحدى الساحات 
 الهامة تتنازع فيها هذه العصبيات في شكل صراعات  بين الأندية وحوادث شغب في الملاعب

 .(1)وتحيز الحكام ،وبروز العنف بنوعيه اللفظي والجسدي 
 العنف في المجال الرياضي :

إذا أصبح الهدف من الرياضة موجها للجوانب الربحية واقتصاد السوق ، وبروز مظاهر 
العصبية والتحيز،  وإذا أضحت الغاية تبرر الوسيلة  ، فقد لوحظ في الآونة الأخيرة خروج بعض 

الرياضي يمارس  بكل  الرياضيين عن التقاليد الأصيلة ،وروح المنافسة الرياضية ،فأصبح العنف
 صوره سواء من طرف اللاعبين أو الجمهور أو الإداريين أو المدربين.

وقد أكدت إحدى الدراسات أن تنامي ظاهرة العنف في المجال الرياضي بين الجمهور 
وبخاصة الناشئين والشباب ، يرجع بشكل مباشر وأساسي إلى تعرضه إلى وسائل إعلامية رياضية 
سلبية  ،كمباريات الكرة التي تتضمن كثيرا من مواقف العنف اللفظي والجسدي ،والذي يتمثل 

للاعبين على منافسيهم أو اعتدائهم على حكم المباراة ،و هو بمثابة عنف في اعتداء بعض ا
 .(2)واقعي  وهذا هو النوع من العنف الذي يميل الجمهور وبالأخص الشباب إلى تقليده 

وتبرر نظرية التنفيس العنف في البرامج الرياضية ،بأن الإنسان يتعرض خلال يومه الطويل 
إلى كثير من الإحباطات، وتراكم هذه المشاعر قد يثدي إلى ممارسة العنف ،لذا فإن مشاهدة 
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على  ويساعده همومهلفضائيات يساعده على نسيان الإنسان لمواقف العنف في الملاعب عبر ا
 العنف الدفين في أعماقه .تنفيس ذلك 

ويمكننا أن نتفقد نظرية التنفيس بأن العنف الذي تبثه الفضائيات من خلال البرامج 
الرياضية وإن كان ينسي الجمهور همومه وإحباطاته ،فإنه لا يقدم له حلولا لمشاكله ،وبالتالي 

 لمشاعر السلبية يكون هذا النسيان مثقت ويشبه المخدر ،الأمر الذي يثدي إلى تراكم هذه ا
كما أن التنفيس عن العنف الكامن وعن النزاعات الصراعية الموجودة في البشر ،تكون من 

السامية ،ليتم إعلاؤها ،أما  الأخلاقيةخلال الألعاب الرياضية التي تراعى فيها القيم والمعايير 
اضية بشكل تعريض الجمهور ،وبخاصة الأطفال والشباب إلى مواقف العنف في البرامج الري

متكرر ، فإن هذا الأمر قد يثدي إلى رفع مستوى الإثارة النفسية والعاطفية عند الجمهور، وهذا 
 قد يزيد في احتمال حدوث السلوك العدواني لدى المشاهدين سيما إذا كان هذا العنف مبررا .

وم الذين إن الجمهور الرياضي سيما الناشئين والشباب ،قد يقبل على تقليد اللاعبين والنج
يمثلون القدوة والنموذج المحتذى  في تصرفاتهم ومواقفهم في الملاعب الرياضية ،وقد لا يقوم 
الناشئ بتقليد ذلك في حينه ، ولكنه يخزنها في ذاكرته وتصبح بالنسبة له إطارا مرجعيا ، قد يقوم 

مشابهة بما باستحضارها في ذهنه، وممارستها في تصرفاته وسلوكه، خاصة إذا تعرض لمواقف 
 .(1)شاهده في البرامج الرياضية 

إن أحداث العنف والشغب التي تعرض في البرامج الرياضية يمكن أن تشكل تهديدا للأجيال 
الناشئة والشباب بتضافرها مع عوامل اجتماعية ،نفسية وبيولوجية ،خاصة وأن هذه الشريحة تمتاز 

لمشاهد العنيفة المتكررة في تغيير أنماط الحياة بسرعة الغضب ، وقابليتها للتأثر ، لذا قد تسهم ا
 السائدة في المجتمع، وبلورة أنماط سلبية شبيهة بما يعرض في البرامج الرياضية .

لذا وجب اتخاذ خطوات جادة في معالجة ما يعرض من أحداث العنف في البرامج الرياضية 
كم الأخطار وتعاظم التأثيرات على التي تعرضها القنوات الفضائية بطريقة تربوية هادفة قبل ترا 

 سلوكيات وقيم الشباب.
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 البرامج السياسية والإخبارية: -4
لقد أصبح التلفزيون كجهاز إخباري ، سمة من سمات العصر ، و ليس هناك ما يضارع 
التلفزيون كوسيلة إعلامية في قدرته على تغطية الأحداث حال وقوعها ، و تقديمها في مشاهدة 

لتروي ما يحدث في أنحاء العالم من مجريات بلغة بصرية مفهومة لغالبية البشر تزداد متكاملة 
واقعية بلونها الطبيعي ، و صوتها الأصلي و حركتها التي تجذب انتباه المشاهدين أكثر من أي 

 شيء ، مما يكون لها تأثيرها البالغ في نفسية المشاهدين .
ة مزايا ، فهو يقدم لنا الأحداث و الوقائع في بعد –كجهاز إخباري   –يتميز التلفزيون و 

منازلنا في صورة متكاملة، تعتمد مشاهدها على الصوت و الصورة و الحركة و اللون في صورة 
أقرب للواقع، فإذا اقترن الخبر الإذاعي برؤيته على الشاشة الصغيرة ، فإن ذلك أدعى إلى 

 .(1)تصديقه ، إذ أن الرؤية أساس الاقتناع  
 العناية تلك إلى أدت التي هي الأخبار مجال في التلفزيون عليها يحوز التي المميزات ذهه إن
 منح و الحديثة، بالأجهزة تزويدها و أجمع، العالم تلفزيونات في الأخبار بقسم الفائقة

 على الحصول أو السمعة، حيث من سواء عالية، مكانة فيها يشتغلون الذين الشخصيات
 الذين الصحفيون هم التلفزيونية الأخبار برامج في الشخصيات أبرز فإن لذلك و المرتبات،
 البارزة الصحفية الشخصياتوالشهرة التي تتمتع بها  ،الفضائية التلفزيونية القنوات في يعملون
 .  (2) ذاتها حد في الإخبارية الروايات إلى انجذابهم من أكثر إليها ينجذب الجمهور تجعل 
 أشكال البرامج الإخبارية :  

تتعدد أشكال البرامج الإخبارية في القنوات الفضائية ، فتتخذ شكل موجز الأنباء أو   
عناوين الأخبار ، و قد تقوم بشيء من التفصيل فتتخذ شكل نشرة الأخبار ، و قد تدعم 
ببعض المعلومات الإضافية أو الخلفيات المرتبطة بالخبر أو الحدث فتأتي في شكل تحليل إخباري 
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الأشكال الإخبارية المتعددة التي لا يسع المجال للتفصيل فيها ، و إنما نخص بالشرح  و غيرها من 
 :(1)كل من النشرة الإخبارية و موجز الأنباء ، كونهما أكثر رواجا في أوساط المشاهدين 

و هي عبارة عن مجموعة أخبار متنوعة و مهمة تقدم للمشاهد في  النشرة الإخبارية: -1 
و يمكن أن نميز بين نوعين من نشرات  يا على خريطة المحطة التلفزيونية،مواعيد ثابتة يوم

الأخبار، الأولى هي النشرات الإخبارية العامة، أي التي توجه إلى المجتمع كله و تتضمن أخبارا 
متنوعة سواء داخلية أم خارجية، و النوع الثاني هي النشرات المتخصصة سواء على أساس 

لى أساس النطاق الجغرافي أم على أساس الموضوع ، و مثال ذلك الجمهور المستهدف أم ع
 النشرة الاقتصادية ، النشرة الرياضية و النشرة الثقافية.

نظرا لتباعد مواعيد النشرات الإخبارية، و ضرورة إمداد الجمهور بآخر  موجز الأنباء: -2 
اء خلال الفترات التي تخلو الأخبار و تطوراتها، عمدت محطات التلفزيون إلى إذاعة موجز للأنب

 من النشرات الإخبارية.
و في الوقت الراهن تحرص الكثير من المحطات الإخبارية وبعض القنوات الفضائية الأخرى      

على وجود شريط أسفل الشاشة التلفزيونية ، تعرض عليه الأنباء العاجلة أثناء عرض نشرة 
تحيط مشاهديها علما بأهم مستجدات الأخبار الأخبار أو إذاعة أحد البرامج المتنوعة لكي 

 باستمرار .
 قيم الأخبار في التلفزيون: 

 يرى الخبراء و الباحثون أن هناك قيما ومعاييرا يجب توافرها في الخبر التلفزيوني ، لكي يكون 
، و من أهم هذه القيم : الفورية ) الحالية ( الضخامة  جديرا بالبث ضمن العرض الإخباري

الاهتمام الإنساني و مدى الفائدة التي تعود  -الصدق  –الدقة  –التشويق  –الطرافة  - الإثارة
 : (2)على المشاهد و نذكر منها ما يلي

إن إمكانية نقل الأحداث فور وقوعها من أهم ما يميز التلفزيون   :الفورية )الحالية( -6 
كوسيلة إخبارية ، إذ أن الجمهور ينتظر دائما أخبار حديثة و حالية ، و على هذا الأساس فإن 
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من أهم العوامل التي تثثر في اختيار  –بمعنى أن يكون الخبر جديدا  –عنصر الحداثة أو الحالية 
 تفضيل خبر على آخر. الأخبار التلفزيونية و

، و بالتالي يكون في الخبر يكسبه أهمية خاصة ةإذا توافر عنصر الضخام الضخامة : -2
محل تفضيل عند اختيار الأخبار التي ستقدم في التلفزيون ، و قد تكون الضخامة كمية أو نوعية        

وتتجسد الضخامة الكمية في كونها تمس أكبر عدد ممكن من الأفراد أو الأشياء ، أما الضخامة 
السياسية أو الاقتصادية           النوعية فتتعلق بمرفق حيوي هام ،أو يمس مشكلة من أكبر المشكلات

يرتبط بعنصر الضخامة ما تلجأ إليه بعض الخدمات الإذاعية و  ،أو الخلقية التي تهم المجتمع ككل
 ت الوظيفة الإخبارية للإذاعة، و هذا يتنافى مع أخلاقيال في الأرقام التي يتضمنها الخبرمن التهوي
 .والتلفزيون
يعبر عن حدث وقع بالفعل إذ أنه في ظروف معينة : بمعنى أن يكون الخبر الصدق -3

تطغى الدعاية على المادة الإخبارية و تقدم أخبارا عن أحداث زائفة، في إطار الحرب النفسية 
 الدعاية لغرض سياسي أو عسكري.و 

لذا في حالة حصول المحطات الإخبارية على أخبار يشك في دقتها و صدقها ، و يستدعي 
ه من المفروض أن تقدم بصيغة تفيد عدم التأكد من دقتها أو صدقها لتبرئ الأمر تقديمها ، فان

 ذمتها أمام المشاهد و تستوفي أخلاقيات المهنة.
يكتسب الخبر أهميته إذا توفر فيه العنصر الإنساني، لأن هذا  الاهتمام الإنساني: -4

ني هي أكثر الأخبار العنصر يجذب اهتمام الجماهير، فالأخبار التي تدور حول العنصر الإنسا
تأثيرا في عواطف المشاهدين، وهي التي تثير الخوف أو الشفقة أو تتصل بعواطف الإنسان 

 .(1) مشاعره، لذا تجذب اهتمام الجماهير لاتصالها بالجوانب الإنسانيةو 
لذا يجب أن تركز أخبار التلفزيون أبحاثها على اتجاهات المشاهدين واهتماماتهم وقيمهم       

داتهم، ذلك لأن أساس عمل رجال الأعمال في التلفزيون هو تقديم الأخبار التي تخدم وعا
 اهتمامات الرأي العام.

 
                                                           

 .223ابق، ص سالمرجع الطارق سيد أحمد الخليفي ،  -(1)
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 :  CNNالقيم الإخبارية حالة 
الإعلام الغربي والأمريكي على الخصوص من خلال البث الفضائي الوافد عبر  يعمل

  :(1)القنوات الأمريكية وعبر نشرات الأخبار على تكريس القيم الآتية
 الغربي.إشاعة قيم الاستهلاك -6
 فرض النموذج الثقافي الأورو أمريكي .-1
 . الامتثاليةترسيخ -3
 مع.القضاء على التنوع الثقافي للمجت-1

دونالد" في غزو الماكو " "ديزنيوينطلق هذا الإعلام مع المعادلة التي توضح نجاح "ولت 
          في أن سبب نجاح  Benjamin Barber، والتي وضحها بنجامين باربير الثقافة العالمية
المنافسة بين ،إنها في استعمارها للثقافة العالمية يكمن في ظاهرة قديمة قدم الحضارة  "والت ديزني"

فكل أول من هذه الأزواج يرتبط  وبين البطيء والسريع ،وبين المعقد والبسيط، ،الشاق والسهل
أما كل ثاني من هذه الأزواج فإنه يتلاءم مع لهونا وتعبنا           بنتاج ثقافي يدعو للإعجاب والإكبار ،

 .(2)وبسيط  تروج لما هو سهل وسريع  MTVوخمولنا ، إن ديزني وماكدونالد و 
لتعمل في نفس الإطار، ولكن في المجال الإخباري ضمن قيم إخبارية  CNNوتأتي قناة 

 (3) القيم:ومن بين هذه  ،تسعى لتعميمها على العالم
 الاهتمام بالسرعة على حساب الدقة .-6
 الموضوع.التلاعب بالمعلومات وتجاهل الحقائق عمدا، وعدم ذكرها على حساب قيمة -1
 والتأمل.تعمد الإثارة وتأجيج العواطف على حساب التحليل -3
التعليق على الإخبار والوقائع من خلال الكلمة الأخيرة في أي موضوع يقوم مراسلو القناة -1

 بتغطيته.
 

                                                           

مجلة اتحاد الإذاعات  ،"نحو إعلام استعراضي وقيم جديدة في التغطية الإخبارية ،الأخبار في التلفزيون،"محمد شطاح  -(1)

 .212ص، 2006 ،01العربية ،عدد

 .12ص سابق ،المرجع ، الهانس بيترمارتين ،هارولد شومان -(2)

  .230ص سابق،المرجع ، المحمد شطاح  -(3)
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إن القيم الإخبارية التي ظلت سائدة لمدة طويلة في الأدبيات الإعلامية كالأهمية والضخامة 
تتراجع لصالح قيم جديدة يفرضها زمن العولمة ،وتثكدها قنوات تلفزيونية  ،والشمولية والواقعية 

فأصبحت لا تحقق عرضا موضوعيا للأحداث ،بل هي مرآة مشوهة للواقع          ،  CNNمثل
 ولا تعكس إلا قيم النخبة والقوى المسيطرة عالميا ،وهي قيم الولايات المتحدة الأمريكية .

لإعلام لا حصر لها وهي متعددة الجوانب والمستويات والتأثيرات في إن تأثيرات العولمة في ا
نسيج المجتمعات ، وقد تفشت ظاهرة التأثيرات السلبية للإعلام في بنية المجتمعات الراهنة ،وعلى 

 .(1)نسيج الروابط والعلاقات الاجتماعية 
النقيض من ذلك وهكذا فإن وسائل الإعلام قد تلعب دورا فعالا في نشر الوعي ، أو على 

فقد تسهم في تزييف الوعي وتغييبه ، وذلك من خلال التنشئة السياسية ،إذ أن البرامج 
ة وفي الإخبارية والسياسية يمكن أن تثدي دورا بناء في ضبط وتوجهات الأفراد السياسية والثقافي

والرضى  ك، كما يمكن أن أحد أدوات التدريب على التعايش المشتر وواجباتهم توعيتهم بحقوقهم
 .(2)بالحياة المدنية 

فمن أحد شروط المواطنة الايجابية الفاعلة توفر إعلام حر ،إضافة إلى حرية الرأي والفعل  
والمعتقد والإعلام بإمكانه أن يثدي دورا بارزا في نشر الوعي بأهمية المواطنة ،وضرورة المشاركة في 

،والتصدي لأساليب التسيير التسلطي  صنع القرار ،والدفاع عن الحقوق الفردية والجماعية
 وضمان حرية التعبير وإبداء الرأي وسيادة القانون .

 ":الفضائيات العربية حالة "الجزيرةالقيم المدنية في 
تعتبر قناة الجزيرة إحدى العلامات البارزة في تاريخ الإعلام العربي منذ نشأته حتى الآن  وقد 

بقطر ، وتعد الجزيرة نموذجا لقدرة الإعلاميين العرب  6771تأسست  هذه القناة في نوفمبر 
على الإبداع وتقديم أداء إعلامي عالمي ،إذا أتيحت لهم الإمكانات ، ويعتقد المراقبون أن  قناة 

 .(3)الجزيرة هي المصدر الرئيسي للمعلومات في الوطن العربي خاصة أثناء الأزمات 

                                                           

(1)-Rémy Rieffel, sociologie des médias, paris, Ellipses Editions, 2001, p159. 

 عربية"()متابعة في تجربتي "الجزيرة " و"ال "الفضائيات العربية ودورها في نشر القيم المدنية،"المنصف وناس  -(2)

 .33، ص 2006، 02مجلة الإذاعات العربية  عدد 

 .232ص  سابق،المرجع ، الكبارةأسامة ظافر  -(3)
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ما وملحوظا في تفكيك عناصر الرتابة وقد استطاعت  هذه القناة أن تثدي دورا مه 
، وخلق تقاليد والاختلافيالمسيطرة على الإعلام الرسمي العربي ،وتنويع فرص الحوار التعددي 

المكونة للواقع  ةالتفاعل الإيجابي بين مختلف التيارات الفكرية والثقافية والحزبية والإيديولوجي
 .(1)العربي

لذا استقطبت هذه القناة أعداد كبيرة من المشاهدين في الوطن العربي وخارجه إلى درجة إن 
 (2) العربية ،ويرجع ذلك إلى عدة عوامل أهمها : CNNبعضها أطلق عليها صفة 

وأنها تركز على  ،السياسية، ناطقة باللغة العربية كونها قناة متخصصة بالأخبار والبرامج  -6
 العربي.السياسية التي تشغل بال المواطن  التطورات والأحداث

الجرأة في طرح ومعالجة الموضوعات المختلفة، والعديد من القضايا الساخنة التي لم تكن بعض -1
 الحكومات العربية ترغب في تأجيجها.

التغطية الإخبارية المباشرة، لوضع المشاهدين في قلب الحدث أولا بأول عبر الأقمار الصناعية -3
المشاهد العربي في برامجها الحوارية من خلال الاتصال الهاتفي المباشر عبر الأقمار  وإشراك

 الصناعية.
 الغربية.عوضت إلى حد كبير المشاهد العربي عن اللجوء إلى مصادر الأخبار والمعلومات -1
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

        2002، 2مصر ،ط ش .م.م، الدار الدولية للاستثمارات الثقافية ، ،الفضائياتقناة الجزيرة وصراع ، مزيدرحيم  -(1)

 .19-14ص ص 

 .22 ص، 2222مارس،   ،03عدد  الفكر،، مجلة عالم "لمفهوم المجتمع المدني  الاعتبارإعادة ، "حلاوةكريم أبو  -(2)
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 البرامج الدينية: -5
وتحتوي على الأحاديث   الدين ، وتهدف إلى نشر الوعي الديني، و شرح أسس و مبادئ  

 اللقاءات و الندوات و كذا التمثيليات و المسلسلات ، وذلك بغرض التوعية و التوجيه.و 
إن المناداة بضرورة الاهتمام بالقيم الروحية و الأخلاق لهو أمر حتمي في هذا  العصر الزاخر 

ليس للعالم الإسلامي  بالتيارات المادية و التحديات و التناقضات التي تهدد العافية الروحية،
فحسب بل  للمجتمع الإنساني بأسره، الذي بات اليوم يدرك من خلال التجارب الدامية 

 المعاناة المريرة أن  لا خلاص و لا كرامة  له إلا بالعودة إلى الأصالة والقيم السمحة الموروثة.و 
أن يساهم الإسلامية ، و لانتماء إلى الأمة لذا ينبغي أن يعمل التلفزيون على تعزيز الشعور با

إسهاما مباشرا في مجال التنمية الشاملة في العديد من مجالات التوجيه للأفراد و الجماعات 
مل على تثبيت المفاهيم الصحيحة للأسر توجيها اجتماعيا و نفسيا و تربويا ، كما ينبغي أن يعو 
القيم التي تربي و ع الاتجاهات الصالحة لدى الجماهير، و دحض المفاهيم الخاطئة و المنحرفة ، وزر و 

عالمه الإسلامي، بل و الإنسان الصالح المنتج في وطنه، الإيجابي مع الأحداث الجارية في محيط أمته 
 العالم من حوله.و 

 الخطاب الإسلامي في القنوات الفضائية العربية :
توصلت دراسة تحليلية حديثة لمضامين البرامج الدينية في القنوات الفضائية العربية إلى 

 (1) عدة نتائج نذكر أهمها:
 بالقضايا عامة واهتمام البرامج الدينية في الفضائيات العربية بالموضوعات السياسية بصفة -

 والأفكار التي تندرج تحت هذه الموضوعات.
تداءات الغربية على العالم الإسلامي، حيث جاءت هذه القضايا في التركيز على قضايا الاع-

 . % 61.19المرتبة الثالثة بنسبة 
حضي موضوع مكانة المرأة في المجتمعات الإسلامية باهتمام الخطاب الإعلامي في البرامج -

 .%91.67الدينية  إذ جاءت في المرتبة الثانية من جملة المواضيع الاجتماعية بنسبة 

                                                           

 2006،دراسة تحليلية ،جامعة الأزهر، البرامج الدينية في القنوات الفضائية العربية،محمد أحمد هاشم إمام  -(1)

 البرامج الدينية في الفضائيات العربية، مصطفى سليمان ،المصدر،  منشورة غير ماجستير  رسالة    

   http://www.biblioislam.net/Elibrary/Arabic    

http://www.biblioislam.net/Elibrary/Arabic
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ويفسر الاهتمام بالقضايا المعاصرة للمرأة في العالم الإسلامي بالهجمة الشرسة على 
 في وضعيتها أهم المحاور والدوافع لهذه الهجمة. كالإسلام، حيث اتخذ من المرأة والتشكي

أوضحت النتائج عدم اهتمام البرامج الدينية في الفضائيات الخاصة بقضايا الشباب في -
 جاءت في المرتبة الأخيرة وتناولها كاد يكون معدوما. ثحيالعالم الإسلامي، 

 عيوب الخطاب الإسلامي المعاصر :
إذا كان خطابنا الإسلامي ينبغي أن يراعي مكان المخاطبين أو الجمهور وزمانهم وظروفهم 
وبيئتهم ،ويخاطب كل قوم بلسانهم ولغة عصرهم ،و أن يراعي طبيعة التقارب الذي جعل العالم  

ية واحدة في عصر العولمة، فإن خطابنا الإسلامي لا يخلو من العيوب التي من شأنها أن كله قر 
تعطي نظرة مشوهة وقاصرة عن  الإسلام ، وتكوين صورة نمطية سيئة للمسلمين وترسيخها في 

 أذهان الجمهور .
 (1) الإسلامي:ومن أهم ما يعاب على خطابنا 

  الاقتصار على جوانب الترهيب والترغيب.-6
 الشخصيات الإسلامية  الاقتصار على الخطاب الديني الموسمي والتركيز على السرد التاريخي و-1
 أنه جار على الجانب المادي ، وأغفل حق الدنيا ،وأهمية الدنيا للدين.-3
جنوحه في كثير من الأحيان إلى التشديد والتعسير ،حتى أنه ليتبنى أشد الآراء تضييقا على -1

 ل الحلال والحرام وفي قضايا الفنون ،وفي الاقتصاد والسياسة.الناس في مسائ
الفهم المغلوط لمصطلح الجهاد والذي تروجه عدد من الفصائل المنسوبة إلى الإسلام ،فجرت -1

بسبب ذلك أحداث دامية في عدد من بلاد الإسلام ،وأريقت دماء واستبيحت حرمات بغير 
 ى الرملة.حق  وغلب العنف على الرفق ، والقسوة عل

 
 
 
 

 
                                                           

 242-92، ص ص 2001، 2، دار الشروق ، القاهرة ، طخطابنا الإسلامي في عصر العولمة، يوسف القرضاوي -(1)
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 خصائص الخطاب الديني المنشود في عصر العولمة :
عدة خصائص  ""خطابنا الإسلامي في عصر العولمةيوضح يوسف القرضاوي في كتابه 

أساسية تجعل الخطاب الإسلامي المعاصر قادرا على الوصول إلى الأطراف المتلقية للرسائل 
قلوبهم بالحكمة و الموعظة، وقد اخترنا من بين الإعلامية حيث يقنع عقولهم بالحجة ويستميل 

 (1) هذه الخصائص ما نعتقد بقوة تأثيرها على الوعي والشعور الديني لدى الشباب العربي وهي:
يدعو إلى الروحانية ولا يهمل المادية : ومن أهم مظاهر الاهتمام بالجانب المادي :الاهتمام -6

 ياة ،العناية بالجسم من نظافة وتجمل ورياضة وترفيه .بالدنيا وعمارتها ،الاستمتاع بطيبات الح
 يدعو إلى الجد والاستقامة ولا يغفل اللهو والترويح.-1
 يحرص على المعاصرة ويتمسك بالأصالة .-3
 يتبنى التيسير في الفتوى والتبشير في الدعوة .-1
 ينصف المرأة ولا يجور على الرجل .-1
اد المشروع :حيث يوضح الخطاب الإسلامي في عصر ينكر الإرهاب الممنوع ويثكد الجه-1

العولمة الفرق بين الإرهاب الممنوع ،والجهاد المشروع الذي فرضه الإسلام ،ويبين مدى حرص 
الإسلام على مسالمة من يسالمه ،إلى جانب حرصه على معاداة من يعاديه ،فهو ينكر الإرهاب 

 ويدعو إلى الجهاد.
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           

 .239-31ص ص  ، نفسهمرجع ، اليوسف القرضاوي -(1)
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 التثقيفية و التعليمية البرامج -6
هي البرامج التي تهدف إلى تزويد المشاهد بالمعلومات و المعارف و : البرامج التثقيفية -أ

العلوم في مختلف مجالات الحياة، و تساهم في تكوين المواقف الفكرية و العاطفية اللازمة لفهم و 
 حركة المجتمع و التلاؤم معه.

يهدف إلى نشر المعرفة على أساس تفتح الأذهان و تكوين الشخصية وشحذ  فالتثقيف
الكفاءات، وتنمية الذوق و تهذيبه، و تمكين الإنسان على مدى العمر من المحافظة على مقدرة 

 استيعاب كل ما ينمي طاقاته و يوسع آفاقه و يشبع تطلعه إلى الخير و الجمال.
ة العلمية و الأفلام الوثائقية و المناقشات و الندوات وتحتوي البرامج الثقافية على الأشرط

توجيه و و ما يتمتع به من براعة و قدرة على التعبير  جوهذا النوع يعتمد على شخصية معد البرنام
 الجمهور المشاهد. بالمقابلات لتنجح في اجتذا

 و التأثيرتعد القنوات الفضائية أحد أهم أدوات التثقيف التي تساعد على دعم المواقف أو 

فيها ،حيث تدفع الجمهور إلى التفاعل مع الإنتاج الفكري و الإبداع الفني، وقد تعمل على 
ضمان الأمن الثقافي للمجتمع ، إذ  فيها من المظاهر الايجابية التي لو استغلت الاستغلال الأمثل 

  .لنهضت الأمة و استعادت مكانتها و لحقت بركب التقدم و التنمية
بحزم لضاعت هوية  المظاهر السلبية و التي إن لم نواجهها بعض الفضائياتتتضمن كما   

الأمة و ذابت ثقافتها بين الثقافات الوافدة حيث قد يذهب بها الأمر إلى خلق أنماط ثقافية 
جديدة، وهذا الأمر لا يخلو من الخطورة أحيانا، إذ يثدي التوغل في هذا الاتجاه إلى شيوع أنماط 

 مبتذلة من شأنها الحد من الخيال و العبث بالذوق السليم.
ي أن يرتبط موضوع توجيه الثقافة بالقيم ، فما هو حسن أو قبيح في ثقافة ما  ومن الطبيع

تختلف، وقد تنعكس  دق قد تشترك معها بعض الثقافات في موقفها هذا، إلا أن ثقافات أخرى
بتعاكس المواقع، وهذا يعني أن التحول الثقافي لا يقود بالضرورة إلى ثقافة أحسن، إلا أنه يقود 

ن التغير الاجتماعي ثر توافقا مع ما عليه المجتمع، ولأ ثقافة أنسب، أي ثقافة أكعلى الأرجح إلى
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تقاومها و يقود حتما إلى تغيير ثقافي، فإن بعض المجتمعات تتقبل بعض التغيرات في بعض الميادين 
 . (1)في ميادين أخرى، فينتج عن ذلك ما نسميه بالأزمة الثقافية

عي وراء اجهها الثقافة في مطلع الألفية الثالثة هو السومن أهم التحديات التي أصبحت تو 
 Pierre Bourdieu"بيار بورديو" وقد لخصها عالم الاجتماع الفرنسي ،الربح واستقطاب الجماهير

ف الأيكولوجية      بقوله :"مثل سلالة الحيوانات التي تعاني من خطر الانقراض بسبب تغيير الظرو  
صادية والاجتماعية التي يمكن واجه الخطر ذاته ، لأن الظروف الاقتأصبحت الثقافة تأو خرابها ، 

 (2) تنمو فيها أصيبت بداء الربح " أن
كثيرا ما تكون المحطات التجارية هي المحرك نحو هذه الأزمة الثقافية، حيث تسعى إلى و 

الأعمى، وكذلك توحيد النماذج و الآراء و الأذواق، وتعميم أنماط الحياة، ،و الدفع إلى التقليد 
البرامج الموجهة وهو ما يضر ث بالضمائر، من خلال الإعلانات و التلاعب بالمبادئ و العب

 بالمقومات الرئيسية للثقافة.
 إشكالية المواد الثقافية في القنوات التلفزيونية الفضائية :

 في الفضائيات الغربية :
يعتبر الفيلم الوثائقي خير قالب للثقافة التلفزيونية، لأنه إنتاج مثلف وإبداع بديل نوعا ما 
عن أفلام الخيال، ولقد عرف هذا الإنتاج الثقافي تقهقرا مستمرا ، ففي فرنسا مثلا ، بعد أن 

سنة ساعة في  331توجهت التلفزيونات نحو الترفيه والتسلية تناقص عدد الأفلام الوثائقية من 
أما في القنوات التلفزيونية الإيطالية ، فإن حظ الفيلم  6797ساعة سنة ، 611إلى  6797

الوثائقي فهو غائب تماما في القنوات التجارية ،وحاضر باحتشام في القنوات التابعة للقطاع العام 
 (3) .لحيث لا يحتل مكانة ثابتة في البرمجة، ويثجل بثه في الغالب إلى ساعات متأخرة من اللي

                                                           

المعرفة: المجلس الوطني للثقافة و الفنون و الآداب ، سلسلة عالم معالم على طريق تحديث الفكر العربي ،معن زيادة  -(1)

 .63،ص 2294الكويت،

 .11،ص سابق الرجع الم "،مفهوم المادة الثقافية في التلفزيون،"عياضيلنصر الدين  -(2)

 .30-12، ص ص  نفسهالمرجع ، عياضي لنصر الدين  -(3) 
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مع العلم أن مسألة تحديد فترات البث للبرامج الثقافية والتربوية والوثائقية ذات أهمية بالغة 
في عملية البرمجة، وهي متغير له وزنه في منهجية ترغيب المشاهد المستهدف، وخلق الألفة 

 .(1)واستمرارية العلاقة بينه وبين المضامين الثقافية والتربوية والوثائقية 
دت هيمنة الترفيه والتسلية في برامج القنوات الفضائية المعاصرة إلى تحوير الفيلم لقد أ

الوثائقي حيث أصبحت مختلف الحصص التلفزيونية تنضوي تحت تسميته مثل المجلات الإخبارية 
 والتقارير التي تشمل مختلف المواضيع المتعلقة بالرياضة والترفيه والاستعراضات .

الأوروبية تتجه للاحتذاء بالتلفزيون الأمريكي ، واتخاذه نموذجا ناجحا  إن القنوات الفضائية
في إخضاع النشاط التلفزيوني لمتطلبات السوق ،وبهذا أصبح كل ما يعرضه التلفزيون يتماهى مع 
المادة الدرامية ،فتقلصت المسافة التي كانت تفصل بين المواد التلفزيونية وبين مواد التسلية 

 .(2)واللعب
وهكذا فإن نجاح القنوات الفضائية وتزايد شعبيتها ،تحقق مع الأسف على حساب الإنتاج 
الثقافي ذو الطابع الفكري ،أي بعد انصراف هذه القنوات إلى بث البرامج الرياضية والأخبار 
والألعاب والمنوعات والدراما ،وإذا كانت لم تتمتع تماما عن بث المواد الثقافية والفكرية ،فإنها 

 تتبناها ولكن بعد أن تخضعها لمنطق التسطيح والهزال الثقافي .
إن أهم المشكلات والتحديات التي تواجه الثقافة الجماهيرية الآن هو سيطرة الترفيه على 
مضمون برامج الفضائيات ، بالإضافة إلى أن المواد الثقافية التي تقدمها سطحية للغاية ،هذا 

كو )مبتذل ونمطي لدرجة تجعله يحد من الخيال بدلا من أن يثيره  الترفيه كما أشار تقرير اليونس
 .(3)ويحمل مخاطر تسطيح وإفقار وتجويف الحياة الثقافية ( 

 
 
 
 

                                                           

 01،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "منزلة البرامج الثقافية في البرمجة التلفزيونية العربية ،"عبد القادر بن الشيخ  -(1) 

 .43، ص  2229

 .30سابق، ص الرجع الم ،"مفهوم المادة الثقافية في التلفزيون ، "عياضيلنصر الدين  -(2) 

 .230ص  ،سابقالمرجع ال "،الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة" ،صالح خليل أبو إصبع -(3) 
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 العربية:في الفضائيات 
إذا كان ما سبق عرضه يبرز أهم التحديات والصعوبات التي تواجه إنتاج المواد الثقافية في 

إن الفضائيات العربية ليست أفضل وضعا منها ، فهناك جملة من القنوات التلفزيونية الغربية ، ف
 (1) الحقائق التي تقف في وجه تطور المادة الثقافية في برامج القنوات الفضائية العربية نذكر منها :

إن الهاجس السياسي قد طغى على البرامج التي تقدمها الفضائيات العمومية في الدول العربية   -
التقليد الذي يطبع  هذه بما فيها القنوات الفضائية التجارية ، لدرجة أن حتى أصبح بمثابة 

الحدث الثقافي لا يتحول إلى مادة إخبارية جديرة بالبث التلفزيوني إلا إذا تسيس أو تحول إلى 
 .موضوع نزاع سياسي

لأخيرة المنافسة الشديدة التي فرضتها القنوات الفرنسية على القنوات المغاربية ، جعل هذه ا -
من  %11تركز على البرامج الرياضية ، ففي التلفزيون الجزائري مثلا قفزت البرامج الرياضية من 

، هذا بالإضافة إلى برمجة  6771سنة % 61لتصل إلى  6796مجمل شبكة البرامج سنة 
 المنوعات الغنائية وخاصة الغربية منها .

التداول التلفزيوني للتقاليد الثقافية ،فالشعر لم تحرص القنوات التلفزيونية العربية على تعميم  -
الذي يعرف بأنه ديوان العرب ،والسهرات الصحراوية التي تمتزج فيها الأسطورة بالواقع ، والشعر 

 ةبالغناء والسجع بالقصص ، لا مكان لها في قنواتنا التلفزيونية ، وكأن التلفزيون بمواده المصنع
 عة مع تقاليدنا الثقافية .وتقنياته المتطورة ، قد أحدث قطي

عن  أمة كل على يمارس الطوعي، الاستعمار و الغزو من نوع ما يشير إلى وجود  هذا و
 للأمم الحضارية المقومات إضعاف أجل من ، الغرض لهذا مسبقا معدة فضائية برامج طريق

 يكون ما نادرا الحضارات و الأمم فناء أن التاريخية الشواهد تثكد إذ للاستتباع، قابلة جعلهاو 
 إنما ، والأجناس اختلاف أو السياسي الانتماء بسبب ، أو عسكريا الجسدية الإبادة بسبب
 .(2)لغاتهم و ثقافتهم اختفاء بسبب يكون

 الوجوه من واحد وجه مجرد ، هو ثقافية حدود بلا عالم إيجاد محاولة وهكذا يتضح أن
 الاستهلاكية      الثقافة ،ونشر العالمي الصعيد على واحدة ثقافة هيمنة و الثقافية، للعولمة العديدة

                                                           

 .33-32سابق ،ص ص المرجع ال ،"مفهوم المادة الثقافية في التلفزيون " ،عياضي لنصر الدين  -(1) 

 .202سابق، ص المرجع ال ، مدخل إلى الإعلام و الاتصال ،رحيمة عيساني  -(2)
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 الاستهلاك من معين نوع تكريس و السلوك، قولبة و الذوق تنميط الثقافة هذه تستهدف كما
مما يثدي بالشعوب ، الإثارة و السطحية و بالضحالة تتسم المعرفة و الثقافة من معينة لأنواع

إلى  كما يهدف هذا الغزو الثقافي"، الأمريكية على العالمم بالسيادة التابعة ثقافيا إلى التسلي
تكريس الشعور بالدونية عند شعوب دول الجنوب ،و هو ما يقلل من قدرة هذه الشعوب على 

 .(1)"المقاومة و الإبداع و التقدم 
   إلا أن إدراكنا لوجود بعض المظاهر السلبية التي تتضمنا بعض برامج الفضائيات الوافدة   

يعني بالضرورة تحطيم خصوصية الثقافة القومية ، حيث توجد لكل أمة آلياتها الفاعلة للدفاع لا 
عن ذاتيتها الثقافية ، و خاصة بالنسبة لبلداننا العربية ، لأن ما يميز هويتنا الثقافية أن لها جذورا 

 تستمد قواعدها من الدين الإسلامي .
مزيد  إلىحيث أن تنامي العولمة وجمودها الاقتصادي سيكونان حافزا على مستوى الدول 

إبراز الخصوصيات الثقافية في ظل تنافس عالمي سيزداد حدة وضراوة ، ومن المثمل أن ينعكس 
ذلك ايجابيا على الصناعات الثقافية الوطنية التي يسعى القائمون عليها إلى الرفع من جودة 

لي والوطني ،وبالتالي التعبير عن هموم المواطن وطموحاته ، فقد ساهمت العولمة من الإنتاج المح
حيث لا تدري في  تنمية  الحمية القومية وتعميق الشعور بالهوية وتقوية الحنين إلى الجذور، إذ أن 

كل ، وتحبط  وطنية ، ومثلها ، وترفض الاستلابالأمم التي تملك مكونات قوية وراسخة لهويتها  ال
 مخطط لإفنائها  ولا تقبل التفريط في ذاتيتها وقيمها.

إننا مطالبون بتحديد هويتنا الذاتية و الحفاظ على مكونات هذه الهوية ، وأن نأخذ في  
الاعتبار أن هذه المكونات ليست جامدة ، بل هي قابلة للتطور والنمو ، والتفاعل مع المتغيرات  

اتساع المعرفة الإنسانية ، لكي تكون متلائمة مع متطلبات الجديدة الناتجة عن تقدم العلوم و 
 المجتمع المعاصر في سعيه الطموح نحو الأفضل الذي يحقق له الكرامة الإنسانية.

 
 
 

                                                           

 .234، ص سابقالمرجع ال، وسائل الإعلام و صناعة الصور الذهنية ،سليمان صالح -(1)



إعلامية  والفصل الثاني                                                 برامج القنوات الفضائية ، مقاربة سوسي
             

-132- 
 

 البرامج التعليمية: -ب
 الثقافية المواد و الأخبار للطلاب يقدم إعلامي وسيط أو وسيلة التلفزيون مجرد يعد لم   
 تعليمهم في الاشتراك إلى الدور هذا تعدى بل الدراسي، دوامهم خارج أوقات في والبرامج

 بالتلفزيون يسمى ما هو و ، المدرسية الكتب في المقررة مناهجهم حسب التعليمية المواد تقديمو 
 خطة حسب التعليمية و التربوية المعلومات إيصال في المعلم بدور يقوم لأنه التعليمي، أو التربوي
 .(1) الدراسية للفصول الموضوعة المناهج

وقد أشار تقرير "المثشرات العلمية "الأمريكي إلى أهمية الدراسة والإلمام بالعناصر الرئيسية 
للمعرفة العلمية والتكنولوجية بين الشباب، والتي تتكون من الاهتمام بالمعرفة والعلوم والتكنولوجيا 

ضرورة  والإدراك ، والتوقع والدعم ،كما أكد التقرير على أن وجود مستوى عال من إدراك
المعرفة والإلمام بالعلوم التكنولوجية الحديثة يتزاوجان معا من أجل إنتاج مواطن يرغب في المعرفة 

 .(2)والتعلم بطريقة فعالة 
لذا نجد المسثولين عن تربية الشباب في بعض الدول يعدون برامج تربوية تلفزيونية للشباب  

 يم يقوم فيها على ثلاث ركائز وهي: وقد نجحوا في كثير من التجارب ، و ذلك لأن التعل
يولد فيه شأنه أن يثير التلميذ و يرغبه، و البرنامج المنتج يبث بواسطة محطة التلفزيون، ومن  -6

 اهتماما، كما يساعد على تجسيد المواد المجردة.
بما أنه الوحيد الذي يعرف تلاميذه شخصيا ، فبإمكانه أن يبرز دوره مبادرة الأستاذ:  -1

 قي كمعلم، بترسيخ أكثر ما يمكن من الأفكار الواردة في البرنامج التلفزيوني.الحقي
البصرية المرافقة التي تثبت المعلومات المهمة الواردة عن طريق الأرقام              المعدات السمعية و  -3

ليوظفها كلما والرسوم، وميزتها تتمثل في الإبقاء على المعلومات المصورة مخزنة في ذاكرة التلميذ 
 احتاج إليها.

 
 

                                                           

 .34ص  سابق،المرجع ال ،عبد الفتاح أبو معال -(1)

   01مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  ،"التعلمية والتكنولوجية في التلفزيون برامجلا، "عزة عبد العظيم محمد -(2)

 .33ص  2002
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 والعلوم:خصائص التلفزيون التعليمي ودوره في تدعيم المعارف 
 : (1)يمتاز التلفزيون التعليمي بعدة خصائص لها دور في تنمية المعارف وتدعيمها منها

يمتاز التلفزيون التعليمي بعناصر التشويق والجذب والطوعية للمشاهدة ، خصوصا بالنسبة  -
المرحلة الابتدائية ، ولذلك يكون انتباهه وتركيزه على ما يعرضه التلفزيون أكثر من  للطفل في

 انتباهه إلى دروس المدرسة .
على  والاطلاعمشاهدة البرامج التعليمية التلفزيونية تساعد الطفل على اكتشاف عوالم أخرى  -

 وظائف لا تثديها المدرسة إلا نادرا وعرضيا .
تخصص مساحة من الفنون أكبر من  ةة الفضائية من خلال برامجها التعليميالقنوات التلفزيوني -

 ضالموسيقية، ومعر  تتلك التي تخصصها لها المدرسة، وتمكن من إتاحة العروض، المسرح، الحفلا
 من الإبداعات الثقافية. االرسم، وغيره

 من الاستفادة مدى أكدت قد سالأسر والمدار  غالبية أن ، التربوية الدراسات أشارت قد و
 ما يقلدون الأطفال لأن ذلك التعليمي، التلفزيون برامج عبر لأطفالهم تقدم التي التعليمية البرامج

 تقديمه في التلفزيون عليه يعتمد ما هو و واضح، بشكل الحركة و الصور يفضلون و ، يرون
 يحبها التي بالطريقة اللغة تقديم ،و العلمية التجارب عرض خلال من للأطفال التعليمية لبرامجل

 تقديمو  التاريخية الأحداث توضيح على قدرته و اللفظ، وصورة الصوت بين الجمع وهي الأطفال
   ( 2) .تطوير و تغيير من عليها يطرأ ما و الجغرافية البيئات و للمناطق ناطقة نماذج

 التلفزيونية:رؤية مستقبلية لما يجب أن تكون عليه البرامج التعليمية 
مسثولية البرامج التعليمية التي تبثها العديد من القنوات الفضائية  ليست هينة ، فلا بد إن 

من احتراف معرفي بطرق توصيل المبادئ الأساسية للعلوم والمعارف المتنوعة إلى الأطراف المعنية 
 دون تشويه أو إخلال بمضامين هذه المواد المعرفية.

أن تساعد على الرفع من مستوى الأداء والفاعلية وفيما يلي بعض النقاط التي من شأنها 
 لهذا النوع من البرامج التلفزيونية وتسهم في تطويرها والارتقاء بها إلى مستوى التطلعات المأمولة. 

                                                           

،مجلة اتحاد الإذاعات  "وآفاق التكاملرهانات التنافس  ،فة التعليمية والثقافة الإعلاميةالثقا"، عبد الكريم الحيزاوي -(1) 

 .04ص  2004، 02العربية ،عدد 

 .39، ص سابقالمرجع ال ،عبد الفتاح أبو معال -(2)
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وضع خريطة البرامج التعليمية في إطار أهداف واقعية تسعى جميع الأطراف المعنية إلى -6
ج نواة لنشأة جيل جديد يسهم في التطور العلمي تحقيقها بحيث تكون مضامين هذه البرام

 وتقدم الإنتاج المعرفي والتكنولوجي.
الخروج من الأطر التقليدية والقوالب البرامجية الجامدة في إنتاج البرامج التعليمية ، واستخدام -1

ا مع إدخال التكنولوجي خاصةيع إمكانات التلفزيون المستحدثة أشكال برامجية جديدة تسخر جم
، وإنتاج برامج تبسيط العلوم بما يرغب الأطفال والشباب في البحث الرقمية في الإنتاج التلفزيوني

 .(1)العلمي ومتابعة الجديد في عالم التكنولوجيا 
الاستفادة من الخبرات الأجنبية في إنتاج برامج تعليمية مبسطة و شيقة بما يتناسب وحاجات -3

 الجمهور العربي وإمكاناته .
إيجاد صيغة مشتركة للتعاون والتنسيق بين العلماء وخبراء إعلاميين مختصين بالبرامج التعليمية -1

 لتوصيل هذا النوع من المعلومات بطريقة جذابة ومفيدة دون الإخلال بمضمونها.
 على الاعتماد من بد لا هادفة، و فعالة وسيلة التعليمي التلفزيون استخدام يكون ولكي

    الدراسي المنهاج محتوى في مرافقة تغييرات إحداث و التعليمية المواد إعداد في الخبرات تحديث
 على مدربين معلمين إعداد إلى بالإضافة التعليمية، الوسائل عرض في و التقويم، وسائل فيو 

 التلفزيونية البرامج مجال في العاملين جميع إعداد كذلك ، سليم بشكل الوسيلة هذه استخدام
 فاعلة بطريقة الهادفة التربوية البرامج تقديم على لمساعدتهم ، تربويا و وعلميا فنيا إعدادا التعليمية

 مع العرض أسلوب و طريقة و التعليمية المادة حيث من يعرض ما مراعاة يجب كما ، مثثرةو 
 البرامج استخدام يكون أن على البرامج، هذه لبث المناسب التوقيت الاعتبار بعين الأخذ

 .المشاهدين للطلاب التوضيح و الشرح أهمية من لهم لما المعلمين بإشراف التعليمية
 
 
 
 

                                                           

 .33ص  ،سابقالمرجع ال ،عزة عبد العظيم محمد -(1)
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 خلاصــــــــــة:
نشأة القنوات الفضائية و تطورها وانتشارها في العالم ثم  لقد تعرضنا بشيء من التفصيل، إلى

وأبعاد مختلف البرامج مضامين في الوطن العربي والجزائر، كما تطرقنا لواقع الفضائيات العربية و 
التلفزيونية التي تبثها القنوات الفضائية المتنوعة، والتي يتعرض الشباب لرسائلها الإعلامية في 

في مرحلة طفولته يشاهد برامج  باحتياجاته المرحلية، فالشا بمختلف مراحل تنشئته وحس
بداية مرحلة المراهقة المبكرة كما يهتم منذ ،  بمضامينهاالأطفال ويستمتع بالرسوم المتحركة ويتأثر 

بالبرامج الترفيهية ويتوحد مع أبطال الدراما ويتعاطف مع شخصيات برامج تلفزيون الواقع 
ويتفاعل مع الأنغام الموسيقية والغنائية، كما أن حيويته ونشاطه يدفعانه للاهتمام بالبرامج 

 الرياضية وأخبار مشاهير الرياضة.
قادر على تحليل الأوضاع التي تجري من حوله ،و أن له رأيه وحتى يثبت لجيل الكبار أنه 

ووجهة نظره الخاصة، فإنه يقتحم عالم السياسية من خلال البرامج الإخبارية والحوارات السياسية 
واضحا بالبرامج وبما أن زيادة الشعور الديني من أبرز سمات المراهقة ، فإن الشباب يبدي اهتماما 

البا في المرحلة الثانوية أو الجامعية، فإن ذلك يدفعه لمتابعة البرامج وكون الشاب طالدينية، 
الشاب أثناء مشاهدته لكل هذه البرامج يتعرض لومضات الإعلانات  و التثقيفية والتعليمية،

 التجارية التي تتخلل كل ما سبق ذكره من أنواع البرامج التلفزيونية.
ا تحتوي ئلها وومضاتها تتضمن قيما إيجابية كمإن برامج القنوات الفضائية بمضامينها ورسا

قيم التلفزيون ركام هائل من الغث والسمين جنبا إلى جنب بدون ف ،عادات وأنماط سلوك سلبية
مغزى أو هوية ،إذ تتوالى الإعلانات والموسيقى والأغاني والتمثيليات والخطب السياسية 

بشكل رخيص و مبتذل  عة ،وكل ذلك يتتابوالأحاديث الدينية والصور الرخيصة والمناظر الداعر 
حيث يضم السوقي والرفيع و الهادئ والعنيف ، فيطمس الحقير العظيم ، ويطغى المعنى الهابط 

يصاب  اكتراثيرتفع هذا الركام في شكل أكوام بلا  المتهافت على المعنى القدسي الرفيع  وحيث
 .للغزو الفكري والاختراق الثقافيويصير نهبا وتتعطل لديه حاسة التمييز التوازن، بانعدام  المتلقي
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 :دـــــتمهي
 تدرسه التي الاقتصادية الرؤية تلك للاستهلاك السوسيولوجية الدراسات تجاوزت قدل

 السلع تسويق عملية إطار في أو بالطلب، ارتباطه حيث من الاقتصادية العملية في كمتغير
 محصورة تعد لم الاستهلاكية أن  العملية على يدل   الاستهلاك بالثقافة فيه، فربط المؤثرة والعوامل
مجتمعا  تحكم التي الاجتماعية والقيم والممارسات العادات من جزءا   باتت إنما الاقتصادية بالعلوم

 . معي نا  
 دراسة في النفس علم إسهامات بعض تطوير في بدأت السوسيولوجية الدراسات كما أن

 في النفسي، المنحى من شمولا أكثر منحى الدراسات هذه ونحت ،واتجاهاته المستهلك سلوك
 الاجتماعي بالمستوى ارتباطه حيث من للاستهلاك الاجتماعية الأبعاد عن الكشف اتجاه

 .استهلاكية ثقافة من الأنماط ذهبه يحيط ما وفهم وظائفه حيث ومن الحياة، وبأسلوب
 الأفراد ورغبات احتياجات لأن اجتماعية، ظاهرة لكنه و فردية عملية يعد لا الاستهلاك إن

 الفرد إليها ينتمي التي الاجتماعية للفئة والتصورات والأذواق والقيم تتأثر بالاحتياجات
 كما الاجتماعية، انتماءاتهم على تبرهن الاستهلاك عملية في مالأفراد وسلوكياته فممارسات

 .المجتمع ثقافة وتعلم التنشئة عملية طريق قبل عن من المحددة أدوارهم عليها تدل
هو  الاستهلاكية النزعة بروز منذ والثقافية والفلسفية الاجتماعية الدراسات به اهتم ت وما 
 وسائل دور برز وهنا له، للترويج المختلفة والوسائل الاستهلاكي الإنفاق يعم مها التي الثقافة

 على هاوتأثير  والإعلانية الإعلامية القنوات الفضائية وبرامجهاالإعلام والاتصال وبالأخص 
 .المستهلك استجابات وسلوك

 
 
 
 
 
 



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-731- 

 

 ةــــلثقافاأولا: 
 سوسيولوجيا الثقافة:  -1

تشمل كل ما في البعد الأدبي والتراثي و المسرحي و الفني   إن الثقافة كمفهوم سوسيولوجي
الذي يطال الأدب و الفن، كما يطال حقل التعابير التي نطلق  الأنثروبولوجيكما تشمل البعد 

والاحتفالات عليها عادة صفة "اجتماعية" و التي تميز جماعة بشرية معينة، كالتقاليد و العادات 
ومسالك التعبير وتقاليد الطبخ وأشكال اللباس فضلا عن التصورات والأساطير على أنواعها 

فالسوسيولوجيا تضفي أبعادا أوسع للثقافة، تشمل البعدين  المعتقدات، بالإضافة إلى ذلكو 
فضلا عما ولدته هذه التعابير من استعدادات نتهيأ بها لمجابهة مواقف  الأنثروبولوجيالأدبي و 
 المستقبل.

ن بتفتيت الكليات الكبرى للثقافة إلى وحدات أطلق السوسيولوجيو وقد قام العديد من 
عليها "السمات الثقافية"، فأسلوب تبادل التحية بين الأفراد، وسلوكيات الفرح أو الحزن 
بأبعادها و سماتها المادية و اللامادية على سبيل المثال هي الطريقة التي يمكن من خلالها تحليل 

هذه الطريقة مفيدة، لكنها غير كافية للدراسة، والثقافة  الثقافة السائدة في مجتمع ما، قد تكون
الشخصية اللتان تعملان ككليات متشكلة من اتحادات كبرى متفاعلة  فيما بينهما، وهي ما و 

 (1)يطلق عليها الأنماط الثقافية. 
إذا لا توجد السمات في حالة عزلها عن بعضها بل تتحد مع غيرها  من السمات لتشكل 

ككل متضامن إنه وحدة وظيفية تعمل متكاملة بما يسمح بتمييزها كلا على حدة   "نمطا" يعمل
ويقال تنميط  لعملية توحيد أشكال التصرف في الثقافة المادية وغير المادية، و يقال نمط 
اجتماعي للإشارة إلى نمط السلوك المتكرر )كتناول وجبات الطعام في أوقات محددة أو تأدية 

ائرة الأفعال التي يقوم بها الفلاحون في الزراعة و طرقهم في الحصاد وتخزين فروض الصلاة...( فد
 المحصول وطرق إعداد الطعام تمثل نمطا ثقافيا.

                                  
  . 88ص  سابق،ال مرجعال ،عماد الغني عبد -(1)
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ويرى مالينوفسكي أن أحسن وصف لأية ثقافة يجب أن يقوم على معرفة نظمها 
 أو حديثة  الاجتماعية وتحليل هذه النظم التي تتألف فيها هذه الثقافة، سواء كانت بدائية

يمكن تحديدها بتسعة نظم هي النظم: الأسرية، التربوية، الدينية، الأخلاقية، الجمالية، اللغوية و 
 الاقتصادية، القانونية، السياسية.

ومع ذلك يجب التنبيه إلى أن كل هذه النظم مجتمعة تكون الثقافة، لكنها في الوقت نفسه 
ة، و الهدف من تصنيفها بهذا الشكل هو لتسهيل ليست مجرد مجموعة متراصة من النظم المجتمع

الدراسة والإيضاح، ففي كل مجتمع هناك نظم اجتماعية أساسية  و فرعية، تشكل مجتمعة ما 
يمكن أن نسميه التكامل الثقافي ،و فقدان هذا التكامل يؤدي إلى الاضطراب و الفوضى، بل 

 إلى الصراع الذي يعيق تطور الجماعة.
لا يمكننا فهم أي نظام اجتماعي إلا من خلال ترابطه مع بقية النظم وهذا يعني أنه  

الأخرى فهي مؤثرة ومتأثرة بعضها ببعض، ودائمة التداخل و الترابط و التفاعل، فالنظم 
السياسية متداخلة مع النظم الاقتصادية، وهي أيضا مترابطة مع النظم القانونية، و التي بدورها 

م الدينية، و بالتالي الأخلاقية التي يخضع لها نظام الأسرة، "أي أن لا تنفصل عن النظم و القي
الترابط و التعاون بين هذه النظم هو من القوة بحيث يتعذر أن تفصل بين مجالاتها وتخصصاتها 

 .(1)وأهدافها و وظائفها"
للنظم الاجتماعية إذا أهمية كبرى، فهي التي تعمل على تشكيل سلوك الأفراد و الجماعات 
وتضعه في قوالب ونماذج تسهل الاتصال و التفاعل، بالتالي فهي تؤثر في أفكارهم ومعلوماتهم 

وخبراتهم ودوافعهم و قيمهم و اتجاهاتهم لأنها تحملهم على تكييف سلوكهم وفقا  مومهاراته
 ه.لمقتضياتها وهي تنقل إلى الفرد التراث الثقافي و تطبعه بالطابع الخاص بالمجتمع الذي نعيش في

وفي عملية التنشئة الاجتماعية يكتسب الفرد الأنماط الثقافية المناسبة، بدء بأساليب السلوك 
المتنوعة وصولا إلى الأنشطة الجماعية و سلوكياتها، ويمكن القول إن لكل مجتمع أو طبقة أو 

بما  جماعة أنماطا ثقافية تتشكل في أنساق متكاملة، وتعمل النماذج تفرض  نفسها على الأفراد

                                  
  2، دار النهضة العربية، بيروت، طالثقافة والشخصية، بحث في علم الاجتماع الثقافي ،سامية حسن الساعاتي -(1)
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يضمن حدا أدنى من التماثل في السلوك، و تعتبر العادات الشعبية وغيرها من المعايير 
 الاجتماعية بمثابة ضوابط تشكل الأساس الأخلاقي لهذه النماذج.

قد يكون النموذج الثقافي عموميا و شائعا في المجتمع ككل، كما قد يكون خاصا بقطاع 
ى ثقافة فرعية ، فطرق تناول الطعام بدء من المجتمع معين من المجتمع، وفي هذه الحالة يسم

الغربي المدني و انتهاء بالمجتمع البدوي أو الريفي تعبر عن أنماط ونماذج ثقافية، كما أن طرق 
التعبير عن الحزن و الفرح و الاحتفالات وطقوس العبادات تعبر أيضا عن أنماط ونماذج ثقافية 

يوجد في كل مجتمع نماذج وبدائل ثقافية، وهي تمثل  تختلف باختلاف المجتمعات، ومع ذلك
استجابات مختلفة لمواقف متشابهة في المجتمع نفسه، إنها تقدم صورتين أو أكثر من صور السلوك 

 الذي يوافق عليه مجتمع معين في موقف محدد.
 و لا شك في أن الأنماط الثقافية العمومية تعطي المجتمع وحدته، وتعبر عنها في الوقت 

نفسه، و بذلك تعد من عوامل التكامل و التماسك في المجتمع، على الرغم من أن الخصوصيات 
تؤدي إلى ظهور التمايز و التغاير و التفاوت داخل نطاق المجتمع، تدعمها تلك النماذج  
"البدائل"  التي تسمح لاستجابات و سلوكيات متغايرة من دون أن يتعارض ذلك مع التجانس 

 (1) ام إلا في الحالات التي يصاب فيها المجتمع باختلالات بنيوية.الثقافي الع
إن تحليل شكل الثقافة ومحتواها في مجتمع ما مهما كان كبيرا أو صغيرا، ومهما بدا عليه من  
تجانس وبساطة ينطوي على كثير من الصعوبات التي تفرض تحليل السمات الثقافية وما يختفي 

كن فهم الثقافة في وحدتها وتكامل أجزائها، لذلك ينبغي دراسة تحتها من "خصوصيات" حتى يم
هذه السمات في تكاملها على الرغم  من كثرتها وتعددها، لأنها في النهاية ليست مستقلة أو 
منعزلة، بل هي في ترتيبها تختلف من مجتمع لآخر وفقا لأنساق القيم والنماذج الثقافية السائدة 

 في هذا المجتمع .
ع الثقافي هو حقيقة سوسيولوجية سواء أكان بين مجال ثقافي و آخر أم بين إن التنو 

الثقافات الفرعية ، فأصبح مفهوم التنوع الثقافي مصدرا غنيا للبشرية لما له من تأثير في ديناميكية 

                                  
  . 308ص  سابق،ال مرجعال ،عماد الغني عبد -(1)
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التبادل بين الشعوب، لذلك يعتبر البعض أن المجتمعات الأكثر تتنوعا هي الأكثر تقدما، لما 
 التنوع من مصادر غنى ثقافية وحضارية واقتصادية و اتصالية. يضيفه هذا

كما أن مفهوم "التثاقف" الذي استخدمته المدرسة الثقافية الأمريكية على نطاق واسع 
أصبح من الحقائق و الديناميات الثابتة بين "المجالات" الثقافية، وهو يصبح آلية إغناء عندما يتم 

 نه يصبح آلية إفناء عندما يتم بين مجالات ثقافية غير متكافئة.بين مجالات ثقافية متكافئة، لك
وعلى الرغم من السمعة السيئة لهذا المفهوم الذي غالبا ما كان فعله في سياق معادلة  

استعمارية أو استيطانية شوهت معنى التبادل الثقافي الذي أصبح تثاقفا بالإكراه و العنف، فإن 
التنوع و التثاقف و النسبية( اليوم يأتي في سياق معادلة سياسية  استخدام المصطلحات الثقافية )

مختلفة، فالثقافات لا يتم "تبادل" عناصر منها لمجرد الإعجاب بنماذجها، بل إنها تتصارع 
 تتفاعل بعضها  مع بعض.و 

إذ يمكن القول أن ما يميز "ثقافة الاستهلاك الاقتصادي"، ثقافة "السوق" و العولمة، أنها 
للاستيعاب أكثر مما تسعى للتصادم، إنها تسعى إلى تعميم الإعجاب بالنماذج الثقافية  تسعى

 الغربية المتفوقة بغية تنشيط عجلة الاستهلاك لمنتجات هذه النماذج وتأمين الربح الاقتصادي.
          وقد أدى الازدهار التقني الباهر إلى تغيير لا يضاهيه أي تغيير في "أنماط الاستهلاك" 

أو وسائل إعلام الجماهير، بحيث لم  Mass Mediaوإلى تعميم ما يطلق عليه الأمريكيون اسم 
يبق أي مكان على وجه الأرض إلا في وسع وسائل الاتصال أن تبلغه، وهو الأمر الذي طرح 

، أو حتى عندما كتب هربرت شيللر  (1)إشكالية "الصناعة الثقافية" كما عبر عنها لويس دوللو
، والذي بين فيه صعوبة رفض الغواية الرأسمالية التي  ترى أن (2)الشهير المتلاعبون بالعقولكتابه 

الجماهير هي بالدرجة الأولى "سوق" ينبغي استثماره و قولبته و توجيهه و إعادة تشكيل خياراته 
أو ثقافي إلى تفكيك "الموقف" وإعادته إلى جذوره  -لذلك يعمد التحليل السوسيو، و تفضيلاته

 أصوله من جهة، وتبيان آلية اشتغال العناصر الثقافية المتعددة وتفاعلها.
 

                                  
 .10، ص3811ترجمة عادل العوا، منشورات عويدات، بيروت،  ،الجمهورالثقافة الفردية وثقافة  ،لويس دوللو -(1)

 .89، المرجع السابق، ص هربرت شيللر -(2)
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 الوظائف( ، المقومات، الأنواع ورالثقافة: )الخصائص، العناص -2
 :خصائص الثقافة -أ

مجموعة من الخصائص العمومية تجعلها مصدرا ملهما لعدد كبير من التغيرات على  للثقافة
 :مستوى الأنساق والعلاقات الاجتماعية، ويمكن تحديدها بالخصائص التالية

د بها الكائن الإنساني وحده عن ر إن من أبرز مميزات الثقافة  أنها خاصية ينف:  ةإنساني  1- 
فلإنسان هو الحيوان الوحيد الذي يخلق ثقافته و يحافظ عليها  سائر المخلوقات  الأخرى،

ينميها و يورثها للأجيال اللاحقة خلفا عن سلف، و من هنا كان لكل مجتمع بشري ثقافته و 
ظاهرة تخص الإنسان فقط ، لأنها عبارة  ي،"فهالخاصة به التي تميزه عن ثقافة المجتمعات الأخرى 

إمكاناته و و الإنسان يمتاز عن باقي المخلوقات بقدراته العقلية عن نتاج عقلي و محاكمة عقلية، 
 (1). "الإبداعية

إذ لا وجود للثقافة من دون مجتمع إنساني، فالثقافة تنشأ عن الحياة الاجتماعية البشرية من 
خلال سعي الإنسان لابتكار سبل التكيف مع الظروف البيئية الجديدة، ومحاولته التحكم 

 (2)به بالظروف المحيطة
و بهذا الفهم يمكن اعتبار الإنسان هو الصانع الوحيد للثقافة، حيث انه المخلوق الوحيد 
الذي آتاه الله عز و جل قدرات فكرية و لغوية قادر على ابتكار الأفكار و إتيان الأعمال 

صنع الأدوات المختلفة التي تمكنه من تحسين ظروف معيشته و السيطرة على قسوة الطبيعة و 
تكيف مع الأحوال المستجدة في الحياة الاجتماعية و البيئية دون الحاجة إلى إرجاء تغيير في الو 

 بيئته العضوية.
التاريخ يثبت لنا  أن الإنسان العاقل قد انتقل من المناطق الدافئة إلى المناطق الباردة جدا و 

راء و مختلف المواد  التكيف معها بفضل اختراعه الملابس المختلفة المصنوعة من الصوف و الفو 
قس على ذلك اختراع المستجدة، و  هو التكيف مع أحوال المناخفيجيد استغلالها لتذليل قسوة 

 بناء المساكن ووسائل المواصلات ووسائل الصيد و الزراعة.

                                  
 .318 ،ص3888، 3دار المسيرة للنشر و التوزيع،عمان،ط ،سيكولوجيا التنشئة الاجتماعية، محمد علي أبو جادو -(1)

 .331سابق، صالمرجع ال ،عبد الغني عماد -(2)
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 أن لا يستطيع فالإنسان البيولوجي، بالمفهوم موروثة وغير مكتسبة الثقافة تعد :مكتسبة -2
 البيولوجية، بل الإنسان صفاته مثلما يورثه والمعرفية والسلوكية الخلقية صفاته يورث أبناءه

 بطرق جيل جيل إلى من تنتقل الثقافية والسمات الاجتماعية، التنشئة خلال من ثقافته يكتسب
 مع يتماشى ما الجيل السابق ثقافة من اللاحق الجيل يختار بحيث ، وانتقائية ومقصودة واعية
 المتغيرة. مع الظروف والتوافق التكيف على ويساعده ،وزمانه ظروفه
 آخر إلى من جيل والانتقال الزمن عبر الاستمرار على كبيرة قدرة للثقافة :الاستمرارية -3

 تحتفظ والأساطير والعقائد والخرافات والتقاليد العادات في تتمثل التي السمات الملامح من فكثيرا
 .ظهورها إلى الذي أدى السبب زال وإن حتى أجيال لعدة ووظيفتها بكيانها

ظاهرة تنبع من وجود الجماعة، و رضاهم عنها، و تمسكهم بها، و نقلها إلى  فالثقافة
فهي بذلك ليست ملكا لفرد معين، و إنما هي ملك جماعي و تراث يرثه  اللاحقة،الأجيال 

  (1) جميع أفراد المجتمع الذي يتمثل هذه الثقافة.
 أو ويمارسونها يحملونها الذين الأشخاص عن مستقلة بأنها الثقافة تتميز :الاستقلالية -4

تتصل  لا فهي فيه، يعيش الذي المجتمع من التعلم بواسطة الإنسان يكتسبها أمور ينتجونها فهي
 والاختراع والابتكار العمل حصيلة فهي بيولوجيا، موروث أو فطري أو غريزي هو ما بكل

 بل لها مستسلما يقف أن الفرد يعني وهذا لا الأفراد بوجود مرتبط غير وجودها وأن الاجتماعي
 من جزء بدوره هو والذي المجتمع السائد في القيم سلم بحسب فيها يعدل أو يرفضها أن يمكنه

 التناقض جوانب ومعرفة وممارستها الثقافة الأصلية استيعاب بعد إلا يتم لا هذا ولكن الثقافة،
 والاجتماعي.  الثقافي التغير يأتي هنا ومن فيها
والسمات  العناصر من كبير عدد على لاشتمالها معقد كل بأنها الثقافة تمتاز التعقيد: -5

 استعارة الزمن وإلى من طويلة عصور خلال تراكمها إلى التعقيد ذلك ويرجع والنماذج والمركبات
 في التعقيد هذا البعض تبسيط حاول وقد نفسه، المجتمع خارج من الثقافية السمات من كثير

                                  
 81،ص 3882، 3ط بيروت، دار الطليعة للطباعة و النشر، ،تطور علم اجتماع المعرفة ،فريدريكمعتوق  -(1)
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 الثقافة إلى آخرون ويبسطها واللامادية، المادية الثقافة هي الثقافة من نوعين إلى بردها الثقافة
 (1)المعيارية أو المثالية الجوانب وإلى الواقعية

 بينهما يمكن الفصل ولا واللامادي المادي ففيها يتداخل الثقافة سمات من سمة إذن فالتعقيد
 مهما وبالتالي المشاهد، مع فيها الغيبي ويتداخل المثالي مع الواقعي فيها ويتداخل  الواقع في

 .معقد كل الثقافة تبقى حاولنا تبسيطها
 يخضع جيل إلى جيل من والنماذج والمركبات الثقافية السمات انتقال إن :الانتقائية - 6

مع  ويتماشى يناسبها ما السابقة الأجيال ثقافة من الجديدة الأجيال تختار حيث لعملية انتقائية،
 تنتقل التي الموروثات البيولوجية عن انتقالها في تختلف الثقافية فالمورثات والمكان، الزمان ظروف

 عناصر يتلقى الذي الجيل ينتقى واعية بطريقة تنتقل الثقافة نجد حين في ودقيق ثابت نظام وفق
 (2)وحاجاته.  لظروفه طبقا الآخرالبعض  ويستعيد بعضها الثقافة
أجزاءها  وأن متناسقا، متكاملا كلا بينها فيما تؤلف الثقافية العناصر بمعنىمتكاملة :  -7

 هذا إلا أن وتطورها، الثقافة لاستمرارية بينها فيما تعمل وهي انسجام وتكامل، حالة في المتباينة
 بصورة فيها التكامل يبدو البسيطة فالمجتمعات آخر، إلى مجتمع من درجته تختلف التكامل
 أو للتغيير المجتمعات التي تعرضها تلك ثقافات في خارجية عناصر وجود ينعدم حيث واضحة

 غير المركبة المجتمعات أما ثقافات واضحة  بسرعة تتغير لا الأصلية العناصر أن كما الاضطراب،
 عناصر إليها يدخل حيث واضحا، فيها التكامل يظهر فلا المتحضرة المجتمعات مثل المتجانسة

 (3)طويلا  زمنا الثقافي التكامل ويستغرق لتغيير،ل الأصلية عناصرها وتتعرض جديدة ثقافية
 المجتمع  داخل سماتها و عناصرها انتشار الثقافة خصائص منوالانتشار:  الذيوع -8

 أو جماعة أو فرد من الثقافيالعنصر  بواسطتها ينتشر التي العملية بأنه الثقافي الانتشار ويعرف
 في عملية بأنه الثقافي الانتشار Hoebelهوبل  ويفسر آخر مجتمع أو جماعة أو فرد إلى مجتمع

 عملية وتتم آخر، إلى المجتمع من الثقافية أو المركبات العناصر فيها تنتشر الثقافة ديناميات

                                  
   31ص عرفة الجامعية، الإسكندرية، د ت،دار الم ،دراسات في المجتمع والثقافة والشخصية ،علي عبد الرزاق جلبي -(1)

  31، ص نفسهمرجع العلي عبد الرزاق جلبي،  -(2)

      39، صنفسهمرجع العلي عبد الرزاق جلبي،  -(3)



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-741- 

 

 الآثار وتبادل والآداب والتزاوج والحروب كالتجارة وسائل محركات أو بواسطة والذيوع الانتشار
 .( 1)الوسائل  من ذلك غير إلى الفكرية الاتصال والجامعات ووسائل العلمية

 أو مجرد الأشياء من أكثر هي الرموز، والرموز من مجموعة الثقافة تعتبرالثقافة رمزية:  -9
 أمثلتها ومن ببعض بعضهمالناس  تربط التي الروابط بمثابة فهي الناس، لها يستجيب التي الأفعال

 وكل بشرية، جماعة كل في تعقيدا للرموز الأشياء أكثر تعتبر التي اللغة وكذلك الدينية الطقوس
 الواحدة، الاجتماعية الجماعة أعضاء بين تربط وهي رمزا تعتبر ذاتها حد في اللغة في كلمة

 المختلفة.  الجماعات بين وكذلك
 وتضفي لها ميزة خاصة لها وتعطي بطابعها الثقافة تطبع وهي الثقافة في دورا الرموز وتلعب

 .القداسة عليها طابع تضفي روحية معاني المادية والأشياء والسلوكيات الأفعال على
 بين الموضوعات من كموضوع الثقافة تميز التي للثقافة الأساسية الخصائص بعض إذن هذه

 نظرة تعطي ما الثقافة بقدر معرفة في مةمه هي ما بقدر الخصائص وهذه الأخرى، الاجتماعية
 الاجتماعية الحياة مواضيع عن بقية فصله يمكن ولا للدراسة صعبا موضوعا باعتبارها الثقافة عن

 والتغير والاستقلالية النسبي والانتشار والتكامل والذيوع والرمزية والتشابك فالتعقيد للإنسان،
 في والباحثين العلماء نظرا وجهات نجد اختلافات لذا الموضوع هذا تناول تصعب عوامل كلها

 ومتعارضة متعددة أيضا الموضوع هذه تناولت التي والنظريات كبيرة ومتشبعة الموضوع هذا دراسة
 حقه من إعطائه و الموضوع هذا بمكان السهولة من ليس ولهذا متناقضة وربما بعض الأحيان في

 . والتحليل الدراسة
 ويصيب  الكونية الظواهر كل شأن ذلك في شأنها بالتغير الثقافة تمتاز متغيرة :الثقافة  -11

تضيفه  ما بفضل الثقافي التغيير ويحدث واللامادية، المادية الثقافة عناصر كافه التغير الثقافي
 وتحذفه من تستبعده ما بفضل أو سلوك، وأنماط وقيم ووسائل خبرات من الجديدة الأجيال
 الجديدة. الظروف مع تتفق تعد لم لأنها وأدوات وأفكار أساليب

                                  
 .88 ص، سابقال مرجعال ،السويدي محمد -(1)
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التغيير  فيها يكون التي اللامادية العناصر من أسرع فيها ويكون المادية، التغيير بالعناصر ويبدأ 
 في نلاحظه عموما ما وهذا الثقافي التناقض يحدث أن شأنه من الأمر وهذا ما، حد إلى بطيء

 الثقافة في واللامادي المستوى المادي بين والتناقض العربية، المجتمعات في وخاصة العالم مجتمعات
 .الاجتماعية والثقافية المشكلات ويكرس التخلف إلى عموما يؤدي

 :الثقافي ديناميات التغير
 والانتقال للتبدل والتحول خاضع شيء فكل العالم هذا في الثابتة الحقيقة الثقافي التغير يعتبر

 الثقافة حيث على تسري أكثر ما القاعدة هذه وتسري وضع إلى وضع ومن حالة إلى حالة من
 أو الثقافية والنماذج المركبات كذلك وتتغير بعضها أو الثقافية سماتها فتحول التغيير إلى تتعرض

 من ليس هذا أن رغم كليا الثقافة تتغير قد
 فيها التي يفترض البدائية المجتمعات يدرسون وهم الباحثون لاحظ فلقد بمكان، السهولة

 أصبحت الغربية وبمنتجاتها بالثقافة احتكاكها بفعل المجتمعات هذه أن لاحظوا ثقافتها استقرار
 وفي وسائله وفي المعيشية في أساليبه المجتمع كيان كل تمس عميقة ثقافية تحولات إلى تتعرض

 .ومعاييره وقيمه ومعتقداته فنونه
 تغير معنويا أي أو ماديا كان سواء الثقافة جانبي في تبدل من يطرأ ما هو الثقافي والتغير

 القيم أولويات وسلم تبدل والتقاليد العادات الفن، اللغة ، المجتمع ) جوانب جميع في يحدث
 .(  ..التكنولوجيا

 شاملا وواسعا التغير محدودا هذا كان سواء المجتمع في يتغير ما كل هو الثقافي التغير ومادام
 البناء في وظيفتها لجهة المعنوية يتناول الجوانب الاجتماعي التغير دام وما والمعنوية المادية، المظاهر

 الأمر دام وما، "وعادات قيم من عنها وما ينتج علاقات من عليها يترتب ما و الاجتماعي
 التغير دائرة في تقع الثقافية التغيرات وليست جميع التغييرين بين علاقة هناك فإن كذلك

 الأمر هو كما للتغيير علة أو سببا الوقت مع تتراكم وتصبح قد أنها من الرغم على الاجتماعي
 ( 1) "التقليدية. الحياة أوجه من للعديد المتقدمة وغزوها التكنولوجيا دخول في

                                  
 192ص  سابق،ال مرجع، العماد الغني عبد -(1)
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 العوامل التغيير الثقافي في الحاسم العامل بأنها العلماء بعض عدها التي الخطيرة العوامل ومن
 بارزا أثرا تترك فالمخترعات الجديدة الثقافي، التغيير إحداث في مهما تلعب دورا التي التكنولوجية

 التغيير عملية في أساسيا محركا لثقافة ما التكنولوجية الإبداعات وتعتبر الإنسانية، المجتمعات في
 ومهمة جوهرية تغييرات إحداث إلى تقدم تكنولوجي من صاحبها وما الصناعية الثورة أدت فقد
 ( 1. )الخصوص وجه على النظم الاجتماعية وفي عام بوجه المعيشة نمط في

 لعبت الاختراعات فقد ، أحد على يخفى لا الثقافة تغير في التكنولوجي العامل دور إن
 على تغير عن وهذا ناجم البشرية، وتقدم التطور عملية في حاسمة أدوارا للإنسانية المتتالية

 ثقافة صياغة إعادة خطيرا في دورا تلعب والاتصال الإعلام فتكنولوجيات الثقافة، مستوى
 التطور لهذا نتاج هي نسمعها اليوم التي الثقافية العولمة دعاوي ولعل المختلفة، المجتمعات

 التكنولوجي.
 عناصـــــــر الثــــقــــافة: -ب

و الباحثين، عمد  نظرا لأهمية مفهوم الثقافة و كثرة التعاريف التي ساقها العلماء و المفكرين
مع تحليل العلاقات  ةمضامين بنائيو هؤلاء العلماء إلى تحليل الثقافة إلى عناصر جزئية   بعض

بين هذه العناصر، و رغم كثرة التعاريف التي تناولت مفهوم الثقافة إلا أنه   بالتركيو الوظيفية 
 عنصران متمايزان: كان هناك اتفاق شبه كلي بين الباحثين على أن أهم عناصر الثقافة هما

 المادية.الثقافة المادية أو العناصر  -1
 الثقافة اللامادية  أو العناصر اللامادية. -2

و يرجع التمييز بين الجانب المادي و الجانب اللامادي للثقافة إلى الأهمية الوظيفية  لكل 
خاصة إذا نجد الاختلاف بين عنصري الثقافة و  بالنسبة للمجتمع ، و بهذا التفسير لا منها

أو نعمله  فيهعلى أنها الكل المعقد الذي يشمل كل شيء نقوم به أو نفكر  نظرنا للثقافة
 باعتبارنا أعضاء المجتمع.

                                  
 203ص  ،نفسه مرجعال ،عماد الغني عبد -(1)
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تعتبر الماديات و ، و تشمل ما أنتجه الإنسان و يمكن معرفته بالحواس العناصر المادية: -1
التفاعل  ان، نتيجةهي إحدى الجوانب الهامة من مكونات الثقافة و هي من صنع الإنس

  فنون العمارة، الملابسالسكن الاجتماعي و هناك أمثلة كثيرة للعناصر المادية للثقافة مثل 
وغيرها من  الأجهزة و الآلات و المركبات، الكتابة، و الطباعة النحت، الرسم أدوات الزينة،

 (1) .الموضات التي تخضع للاختبار و تدركها الحواس
فعلى سبيل المثال لم يظهر  التلفزيون بصورته الراهنة، و إنما مر بعدة أفكار و مراحل  

ففي ظل التطورات و الثورات العلمية حدث  للاختراعات إلى أن وصل إلينا بصورته المتطورة
تغير كبير في عالم المرئيات و انتشرت  الاختراعات الحديثة المتطورة فانتقل التلفزيون من 

أجهزة الاستقبال و البث التي و و الأسود إلى الملون، و من ثم ظهرت  الفضائيات الأبيض 
تشهد كل يوم تطورا جديدا في عالم الإعلام، و كذلك السيارات  التلفونات، و غيرها من 

استخدامها أو اختراعاتها  ا الإنسان و التي كانت في بداية الآلات و الأدوات التي يستخدمه
 .تي عليها الآن، بل كل يوم يضاف إليها شيء جديدلا تمثل الصورة ال

وبذلك تعتبر وسائل الإنتاج و أساليبه و الأدوات المصنوعة منه جانبا هاما من   
و لا تكمن أهمية الجانب  ،جوانب الثقافة الإنسانية و التي تتأثر بغيرها من الجوانب الأخرى

للإنتاج و استخدام الآلات و الأسلحة  المادي للثقافة في ذاتها و لكن في المعرفة الضرورية
 الأجهزة المصنعة.و 

إن مظاهر السلوك المتمثلة في التقاليد الاجتماعية من أهم  اللامادية: العناصر -2
اللامادية، وذلك لأنها تظهر بصورة جلية في المعرفة و المعتقدات و القيم، كما   مكونات الثقافة 

و بذلك يقع في دائرة هذا الجانب جميع ، (2)الجماعةتبدو واضحة في المشاعر التي تسود 
السمات البشرية التي لا نستطيع رؤيتها مثل الاتجاهات و الآراء و الأفكار السياسية ولمعتقدات 

ا من القيم البشرية و المعاني المجردة  و المعايير الاجتماعية السائدة في هومشاعر الحب  وغير 
 المجتمع.

                                  
 .18،ص3881، 1الإسكندرية،ج مؤسسة شباب الجامعة، ،البناء الثقافي للمجتمع، شتا السيد علي -(1)

 .83ص  ،3880 القاهرة، مكتبة نهضة الشرق، ،دراسات في علم الاجتماع الثقافي ،محمد سعد عبد الحميد -(2)
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 لحاجاتا اصر المادية و اللامادية للثقافة ينتظمان معا حول إشباعو مما سبق نرى أن العن
الرئيسية للإنسان، و بذلك  توفر الثقافة للإنسان النظم الاجتماعية التي تترابط مع بعضها 

 سلوكيا  معينا يميز المجتمع عن غيره من المجتمعات البشرية. لنا نمطا للتشك
  لتوضيح طبيـعتهاإلى وحدات بتحليل مكـوناتـها  قام العلماءمن أجـل وصف الثقافـة و  

 : وتتمثل في
، ولا يمكن أن تحلل إلى الثقافـةالتي تنقسم إليها  الوحداتبسـط أ وهي: السمة الثقافية -أ

أبسط منها فكل ثقافة تتكون من عدد من النظم الثقافية، ويتألف كل نظام من عدد من 
العناصر، وكل عنصر يتألف من مجموعة من السمات الأنماط، وكل نمط يتألف من مجموعة من 

فلو أخذ الملبس مثلا كنظام ثقافي، فإن ملابس الرجال وملابس النساء وملابس "الثقافية، 
   الجيش وملابس العمال تعتبر أنماطا ثقافية، وكل نمط يحتوي على عدد من العناصر الثقافية

ذاء، وكل عنصر ثقافي يحتوي على عدد من وهي غطاء الرأس والقميص والسروال والعباءة والح
السمات فالقميص يكون مخططا أو مفتوح الجانبين أو قصير الكمين، وهذه السمات لا تنقسم 

 (1) إلى أقل منها."
فالمسمار ورباط الحذاء مثلا سمات مادية  ،ت الثقافية مـادية أو غير مـاديةوقد تكون السما  

غير مـادية ،على العـرف السمات ديـق فسـمة غير مـاديـة ،وتشتـمل صـ أمـــا الابتسامـة أمـام أخ أو
ادية لتكـون نسقـا المغـير السمات الفنية والقـواعد السلـوك والأخـلاق المادية تتحـد مع  والأساليـب

موحدا ،فـلا قيمـة للمسمار إلا إذا وجـدت طـريقـة لاستخـدامه ولا قيمـة لـربـاط الحـذاء إذا لم 
هنـاك عـادة للبـس الأحذية، وعلى ذلـك يمـكننـا القـول أن معظـم السمـات المـادية تتصـل بهـا تكن 

فلكل سمة أدواتها ووسائلها ولغـتها و تقاليدها ولكل نسق ثقافـي  ،عـادات أو وسائـل أو سلوك
 .وظائفه المحددة المرتبطة بالإنسان في عمومه

لطريـق فحص سماتـها أنها غير كافية لـدراسة وفـهـم الفـرد لكن النقد الموجه لتحليل الثقافة عن ا
بواسطة وضع  قائمة من سمات شخصيته مثـل اللباقة والأمانة ،و كيفية أكله أو جلوسه، فقد 

                                  
 .238هـ، ص3822، 3، دار اللسان العربي، الجزائر، طمصطلحات في الإعلام والاتصال ،خضير شعبان -(1)
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تكون هذه الطريقة مفيـدة لكنها ستفـشل أمام محاولتنـا لدراسة الفـرد في كليتـه، أي الثقافـة  
الأصل  في حادهـا مع بعـضها البعـض، الـفـرد الاجتماعـي ،لأنـهوالشخصية التي تخلـق فـي اتـ

 .الثقافـة والشخصيـة يعملان ككليات من اتحادات كبرى، وهذا ما يسمى بالأنماط
إن السمة الثقافية لا يمكن أن تكون منعزلة عن غيرها من السمات  النمط الثقافي: -ب

ة يـة الأخرى ، ويتـم ذلـك عـادة حول ميـول رئيسـلأنها تستمد قيمتها بالاتصـال بالسمات الثقـافي
نشاط إنسانـي ،وتكون إما مادية أو غير مـادية ،ويمكن أن تلتقـي  يتصبح عـناصـر محورية لأ

يـر المادية لتشكل نمط ثقافي معين، وكل سمة لها علاقـة وثيقـة بالسمات الأخرى التـي غالمادية مـع 
 .فهمها إلا في ضوء هـذه العلاقة  يمكننالا ستشكـل نفـس   النمط و 

فالطفـل نادرا ما  والنمط الثقافي هـو أكثـر الوحدات الوظيفية أهـمية في دراساتنا للثقافـة، 
يتعلم سمات فـردية منعزلـة ،بل يتعلـم السمات المختلفة فـي شكل أنماط، ويقدم نمط معين إلى 

والنمط الثقافـي يتضمـن  ،هـا أي رابطالفرد على شكل وحدة كلية لا أجزاء متفرقة ليس بين
انتظاما في السلـوك لا يمكـن أن يتـم فـي حالة قـيـام الأشخاص بـوظائفهـم بطريقة عشوائية 

 .وبأسلوب فـردي 
الإنسان لا يولـد ولديه أنماط فطرية محـدد من النشاط ، بل يولـد ولديه فقط الانعكاسات ف

تنشئة يمكنه أن يتكيف مع المحيط الاجتماعي وأن يؤدي بال ، ولكنالمتصلة بحاجاته العضوية 
وظائف معينة فـي الـنـظـام الاجتماعـي ، ولا تنموا الاستعدادات البيولوجية للثقافة لـدى الإنسان 

 .إلا إذ ولد ونشـأ في وسـط جماعـة اجتماعـية إنسانيـة 
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 الثــــقــــافة: مقومات -ج
 النقل وقنوات التواصل شبكة بمثابة وهي التلقائي التواصل أساس هي اللغة :اللغة -1
 وسيلة انهكو  عن فضلا الآخر، إلى الذات من الناقلة أو الذات إلى الوافدة والمعرفة للتراث

 أن حينئذ جرم فلا حياة، ونبض وصدق بشفافية الأخرى النفوس إلى النفس في بما الإفضاء
 وقيما عقيدة الثقافية ويتهبه يتمسك وأن بلغته تشبثه خلال من الثقافية ويتهبه مجتمع كل يعتصم

 كيانه إطار انهلأ عليها الحفاظ في يجد وأن ،الأجيال وبين بينه واصلة معبرة ولغة عليا
 (1).الكيانات من غيره عن وتميزه الاجتماعي

 لغتين يتكلمون الذين الأشخاص جيدا ذلك ويعرف وثيقة صلة دلانايتب والثقافة اللغة نإ
 أخرى لغة في مقابل لها ليس لغة في جيدا عنها يعبر التي المسائل بعض أن ثقافتين في ويشاركون
 الجماعة هي اللغوية الجماعة أن، و الأول المقام في لغتها استيعاب يعني الثقافة واستيعاب
 .(2)اللغة نفس يتكلمون ممن المتشكلة
 أمة كل وثقافة واقعا، المجتمع من تصنع التي الأداة وهي الثقافية الهوية وهي الذات هي فاللغة

  الثقافية السمات أبرز منازع بلا واللغة ونصوصها، ونحوها معجمها في كامنة لغتها، في كامنة
 جوفه في وتبطن إلا بشري صراع من وما لغوية، نهضة وصاحبتها إلا إنسانية حضارة من وما

 كيف، اللغوية صراعاتها من أساس على البشرية تاريخ صياغة يمكن أنه قيل حتى " لغويا صراعا
 بصرامة ذرعا تضيق لا ،و شعراؤها عليها تمرد إن وتزهر تنمو ها،يناطق كل ترعى وهي لا

 (3) "تميزها من النخبة تحرم ولا تجاوزها للعامة وتغفر علمائها،
النادر أن يتقن الشخص و تظهر أهمية اللغة بصفة جلية عند المترجمين وهم يعرفون بأنه من 

لغتين مختلفتين بثروتها الثقافية بدرجة متساوية ، وأن عملية نقل المصنفات الأدبية والفكرية 
والعلمية من لغة إلى أخرى عملية تتطلب من المترجم الاطلاع على الثقافة التي ينقل منها والتي 

 .خرىينقل إليها لأنه يوجد تعبيرات في لغة ليس لها مقابل في لغة أ

                                  
، مطبوعات مواجهة تحديات العولمة العولمة والهوية، أي منظور لمستقبل الهوية في ،محمد الكتاني وآخرون -(1)

 .89،ص  3883الدورة الأولى، أكاديمية المملكة المغربية، الرباط، المغرب،

 . 31ص    2001، 3مصر، ط الدار المصرية اللبنانية، ، ترجمة عبد الجليل الأزدي،عولمة الثقافة ،جان بيير قاريني -(2)

 229ص سابق،المرجع ال  ،نبيل علي -(3)
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لقد أخذت العولمة السائدة تقضي بالضرورة إلى سيادة لغة من لغات هذه الدول المهيمنة في 
العلاقات التجارية والاقتصادية، وما يستتبع ذلك من سيادة ثقافتها وقيمها الخاصة، إن معنى 

ديا ذلك هو تهميش اللغات والثقافات القومية، واحتواؤها واستتباعها كمدخل لاستتباعها اقتصا
لتفتح بوابات الفيضان أمام تدفق معلوماتي هادر  وثقافيا ، سيما في مجال الإعلام والمعلومات،

 بالإنجليزيةتطغى عليه اللغة الانجليزية ، وهو الأمر الذي أثار الفزع لدى جميع الأمم غير الناطقة 
عصار المعلوماتي ،وقد انتابها قلق شديد على مصير لغاتها القومية وهي توشك أن تسحق أمام الإ

 "الانجليزي الجارف تحت ضغوط اقتصادية وسياسية وثقافية هائلة، إنها الصيغة اللغوية لمصطلح
بعد أن باتت معظم لغات العالم متقدمة  " الذي شاع استخدامه هذه الأيام "الامبريالية الثقافية

 الأمم فناء أن على التاريخية الشواهد تؤكد إذ،(1)ونامية على حد سواء مهددة بالانقراض"
        السياسي الانتماء بسبب أو عسكريا الجسدية الإبادة بسبب يكون ما نادرا والحضارات

 .متهولغا ثقافتهم اختفاء بسبب يكون وإنما الأجناس، اختلاف أو
 الثقافية: العولمة وتحديات العربية اللغة
 العرب تراث تحفظ ،اقرن 17 من أكثر صمدت أن بعد العالم، لغات أعرق العربية اللغة تعد

 الإطلاق على الإنسانية اللغات وأكثر العربية الثقافة ملامح أبرز ،هي هذا لأجل وحضارتهم،
 سبحانه الله أن دليلا ذلكفي  ،ويكفينا المقاييس بكل عالمية لغة وهي الثقافية بالهوية التصاقا
 أثبتت وقد، قاطبة البشرية إلى وجهه ،والذي الكريم القرآن كتبه، خرلآ لغة اختارها قد وتعالى
 في انتشارها سرعة على الإسلامي الفتح تاريخ يشهد حيث العصور، مر على جدارتها العربية
 فعالة أداة تكون أن في العرب عرفها التي الذهبية العصور في نجحت كما متباينة، لغوية بيئات
 هي العربية اللغة " كانت فقد والمعرفي العلمي بالتحصيل تعلمها أقٌترن أن ،لدرجة المعرفة لنقل
 على الدهر من قرون تسعة طوال والطب والتكنولوجيا العلوم لغة كانت إذ الأولى، العلمية اللغة
 .(2)ل"الأق

                                  
 .212، ص نفسهمرجع ال ،علي نبيل -(1)

 29،ص 2000  ،،أكتوبر101العدد  ،مجلة العربي،"التعددية اللغوية فخ جديد لتمزيق الهوية الوطنية،"عبد الله مرتاض-(2)
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تتعرض لحركة تهميش نشطة بفعل الضغوط في ظل العولمة وثورة المعلومات  العربية اللغة أن غير
نجليزية على الصعيد السياسي والاقتصادي والتكنولوجي الهائلة الناجمة عن طغيان اللغة الا

فأصبحنا مهددين في ظلها بفجوة لغوية بين العربية ولغات العالم المتقدم، تنظيرا  والمعلوماتي،
وتعليما واستخداما وتوثيقا كما أننا مهددون بسلب تراثنا من فنون شعبية وأغان ومقامات 

 .موسيقية وأزياء وطراز معمارية
 العربية اللغة تخلف وراء الكامنة الأسباب حقيقة عن بحثا الاتهام أصابع وجهات تعددت لقد

 ،بل..الإعلام ومؤسسات اللغة ومجامع التعليم ومنظومات المدارس فاتهمت العالمي المسار عن
 والعجز الفكري التخلف كوامن ثناياها بين تحمل أنها زعم تحت نفسها، العربية اللغة وأدينت

 أن غير أنفسهم، العرب عن صادر وأنهسيما  خطيراتهام  نهإ ،العصر متطلبات بةمواك عن
 الانحطاط درجات أسوأ في نتخبط ونحن تتقدم أن للغتنا فكيف ذلك، غير يقول الحزين واقعنا

 ما أي فكرنا، هي الدقة شئنا إن أون نح هي العربية " أن هي عليها جدال لا التي فالحقيقة
 واكبته نإو  المقصرون نحن فلأننا الحديث العلم عن قصرت فإذا معارف، من عقولنا عليه يحتوي
 والتوسع والاشتقاق الوضع أبواب وأمامها لغتنا، وتقصر نحن نتقدم أن يمكن فلا واكبناه، فلأننا
 .(1) "والاستعارة والمجاز

 وتنحط تتطور فاللغات " متحدثيها مستوى مع طرديا تناسبا اللغة حال يتناسب وحيث
 فهي ولذلك الاجتماعي، والتقدم الحضاري التطور من بها الناطقين درجة بحسب وتتأخر وتتقدم
 لدى الحضاري الوعي درجة لتسجيل مجلوة مرآة ولكنها فحسب، اجتماعية ظاهرة ليست

 (2)  "متحدثيها

  :اللهجات تعدد وواقع العربية اللغة
 فمن الجغرافية، بالحتمية يأبه يكاد لا الجماعية الهوية في تشكيل والثقافة اللغة عامل تأثير إن
 تفصل التي الأميال آلاف رغم على العربي بانتمائهم والسعودي الجزائري والمصري يشعر جهة،

 ويوحدهم بينهم يقرب وثقافتها العربية للغة فاستعمالهم الأرضية، الكرة على مواقع أقطارهم بين

                                  
 25،ص 2000 ،أكتوبر 305 ،العدد ، مجلة العربي"اللغة العربية وتحديات عصر العولمة، "حسن نصار -(1)

 27ص سابق،المرجع ال  ،عبد الله مرتاض -(2)
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 في اشتركوا إذا والشعوب البشرية الجماعات بين منعدمةتصبح  الجغرافية العوامل أن حواجز أي
 .واحدة وثقافة واحدة لغة

 إلى بالانتماء شعورهم يعني لا نفسه الجغرافي المكان في والشعوب المجموعات وجود إلا أن
 يُشكل بينما ،بها بأس لا نسبة الأمازيغ يمثل الذي الجزائري، المجتمع فمثال واحدة، جماعية هوية

 وزو تيزي مدينتي في خاصة يقطنون الذين الأمازيغ أي البربر أن ورغم بركالأ النسبة العرب
 ونكيشتر  أنهم رغم العربي بانتمائهم يشعرون لا الواقع في هم وسطيف البويرة من وجزء وبجاية

 بسبب المتميزة الجماعية بهويتهم بتمتعهم يشعرون بل الجغرافي، المكان في الجزائريين العرب مع
 هوية بلورة في ناحيته من الجغرافي العامل ضعف على آخر دليل وهذا وثقافتهم لغتهم اختلاف

 .الثقافي العامل وثقل قوة ومدى الناس بين ةكمشتر 
 داخل الألسنة اختلاف فان بها، الناطقين كيان من جزء هي عام بشكل اللغة أن فبحكم

 ومنبع المتساكنين، بين صراع مصدر إلىيتحول  ما كثيرا معين جغرافي صعيد وعلى واحدة، أمة
 وحدتها تعريض أو الأمم شمل تمزيق إلى الصراع هذا يفضي ما كثيرا ولذلك المتناطقين، بين تنافر

 اللغوي الصراع بذور زرع في تجد أجنبية أيد طرف من استغلوإن  سيما،(  1)ة"الفرق و للخطر
 .لمصالحها خدمة وصراع، وعداوة وتمزق اختلاف من عليه ينسجم وما المتعدد
 بحتمية القائلة النظرية تستغل أن الأمريكية المتحدة للولايات يمكن كيف نستشف أن ولنا
 سياسة لتبرير الأفضل وسيلتها منها أخذت والتي اللغوي، التعدد ظاهرة تستتبعه الذي الصراع
 مسار من الإشكال هذا كوامن إلى نتفطن أن ولنا العالم لغات ضد تمارسه الذي اللغوي القمع
 .الأمازيغية اللغة بإحياء يسمىما  إطار في الجزائر في أثيرت التي الضجة تلك

 الحديثة التوجهات ظل وفي معلوماتي منظور من المشكلة هذه إلى النظر نعيد أن علينا لذلك
 في تشترك التي الفصحى العربية اللغة تلعبه أن يمكن ما إلى إضافة الحديث، اللسانيات لعلم

 ذلك في يساندها اللهجات هذه شمل لم في أدوار من العربية الأقطار كل إليها بالانتماء الاعتزاز
 .الحديثةوالاتصال  الإعلام ووسائل العربي الثقافي التكتل

                                  
 28 ص ،نفسهمرجع ال  ،عبد الله مرتاض -(1)
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 كما له، نضير لا ثقافي غنى باعتباره للثراء مصدرا بوصفه يؤخذ أن يمكن اللغوي التعدد أن ثم
 الثراء مصدر اللغوي التعدد يعد لم المعلومات، موارد أهم من اللغة فيه باتت عصر وفي أنه

 الأوروبية السوق استراتيجية ذلك على دليل وخير أيضا الاقتصادية للتنمية بل فقط، الثقافي
 اتقاء أجل من هذا ،وليس جوانبها جميع من اللغوية للمسألة كبيرا اهتماما ليتو  التي المشتركة،

 الميزة حدة من التقليل أجل من بل فحسب الأوروبي الكيان داخل الثقافية الصراعات شرور
 التنوع صف في الميزة هذه تكون بحيث الوضع قلب على والعمل الانجليزية اللغة لشيوع التنافسية

 بتعدد نزهو أن العولمة تحديات نواجه ونحن العرب نحن علينا لذلك ،ضده وليست اللغوي
 التحديات مصاف إلى العربية بلغتنا ذلك مع توازيا ونسموا ثقافيا، ذلك حصاد ونجني لهجاتنا
 حيث تعتبر من أهم عناصر الهوية. بها المنوطة
 :الدين -2

والدين بلغ من  ،لا يوجد شيء في حياة المجتمعات البشرية ألصق بالثقافة من الدين و اللغة
 ، ويقول "أليوت"لثقافةيمكن فيها فصل الدين عن ا تأثيره في الثقافة درجة عالية لا

T.S.ELYOT  عند محاولته كشف علاقة الدين بالثقافة أنه "لم تظهر ولا نمت ثقافة إلا وبجانب
دين ومن ثمة تبدو الثقافة نتيجة من نتائج الدين أو الدين نتيجة من نتائج الثقافة طبقا لكل 

 .(1)وجهة نظر"
 علىا بالغ وحدثا بارزا معلما وكانت الحضارات جميع عبر للإنسان ملازمة الديانات ظلت

 والثقافية السياسية ، الاجتماعية الحياة مجالات جميع في المعتقدات تجسدت أين حياته، مسار
 فهي استمراريته على ويحافظ المقدس، عن ليعبر الدين استعملها وسيلة أحسن كانت الثقافةو 

 الاهتمام محور ذاته حد في الدينو  ،وأرضيته لقاعدته المكونة الأساسية الركائز أحد دائما كانت
 يعبر خلالها من التي الأشكال كل والثقافة للثقافة، معنىي يعط الذي الجوهر نهو لك بالنهاية

 .الدين صورة والثقافة الثقافة جوهر الدين باختصار الأساسية، اهتماماته عن الدين

                                  
دار الأمة للطباعة والترجمة والنشر، برج الكيفان  ،الحقائق والمغالطات الهوية الوطنية، ،أحمد بن نعمان -(1)

 .81، ص3889، 2الجزائر،ط
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يمكن القول أن أية ثقافة نريد دراستها لا يمكن أن نفصل الدين عنها، إذ أن الثقافة وإن  هومن
 .ترتكز على الدين الذي تستمد منه باقي مرتكزاتها ومقوماتها–جاز لنا أن نقول 

ويؤكد مالك بن نبي هذا المعنى عندما يتعرض في كتابه شروط النهضة لدراسة وتحليل 
وهكذا سوف نصل في النهايـة ، إذا ما "بشقيها، الشيوعية والرأسمالية إذ يقول :الغربية  الحضارة

تتـبعـنا كـل مظهـر مدني من مظاهر الحضارة الغربية إلى الروابـط الدينية الأول التي بعـثـت الحضارة  
 (1) ."وهـذه حقيقية كل عصر وكل حضارة 

  نفسها الديانة إلى القوم انتساب إن « بل اللغة، عن أهمية يقل لا أساسي عنصر الدينف
 واحدة جماعية هوية في ونكيشتر  بأنهم يشعرون جعلهم في الآخر هو وحاسم حساس عامل فإنه

 واحدة جماعية هوية إلى انتماؤهم يأتي لا العربي بالوطن الحديث العصر في يسمى ما فسكان
 سكان أغلبية تدين عامل أيضا   يلعب وإنما فحسب، وثقافة لغة العروبة إلى انتمائهم عامل من

 ونظرا   ،لهم ةكالمشتر  الجماعية الهوية ملامح تقوية في مهما   دورا   الإسلامي بالدين العربي الوطن
 على والمحيط الخليج بين ما مناطق وشعوب ومجموعات قبائل له تعرضت الذي العميق للانصهار

 إن بعد السكان، هؤلاء لهوية دقة ثركأ وصف هناك يعد لم والمسلمين العرب الفاتحين أيدي
في  إسلامية عربية هوية بأنها هويتهم وصف من الإسلام في معظمهم ودخل لسانهم عُر ب
 .(2)»العمق

 القول يمكن فإنه القوم، عند العصبية صلابة تزيد الدينية العصبية أن فكما الخلدوني وبالتعبير
 وهكذا ،واحدة جماعية هوية إلى بالانتساب شعورهم من يقوي نفسها العقيدة في همكاشترا  بأن

 التي تلك من وأعتى أصلب هي وقيمتها الدينية والعقيدة وثقافتها اللغة من تتغذى التي فالهوية
 .فقط إحداهما إلى تستند

ويعتبر الدين مصدر الالتزام الأخلاقي الذي يعني ضمنيا مجموعة من القيم الثابتة، وهو عبارة 
وقد تكون هذه القوانين من  ،يلتزم بها المعتنقون للدين بالسلوك وفقهاعن منظومة من القيم 

                                  
 .319، ص 3883الجزائر،  العربية،المطبعة  ،شروط الحضارة ،مالك بن نبي -(1)

 المستقبل "،الشعوب بين الثقافيين والتأثر التأثير عملية طبيعة وفهم الإنسان عند الرموز عالم مفهوم"  ،الذوادي محمود-(2)

 .81، ص 3882، 156 العدد - 14 السنة -العربي
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وضع الإنسان أو تكون من وحي السماء، لكنها في الحالتين معا تعتبر مشروعة وجديرة 
 بالاحترام ومحصنة بالإرادة الجماعية التي يحميها وسهر على استقرارها.

 والمعتقدات والقيم اللغة صعيد على سواء شائكة قضايا عن والثقافة الدين بين العلاقة تسفر
 سياقات في طرحها دون تناولها يمكن لا والتي والتراث، والإبداع والإعلام التربية مجالات في أو

 الاجتماعية الظواهر دينامية رصد خلال من أشمل، اجتماعية
 دين فالإسلام وتشعبا تعقيدا أكثر هي بالثقافة الإسلامي الدين علاقة فان المنظور هذا ومن

 يعبر لا -الإسلامي الفكر خلال من -  ،فهو بأسرها الثقافة يحوي فهو ذلك على وبناء، ودنيا
 من أثرا الثقافة تكون شامل اجتماعي اقتصادي إيديولوجي نظام هو ،بل أخلاقي نظام مجرد عن

 .بموجبه صبغتها فتكتسب ثارهآ
 تكنولوجيا بمنظومة علاقته فان بالثقافة الدين لعلاقة تؤسس التي التفسيرات تعدد وعلى
 الدعوة ونشر الديني الالكتروني بالنشر الخاصة الأمور في منحصرة تزال ما والمعلومات الاتصال

 فان أخر وبتعبير ، الدينية القيم نظام على الانترنيت وأثر الحديثة، الإعلام وسائل طريق عن
 والمعلومات الاتصال تكنولوجيا ثنائية إطار في محصورا ظل التكنولوجية-الدينية العلاقة تفسير
 قد العلاقة هذه حدود أن حين في، أخلاقية كقضية المعلومات وتكنولوجيا للدين، كأداة

 الظاهرة صلب في جوهرية قضايا تمس التكنولوجيا هذه أصبحت حيث أوسع أفاق إلى امتدت
 .القيم ومنظومة الدينية

 بالإرهاب -الحالي عصرنا في – الإسلام اقترنالثقافية:  العولمة وتحديات الإسلام
 الكثيرون يعتقد الصدد هذا وفي والتطرف، والعنف الإرهاب تهم به ألصقت حيث والأصولية

 الأديان مع الإسلام علاقات اضطراب في تتسبب ما مشكلة هناك أن المسلمين غير من وهم
 أغلب يعتقد حين في، الصراعات من سلسلة في نفسها عن تعبر المشكلة هذه وأن الأخرى،
 عقيدته عن دفاعه في الإسلام وأن ضده، معلنة حربا ثمة وأن مستهدف الإسلام أن المسلمين

 .دائم صراع حالة في نفسه يجد لها يتعرض التي الهجمات سلسلة أمام صموده وفي
 البداية إلى ترجع بل العولمة عصر وليدة ليست الإسلام صورة تشويه محاولات أن والحقيقة

 على أبشعها و التهم بأشنع والسلام الصلاة عليه النبي اتهم حين ذاتها، الإسلامية للدعوة الأولى
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معتبرين أنه  الإسلام هاجموا الذين المسيحيون بإطلاقها قريش وتمادى بها بدأت الإطلاق والتي
 زندقيا انشقاقا

تتضافر مجموعة من العوامل والدوافع التي صورة الإسلام والمسلمين في الإعلام الغربي : 
العرب في وسائل في تشكيل الصورة النمطية المشوهة للإسلام و  -وما تزال تسهم-أسهمت 

في رسم صورة الإنسان العربي وترسيخها في نمطها  هوفضائياتالذي ساهم بوكالاته الأعلام الغربي 
ر تدفقها نحو عالمنا العربي والإسلامي فإن التقليدي ،ونتيجة للهيمنة على المادة الإعلامية ومسا

 أي تغيير لم يطرأ على الصورة النمطية ،وبقيت أسيرة قالب الرؤية الغربية .
  ومن العوامل الرئيسية التي تساهم في هذه الصورة المشوهة عن المسلمين في أذهان الغرب  

رب ،فمجرد ذكر كلمة ما يدلي به الصحافيون من آراء ومفردات يصفون بها المسلمين والع
أصولية يثير لدى الكثير من الشعوب الغربية شعورا بالغضب ، ويلتصق هذا الشعور بسرعة 

 .(1) وتلقائية بالدين الإسلامي على وجه الحصر
سكرتير حلف شمال الأطلسي  "ديث التلفزيوني لـ "ويلي كلاسوعلى سبيل المثال جاء في الح

ل عن خطر الشيوعية في الماضي ،أرجو أن لا يقلل أحد من لا يق الإسلامية"إن خطر الأصولية 
شأن هذا الخطر في نهاية هذا العصر سوف يكون خطرا كبيرا لأنه يمثل الإرهاب والتعصب 

 (2) الديني"
فالإسلام في نظرهم بمثابة قنبلة موقوتة، يتم تفجيرها في أي لحظة استنادا إلى مبدأ الجهاد 

 لذلك.وزناد تحت سبابة دون توفر شروط موضوعية وشرعية  مبدأ تحت الطلب، هوكأن
وتفجيرات نيويورك لتعمم الصورة الإرهابية  2001وتأتي أحداث الحادي عشر من سبتمبر 

على العرب وكافة المسلمين، وتتحول صورة مختلف الجماعات الإسلامية إلى جماعات إرهابية 
 .(3) أو العالم "الحر" والمتحضر الآخر الذي يرمز إلى الخير المطلق دمتعصبة، تهد

                                  
 .39،ص 2008، 08، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "حوار الحضارات بين الواقع والحقيقة"،جواد متقي  -(1)

 .323،ص 2002، 3ط لندن ، دار الحكمة ، ، الإسلام والإرهاب الدولي ، ثلاثية الثلاثاء الدامي، عبد الحسن شعبان -(2) 

ة ،بيروت ،لبنان ،دار النهضة العربي 1117ايلول  77الإعلام والقضايا العربية بعدد ، مي العبد الله ،محمد الخولي -(3) 

 .328،ص 2002، 3ط
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ومن الأمثلة الواضحة للصورة النمطية التي يبرزها الإعلام الغربي عن العرب المسلمين هو ما 
نشاهده في فيلم "الحصار "،إذ يحاول هذا الفيلم أن يظهر العرب المسلمين بأنهم كارثة حقيقة 

موعة "الإرهابية" المتناسقة ،تلهث ،فهم مصدر ومكمن الخطر المحدق بالأمريكيين ،وأن هذه المج
وراء التفجير الأرعن ، فصورة المسلم الذي يتوضأ للصلاة ،يتبعها في الفيلم مشهد أسوأ حادث 
تفجير وكأن في ذلك إشارة إلى أن المسلم لا يتوضأ للصلاة ،وإنما لينفذ أعمالا إرهابية ،وأن هذا 

 .(1) العمل الإرهابي هو جزء من الشعائر الدينية"
وفي مقابل ذلك ، هناك مجموعة من الأفلام التي تبشر بالمبادئ اليهودية وتعزز  المزاعم 

"الخروج"   في صورة الأبطال المناضلين ،ومن هذه الأفلام فيلم الصهيونية ،وتصور الإسرائيليين
هجرتهم وهو يحكي هجرة اليهود إلى فلسطين ،ويتخلل الفيلم مشاهد تظهر معاناة اليهود أثناء 

بصورة تستدر العطف ،كما يظهر الفيلم وحشية العرب الذين يبدون بمظهر المتعطش للدم 
 .(2)اليهودي

يبدو البطل  في الفيلم مجسدا ، CSETSEWالمسماة  YOB WOCوفي أفلام رعاة البقر 
في الرجل  الأبيض الذي يذهب إلى البرية )أرض بلا شعب ( ليكتشفها ويفتحها ،ويستقر فيها 

د أن يسلبها من أصحابها ويطردهم منها ، وهو يذهب متحررا من أي قيم ،وليس في يده بع
سوى مسدسه الذي يستخدمه لتطهير الأرض من سكانها الأصليين ،وكلنا يعرف المنظر الشهير 
حين يقف اثنان من رعاة البقر في لحظة المواجهة التي يفوز  فيها "الأسرع "وصولا إلى مسدسه 

ت إلى أية قيم،  إن هذا المنظر الذي انطبع في مخيلتنا منذ نعومة أظافرنا ،يعلمنا كل من غير التفا
أسس الداروينية الاجتماعية والحداثة المنفصلة عن القيمة ،إن الصراع من أجل البقاء سنة الحياة  

ت وأن البقاء لا يكتب إلا للأقوى أو الأسرع  أو الأكثر دهاء أو مكرا ،وهي مجموعة من الصفا
 التي لا علاقة لها بأي  منظومة قيمية كانت أم أخلاقية أم إنسانية ، ثم يظهر الهنود "الأشرار"

أصحاب الأرض الأصليون ، هؤلاء الإرهابيون الذين لا يتركون الكاوبوي وشأنه يرعى أبقاره 
سبب ويبني مزرعته )مستوطنته( ،بل أحيانا نجدهم يختطفون حبيبته البيضاء البريئة عنوة دون 

                                  
 .328سابق ،صالمرجع ، المحمد الخولي  مي العبد الله ، -(1) 

 .88، ص 3881، 2ط ،القاهرة الزهراء للإعلام العربي، ،صورة الإسلام في الإعلام الغربي ،عبد القادر طاش-(2) 
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واضح ،وعادة ما يقوم الكاوبوي بحصد الإرهابيين الهنود برصاصة دفاعا عن مزرعته الشاسعة 
 وعن حقوقه المطلقة وعن عرض فتاته البيضاء البريئة.

محتل يمتلك أسلحة  نستمتع بمشاهدة أحداث شيقة في الفيلم دون أن ندرك أن الكاوبوي
الدمار الشامل ،وأنه الرائد الصهيوني ،وأنه الإنسان الأبيض الامبريالي )الاستعماري الاستيطاني( 

   وأن )الهنود ( الذين تتم إبادتهم هم نحن العرب والفلسطينيين الذي نهب ديارنا وثرواتنا وأذلنا ،
وأن البرية هي العالم الثالث بأسره ،أرض بلا شعب أو شعب ينظر إليه الإنسان الغربي بأنه مادة 

 .(1)استعماليه يمكنه تحويلها إلى وسيلة تخدم مصالحه 
هذه بعض مظاهر الصورة النمطية السيئة للإسلام والعرب والتي تروجها الأفلام الهوليوودية 

 .تبعهم من العرب المتشككين  وترسخها في أذهان الغربيين ومن
إن الصورة النمطية المشوهة للمسلمين والعرب، والتي تصنعها وتروجها وسائل الإعلام 

 (2) آثار سلبية متعددة أهمها: االغربي، له
تعد هذه الصورة المشوهة حاجزا نفسيا صلبا يصرف الناس عن الاهتمام بمبادئ الإسلام -1

معات الغربية أم غيرها ،كما أن هذه الصورة القائمة المنفرة والتمسك بقيمه ، سواء في المجت
 تشعل في النفوس نيران الحقد والعداء للإسلام وتؤجج في صدورهم مشاعر الغضب والنفور.

تسيء إلى العلاقات الإنسانية والمصلحية التي تقوم بين العرب والمسلمين  فيما بينهم من -2
 جهة ومع الغرب من جهة أخرى .

كين للقوى المعادية للإسلام والعرب، وخصوصا الصهيونية منها من تحقيق أهدافها التم-3
 في الوصول إلى مزيد من الهيمنة والسيطرة.

 إيجاد بيئة عدائية ضد المهاجرين العرب والمسلمين المقيمين في المجتمعات الغربية .-4
تاريخها مدعوة لتسخير كل وهكذا فإن الأمة العربية والإسلامية في هذه المرحلة الحساسة من 

الإمكانات لدعم قضاياها ،وطرح وجهات نظرها ،وتعريف الغرب سيما الأمريكيين بحضارتها 
 وتاريخها ، والعمل على تغيير الصورة النمطية التي تحمل الخطر والتهديد .

                                  
 .291ص  سابق ،المرجع ال ،عبد الوهاب المسيري  -(1)

 .319-311ص ص  ،سابقالمرجع ال ،طاشعبد القادر  -(2)
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فالعالم الإسلامي اليوم يتعرض لمخاطر غزو ثقافي يستهدف تشويه تعاليم الإسلام 
في صلاحيتها للعصر ،وقد خلف هذا الغزو كثيرا من آفاته سيما في عقول الشباب  والتشكيك

الذي يمثل القوة الفعالة المؤثرة في كل مجتمع ،ولكي تواجه الدعوة الإسلامية ،مثل هذا الاختراق 
فلا بد من التركيز على مخاطبة فئات شعوبنا وخاصة الشباب منها بلغة العصر ،وإلقاء الضوء 

رات أجهزة الإعلام الغربية التي أوعزت بها ممارسات تريد النيل من قيم الدين الإسلامي على مناو 
السامية ،والتشكيك في مدى تلاؤمها مع كل تطور وتجدد عبر التاريخ ،كما أن أجهزتنا 
الإعلامية مدعوة في الوقت نفسه لمواجهة تلك التيارات المتطرفة التي تعبث بقيمنا وتعمد إلى 

 قول البريئة للمراهقين من أبنائنا. تشويش الع
إن مواجهة الصورة النمطية للإسلام والعرب في المجتمعات الغربية عمل حضاري شامل يمتد 

ولاشك أن هذا  إلى جميع قطاعات الحياة الثقافية والاجتماعية والسياسية في تلك المجتمعات،
عصور وأجيال ممتدة في  العمل يحتاج إلى مدى زمني واسع ،فكما تكونت هذه الصور عبر

الغرب فكذلك تغييرها واستبدال الصورة الحقيقية بها لابد أن يراعى فيهما عامل الزمن ،كما أن 
توافر العزيمة الصادقة والإرادة القوية إلى جانب التخطيط السليم والتنفيذ المتقن كفيلة بتحقيق 

والواقعي ،لتكون بديلا مقنعا عن الوصول إلى بلورة صورة صادقة عن الإسلام ووجودنا الحضاري 
 الصورة المشوهة التي تراكمت عناصرها في العقل الغربي عبر العصور.

 منطقة في السكون تعرف لم التنصير ةكحر  أن نذكر الجزائر في الثقافي المشكل شأن فيو 
 عادية غير تبشير ةكحر  المنطقة تعرف حيث هذا، يومنا إلى الفرنسي الاحتلال منذ القبائل
 والثقافة اللغة إلى الجزائر في القبائل انتساب خطورة إن وفتيات، نساء هول،كو  شباب يتبناها

 وإحداث، فشيئا   شيئا   الجزائري للشعب الجماعية للهوية تمزيق يعني المسيحي والدين الفرنسية
 .للجزائريين الجماعية الهوية في عميق شرخ
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 :التقاليد العادات، الأعراف و -3
فهي بطبيعتها استجابة لحاجات  العناصر الثقافية تبدو العادات الأكثر عمومية، من بين

ثابتة نسبيا، و متغيرة تبعا لذلك، لأنها تستجيب في الزمان و المكان لحاجة اجتماعية يمكن أن 
تكون مستقلة عن الزمان و المكان، وإن وجدت في البداية ضمنهما، فإذا كان الطعام حاجة 

ة، فإن عادة تحضير الطعام وكيفية صنعه وطريقة تقديمه وتناوله خاضعة جميعها اجتماعية ثابت
 لمقولة الزمان و المكان، فالحاجة هنا ثابتة أما عادة إشباع هذه الحاجة فهي متغيرة.

          تخطى مفهوم العادة الاجتماعية مسألة التكرار لعملية معينة، أو النشاط  "اللاشعوري" 
ة ما، و الناتج عن تكرار فعل حتى لو كان فعلا اجتماعيا مفهوم العادة أضيق اللاوعي لعمليو 

 (1)من المفهوم الاجتماعي لهذه الكلمة

 أباهوقال ابن خلدون عن العوائد : ''و للعوائد منزلة أخرى طبيعية ،فأن من أدرك مثلا 
و يتحلون بالذهب في السلاح و المراكب ويحتجبـون عن  جوالديبا وأكثر أهل بيته يلبسون الحرير 

النـاس فـي المجالس والصلوات، فلا يمكنه مخالـفة سلفه في ذلك إلى خشونـة في اللـباس و الزي 
والاختـلاط بالنـاس إذ العـوائـد حين إذن تمنعـه تقبح عـليه مرتكبه ،ولو فعـل لرمـي بالجـنون 

  (2)"ئد دفعه ،وخشية عليه عائدة ذلك وعاقبته في سلطانهبالوساوس فـي الخروج عن العوا
يستطرد ابن خلدون مبينا أن التغير في العادات الاجتماعية إنما يتم برفض بعض عادات و 

الأجيال السابقة و الإبقاء على البعض الآخر، و إضافة عناصر جديدة من واقع حياة الأجيال 
تبدل الأحوال و العوائد أن عوائد كل جيل تابعة  السبب الشائع في :"و في هذا يقول اللاحقة

لعوائد سلطانة كما يقال في الأمثال الحكيمة: الناس على دين الملك، و أهل الملك و السلطان 
          و يأخذوا الكثير منها  إذا استولوا على الدولة  فلابد من أن يفزعوا إلى عوائد من قبلهم،

فيقع في عوائد الدولة بعض المخالفة لعوائد الجيل الأول، فإذا  لا يغفلوا عوائد جيلهم مع ذلك،و 
خالفت أيضا بعض الشيء  جاءت دولة أخرى، بعدهم و مزجت من عوائدهم و عوائدها،

   ثم لا يزال التدريج في المخالفة ، حتى ينتهي إلى مباينة  بالجملة  كانت للأولى، أشد مخالفة،و 

                                  
 .313، 319، ص المرجع السابق ،روشيهغي  -( 1)

 .21، ص1111، 1ط ،، المكتبة العصرية، صيدا، بيروتمقدمة ابن خلدون ،بن محمد ابن خلدونعبد الرحمن  -( 2)
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في الملك و السلطان لا تزال المخالفة في العوائد و الأحوال فما دامت الأمم و الأجيال تتعاقب 
 (1)"واقعة

لقد كان العرف في الجماعات الإنسانية الأولى هو المصدر الوحيد الذي تنبع منه قواعد 
القانون، ومازال للعرف أهمية كبيرة في مجتمعات كثيرة،  على الرغم من ت طور هذه المجتمعات 

لقوانينها، فمازال للعرف في بريطانيا مثلا أهمية كبيرة، و القانون فيها واتخاذها التشريع مصدرا 
 يتكون من السوابق القضائية و العرف فضلا عن القواعد التشريعية.

الفرق بين العادة الجماعية و العرف هو فرق تكويني، فلكي يتكون العرف لا بد من توفر و 
لفة للنظام العام، والثاني معنوي ويتمثل بأن عاملين، الأول مادي يتمثل بعادة قديمة وغير مخا

يشعر الناس بضرورة احترام هذا العرف، وبأنه يوجد هناك جزاء يقع عليهم إذا خالفوها، أما 
العادة فلا يلزم لنشوئها إلا توفر العامل المادي، وهم يحترمونها بالتعود، و هكذا فالعادة عرف 

بضرورة احترامها، كذلك تختلف العادة عن العرف  ناقص إذ يعوزها لتصبح عرفا أن يشعر الناس
بأن الأخير قانون يطبق على الناس سواء رغبوا في تطبيق حكمه أم لم يرغبوا، أما العادة فهي 
ليست قانونا، وهي لا تلزم الناس بذاتها، وفي هذه الحالة لا تطبق العادة على أنها قانون، وإنما 

تختلف العادة إذا عن العرف من حيث التكوين والأثر، و  على أساس أنها شرط بين المتعاقدين،
 (2) بذلك يكون كل عرف عادة، و لكن ليس كل عادة عرفا.

اكتسب المفهوم السوسيولوجي للتقاليد بعدا جديدا ، فهو يعبر عن مدى ارتباط حاضر 
نسان المجتمع بماضيه، كما يشكل أساس مستقبله، لذلك جاء هذا المفهوم ليعبر عن ارتباط الإ

الاجتماعي بتراثه المادي، الروحي، ومحاولته بعثه من جديد، عن طريق إعادة إنتاجه ماديا أو 
روحيا بإقامة الاحتفالات المعبرة عن مناسبات معينة، فترتدي في كل احتفال منها طابعا خاصا 

فيه  وأنواعا معينة من السلوك الطقسي و الرمزي غالبا ما يكون غير مفهوم أو غير مفكر به
فيأخذ طابعا شعبيا ومنحى فولكلوريا ينتهي عادة بانتهاء المناسبة الاحتفالية، إلا أنه يبقى 

                                  
 .28، ص نفسهمرجع ، البن محمد ابن خلدونعبد الرحمن  -( 1)

 .311سابق ، صالمرجع ، العبد الغني عماد  -( 2)
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تشعر نحوه بقدر كبير من اعة التي تتناقله جيلا عن جيل، و راسخا في وعي أو لا وعي الجم
 (1) التقديس، وترى أنه من الصعب بل المستحيل العدول عنه، وهذا ما يميز التقاليد عن العادات

تعرف التقاليد وفق هذا التوصيف السوسيولوجي بأنها عن مجموعة من قواعد السلوك و 
الخاصة بطبقة  معينة أو طائفة أو بيئة محلية محدودة النطاق، وتنشا عن الرضا و الاتفاق 
الجماعي على إجراءات وأوضاع معية خاصة بالمجتمع المحدود الذي تنشأ فيه، لذلك فهي تستمد 

 قوة المجتمع أو الطبقة أو البيئة التي توافقت عليها.من  قوتها
التقليد إذا ما هو إلا عادة فقدت مضمونها، ولم يعد من الممكن أحيانا التعرف على 
معناها الأصلي، وإنما يمارسها الإنسان لمجرد المحافظة، وهو في الأخير شكل من أشكال الرواسب 

نفوس الأفراد، تتغير العادات باستمرار بفعل الاحتكاك  الثقافية في المجتمع التي لها التأثير على
بالغير، أما التقاليد فهي ثابتة تحفظ تماسك الجماعة ثقافيا، بالاستناد إلى معطيات ثابتة على 

 صعيد المعتقد الديني أو القاعدة الاقتصادية السائدة أو المعطيات البيئية و الجغرافية العامة.
  أنواع الثقــــــافــــة-د
: وتتميز هذه الثقافة  بجديتهـا وأصالتها ومراعاتهـا للتقاليــد الجــمـاليـة  الثقافة النخبوية -1

وخضوعها لقواعـد النقد وأصوله، وهـي الثقافـة التــي تتحصل عليها نخبــة مـن المجـتـمـع بواسطة 
عدة وسائل منها الكتاب ، وهي ثقافة مكتوبة ، تعبر عن مواقـف المجتمـع عـنـدمــا تكون نابعة 

، والتــي تضم حسبه طريقة ـة "مابري اسم" الثقافة العــالـمنه ، وهي التي يطلق عليها  محمد الج
، حيث تمتد من خصوصيـاتهــا وهـي  معـدن الهويةالحياة المادية والروحية لكي تمنح  لكل أمة 

 (2) عي.الاجتماطريقة الملبس والمأكل والضحك ... إلى مكونات الذاكـرة الجمـاعيـة والخيال 
: وهـي الثقافـة الشفويـة التي ينقلها المجتمع من جـيل لأخـر شفـويـا   الـثقـافـة الشعـبيـة -2

كالشعر الملحون والحكايات والعادات والتقاليد وتسمى بالفلكلـور الــذي يعــبر عــن تفاعـــل 
الأولـى ، وقــد أصـدر مؤتـمـر  مباشر بين الناس بشكل متناغم تتبـوأ فيه الكــلمة الشفـهيــة المكـانـة

                                  
لبنان  ،طرابلس ،المجتمع، الدين و التقاليد، بحث في إشكالية العلاقة بين الثقافة و الدين والسياسة ،عطية عاطف -( 1)

 .28ص  3881

، مركز دراسات الوحدة العربية وحدة الثقافة العربية و صمودها بوجه التحديات، محمد عابد الجابري وآخرون -(2)

 .20، ص  3833بيروت، 



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-711- 

 

هو المأثورات الروحية تعريفا للفلكـلـور على أنه " 1111الفولكلور الذي عقد بهولندا سنة 
 (1)الشعـبية ، وبصـفـة خـاصـة الـتـراث الشـفـوي ، وهــو أيـضـا العـلـم الـذي يــدرس هــــذه المأثورات"

: وهي الثقافة التي تقدمها وسائل الاتصال إلى جمهـور الــمتـلــقيــن   الثقافة الجماهيرية -3
وهي تشمل البرامج الإذاعية والتلفزيــونية والسينمائية والموضوعات الصحفيــة ، والمــواد الخفيفة 
التي تنتج بهدف تسويقها إلى الجمهور الذي يسمـى جمهـور الاتصـال الجماهـيــري ويتمـيز أنـه 

جميع فئـات المجتمع وطبقاتـه على اختلاف ثقـافـاتـهـم ومستــويـاتــهــم الاقتصادية  يشمـل
 والاجتماعية .    

ونظرا لتطور وسائل الاتصال الجماهيري ، بدأ الفرق يزول بين الثقافة الشعبية والثقافـة 
ـان شعـبيـة وروايات الجماهيريـة  ومرد ذلك كون الثقـافـة الشعبيـة صارت صناعـة تنتـج بشكــل أغـ

ومـن ثم فإن  ،شعبية  ومسلسلات تلفزيونية وأفلام تسجل على أشرطة الفيديـو يتداولهــا النـاس
الاتصال تحرص على تقديـم هذا الإنتاج عـبر قنواتها ، ووسائلها  ومن ثم يصبح الإنتــاج  وسائـل

 عــن الثقافــة الجماهيرية.ثقافـة ، وهو ما يزيـل الحدود التي تفصل الثقافـة الشعبـيـة 
 كما الجماهير، على مفروضة مصنعة ثقافة "هي إصبع أبو وصفها كما الجماهيرية والثقافة

 طبقة إلى موجهة غير رسائل وهي الجماهيرية الإعلام وسائل تبثها التي الاتصالية الرسائل أنها
 (2) " محدد تعليمي أو ثقافي مستوى إلى ولا موحدة

 (3) :يلي فيما الجماهيرية الثقافة خصائص العياضي حدد وقد
 فهي بحثه، مجال وفي موضوعه في الثقة عدم من الجماهيرية الثقافة عن الخطاب يعاني -

 باختصار أي والمجلة الجريدة الكتب، السينما، التليفزيون، الراديو، منتجات :عامة بصفة تشمل
 الثقافة تغطي الأحيان بعض في ولكن جماهيرية، بقنوات للجمهور المقدمة المنتجات كل

 لا الحال هذا وفي الترفيه بمفهوم الارتباط شديدة تبدو حيث تحديدا، أكثر مجالا الجماهيرية

                                  
 .81ص ، 2001الجزائر،  عنابة، ت جامعة باجي مختار،، منشوراالثقافة الجماهيرية ،جمال العيفة  -(1)

                  الثقافية والهيمنة التنمية الحرية، المصداقية، ،الإعلام دراسات، العربي الإعلام تحديات ،إصبع أبوخليل  صالح -(2)

 19ص  ،1999 ،3الأردن، ط الشروق، دار

          1996 الجزائر، ، 14 العدد للاتصال، الجزائرية لةلمجا ،"الجماهيرية الثقافة مفهوم عن" ،لعياضي الدين نصر -(3)

 .210ص 
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 نطاق عن يخرج ما تشمل إنها ...والرياضة الألعاب الأفلام، بل الجماهيرية المنتجات كل تشمل
 .والسياسي اقتصادي-السوسيو بالإعلام عادة نسميه ما

 في توجد حيث ...الجماهيري المجتمع خطاب آخر؛ خطاب بمعية يتطور خطاب إنه -
 الاجتماعي الكيان وفهم لإدراك طريقة مستتر أو ضمني بشكل الجماهيرية الثقافة عن الخطاب

 الجماهيرية الثقافة فيه تتطور الذي الاجتماعي النظام طبيعة حول الفرضيات بعض الأقل على أو
 وتطور بالتصنيع التغيير قرائن مستوى على ترتبط إنها المجتمع، في والتغيير بالتحول ترتبط فهي

 .المحيط وتغيير الأشخاص بين العلاقات وتغيير التقنية
 ظروف ظل في ممكنة عمليات أصبحت الجماهيرية الثقافة أن "ريفرز" يرى جهته من

 وهكذا رائجة، تجارة منه وجعل الاتصال سه ل الذي التكنولوجي والتقدم الكبير الاستهلاك
 دوما تتطلب التجارية السوق أن وبحيث التجارية السوق لقانون تخضع الإعلامية الرسائل باتت
 تبسيطا استدعى هذا فإن الأذواق، متوسط وتخاطب الأسعار بأرخص السلع من المزيد

 أو المستمع أو القارئ الجمهور من ممكن قدر أكبر كسب هو دوما والهدف للثقافة وتسطيحا
 (1) .المشاهد

 مؤسسة لواء إلى كلها تخضع التي الاستهلاك مجتمعات في أكثر تتمثل الجماهيرية فالثقافة
 الصناعية المجتمعات لمصطلح تبسيط هي الاستهلاكية المجتمعات مصطلح أن كما العولمة،

 الراقية الثقافة سوق أن أدركت قد الأمريكية المتحدة الولايات أن حيث ه،الموج للاستهلاك
 ووكالات دو هوليو  إلى عهدت لهذا انتشارا أكثر لثقافة الترويج من لابد وبالتالي محدودة، والرفيعة
 سينمائيين ومخرجين وفلاسفة روائيين و شعراء هناك أن من الرغم على المهمة هذه لتبني الإعلان

 للشركات تبين   فقد" الأمريكية، النخبة ثقافات ينتجون ولكنهم ،المهنة من عال مستوى على
 نفس في وإغوائية اقتصادية أفضلية ...جاكسون ومايكل ومادونا شوارزينغر و لرامبو أن المنتجة
  لهم محددة ثقافة تصنع وأن اليوم شباب إلى تصل أن أمريكا استطاعت الطريقة وبهذه الوقت

 في ...الآن من المستقبل تضمن أن تريد أمريكا وكأنما منازع دون عليهم السيطرة تريد فهي لذا

                                  
 13ص  سابق،المرجع ، الالعربي الإعلام تحديات ،إصبع أبو خليل صالح -(1)
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 نفاية أنها على المختلفة الإعلام وسائل عبر ةالمنبث الأمريكية الثقافة فيه توصف الذي الوقت
 (1) ".النفايات وثقافة الثقافات
 الذي الترفيه فضاء إلى تنتمي الجماهيرية الثقافة أن" H. Arendt  أرندت هانا تعتبر
 المجال يفتح فهذا الوقت ذات في وبديمومته الآنية وظيفته بعدم السامية الثقافة مع يتعارض

 يوجد :الأولى الثقافة في، فالجماهيرية والثقافة السامية الثقافة بين جذريا يفصل ما ليستشف
 للوعي تحرير هي المثقفة الثقافة و أصيلة، كتجربة الحقيقي وضعها للثقافة يضمن الذي السمو

 الاندماج  أساسا تحدث وخاطئة مزيفة ثقافة إلى يحو لها مما السمو يفُقد ففيها :الثانية الثقافة أما
 (2)" الاغتراب إنها

 نحو موجهة سطحية، متكررة، ومنمطة، تافهة وأنها الاغتراب تنتج بأنها العياضي يرىكما   
 الاجتماعي الوعي وتخنق التبصر عدم جماهيريا تنتج الجماهيرية الثقافة إن الزائلة، المتعة استهلاك

 يعتبر الذي الاغتراب مسار تدعم أو تثير أنها كما التفاهة في مغالاتها كثرة من مسكنة إنها
 (3) .الجماهيري للمجتمع كخاصية
 طريق عن تحاول الصناعية الثقافة قناعات تحمل التي الجماهيرية الثقافة هذه فإن ثم ومن

 دائم مزيف وعي حالة في الأخيرة هذه تجعل أن وهمية واتصالية إعلامية بمواد الجماهير إشباع
 الاتصال وسائل عبر ترو ج حيث الاجتماعي، بواقعها يتعلق فيما "ماركيوز "تعبير حد على

 المستقِبلة المجتمعات إلى سبيلها تجد واستهلاكية تنميطية امتثالية قيم ترسيخ أجل من الجماهيرية
 مختلفو  متحركة رسوم إشهار، أغاني، مسلسلات، أفلام، :مصنعة ثقافية أحزمة شكل على لها

 (4)الأخرى الترفيهية السلع
 
 

                                  
 الوطن في والإعلامي الثقافي الغزو مخاطر، المعاصر والسياسي الإعلامي الخطاب في قراءة  ،حوّات محمد علي -(1)

 89، ص 2001، 3مصر، ط مكتبة مدبولي، العربي،

 .219سابق، ص المرجع "، الالجماهيرية الثقافة مفهوم عن" ،عياضيل الدين نصر  -(2)

 .211، ص نفسه مرجع ال ،عياضيل الدين نصر  -(3)

 388، ص 1995، رالجزائ الأمة، دار ،الاتصالية الإعلامية والظاهرة المعاصر الاجتماعي الفكر ،نالرحم عبد عزي -(4)
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 الثقافةائف وظ -ه
 والقيم المعايير من مجموعة به ترتبط للسلوك منظم نسق فهي ،المجتمع أساس هي الثقافة

 ومن وسلوكهم الأفراد حياة وتوجيه وضبط تنظيم على مجتمع أي في الثقافة تعمل إذ والأفكار
 (1) :يلي فيما نستعرضها الوظائف من مجموعة للثقافة أن نستخلص هنا

 من دائما تمكنه بحيث والأحداث الأشياء بمعاني الفرد تزود الثقافة :المواقف تحدد الثقافة 1-
 وما طبيعي وغير طبيعي هو ما يحدد أن خلالها من فيستطيع، الأساسية مقوماته منها يستمد أن
 .والأهداف بالقيم النهاية في ليزود منطقي وغير منطقي هو وما أخلاقي، وغير أخلاقي هو

 الاتجاهات للفرد يتحدد المجتمع ثقافة من:والأهداف والقيم الاتجاهات تحدد الثقافة 2-
 في الاتجاهات أنشعوريا  إذ  لا يكون ما عادة والذي التعلم طريق عن وهذا والأهداف، والقيم
 مرغوبا كان سواء مفضل أو حسن هو لما مقياس هي القيم أن حين ،في معين سلوك نحو الميول

 أمور أنها على القيم تحددها التي الانجازات الأهداف تمثل بينما فيه، مرغوب غير أو فيه
لمجتمعهم لأن  حقيقية انعكاسات هم المجتمع في الأفراد بأن القول يمكننا وبالتالي مشروعة،

 وبالتالي المجتمع أفراد مواهب من تحدد والأهداف القيم و الاتجاهات تحدد عندما الثقافة
 .للحياة العامة ونظرتهم طريقتهم
 المجتمع أعضاء تزويد على الثقافةتعمل : السلوك بأنماط والمجتمع الفرد تزود لثقافةا3-
 أو الخاطئ السلوك تكافئ ثم ومن والقيم، والعادات كالأعراف الاجتماعي الضبط بوسائل

 بعد مباشرة الفرد يجدها والتي المجتمع في السائدة والأعراف القواعد تلك ينتهك الذي المنحرف
 . تعلمها سوى الفرد على وما حياته له تنظم فهي ميلاده
 (2)  :في النقاط التاليةعبد الله الرشدان  يوجزهاللثقافة  وظائف كثيرة هكذا يتضح أن و 
  ضمان استقرارهمكية لتحقيق حاجاتهم و السلو تمد الأفراد بمجموعة من الأنماط 
 .تتيح للأفراد التعاون من خلال مجموعة من القوانين و النظم 
 .تساعد الأفراد على تحقيق التكيف و التفاعل و تحقق لهم الوحدة الثقافية و التجانس 

                                  
 .93، ص2003 دار المعرفة الجامعية ، الإسكندرية ، ،المجتمع و الثقافة والشخصية ،السيد عبد العاطي  -(1)

 .318،ص 3881 جدة، دار الشروق، ،علم الاجتماع التربوي، الرشدان عبد الله  -(2)
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  تبدع وسائل إشباع هذه الاحتياجات كالاهتمامات تؤدي إلى ظهور حاجات جديدة، و
 و الجمالية و الدينية. الثقافية

  تمكن الإنسان من تنبؤ بالأحداث المتوقعة و المواقف الاجتماعية المحتملة، و من التنبؤ
 بسلوك الآخرين في مواقف محددة.

للثقافة وظائف أخرى كثيرة فهي وسيلة الإنسان في التواصل مع البيئة و المجتمع أو مع غيره و 
ن فهي بلا شك عتاد تحقيق الإشباع لحاجات الإنسامن أفراد مجتمعه، حيث تهتم الثقافة ب

لبشري على الأرض، ذلك لأنها تمكن الإنسان من تأمين الطعام و المأوى االحياة للجنس 
الحماية فاستخدام الإنسان في القديم للحجارة و غيرها من الأدوات البسيطة و المعقدة كان و 

استخدامه الآن للوسائل و الأدوات أكثر يعة، أيضا بوسيلة من وسائل تكيفه مع البيئة و الط
 تطورا و تقدما هو نوع من أنواع تكيفه مع المجتمعات الصناعية المتطورة و المتحضرة.

بذلك يمكن القول أن الثقافة تهيئ للإنسان الفرص و الإمكانيات للتكيف مع البيئة  
المادية و الفكرية ، التي إشباع حاجاته المختلفة، ذلك لأنها توفر له النماذج الاجتماعية و و 

و احتياجاته النفسية المتعلقة بالعاطفة  تمكنه من إشباع حاجاته الفسيولوجية الأساسية
الاستحسان و السعادة، وذلك بخلق البيئة الاجتماعية التي تساعده على تحقيق و إشباع تلك و 

ماعية المتعلقة بالارتباط الاحتياجات و بالتالي تحقق  الثقافة الإشباع لاحتياجات الإنسان الاجت
و الاتصال و التفاعل مع الآخرين، بتوفير اللغة كوسيلة للاتصال ، توفير التنظيمات في شكل 

 (1) جماعات أولية أو ثانوية، و التي تتيح له الفرصة للاتصال بالآخرين و التفاعل معهم.
، فعن طريق هذه إضافة إلى ذلك فان الثقافة تلعب دورا كبيرا في تكوين شخصية الفرد 

لثقافة يكتسب  المولود الجديد عن طريق التنشئة عادات و تقاليد و قيم مجتمعه و الأنماط 
السلوكية المتعارف عليها في المحيط الذي ينشا فيه و تعلمه اللغة التي تساعد في التحديث 

 ضبط نظم و لها دور كبير في التواصل مع الآخرين و للثقافة وظيفة هامة بالنسبة للمجتمع،و 
 الحياة و قوانينها السائدة في هذا المجتمع.

                                  
 .10، ص المرجع السابق، شتا السيد علي  -(1)
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حيث يتجسد الدور الوظيفي للثقافة بالنسبة للمجتمع فيما تحققه من إشباع لاحتياجات 
المجتمع الأساسية، خاصة تلك  الاحتياجات المتعلقة بتكيف المجتمع مع البيئة ،و التي تتحقق 

نمط الذي يحققه النظام السياسي، و بلوغ الهدف من خلال النظام الاقتصادي و الحفاظ على ال
الذي يحققه النظام العائلي ثم التكامل بين التعلم في محيط المجتمع، و الذي يحققه النظام 
التعليمي  و النظام التربوي ، و النظام الدينين و الواقع أن إشباع تلك الاحتياجات الأساسية 

تمرار ثقافته، كما أن تحقيقها يتم أيضا من للمجتمع يساعد على الحفاظ على وجوده و اس
 (1) خلال تحقيق المجتمع لاحتياجات أعضائه من الأفراد.

أن الثقافة تلبي نظاما متكاملا من الاحتياجات الإنسانية البيولوجية  يقول مالينوفسكي:
عية والروحية، و تضمن له غطاء وظيفيا يسعى إلى حماية الإنسان من المخاطر و الكوارث الطبي

و البيئية، و الثقافة هي أداة الإنسان في حل مشكلاته الحية و الخاصة التي يواجهها في إطار 
 (2) البيئة، و بالتالي فان  لكل عنصر من عناصرها غاية ووظيفة محددة.

من خلال ما جرى تقديمه نلاحظ الأهمية العظمى للثقافة بالنسبة للفرد و المجتمع على و  
 الإنسان في التعايش و التواصل مع العالم المحيط به. حد سواء، فهي وسيلة

 
 
 
 
 
 
 
 

                                  
 .18، ص نفسهمرجع ، الشتا السيد علي  -(1)

 .28ص ، 2000،  3ط دمشق،دار المعرفة،  ،الشباب قيم و اتجاهات و مواقف، زحلوق مها ، وطفة علي  -(2)

 



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-717- 

 

 : الثقافية العولمة و الهوية -3
الذي يشعر الإنسان أنه ينتمي إليه مع الآخرين من أبناء مجتمعه  تمثل الهوية الإطار أو القالب

 من نفسه الفرد يرى بحيث معينة اجتماعية شريحة أو المسلكية و قيميةالالرابطة ب « أي هي أشبه
 (1) » والسلوك والاعتقادات القيم نفس يشاركه الذي المجتمع خلال
 يتعلق عندما الثقافية، والهوية العولمة بين العلاقة خصوصية نأخذ أن يجب الإطار هذا في

 حدود عند يقف لا العولمة تمارسه الذي الثقافي فالاختراق الاهتمام، بعين العربي بالوطن الأمر
 الهوية في والانشطار الثنائية يكر س خطير سلاح أنه بل عام، بوجه الحضاري الاستتباع تكريس
 بالوسائل ذلك والقادمة، الصاعدة الأجيال مدى على بل فقط، الآن ليس القومية الوطنية

 .المرئية وغير المرئية البصرية، السمعية
 من العالم لإخراج إنساني واجب الثقافية العولمة نشر محاولة أن الغربيون السياسيون يعتبر

 ينفي مما«الإعلام،  وسائل في والمتكرر المتعدد الانتشار بصورة الإقناع طريق عن يأتي وأنه تخلفه،
 خلال من ابه يؤمن التي المختلفة القيم مجموعة تشكيل لإعادة يتعرض الفرد ويجعل الإجبار صفة

 إلى ليصل معينة، وثقافات قيم ا تعكسُ  التي الحياة صنوف من يراه بما والإعجاب الانبهار
 (2)» .أعجب به الذي الحياة من النمط هذا إلى تؤدي التي هي الجديدة القيم هذه بأن الاعتقاد

 من مجموعة تفقد عندما :«يقول الهوية، حفظ في الثقافة أهمية على حمدان زيدان محمد دكيؤ 
 والقوانين والأنظمة العادات مجموع تشمل والتي العامة الثقافية ناصرهاع من ثيرا  ك الناس

 المحلية الطعام أنواعك أفرادها، معظم تمارسها التي والأعراف والتقاليد والأدوات والأساليب
 والممارسات البعض والمعتقدات الأفراد بعضهم ومخاطبة تحية وأساليب واللغة الوطني واللباس
 طبقة أو فئة بها تحتفي التي والأساليب والأنظمة والتقاليد مجموع العادات وتشمل،  الدينية
 الاجتماعية الطبقات من غيرها دون واضح بشكل ممارستها على وتعمل المجتمع في محددة

 ما لديها يبقى لا أنه بمعنى، يةكوالسلو  والنفسية الإنسانية هويتها تلقائيا تفقد فإنها الأخرى،

                                  
  100ص ،  2005، يوليو،  560عدد  العربي،المستقبل  ، "الهوية وثقافة العولمة" ،عبد الله الجسمي -(1)

 12، ص2004 ،129عدد ،"المعرفة  العولمة الثقافية تحصر الإنسانية في تاريخ الغرب الحديث،،"محمد صفوت قابل -(2)
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 واستيعابهم غزوهم ويسهل أفرادها ويتشتت اجتماعية منظومةك  فتتحلل تماسكها، على يساعد
 . (1)»الأخرى الجماعات في

شيء  أو أي الأحاسيس أو أو القسمات السمات مركب هي الهوية كانت فإذا وهكذا
 في مواجهة المتفرد وكيانه خصوصيته آخر شيء أي أو أو الفرد الجماعة أو المجتمع يكسب
 موقع هو موقع الثقافة فإن ثم ومن الثقافة، هي العملية هذه انجاز على يساعد الذي فإن الآخر،
 .للهوية بالنسبة أساسي

 الثقافية، فهي كما الهوية مفهوم نتفحص عندما والهوية، الثقافة بين الشديد التداخل ويبدو
 من فريقا   تميز التي والفكرية السلوكية النظم أو الخصائص مجموعة :«خشيم  فهمي علي عرفها
 أنماط في والمجتمع الفرد لدى المميزة تبرز الخصائص هذه أن في جدال ولا الآخر، عن الناس
 (2)»معا   مظاهرها وظواهرها من ومواقفه الحياة في سلوكه
 بعد من الأخرى لها، المكونات تجاهل مطلقا يعني لا الهوية مفهوم الثقافة في على والتركيز 
 هذا في المكون هذا يعني بروز ولكن الهوية، مكونات من وغيرها وجغرافي وسيكولوجي، تاريخي
 أبعاد ا هناك ،كما أن الأخرى على المكونات يطغى يكاد حتى الراهن الوقت في خاصة الإطار
 .والتاريخي والسلوكي القيمي والأخلاقي البعد مثل الثقافي البعد في دمجها يمكن الهوية في أخرى

 للولايات النظر يتطلب وهذا نقدي، عقلاني منظور من العولمة ثقافة معل التعام يجب لذلك
 بين التمييز يجب بل السياسية، الغطرسة أو الشر من متكاملة كتلة أنها على لا الأمريكية المتحدة

 هذا بروز في ساهمت التي العوامل دراسة وبين سياسية، وممارسات أفعال من عنها يصدر ما
 ما الأمور من فهناك« وثقافيا، علمي ا وقيادته العالم وتسي ده وجيزة فترة خلال الهجين المجتمع
 تطبيقها وبها  الأخذ والمطلوب مجتمعنا، في والإنتاج الحياة أساليب ويطور لنا يصلح أن يمكن
 وجريء نقدي بشكل والمحلية العربية الهوية موضوع في البحث يتم المقابل، وفي ... واقعنا على

                                  
 الجامعية المطبوعات ديوان ،الجزائرية والجامعة للمدرسة الحضارية المهام ،خليفة ولد العربي محمد -(1)

 95ص ،3888الجزائر،

 العربية الجماهيرية والتوزيع، للنشر الجماهيرية الدار ،أخرى ودراسات انقطاع دون التواصل، خشيم علي فهمي -(2)

 44ص1979 الليبية ،



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-713- 

 

 الإنسانية الأوجه على المحافظة على ل، والعممجتمعاتنا في تحدث التي التغييرات ليستوعب
 (1)»وثقافتنا  هويتنا في والحضارية

 وحددت والفني العالمي، والإعلامي الثقافي الإنتاج مراكز وجود الجديد الواقع لقد فرض 
 متجانسة ثقافة لفرض محاولة ،في" العالمية بالقرية"   يسمى ما فرضت قليلة حضرية بأماكن
 وجود وكذلك الثقافي، والتهميش التجانس إشاعة على تعمل التي الاحتكارات شركات تفرضها

 تجد الأيديولوجيا هذه فإن وبالتأكيد التجانس، لأيديولوجية ينظرون الذين المثقفين من نخبة
 الأيديولوجيا هذه ومثل ويمجده الاغتراب يخلق ثقافي غزو لفرض التكنولوجي التطور في ضالتها
 بين التفاهم سوء يخلق والأمم وهذا الشعوب بين والمتنوع الأصيل الثقافي التبادل فرص ضيعت

 .الإنسان ضد الحضاري-لتكنولوجيا والعنف والكراهية الحروب ويعمم البشر
 بوتقتها تنصهر في عالمية ثقافة صياغة محاولة إلى المباشر مستواها في الثقافية العولمة وتشير

 المسبقاتو  العقد من العقلية والتخلص و النفسية الحواجز إزالة " تعني حيث العالم ثقافات جميع
 إصرارا و عنادا وأكثرها أعتاها وهو الستار الحديدي زال أن بعد المادية المتاريس واختراق الفكرية

 نطاق في قاطبة الإنسانية أثمرتها التي الحضارية انسياب النتاجات على يساعد مما البقاء على
 الاجتماعية واختياراتها ودياناتها أعراقها اختلاف الشعوب على تحملها مشترك مجهود

 الآخر على انفتاح من تقتضي وما الأخوة شعار يرفع نظام علائقي إطار في وذلك والاقتصادية
 (2.)إليه" والاطمئنان

 كرستالتي   للعولمة الثقافية التجليات ظهرت الممارسة، مستوى على و آخر جانب في
 وإلغاء الدول والشعوب سلوك ضبط بغرض القوية البلدان ثقافة هيمنة نحو العالمي التوجه

 الثقافة ارتقاء منشؤها وظاهرة ومقولة مؤسسة " الثقافة عولمة أن فالواقع الضعيفة، الدول ثقافات
 عدم بيج المستوى هذا وعلى ...للتقدم والفاعلية ومثال كنموذج نفسها صورت التي ...الغربية
 لثقافات الدائم الإخضاع على أساسا تقوم هذه الثقافة صيرورة أن أولهما هامين أمرين إغفال

                                  
 2002 ،1 المكتبة الثقافية، بيروت، ط ،الوسائل الأهداف و العالمية الجديدة، المرجعية، ،انمار لطيف ونصيف جاسم -(1)

 63ص

 .08ص ،  03العدد العربية، الإذاعات مجلة اتحاد ،"الجماهيري الاتصال ووسائل والثقافة العولمة" ،البدوي الله عبد -(2) 
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 المقاصد هذه أن وثانيا دورتها، في التدريجي على الانخراط وحملها واستلابها الأخرى الشعوب
 جديد استعماري بمشروع لتتلبس السامية أهدافها عن قد حادت الثقافة عولمة مقولة في النبيلة
 ( 1")ومتطلباتها الراهنة المرحلة مقتضيات و تكيفه

 من تستهدف محض ثقافي غزو هو إنما والشمولية العولمة "إيديولوجية" على المبني الغزو إن
 ثقافة وترسيخ المحلية الثقافات على القضاء الجنسيات المتعددة وشركاتها الأقطاب الدول خلاله
 العالمي المستهلك سيادة"و "السوق ديمقراطية" و "الليبرالية أسس " على مبنية موحدة عالمية

 الكبيرة الإعلامية الكيانات وأصبحت ، تجاري هدفها الإعلامية الشركات أغلبف،"الأوحد
 أن الكبير الكيان هذا يستطيع وبالتالي الإعلامي العمل سوق على كبيرة سيطرة مساحة تأخذ
 .مناسب ا يراه الذي الإعلامي الخطاب غو ويص الغير على توجهاته يملي

 يعد لم فالأمر العالم، أقطار مختلف في الأمريكية الثقافة انتشار في عدة عوامل ساهمتوقد 
 الأخرى الصناعية الدول و الأوروبية الشعوب مختلف بل فقط، الثالث العالم بشعوب يتعلق

 المعلومات نقل و المتطورة الاتصال وسائل عبر تنتشر التي الثقافة ذهبه تأثرت غيرها، و كاليابان
 دور ا الانترنت شبكات وت القنوات الفضائية لعب فقد الجنسيات، المتعددة الأمريكية الشركات و

 الأجيال ذهنية انفتحت إذ ،"الاستهلاكية" بالثقافة المتعلقة الجوانب من الكثير انتشار في مهما
 مختلفة جوانب أغلبها في تعكس التي و المقروءة، و المرئية المعلومات من كبير كم على الجديدة

 أبعاد ذات ةثقافي مفاهيم أي عنها غابت بحيث الخصوص، وجه على الأمريكية الثقافة من
 القيم  فطغت ،الإنسانية الغرائز تخاطب استهلاكية ثقافة فيها سادت وإنسانية، فكرية

 ممن الكثيرين على الفكري و الداخلي الخواء و المظاهر و الكماليات و الشكلياتو  الاستهلاكية
 التي العنف مظاهر ازدادت و لغرائزه، أسير ا جعلته و الإنسان أتشي   التي الثقافة بهذه يتأثرون

 الخاصة الهويات و  التقليدية الثقافات تراجعت ذلك مقابل في عالمية، ظاهرة تشكل أصبحت
 .الخارجية الثقافية المؤثرات أمام للشعوب

                                  
 .08، صنفسهمرجع ال ،البدوي الله عبد-(1) 
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 تعميم على تعمل لأنها وأمركته، العالم على إرادة الهيمنة تعكس اإيديولوجي العولمة وتعتبر
 هي لذلك أجمع" العالم بلدان على الأمريكية المتحدة هو الولايات بعينه بلدا يخص حضاري نمط

 ومواضيع التفكير وأوليات الأذواق في عام، بشكل الثقافية على الخصوصية القضاء باتجاه تنحو
 كل من الثقافية الهويات إفراغ على يعمل نظام أنها اعتبار على ...ومناهج التفكير التفكير
 (1)اللادولة "  و اللاأمة و اللاوطن بعالم الناس ليربط والتشتيت، ويدفع للتفتيت محتوى،

 يقدم جعله ما الهيمنة، إرادة من جديد نوع هي للأمركة المعادلة العولمة هذه أن الجابري يرى
  (2) :أطروحات عشر خلال من العولمة عن هذا تصوره لنا

 منها كل تسعى متنوعة متعددة ثقافات بل واحدة، عالمية ثقافة توجد لا بأنه الإقرار -01
 .انهوكيا الخاصة اتهمقوما على الحفاظ إلى

 هذه بين العلاقة و ووطنية، جمعويةو  فردية : ثلاث مستويات الثقافية الهوية أن -02
 .تواجهه الذي( خرالآ) بنوع أساسا تتحدد المستويات

 .والدولة الأمن و الوطن جماع مرجعيتها كانت إذا إلا تكتمل لا الثقافية الهوية أن -03
 الأولى بالدرجة و أيضا هي بل الرأسمالي، التطور آليات من آلية مجرد ليست العولمة أن -04

 .العالم على الهيمنة إرادة تعكس أيديولوجيا
 الثقافات على و العالم على تفتح فالعالمية آخر، شيء العالمية و شيء العولمة أن -01
 الاختراق إحلال و خر،للآ نفي فهي العولمة أما الأيديولوجي، بالخلاف الاحتفاظ و الأخرى
 .الأيديولوجي الصراع محل الثقافي

 وتكريس الهيمنة مع التطبيع :هدفها أوهام جملة على تقوم هذه الاختراق ثقافة أن -00
 الوهم و تتغير لا التي البشرية الطبيعة في الاعتقاد وهم الأوهام هذه أهم و الحضاري الاستتباع

 .الاجتماعي الصراع غياب في الاعتقاد على القائم

                                  
 20-38، العربية  الوحدة دراسات مركز، والعولمة العرب ندوة "،الثقافية والهوية العولمة" الجابري، عابد محمد -(1)

 06 ص ،1997،ديسمبر

، المركز العالمي "جدلية الحوار والصراع، فضاءات الفكر والثقافة والنقد الثقافية،العولمة " ،محمد سالم ولد محمد-(2)

 .20-38ص ص  ،2002، نوفمبر 1للدراسات وأبحاث الكتاب الأخضر، العدد 
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 محتوى كل من الجماعية الهوية إفراغ على يعمل نظام المذكورة، بأهدافها العولمة أن -00
 تونأ في يغرقهم أو اللادولة و اللاأمة و اللاوطن بعالم الناس ليربط التشتت و التفتيت إلى يدفعو 

 .لأهليةا الحرب
 .العربية الثقافية الهوية في الانشطار و للثنائية تكريس العولمة أن-00
 وممارسة بنائها بإعادة داخلها إلا من يتم أن يمكن لا ثقافة أي الثقافة، تجديد أن -01
 الحاضر بربط لتسمح لمسارها التأويل و الفهم من وجوه التماس و وتاريخها، اتهمعطيا في الحداثة

 .المستقبل اتجاه في بالماضي
 إلى حاجتنا عن تقل لا الثلاث اتهلمستويا الثقافية هوتينا عن الدفاع إلى حاجتنا أن-10

 .التقانة و العلم عصر لدخول منها بد لا التي الأدواتو   الأسس اكتساب
 العولمة أن على خلالها من أكد التي الثقافية العولمة عن هاما تصورا الجابرية الرؤية وتشكل

 بصفة العالم مجتمعات في البشري السلوك و الثقافة تنميط و الثقافي الاختراق تستهدف إنما
 .خاصة بصفة العربية البلدان في و عامة
 أن الولايات( 1) غليون الدكتور يوضح الثقافية السيطرة إشكالية و الأمركة و العولمة وحول 

 الاتصال تحويل شبكات على الدولية، الاحتفاظ بهيمنتها أجل من تراهن التي الأمريكية المتحدة
 في لا و المتحدة في الولايات لا أحد على تفرض لا رئيسية تجارية سوق إلى الجديدة العالمية
 تفوقها على تبقي كي حزم و تقاتل بقوة لكنها و الانترنت المعلوماتية شبكة في المشاركة غيرها
 طموح من الحد خلال من سواء هذه الشبكة على بالسيطرة لها يسمح الذي العلمي،و  التقني

 في الأسد بحصة الاحتفاظ خلال من أو استخدامها، قانونية على قيود لفرض الأخرى الأطراف
 .مصيرها في تتحكم التي التقنية التجديداتمن  تغذيها التي المعلوماتية المواد

 الربح تحقيق هو الأمريكية الإعلام لوسائل الحقيقي الهدف أن جلي بشكل يبدو ببساطة
 عامل أي قبل المال هو الإعلامية الشبكات كبريات يحرك ما فإن وبالتالي الإقناع أكثر منه

                                  
                   3،1999ط ،، بيروتالمعاصر الفكر دار ،الثقافة عولمة و العولمة ثقافة ،أمين سمير غليون برهان -(1)

 82-19 ص ص
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 أو القارئ أو المشاهد انتباه جذب هو الأمريكية الشبكات يواجه الذي الأكبر آخر، فالتحدي
 (1)المستمر.  والترفيه الترفيه، عبر الأرباح تحقيق عليه يغلب قطاع المستمع في

 التجارية بالروح والمشبعة الصناعي التجاري النشاط دوائر من الممولة الإعلامية المواد إن
للمشروعات  المادية الأنشطة حماية تستهدف الإعلام وسائل خلال من نشرها يتم والتي

 اللتين تمثلان الاستهلاكية والنزعة الخاص، التم لك نزعة وآراء قيم وتكريس الخارج، في الأمريكية
 عن تتم تع بالاستقلال التي المناطق هي وقليلة الصناعي، التجاري للنظام الأساسيتين الدعامتين

 من طريقها شيء في كل الخاص، تطوق الأمريكي المشروع "فثقافة الأمريكية، التجارية النزعة
 إلى بالاستناد توجهاتها )رسائلها( فيه تعزز الذي الوقت في الفردية النزعة غرائز مخاطبة خلال
  (2)الاستهلاك"  ومباهج التكنولوجيا مبتكرات عن الخيالية الصورة
 ثورة منجزات على استثمار تعمل العولمة ظاهرة لفرض والعاملة الداعية والمنظمات الدول إن

 مسبقة محددة وبقوالب واحدة ثقافة جماهيرية نشر في والتكنولوجي التقني والتقدم الاتصالات
 المشاهد يدرك حيث الفضائية القنوات في ما نجده وهذا الاستهلاك الفكري عمودها الصنع
 كل في الموقف سيد أصبح فالإعلان الاستهلاكية،" وترويج البضائع للإعلان مخصصة كأنها

 الجديدة الأجيال توجه التي والبوصلة والمسيطر الهاجس هذه المواد الإعلانية وشكلت الفضائيات
العولمة  هذه فإن وبذلك بكاملها الحياة وأسلوب والترويج والعرض والبيع التفكير والتعامل في

 تغييرات إلى حدوث وتؤدي مجتمعاتنا في الموجودة والخصوصية الحالية القيم في تغيير إلى ستؤدي
 (3) عميقة" اجتماعية

 بنشر توصي أنها حيث الثقافي الغزو من آخر نوعا طياتها في تحمل أصبحت العولمة أي أن
 عن السيطرة من اانتقاله الثقافة في  هذه و تكمن خطورة والشبابية عالميا، الاستهلاكية الثقافة
 التي والبصرية السمعية الصورة طريق الفيديولوجيا من خلال السيطرة عن إلى االإيديولوجي طريق

 .الوعي تسطيح إلى تسعى

                                  
 أبريل /نيسانبيروت،  ؛3ط ،العربية الوحدة دراسات مركز ،"القوة وهيمنة القيمي النسق الإعلام" ،ياسين صباح -(1)

 .31ص  2006

 208 ص ، المرجع السابق  ،شيللر هربرت، -(2)

 . 204ص،  1998 دمشق، الثقافة، وزارة ، العولمة وتحديات العربي الإعلام تركي صقر، -(3)
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 التلفزيون خاصة ،الاتصال ميدان في التكنولوجيا و العلوم مكتسبات العولمة تستثمر
 على يعمل جديد فهي المسيطرة الرأسمالية للإيديولوجيا تروج ثقافة نشر و إنتاج في الانترنتو 

 طريق عن المبدعة الخلاقة مخيلته إضعاف و المحلية، ثقافته طمس يحاول و الإنسان عقل تأطير
 محاولة في عقائدي و معرفي فكري، عقلي، استلاب في إيقاعه و جذابة، جديدة نماذج تقديم

 (1) .كالسلو  و الاتجاهاتو  والقيم الميول و العقائد و الأفكار متشابه عالمي مجتمع إلى للوصول
 إلى تتوجه و الأمريكية، المتحدة الولايات اليوم تتزعمها الثقافة صناعة أن بالذكر الجديرو  

 التي و الرائدة الاتصالات تكنولوجيا عبر متهسلوكيا و أذواقهم و تفكيرهم في لتؤثر الشباب
 .السلع و الأفكار و الناس حركة خلالها من توجه

 الشعوب ثقافات مظاهر تحمل لا ثقافة هي و ،"استهلاكية ثقافة"  الثقافية العولمة ترو ج
 للإنسان الغريزية بالجوانب الأولى بالدرجة تعُنى بل فنون، و اعتقادات و قيم من التقليدية

 ما أو مادية أشياء من يقتنيه ما بمقدار الإنسان قيمة تحدد التي الشكلية الكماليات و بالمظاهرو 
 الثقافة هذه ن إ .تجارية سلعة إلى الفنون أبرزها و الثقافة مظاهر جميع حو لت و مال، من يملكه

 ما غالب ا فالناس الناس، عليها يجتمع روحية اعتقادات و قيم و فكر ا، أو أيديولوجيا ليست
 في تتو فر لا الأمور هذه و العامة، الأفكار أو الأيديولوجيا أو الدين أو الاعتقاد على بناء تتوحد

 .كبير بشكل انتشارها في ساهم فإنه سلبيا، جانبا يمثل ذلك أن من الرغم على و الثقافة، هذه
 وصلت و العربي، الإعلامي المشهد الأمريكية، و الغربية الإعلامية المادة اكتسحت أن بعدو 

 الغزو عوض الثقافيالاختراق  عن الحديث أصبح حواجز، دون العربي، العالم في المتلقي إلى
 المؤسسات بمقدور كان بحيث فاعلية، أكثر و متيسرة كانت الغزو مقاومة وسائل لأن الثقافي،

 آثاره من تخفف الأقل على أو وجهه في تقف أو الغزو هذا تقاوم أن الدولة أجهزة و الحكومية
 قد الآن الوضع أن إلا الغزو، هذا تصد أن المجالات بعض في انهبإمكا كان كما السلبية،
 يزيد مما و نفسه، بالدور تقوم أن الأهلية أو الحكومية المؤسسات بإمكان يعد فلم كثير ا اختلف

                                  
 -112. 111ص  ص ، 1980 ، البيضاء الدار العربي، الثقافي المركز ،الأيديولوجيا مفهوم ، الله عبد العروي -(1)
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 السياسية و الاقتصادية الخيارات بتبني الثقافية العولمة أو الاختراق هذا ارتباط خطورة، الوضع
 . الغربية

 المتخلفة المجتمعات ثقافات خصوصية على فاعلا خطرا أضحت الثقافية العولمة فإن وهكذا
 خداع هشاشة، سطحية، من به تتسم وبما غربية، ثقافية أشكال من تطرحه بما ذاتيتها وتهدد

 نقدها إمكانية عدم مع ،الاستيلاب و بالخواء للإحساس توليد للأوهام، نشر بالعقول، تلاعب
  ق.والتدقي للتحليل إخضاعها أو تفحصها أو

 تمثل والتي العولمة، ثقافة مضمون تحدد نقاط خمس سلمان الباسط عبد حدد الصدد هذا في
 (1) :هي النقاط وهذه العالم، شعوب لبقية المحلية للثقافات التهديد نقاط الوقت ذات في

 شهوات وإطلاق جديدة أسواق خلق الرئيسي هدفها الاستهلاك، تمجد ثقافة أنها 1-
 .لها عنان أقصى إلى الاستهلاك
 حياة كأسلوب بالعنف تؤمن كاملة أجيال بنشر تبشر بأن للعنف، تمهد ثقافة أنها 2-
 .وطبيعية عادية وكظاهرة
 والفردية الأنانية تمجد ثقافة أنها 3-

 للمشاعر فيها مساحة ولا العواطف أو للروحانيات فيها مجال لا بحتة، مادية ثقافة أنها-4 
 إنها بل بالآخرين، والاهتمام والتكافل التعاطف على القائمة الاجتماعية للعلاقات ولا الإنسانية

 .فضيلة والبخل الشح من يجعل عالما تشكل ثقافة إنها المنافسين، وسحق الربح تمجد ثقافة
 تهتم ولا انتماء أو لهوية وزنا تقيم لا إنها الاجتماعية، القيم من بكثير تستهين ثقافة أنها 5-

 .إزاحتها يجب عقبات المفاهيم هذه تعد و البيئة، باعتبارات ولا العمل بفرص ولا المواطنة بحقوق
 والحاجة والرغبة المرأة والأسرة حول والقيم المفاهيم توحيد تحاول العولمة حركة أن يخفى ولا
 كله لذلك والشرط ... عنه السلوك يعبر ما وكل والمسكن، والملبس المأكل في السلوك وأنماط

 في شركته مراعاة مدى عن اليابانية )سوني( مدير شركة سئل وحين،  المحلية الثقافات تجاهل هو

                                  
 33 ص الدار الثقافية للنشر، دون بلد النشر، دت،عولمة القنوات الفضائية،  ،سلمان الباسط عبد -(1)
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 هو ننتجه ما لأن أحد؛ مع نتكيف لأن بحاجة "نحن لسنا :قال الأممي، الثقافي للتنوع منتجاتها
 (1) كونية" ثقافة يحمل نفسه

 تحمل في اليوم الصناعي الغرب يمارسها التي والمعلومات الأخبار في الحر التدفق عملية إن
 سيل المعلومات إن الثالث، العالم دول في الوطنية الثقافات على جدية ومخاطر تهديدات طياتها

ا معها نهار تحمل ليل الغربية الإعلام وسائل من تبث التي وغيرها الإعلامية والمواد والبرامج  قيم 
 النامية.  الدول في السائدة القيم مع كبير حد إلى تنسجم لا للحياة وأساليب وثقافية حضارية

 الدول النامية و المتقدمة الدول بين الإعلامية التكنولوجية الهوة بقاء أن الإقرار من لابدو 
 تتضرر و لسنوات طويلة، الإعلام و المعلومات مجال في الصناعية للدول الإعلامية الهيمنة سيبقي
 استقلالها الحفاظ على على قادرة غير تكون بحيث الهيمنة، هذه جراء من النامية الدول

 مستمرة معرضة لاختراقات ستصبح بل التكنولوجي، التفوق بسبب الثقافي أمنها و السياسي
 .الثقافيةو  الاجتماعية ،أنظمتها السياسية مع تتعارض إيديولوجيات و أفكار و لمعتقدات حادةو 

 صادف أن يسبق لم حاد ا مأزق ا زماننا في يواجه العربي الوطن بأن الاعتراف من مفر لاو 
 كيان تهديد عناصر فيها اجتمعت المنطقة تاريخ في مرحلة معرفة يمكن لا لأنه له، ذلك مثيلا
 بما صاحبها والكاسحة القوية العولمة رياح الصدد هذا في بالذكر وتاريخها وحضارتها، نخص الأمة

 عديدة فوارق من طياتها في تحمله وما الحواجز الحدود واخترقت تجاوزت الاتصالات في ثورة من
 نشرها. العولمة تحاول التي وبين المسلمات الثقافية مسلماتنا بين

 في الفكر إجهاد أو الإعلام لعولمة السلبية فضح الآثار بموقف الاكتفاء عدم يجب لذلك
 النقدية المدرسة قدمت وقد ومعروفا ثابتا   أصبح ذلك إعلاميا  وثقافيا ، فكل الأمركة مخاطر إثبات

عدم  عن الأهمية بالغة نظرية ومقولات ودلائل شواهد الدولية والعلاقات الإعلام والاجتماع في
 الاحتكارية والثقافية للشركات الإعلامية الهيمنة مخاطر وعن العالمي، الإعلامي النظام في التوازن
 تعميم تحدي فهناك بالغة، وتحديات محاذير توجد المقابل في ولكن الجنسية، ومتعدية متعددة
 .ستهلاكالا لثقافة المعولم أو المحلي والاتصال الإعلام

                                  
   2003 ،2ط لبنان، الحياة الحديثة، دار مكتبة ،معها التعامل تحدياتها، وسائلها، طبيعتها، العولمةم، الكري عبد بكار -(1)

 98 ص
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 :الثقافي الاختراق -4
 بشكل الغريبة والعادات والقيم والعقائد الأفكار انتقال حركة":بأنه الثقافي الاختراق يعرف

 تنتهجها واستراتيجية كسياسة الثقافي والاختراق، الأخرى المجتمعات على مسيطر وغير مكثف
 تدخلا ومعتقداتهم وسلوكهم ثقافتهم في التأثير بقصد الغير شؤون في التدخل:هو الدول بعض
 توجهها التي والفكرية والإعلامية الثقافية الأنشطة مجموعة هوو  ،الوسائل بمختلف جزئيا أو كليا
 السلوكية الاتجاهات من أنساق تكوين بهدف معينة وشعوب مجتمعات نحو جهات عدة أو جهة

 يخدم بما والشعوب المجتمعات تلك لدى والميل والرؤية التفكير من وأساليب أنماط أو والقيمية
 (1) ق"الاخترا عملية تمارس التي الجهات أو الجهة وأهداف مصالح

 دولة توجهها التي والفكرية الثقافية الإعلامية، الأنشطة مجموعة " :بأنه حوات محمد عر فهوي
 أنساق وتكوين الاتجاهات تغيير بهدف معينة، وشعوب مجتمعات نحو جهات عدة أو جهة أو

 وأهداف مصالح يخدم بما المخترقة الشعوب لدى التفكير وأنماط والرؤى والقيم السلوكيات من
 (2)الاختراق" عملية تمارس التي الجهة

 الثقافي والاختراق الثقافي الغزو بين كبير فرق لا أن والدراسات البحوث بعض وترى
 الثقافي الغزو كان فإذا ،الوسيلة في يختلفان كانا وإن نفسه، الهدف تحقيق إلى يسعى فكلاهما

 اقترن قد الثقافي الاختراق مفهوم فإن العالم، على المباشرة الأوربية السيطرة بمرحلة اقترن قد
 اليوم نفسها للتقانة المالكة الدولة وجدت حيث، والمعلومات الاتصالات مجال في التقاني بالتطور

 استخدام إلى الحاجة دون إخضاعها وبالتالي الأخرى، الدول على ثقافيا التأثير على قدرة أكثر
 .العسكرية القوة

 لا المرة هذه وراءه قفت لا الذي الثقافي الاختراق من جديدة مرحلة بوادر ظهرت حيث
 وسائل اعرفته تيال ةالهائل اتالتطور  لكت وراءه قفت بل ا، الدعاية أجهزة ولا الاستعمار، مدافع

                                  
 الاختراق ندوة أعمال ، الاختراق لأدبيات مسحية ، دراسة"الوافد البث طريق عن الثقافي الاختراق" ا،ند منصور أيمن-(1)

 العربي والدراسات البحوث معهد والعلوم، والثقافة للتربية العربية لبيب، المنظمة سعد،تحرير العربي، للوطن الإعلامي

 . 38،ص 3889 سجل العربي، تونس، مطابع

 83ص  ،المرجع السابق  ،حوّات محمد علي -(2)
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 الأقمار عبر البث بواسطة العالم أرجاء جميع تغطي أصبحت التي،و  البصرية السمعية الاتصال
 (1) .الثالث العالم بلدان على الثقافية الهيمنة لتمارس البيوت جميع تخترق الصناعية،

 مكثف بشكل الغربية والعادات والقيم الأفكار انتقال حركة هو الثقافي فالاختراق وبالتالي 
 سياسة يمثل كما الثالث، العالم دول في يماثلها وما العربية، المجتمعات إلى عليه مسيطر وغير

 تدخلا ومعتقداتهم، وسلوكياتهم ثقافتهم في التأثير بقصد الغير شؤون في للتدخل استراتيجيةو 
 .الوسائل بمختلف جزئيا أو كليا

 تصحيحه أو بتزييفه سواء الوعي تشكيل يستهدف يزال لا الإيديولوجي الصراع كان إذاف
 من البصرية السمعية الصورة خلال من الإدراك على السيطرة يستهدف المعاصر الاختراق فإن

 بواسطة السلوك، قولبة و الذوق تنميط طريق عن السلوك و الوجدان و الفكر في التأثير أجل
 (2) الثقافية و الإعلامية المواد من استهلاكية نماذج تقديم

 السبلو  الأساليب مختلف طريق عن تمارس التي الثقافي الاختراق لعمليات الأسمى الهدفو  
 عن وذلك توجيهه و اختطافه : الإدراك على السيطرة هو الحديثة بالتقنية ذلك في مستفيدة

 الإدراك على مع السيطرة": ذلك الجابري الدكتور يشرح و البصرية السمعية الصورة طريق
 السلع و المعارف من المنطق وتكييف العقل فاعلية تعطيل أي النفوس إخضاع يتم منها انطلاقاو 
 تعوق و الادخار تمنع استهلاكية ثم سلع الوعي تسطيح هدفها إشهارية معارف البضائع، و

 تعميما تعمم الذي منه الجانب الاستهلاكي في فقط لكن و الأمريكي الحياة نمط إنه التنمية
 بكل الحضاري الاستتباع إلى تؤدي الحالة هذه و مقدمته في العربي الوطن و كله، العالم على

 الاختراق عمليات نجاح دون تحول دفاع صناعة خطوط هو هنا الثقافة دور و صورها و أشكاله
  (3) .الفكري و الثقافي
  

 (4) :الآتية الأبعاد الثقافي الاختراق مفهوم ويتضمن
                                  

 382، ص المرجع السابق "،الثقافية والهوية العولمة"،الجابري عابد محمد -(1)

 .181، ص المرجع السابق ،نبيل علي -(2)

  3ط المركز الثقافي العربي، لبنان، ،العربي وتحديات العولمةالمثقف  والمثاقفة، الحضور ،محمد محفوظ -(3)

 .383،ص 2003

 .31سابق، ص المرجع "، الالوافد البث طريق عن الثقافي الاختراقا، "ند منصور أيمن -(4)
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 القيم إنتاج في بنيويا اعتمادا عليها واعتمادها الباثة، الدول لثقافة المستقبلة الدول ثقافة تبعية -
 .المستقبلة الدول هذه مجتمعات إليها تحتاج التي والمعارف والأفكار والمعاني

 المستقبلة الدول لدى والدونية ،والنقص البا ثة الدول لدى والاستعلاء بالتفوق الشعور سيادة-
 آخر استيراد يتم دائما، الجديد شعار فتحت الاستهلاكي، للسلوك موحد عالمي نمط تشجيع- 

 .الغازية للدول تجاريا المربح الجديد محله ليحل القديم يرمى يوم كل وفي الأمريكية، التقليعات
 والأمازون إفريقيا أدغال ليبلغ "الكوكاكولا "و "الجيتر" "،والكابتشين" منتوج تعميم قعاو  ولعل

 معظم في و الأوروبي، للإنسان بالنسبة حتى المقتدى النمط هو الأمريكي العيش نمط يكون و
 البرامج مضمون أن" علي نبيل الثقافي، لذا يؤكد الاختراق أهداف نجاح على لدليل العالم دول

 استهلاكية لسلع تروج الإعلانات معظم و طابع استهلاكي ذات الصغار و الكبار من المشاهدة
 المجتمع إقامة في يساهم و الاستهلاكية الحياة نشر أنماط على يساعد مما غالبا أجنبية

 إرادة يسلب و الادخار سياسة تنفيذ يعرقل و أولويات التنمية حساب على الاستهلاكي
 هذا واقع بين التناقض يزيد و منتجيها و السلع بالغربة تجاه شعوره يعزز و العربي المستهلك
 السلعية الإعلانات تذاع و وينهاتك في الإعلان يساهم التي بين الذهنية و حاجاته و المستهلك

    (1) ".العادي الوقت في تذاع الخدمية الإعلانات أن على حين المناسب الوقت في
 تقدم أو للمستقبل مشروعا تقدم لا أنها في الاختراق أيديولوجيا الجابري لخص عام وبشكل

 ونشدان البديل في الرغبة اختراق على تعمل وإنما وتقاومه، تسميه لآخر بديل كخصم نفسها
 حول "شيللر هربرت" إليها توصل التي النتائج من انطلاقا وهذا والجماعة، الفرد لدى التغيير

 تقوم الثقافة هذه أن توصلث حي المتحدة، الولايات في الجماهيرية الإعلامية الثقافة مكونات
 بأن "شيللر هربرت" يرى حيث ، أساطير أو أوهاما سماها مسلمات أو فرضيات  خمس على

 يزي ف أن شأنه من الذي الجماهير، لدى الوهم من نوع ترسيخ طريق عن يتم الوعي تسطيح
 يخدم لا الذي القائم للنظام تأييدهم وكسب تطويعهم أجل من عقولهم ويضلل يعلبه وعيهم،
 أن وبما أساطير، بخمس لديهم الاعتقاد تكريس طريق عن وذلك للأغلبية، الحقيقية المصالح
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 يتم أن شيء في الواقعية من فليس لها، نظير لا سلطة مصدر هو -حسبه–المعلومات تدفق
 (1) :في الأساطير أو الأوهام هذه وتتمثللطة، الس هذه  عن التخلي
 ما وكل فرديته، في محصورة وجوده حقيقة أن يعتقد الإنسان جعل أي :الفردية وهم 1-

 يعي الفرد تجعل التي الجماعية الرابطة وتخريب تمزيق على يعمل وإنما يعنيه، ولا عنه أجنبي عداه
 يهدف الفردية فوهم وبالتالي أمة، أو طبقة في اعة،جم  في عضوا كونه في يكمن إنما وجوده أن
 .آخر اجتماعي إطار وكل والأمة الطبقة إلغاء إلى

 على ويعمل الأناني الوعي يكر س إنه ويكمله، بالأول يرتبط :الشخصي الخيار وهم 2-
 .والطبقي لقوميا  الوعي طمس

 الناس وكل محايد فهو مختارا، حرا ومادام الموجود، وحده الفرد مادام :الحياد وهم 3-
 أخلاقية أو طبقية وطنية، جماعية، قضية بأية الالتزام إقصاء وبالتالي محايدون، إزاءه والأشياء

 أن يجب ولذا أصلا، لوجوده المستمر الإنكار هو زائفا واقعا الإعلامي التضليل يقتضي حيث
 الأداء لوصف الحياد هذا إلى اللجوء يتم حين في الاجتماعية، مؤسساته بحياد الشعب يؤمن

 .السائد المؤسساتي للنظام الدعم تقدم محددة وأغراض بقيم المحملة للأنشطة الوظيفي
 المطالبة عن النظر صرف إلى يرمي والذي تتغير لا التي ة:الثابت البشرية الطبيعة وهم 4-

 طبيعية أمورا بوصفها وقبولها والسود، البيض والفقراء، الأغنياء بين الاجتماعية الفوارق بإلغاء
 الاستغلال تكريس وبالتالي تماما، استاتيكيا بعدا لاجتماعيا النظام إعطاء بمعنى والنهار، كالليل
 .يالعنصر  والتمييز

 أن حيث ومفهومه، منطوقه في صريحا يأتي الذي :الاجتماعي الصراع غياب وهم-1
 الجهات إلى الاستسلام -له وسلمنا به قبلنا إذا-معناه لاجتماعيا الصراع غياب تكريس
 وتعطيل الطبقي الصراع إلغاء أي متسلطة، وأقليات وطبقات ووكالات شركات من المستغلة
 .الأحسن نحو التغيير آفاق أمام الأبواب وغلق القومي النضال
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 أسماه ما هي الأمريكية الجماهيرية الإعلامية الثقافة تكرسها التي الأوهام هذه كل ومحصلة
 إقصاؤه على الأوهام هذه تعمل ما على بالنظر "المستسلمة الفردية بأيديولوجيا "الجابري

  .(1) منه والتخلص
 ومفاهيم قيم من تتضمنه ما بكل الأمريكية الثقافة نقل إلا هو ما إذن الثقافي الاختراق نإ
 كونية وأيديولوجيا ثقافة بوصفها والشعوب الأمم على وتعميمها لعالمية،  الثقافة مستوى إلى

 يصطلح ما أو القومية، الثقافات على الأمريكي النموذج وهيمنة سيادة من يعنيه بما ذلك ومثل
 الرأي حرية المعلومات، على الحصول حرية شعار تحت كله وذلك العالم، بأمركة تسميته على

 .وغيرها الحرية الديمقراطية، الإنسان، بحقوق التمسك والتعبير،
 ضمان أجل من تقوم المهيمنة الثقافية-الإعلامية المنظومة عمل فلسفة فإن الأساس هذا على
  عليها تأثيرها وتمارس الذهنيات مختلف في نفوذها تقوي المرتكزات من مجموعة على بقائها
 السلبية الظواهر من مجموعة بروز إلى ويؤدي المنتجة المواد على يطغى الذي الترفيه منها سيما
 ، وانتشار الثقافة الاستهلاكية. الهروبية النمطية، الوعي، تسطيح :مثل

 ميدان في (الأمريكي) الغربي النموذج فرض محاولات الثقافي بالاختراق فيقصد آخر بمعنى أو
 وبرامج مواد من المختلفة الإعلام وسائل تنشره ما خلال من العالم، دول على والاتصال الثقافة

 الوطن في السائدة والأخلاقيات القيم المثل، مع تعارضت إعلامية رسائل طياتها في تحمل قد
 اللغوي الاغتراب مظاهر فرض محاولات خلال من الثقافية الحرب من نوعا يمثل وبما العربي،
 إغراق ومحاولات الإسلامية العربية الثقافية الشخصية معالم طمس محاولاتو  والثقافي، الفكري
 . الإسلامي العربي التاريخ تزييف على العمل وللقيم ، مناهضة بمواد العربي المجتمع
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 الجامعي: الشباب ثقافة -5
 وهم ثقافة الشباب، هو جديد مفهوم الشباب بدراسة المهتمون الاجتماع علماء يتناول

 تعبر التي ثقافتها الخاصة لها ، الإنساني النمو مراحل من مرحلة ثليم الشباب أن بذلك يقصدون
 الفئة تلك من والقبول بالموافقة التي تحظى السلوك وأنماط والآراء اتهوالاتجا القيم مجموعة عن

 .بالشباب تعرف والتي الاجتماعية و العمرية
 فرعية ثقافة هي الحديث المجتمع في الشباب ثقافة أن المعاصر الاجتماع علماء بعض يرى
 من الوظيفية المدرسة كتاب بين ومثير مهم جدل موضع كان صهذا التشخي أن ويلاحظ

 من أما الشباب ثقافات السوسيولوجية توتفسر الدراسا أخرى، ناحية من ونقادهم ناحية
 وقت تمضية في الشباب ببأساليالكبار  تلاعب أو المراهقة، تجربة في الفعالة خلال العوامل

 .الجماهيري الاتصال وسائل تأثيرات من وغيرها الإعلانات بفعل الفراغ
 يجعل العمل ومكان والمدرسة، البيت بين الوظائف في الفصل أن الدراسات تلك وتؤكد

 بجماعات تأثرا وأكثر متهبذا وعيا أكثر يجعلهم كما البالغين، عن اختلافا يزدادون المراهقين
 بعض ويذهب الكبار بعالم المرتبطة المؤثرات من ذلك وغير الوالدين برعاية تأثرهم من الرفاق
 بوصفها الاجتماعية الطبقة محل حل قد الأجيال بين الثقافي الصدام أن على الاجتماع علماء

 في بارزا دورا تلعب نفسها الطبقة نإف ذلك ومع الصناعي، تمعلمجا في للصراع الأساسي الشكل
 .المختلفة الشباب ثقافات مضمون تشكيل
 تحدث لم بصورة الشباب ثقافة انتشار إلى النظر الشباب عن الدراسات بعض لفتت وقد

 أو الاجتماعي، الطبقي الانتماء عن بعيدا ومشاركتهم الشباب اهتمام جذب نحو على قبل من
 دور محمد علي محمد الدكتور ويسجل حصلوه، الذي التعليمي المستوى أو الإقليمي، الانتماء

  جهة من والشباب المراهقين بين التباعد أو الانفصال من نوع إحداث في الشباب ثقافة
  .(1)أخرى جهة من والكبار
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 كما الأحيان، من كثير في بينها فيما تتصارع فرعية ثقافات تطوير لذلك نتيجة وكان
 تسجل كما الواضح، الاتجاه من المعاصرة الشباب ثقافة عليه تنطوي ما الدراسة نفس تسجل

 أن وترى المعارضة، تحو الواضح الاتجاه من المعاصرة الشباب ثقافة عليه تنطوي ما الدراسة نفس
 ثقافة نظرهم في هي وإنما انتقالية خبرة بمثابة انهيعتبرو  لا الشباب ثقافة عن يتحدثون ممن كثيرين
 .القائم النظام أساس تمعلمجا يعتبرها التي والمعايير للقيم سافر تحد عن تعبر مضادة

 والتبلور التشكيل في آخذ وهو نفسه، الوقت في ومحلي كوني واقع إذن الشباب ثقافة
 مع التعامل أساس على تتبلور أن يجب الأحوال جميع وفي الأولى إرهاصاته نرصد أن وبوسعنا
 عما أو عرفناه عما مختلفا واقعا يعيش لأنه مختلف شيء اليوم شباب أن على تؤكد التي متغيراته

 والحرام الحلال ولا والخطأ، الصواب بمعايير نقومه أن يصح لا الاختلاف هذا وأن الآن، نعرفه
 إذن هناك والتفاهم، الفهم سوء إلى يؤدي مما لهم ظلم فيها مقولات تلك والجحود، الوفاء ولا

 اجتماعية كجماعة الشباب بلورة في وتسهم همتاس التي الحديثة الاجتماعية النظم بعض
 .خاصة لثقافة صانعة
 هي ولا المتقدمة الليبرالية تمعاتلمجا على تقتصر لا عامة ظاهرة أصبحت الشباب ثورة إن

 الرفض من لنوع تدفع والثروة فالغنى التخلف، آثار تعاني التي النامية تمعاتلمجا على وقف
 ثقافة إلى النظر تفرض التي هي بالذات النقطة وتلك الرفض، لهذا مبرر والحرمان والفقر الشبابي،
 فواتير نسدد فتجعلنا نظرنا تحت الآن تتم التي اتهوتفاعلا العولمة عملية ضوء في الشباب
 .الآخرين
 السرعة وفائق بل السريع التغير أن إلا الله، خلقها أن منذ الحياة سنة هو التغير كان وإذا

 واتساع الشباب، أمام الاختيار فرص تعدد أن الحديث العلم ويؤكد الحديث العصر سمة أصبح
 يتيح ذلك كل العلمية، الممارسات في المتزايد وانخراطهم أمامهم، والنفسية الاجتماعية المعرفية

 الولاءاتو   والمعارف الأداء وتغيير بل الحياة دورات أثناء مرات عدة الاتجاهات لتغيير الفرصة لهم
 حد إلى مسؤولة المعاصر تمعلمجا في الشباب تواجه التي الاختيار مشكلة أن بالذكر الجدير ومن 

 .الذات يدأكت في والرغبة والقلق كالتردد للشباب ميزةالم النفسية المظاهر من كثير عن كبير
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 فرص القوة لهذه تتاح نأ فلابد للمستقبل، جديدة رؤى ومصدر رفض، قوة الشباب ولان
 جوهرة في هو جديدا واقعا تخلق حتى التغيير اجل من وتتحرك وتحلم ترفض أن في دورها أداء

 .تمعلمجا تفكك إلى يؤدي الذي القمع من بدلا وجديد قديم بين تأليف
 قيم إلى التوصل ضرورة فرضا علينا تفرض سوف الشباب ثقافة أن قلنا إذا نغالي لا ولذلك

 التحول سريعة ةديناميكي ورؤى جديد بوعي المحمل الجديد الواقع مع تسقت جديدة، اجتماعية
 التراث من والموقف والعمل، التعليم وإلى الأسرة، قيم إلى الجديد الاجتماع هذا ينفذ ولا

 .والامتثال الاستقلال والصراع، التعاون وعلميات
 قد النامية البلاد أكثر في الاجتماعي التحول أن ملحة قضية الاستجابة هذه يجعل ومما

 قضية تطرح  الوطني بالاستقلال تحققت التي  السياسية فالحرية حاسم، منعطف إلى وصل
 .ديمقراطية أكثر بنظم الأخذ إلى سبيله في كله فالعالم ووضوح، بشدة الديمقراطية

 صياغة إلى الشباب بقضايا المهتمين الاجتماع علماء دفعت التي هي الحقائق هذه ولعل
 السلوكية والممارسات القيم مجموعة عن تعبر والتي عرضناها التي بالصيغة الشباب ثقافة مفهوم

-محمد علي محمد يقول كماو  الأكبر الثقافة داخل متميزة فرعية ثقافة وتمثل الشباب انهيكو  التي
 بيت عليها متعارف محددات على الأخرى هي تنطوي الخاصة الثقافة ذات الشباب جماعات أن

 بدورها الثقافة هاته وتتسم القيادة، ومعايير الهيبة، ومقاييس الاجتماعية، للمكانة أعضائها
 (1) .منه وتنبع فيه تنشأ التي الاجتماعي الوسط باختلاف والتباين بالتنوع
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 والسياق ككل، المجتمع فيالاجتماعي و  الثقافي للتغيير مصدرالجامعي  الشباب إن
 سلوكهم وأنماط ومواقفهم متهاتجاها يحدد الذي هو للمجتمع والتاريخيالاقتصادي و الاجتماعي 
 فئة ويمثلون الحقيقية، المجتمع طاقة يمثلون منهلكو كبيرة ضرورة، يمثل أموره في الفعلية ومشاركتهم

 في المشاركة و فيه النافع والتجديد الحضاري الميراث حفظ مسؤولية ويحملون فئاته من عريضة
 يتكيف لأن لا للحياة، الإنسان يُـعَد أن هو : « التربية في فالأصل لذلك، العصر حضارة إنتاج
 إحداث على قادر ا ليكون إعداده أيضا ،ولكن اتهوتحديا اتهمشكلاا و تهتيارا ،بكل فقط معها

 (1)»ا مع   والمجتمعالفرد  صالح فيه بما دوم ا والتطوير التغيير
 فئة ولا ،المجتمع طبقات سائر عن مستقلة اجتماعية طبقة ليسوا الشباب فإن لذلك
 اتهوانتماءا اتهمكونا وأن الأخرى، المجتمع قوى خارج موجودة متجانسة عمرية أواجتماعية 
 في هامة أدوار ا لعبت أساسية تغيير قوة ذلك رغم إنهم متعددة، الثقافية اتهوارتباطا ،الاجتماعية

 .العالم دول من العديد
 بصفتهم  ويحملون تصورا  عن أنفسهم إن الجامعيين يشكلون شريحة صغيرة في المجتمع

"نخبته ومخلصيه من الجهل والتخلف ويؤمنون بمبادئ مختلفة عن التنظيم الاجتماعي والسياسي 
وقيم ومعايير سلوكية مختلفة عن القيم والمعايير السائدة ويعتقدون أنهم حصلوا على إنجازاتهم 

كذلك فهم يشعرون بأنهم  ...التعليموألقابهم عن طريق تضحيتهم ومعاناتهم وتحملهم تكاليف 
لم يعطوا الفرصة الملائمة لخدمة المجتمع وتطويره بسبب النقص في فرص العمل في مجتمعهم 

 (2)وكونهم مرفوضين من المجتمع"
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 الإعداد مرحلتي بين الكائنة الفترة« انهأ إلى ذلك يرجع بالدينامية، عادة الشباب فترة تتميزو 
 انهلأ بالغموض، الشخصية ملامح تتميز ما فغالبا ولذلك، المجتمع بناء في فعال بدور والقيام
 تسعى انهلأ ،وقلقة متوترة بتفاعلات المرحلةتميز  في السبب هو وهذا التشكل، مرحلة في مازالت

 (1) »هوممارست والتدريبانتهاء الاكتمال  بعد الدور وشغل الاستقلال وراء
 الوقت وفي ،واتجاهات ومهارات معلومات، من تتكون مادة«الطلبة  يتعلم أن ينبغي لذلك

  لأنفسهمباحترامهم  يشعروا وأن المتزايدة، متهكفاءا على التعرف في يساعدوا أن يجب نفسه
  التعاون مهارات عندهم تنمي وأن أدائهم، وحسن بنقدهم يشعروا وأن م،تهإنجازا يقدروا وأن
 للحياة يعدوا وأن المشكلات، حل على متهقدرا تزداد وأن بالمسؤولية، شعورهم يزداد وأن

 (2)»واستقلاليتهم بأنفسهم ثقتهم وتزداد العملية،
 تتعرض باتت بل الحضارية، أو القومية هويتها ،تحمل مستقرة ثقافة تعد لم الطالب ثقافة إن
 يشغلها شبابية ثقافية جماعات تتشكل ،وأخذت وعموديا أفقيا تخترقها عديدة ثقافية لتيارات
 فكري بجانبالاهتمام  أو والدين، الإيديولوجيا أو المختلفة، بأنواعها كالرياضة محدد، اهتمام

 وثقافة والطعام واللباس ، الأمريكية الموسيقى وثقافة والمعلوماتية للأنترنت إضافة سياسي،
 الاستهلاك.

العمرية  «الفئاتوتختلف ثقافة الشباب عادة عن الثقافات الفرعية الأخرى التي توحد 
الأكبر والأخص أجيال الآباء، كما أن هذه الثقافة غالبا  ما تكون ذات طابع راديكالي يرفض 
القديم وهي ثقافة تنهض على مجموعة من الشعارات التي يرفعها الشباب باستمرار مثل رفض 

 (3)»التسلط والتطلع إلى الحرية والمساواة والعدالة الاجتماعية والديمقراطية
في ثقافة الشباب ما يعوضهم عن الضغوط والتوترات التي يتعرضون لها خلال العملية و 

خاصة في المجتمعات الصناعية الحديثة التي تتسم بتعقد الحياة  التعليمية والتنشئة الأسرية
مما تسبب توترات نفسية للشباب فتصبح ثقافة  ةالاجتماعية وضغط القيم المادية وسرعة الحيا

                                  
                1991،الدوحة ، مركز الوثائق والدراسات الإنسانية،وقضاياهاهتماماته  ،الشباب القطري، علي ليله وآخرون-(1)

 190 ص

  135،ص 1993عمان، ،ردار النش ، التدريس أساليب في الجديد، مسلم أحمد إبراهيم -(2)

 .221،ص 3883، 1ط بيروت، دار الطليعة ،، حسان محمد الحسن  ،ترجمة ،معجم علم الاجتماع ،دينكن ميشيل -(3)
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ردود الفعل تجاه هذه التغيرات، وتتأكد هذه الثقافة أكثر في الجامعة فهي الوسط الشباب أحد 
الأكثر استيعابا  للتوحد الجيلي للشباب، والذي تتضح من خلال تضامن الطلاب أو حركات 

ويمكن  «الاحتجاج والمطالبة بالحقوق السياسية والاجتماعية، بل والميل إلى العمل السياسي،
باب إحدى الوسائل الرئيسة للتنشئة الاجتماعية حين تجعل الشباب يكتسبون اعتبار ثقافة الش

 (1)»أدوار وانماط سلوكية يتعذر اكتسابها من الهيئات المختلفة للتنشئة الاجتماعية
 Youthحيث يلوذ جيل الشباب بعالم خاص أو حضارة خاصة هي حضارة الشباب  «

Culture  يخلقونها بأنفسهم، وفقا  لمعاييرهم من أجل أن تخفف همومهم وتقربهم من تحقيق
وعالم الشباب الخاص هو أسلوب حياة  ... تطلعاتهم وطموحاتهم وتطبيق مشروعاتهم في الحياة

عن عالم الكبار سواء في معيتهم أو بعيدا  عنهم، وهذا غير خاضع  -جزئيا  بالطبع -مستقل
يمهم ومعتقداتهم وأساليب سلوكهم وإنما يقوم على نسق من القيم والمعايير لمعايير الكبار وق

 (2)»أو على الأقل غيرا لملتزمة بتلك التي ينادون بها- والأفكار وأساليب السلوك المعارضة

إضافة إلى هذا تنفرد مرحلة الشباب بعدم تقبل عمليات التنشئة الاجتماعية والاكتساب 
الثقافي والاجتماعي الذي لا يتوافق  بغربلة نوعية لنمط الخطابالثقافي حيث يبدأ الفرد 

وفي بعض الأحيان يحاول «وشخصيته، فهو يتسلح بالذات الناقدة لأي نمط ثقافي يطرأ عليه ،
 (3) »الشاب أن ينسلخ عن أدواره المكتسبة وعن ثقافته وعن تاريخه بل وعن جلده

لشبابية التي تذهب بعض الكتابات إلى نعتها وتجدر الإشارة إلى أن هذه الثقافة الفرعية ا
قد تحولت إلى سوق استهلاكية انتقل فيها المضمون   Contre – Cultureة بالثقافة المضاد«

، فقد استوعبت الشركات التجارية والصناعية الكبرى المسيطرة على الاحتجاجي إلى موضة
وحولتها إلى موضات، ونماذج مخصصة وسائل الإعلام أساليب عيش وأنماط التعبير المغايرة 

 .(4)»مة للسلع الشبابية ظللاستهلاك، وقامت بالتالي بخلق سوق من

                                  
  78ص ، 1980القاهرة، ، الهيئة المصرية العامة للكتاب،الشباب والمجتمع ،عليمحمد  -(1)

    المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت، سلسلة عالم المعرفة ، الشباب العربي ومشكلاته  ،عزت حجازي-(2)

  212، ص 2ط 

 . 23،ص 1987دراسة في ثقافة الشباب، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية،   ،صراع الأجيال، السيد عبد العاطي -(3)

 . 2ص ،2009، سبتمبر،11، المجلد،3، عالم الفكر، العدد"ثقافة الشباب في مجتمع الإعلام"   ،المنجي الزيدي -(4)
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 ة:ــة الاستهلاكيــثانيا: الثقاف
 :الاستهلاك سوسيولوجيا -1 

 إذ لم يعد الاجتماع، علم ميدان إلى جديدة إضافة الاستهلاكي السلوك دراسة تعتبر
 علم هي ثلاثة تخصصات تتنازعه بل بذاته، اجتماعي تخصص على حكرا الاستهلاك موضوع
 التي البشرية الجغرافية القائمة هذه إلى نضيف أن ويمكنالاجتماع   وعلم الاقتصاد وعلم النفس
 بين العلاقة بدراسة اهتماماتهم ضمن الاستهلاك بدراسة اهتماما فيها المتخصصون يطور

  (1)السكان وحجم  الطعام استهلاك
 مثل الفرد وظيفة وعلى عامة بصفة المجتمع على طرأت التي الحديثة الاجتماعية فالتغيرات

 هذه عن نتجت حيث خاصة، بصفة للسكن الجغرافي والموقع التعليم، مستوى الدخل، مستوى
 المجتمع وأنشطة جوانب من العديد على الأهمية بالغ تأثير لها هامة اجتماعية أبعاد التغيرات
 وطرق وسائل ابتكار إلى بالإضافة هذا ككل، المجتمع لأفراد الاستهلاكي النشاط ومنها المختلفة

 اجتماعية ومؤثرات كقوى الأخيرة هذه فعملت الخدمة، أداء في الإسراع هدفه عمل وإجراءات
 .للفرد التنشئة نمط على انعكست

 منها ظهرت التي تعدد المصادر إلى تشير الاستهلاك لسوسيولوجيا المبكرة النشأة تناول إن
 علم هي مصادر ثلاثة فيPeter Saunders  "ساندورز بيتر"حددها  والتي الأولى البدايات
 الأول المصدر عن ويعبر العمل، اجتماع علم ثم  النسائية الحركة وكتابات الحضري، الاجتماع

 خلال الحضري الاجتماع علم في ظهر الذي Manuel Castells "كاستلز مانويل" إسهام
  المدينة في الاستهلاك بقضايا أصلا ومهتما ، المحدث الماركسي الاتجاه من منطلقا السبعينات

 وجهته الذي النقد في يتحدد نجده الثاني المصدر أما حضرية، صراعات من بها يرتبط وما
 المنزلي بالعمل وعلاقته الاستهلاك مناقشة في الاقتصادية التحليلات إلى النسائية الحركة قيادات
 وحدة أنها على المعيشية الوحدة في ودوره المنزلي العمل أهمية التحليلات هذه تجاهلت حيث

 (2)استهلاكية

                                  
 58 ص ،المرجع السابق ،وآخرون أحمد زايد -(1)

 93 ص ،3، ط2008 الإسكندرية، الجامعية، المعرفة دار ،الاقتصادي الاجتماع علم ، الرامخ محمد السيد -(2)
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 موضوع إلى يتحول لم الاستهلاك موضوع أن إلا الكلاسيكية الاهتمامات هذه من وبالرغم
 سوسيولوجية كتبا نصادف فلا الماضي، القرن ثمانينات في إلا المتخصصة السوسيولوجية للدراسة

 يوسع شمولي أساس على للاستهلاك السوسيولوجية النظرة وتقوم ثقافته، أو الاستهلاك دراسة في
الاستهلاك، فالاستهلاك بالمفهوم الاجتماعي ظاهرة  بموضوع والاقتصادي النفسي الاهتمام من

 عامة لدى كل المجتمعات.
 إليها ينتمي التي الاجتماعية الطبقة على للدلالة قوي كمؤشر الاستهلاك حيث أصبح

 من وبالرغم الاجتماعية، بالمتغيرات للتأثر القابلة الاقتصادية المتغيرات يعتبر أحد كما الفرد،
هام  موضوع إلى الاستهلاك لتحول الطريق مهدت التي هي أنها إلا الدراسات ، هذه بساطة

 مؤتمر أول انعقد حيث الثمانيات بداية في ذلك وكان سوسيولوجية، ظاهرة واعتباره ومستقل
 ضم حيث ، 1988 جانفي في أوسلو جامعة في الاستهلاك سوسيولوجية متخصص حول

 كانت ":المشاركين قائلا أحد تعليق ومنها منها، المتقدمة البلدان خاصة من العديد مشاركة
 المؤتمر هذا نكا ثم ومن للبحث، ومشتت ا قريب مجالا مختلف ا، وقت حتى الاستهلاك سوسيولوجية

 مجال تأسيس إلى يهدف يكن لم إذا ،خاص ا بالاستهلاك اهتمام ا تهتم عالمية محاولة أول بمثابة
 المشاكل من هائل كم إلى الانتباه محاولة للفت كان ما بقدر الاستهلاك بسوسيولوجية مستقل

 (1)".الاستهلاك موضوع في والمتضمنة مبيريقيةلإا

 أكثر مفهوم وهو المجتمعات، كل لدى عامة ظاهرة الاجتماعي بالمفهوم "فالاستهلاك
 الثقافات كل في الوظائف من محدد عدد له بل البيولوجية، الحاجات إشباع مجرد من اتساعا
  (2)وفنية" تذوقية قيم جمالية و بقيم الشعوب لبعض بالنسبة يرتبط واستهلاكه الطعام فإعداد

           كتاب رأسها وعلى الاستهلاك بموضوع العلمية الكتابات من كثيروقد اهتمت ال
 ترقي مطاف نهاية بأنه الأمريكي المجتمع فيه وصف ، إذلروستو "الاقتصادي النمو مراحل"

 من النوع هذا أن النظرية هذه بينت وقد" الكبير الاستهلاك "بمرحلة أسماه فيما الإنسان،

                                  
)1(- HALTON(B), « First international Conference of Sociology of Consumption », Unit 

of OSLO, Jan 1988, in Journal of urban and Regional research, vole 12 Norwegian, 1988, p04 

 365، ص ، المرجع السابقوآخرون الجوهري محمد -(2)
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 وما العالم أرجاء بقية عم ثم والحداثة، الرأسمالية انتشار بفضل الغرب به انفرد قد الاستهلاك
 تعني للبقاء الضرورية الحاجيات يتجاوز الذي الاستهلاك ،المصنعة المواد استهلاك هو هنا تعنيه

 (1) ي"والنفس والاجتماعي الرمزي بمعناه الاستهلاك
 ظاهرة تحليل في الاجتماعية العوامل أهمية إلى" إنجل أرنست أمثال" الباحثون وقد بدأ 

 بات ما للعائلات الاستهلاكي تحديد الإنفاق في الدخل أهمية على إنجل رك ز وقد  الاستهلاك
 على تؤثر التي العوامل "كينز جون" الاقتصادي المفك ر قس م كذلك ، "إنجل دالة"ـب يعُرَف

 على المعاصرون علماء الاجتماع وثابر  شخصية وأخرى موضوعي هو ما ومنها الاستهلاك
 المقاربتين بين  الجمع خلال من الاستهلاك موضوع معالجة في البحثي الإطار هذا اعتماد

 فابلين" الذي ركز على الاستهلاك لدى الطبقات ثورستين ومنهم" والاجتماعية، الاقتصادية
ة اجتماعية بعوامل الاستهلاكي الإنفاق وربط الغني ة  وبلور المجتمع، في الطبقات أهمها عد 

 الطبقات عند يتجل ى والذي للسلع المفرط الاستهلاك أي" المظهري الاستهلاكمفهوم " "ينبلا"ف
  (2)تحديدا  الغني ة

 القليلة الأعوام في الاجتماع وعلم الاستهلاك بين جمعت التي المهمة تومن الإصدارا
 موضوع يعتبرون الذين الاجتماع علماء إلى النقد وج ه الذي "جورج ريتزر" كتاب الماضية

 كما "الماكدونالد" ثقافة لنموذج عرضه وبعد اجتماعية أخرى، مواضيع بأهمية ليس الاستهلاك
وخصوصياتها  الشعوب ثقافات يقضي على السائد الاستهلاك نمط أن   ريتزر يرى يسم يها،

 حياة السيطرة على تحاول غاشمة كقوى هي الاستهلاك ووسائل أماكن" أن ريتزر اعتبرو
 (3)  "الإنسان وحقوق الاجتماعية العدالة تهد د وهي مصلحتها يخدم بما عنهم وتفك ر المواطنين،

بيار بورديو" من خلال دراسات مستفيضة عن الثقافة الفرنسية أن التذوق في وقد أكد "
رسم خريطة لأشكال التذوق  السلع الثقافية يكشف عن تمايز الطبقات، وفي كتابه " التمايز"

 المختلفة خاصة ما يرتبط بالممارسات الثقافية الراقية كزيارة المتاحف وحضور الحفلات الموسيقية

                                  
 .89، ص 3888، 3الوراق، لندن ،ط ، دارنقدية تحليلية دراسة العولمة ،آدم محمد الرؤوف التوم وعبد الله عبد -(1)

)2  - ( Veblen Thorstein “The theory of the leisure class”, New York, Cosmo Classics, .(2007), p.4-5 

)3  - ( Ritzier Georges. “Explorations in the sociology of consumption، Fast food, credit cards and 

casinos”,  London, SAGE publications, (2001). P  201  
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، كما أكد (1)وكذلك أشكال التذوق في التفضيلات الاستهلاكية كالطعام واللباس والسيارات
وعية التذوق الثقافي للطبقات علاقة وثيقة بين الأشكال المختلفة لرأس المال وبين ن على وجود

الاجتماعية، حيث أن أولئك الذين يملكون رصيدا كبيرا من الثروة المادية أميل إلى الإقبال على 
الوجبات السريعة وركوب السيارات الأجنبية وحضور المزاد واقتناء منزل آخر وممارسة رياضة 

أميل إلى حب الاحتفالات  مثقافية فإنهالالتنس ، أما أولئك الذين يملكون رصيدا كبيرا من الثروة 
الذين لا يمتلكون إلا رصيدا  العامة، وإتقان اللغات الأجنبية ولعب الشطرنج، بينما أولئك 

فإنهم أميل إلى تشجيع كرة القدم وأكل البطاطس   بسيطا من كليهما )الثروة المادية والثقافية(
 ومشاهدة الرياضة والرقص الشعبي.

التلفزيون نجد "بيار بورديو" يؤكد في كتابه " التلفزيون والتلاعب بالعقول" وفيما يخص تأثير 
أن مشاهدة التلفزيون تؤدي إلى زيادة الرأسمال الثقافي والمادي لدى بعض الجماعات الطبقية  

ض الممارسات الاستهلاكية الجديدة عليهم ، وأصبح يمارس عليهم نوع من العنف عوأنه يفرض ب
 الرمزي.
            الفرنسي والفيلسوف للمفك ر فتبقى وأبعادها الاستهلاك ثقافة فهم في الأكبر المساهمة أم ا
 كتاباته فأصبحت الرأسمالية، المجتمعات في الاستهلاك أنماط بنقد اهتم الذي بودريارد" "جون

 في بودريارد به تمي ز فما الاستهلاك، ثقافة بنقد يتعل ق ما في العالم حول للمفك رين مرجعا  رئيسيا  
 والإيديولوجيا القيم تحو لت كيف توضيح هو" والبنى الأساطير ،مجتمع الاستهلاك" كتابه

 نسق والى الإعلام، ووسائل الكبرى المؤسسات بها تتحكم ومعايير استهلاكية قيم إلى ةالليبرالي
 للبشر. الواقعية الحياة تلغي التي الخاصة وحياتها منطقها الخاص لها التي والعلامات الرموز من

 منظري كبار أحد Baudrillard Jean (1121-2000) (2) بودريارد جون يعتبر
 الاستهلاك لظاهرة التقليدية النظرة مع قطيعة يضع أن، إذ استطاع  الاستهلاك سوسيولوجية

 التي العمليات صميم في الدخول عمل على ذلك وبدل الاقتصادية، الأبعاد على والمقتصرة
 مكانتهم تحدد التي القيم والدلالات حول الأفراد بتصورات الاستهلاك وربط المجتمع يفرزها

                                  
 .198ص  ، المرجع السابق،وآخرون الجوهري محمد -(1)

)2(- Baudrillard (jean), le système des objets, Paris ، éditions Gallimard, 1968, p 276.  
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 بالممارسة– لجون بودريار بالنسبة -الاستهلاك ليس حيث الاجتماعي، الس لم في الاجتماعية
 الذي نأكله بالأكل فتر تع لا الاستهلاك فعملية الطاغي العرض اقتصاد بظواهرية ولا المادية،

والبصرية  السمعية والرسائل الصور بجوهر ولا نركب، التي بالسيارة ولا نرتديه، الذي بال لباس ولا
 نشاط ا يصبح عندما معنى للاستهلاك ويصبح دلالة ذو معنى في كله هذا بتركيب ولكن

  .المقدمة والسلع الأشياء دلالات في مجموعة للتحكم
 النواحي بين الجمع خلال من الاستهلاك ثقافة فهم لطريقة جديدة ا  أفكار  "بودريارد" حمل

 خلال من وتحديدا   الأشياء نظام كتابه في أيضا   برز ما والنفسية والاجتماعية ، وهذا الاقتصادية
 المتناقض التعبير فهذا  "إنتاجها يسبق بات الأشياء استهلاك" أن   أطلقها التي الفكرة الرئيسية

 نمط في الكبير الفرق على بودريارد يشد د حيث الاستهلاك، لثقافة الخصائص الأبرز على يدل  
 قيمة للأشياء كان الحداثة، بعد ما فترة دخول قبل  والنمط الحالي   الماضية الأجيال بين الحياة
 الشراء عملية أن   أي كامل، بشكل لتصبح ملكهم لشرائها يد خرون الأفراد وكان أساسية مادية

 موجودة فالأشياء اليوم، أم ا الجهد، هذا ومكافأة العمل، في المبذول الجهد بكمية مرتبطة كانت
 أكثر يستمر ليشتري  الفرد على شرائها فالضغط عند وحتى   تحصيلها، يتم   أن قبل حتى   بيننا

 يفرض إيقاع الفرد كان قبل فمن الاجتماعية، التغيرات بسبب نفسها السلعة ثمن مرارا ويدفع
 (1) عليه. إيقاعها تفرض فهي اليوم اأم   الأشياء، على حياته

 
 
 
 
 
 
 

                                  
)1(- Baudrillard (jean), op.cit. p.288  
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  :الاستهلاكية الثقافة انتشار -2
  :المتقدّمة الدول في الاستهلاك ثقافة انتشار -أ

الثقـافـة الاستهلاكـية ذات وجود تاريخي موغل في القـدم، وإن لم تأخذ هذا المفهوم في 
حيث  ،حيث أن أقرب مثال لوجود الثقافة الاستهلاكية قديما هو مفهوم "المقايضة " ،القديم

يلتقي فردين أو أكثر ويستبدلون بما عندهم، ما ليس عندهم، ولا يوجد تقسيم طبيــعي بين 
 و كان الـحـافــز للمقـايـضـة ،ستهلكـيـنمالمنـتجـيـن و المستهـلكـيـن لأن الجـميـع كانـوا منتجـيـن و 

فائض من الـذرة مقابـل بعـض رؤوس السهــام ،أو مقابـل الأكثر أهمية، حيـث تستطـيع بيـع 
 خدمات إجراء لحراسة حقل الذرة وغيرها من الأمثلة .

واضحة المعالم، وبالغـة  بالرغم من قدم مفهوم الثقافة الاستهلاكية إلا أنها اتخذت أشكالاو 
بعد التحديـث الراهن والتي تـتـم صياغتها  مرحلتي المجتمع ماالتأثير على حركة التطور التاريخي في 

الآن على الصعيد الكوني عبر ثورة الإعلام والإنسان الآلي وعـصـر الكـومـبيـوتـر وغزو الفضاء 
التـطــورات وأكـثـرها سرعة  ههــذ أهمولعــل ،والاكتشاف العـمليـة المذهـلـة في جميع حقـول المعرفـة 

عبر وسائـل الإعـلام و الغـزو الفضائي الثقافي والذي ساهم في  تتـطـورات التي حدثوانتشـار ال
 .انتشار الثقافة الاستهلاكية عبر ساعات البث الطـويـلـة في الإذاعة والتلفزيون

 حاجات وظهور الضخمة الصناعية المجتمعات بتكو ن مباشرة الاستهلاك ترتبط ثقافةف
 الحاجات على مؤسسة اجتماعية علاقات يؤدي إلى ما الشعوب الغربية لدى جديدة

 هذه تأمين على بالقدرة تقُاس المجتمعات باتت هذه في الحرية وحتى   الآخر، وتقليد الاستهلاكية
 كوباء الاستهلاك اعتبار ثقافة إلى والكت اب الباحثين ببعض الحد   ووصل ، للشعوب الحاجات
 الدائم الباحث موقع في الإنسان وضع إلى تسعى وهي شعوبها، ويغزو الغربية البلدان يكتسح

 وعدم الرقود إلى الناقد عقله وتدفع والخدمات، بالسلع وتربط السعادة والرفاهية، الراحة عن
 الولايات وتحديدا   المتقد مة الدول في ثقافة الاستهلاك تجاه النبرة حادة المواقف ، هذه التحر ك
 العالم في الأساسية الصناعية من المراكز انطلقت عالمية ظاهرة الثقافة هذه أن   تؤكد المتحدة

  الشعوب التثاقف بين عملية خلال من النامية الدول في مواقعا   لها وأس ست
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إلى  ونب هوا الباحثون منه حذ ر كبير استهلاكي إنفاق ذات هي المتقد مة الدول في فالشعوب
 الدول في كما نفسه بالحجم ليس الاقتصادي النظام على الظاهرة هذه خطر أن   غير مخاطره،

 صناعيا   نفسه الوقت في منتجة ولكن ها مستهلكة الشعوب هذه أن   إلى يعود النامية، والسبب
 الإنتاج. عملية من جزء هو فالاستهلاك وفكريا ، وتجاريا   وزراعيا  
 بالإنتاج مباشرة مرتبط المتقد مة الدول في الاستهلاك حجم أن هو استخلاصه يمكن ما لذا

 أجل من الاستهلاكي الإنفاق لتحفيز للتدخل الحكومات فيها تحتاج وهناك فترات الضخم،
 وهي المتقد مة الدول في معي نة خصوصية لها الاستهلاك ثقافة ، أي أنالاقتصاد عجلة تحريك
بالاستهلاك ( 1) ي"موج يد كيماريج" الهولندية والاتصال الإعلام علوم ةأستاذ تسم يه بما ترتبط
 دول منتجات لا بلاده لمنتجات واستهلاكه العرقي   بانتمائه  تمس ك المستهلك أي، الاثني

  النامية والدول المتقد مة الدول بين ثقافة الاستهلاك أبعاد في رئيسي اختلاف وهذا أخرى،
 لماركات المستهلكين قبل من المتطو رة هناك ولاء الصناعية الدول ففي « ":ي موج يد "تضيفو 

 في المستهلكين أن تبين   ...وقد ،لذلك بالفخر يشعرون وهم بلادهم إنتاج من جزءا   تكون معي نة
 هذا تجاه حس اسون وهم إليهم، يصل لأي منتج المصدر البلد في يدق قون المتقد مة الدول

 يشعرون فهم معينة، سلعة في إنتاج عليهم تتفو ق أخرى دولة هناك أن لاحظوا ما وإذا الموضوع،
 (2) .«الإنتاج وطنيا يكون كي بلدهم في السلعة هذه مثل إنتاج بتحفيز المطالبة بمسؤولية

 مستمر تراجع في هي الاجتماعية الطبقات بين الفوارق إلى أن  " يموج يد"كما توصلت  
 الاكتفاء بعدم الشعور فإن   لذا الفردي، الدخل في المطردة الزيادة المتقد مة بسبب الدول في

 لأن الفقيرة الطبقة تتوق حيث النامية الدول في كما يشهد تضخ ما   لا أكبر لاستهلاك والحاجة
 (3)الغنية الطبقة مستوى في لتكون الأخيرة تطمح وهذه المتوسطة الطبقة مستوى في تكون

 الاجتماعية الاستهلاك بالمعايير ثقافة خصائص ربط يمكن المعطيات، هذه خلال ومن
 الإنفاق الاستهلاكي ووجهة أيضا للسلطات إنما للمواطنين فقط ليس النفسية وحتى   والاقتصادية

                                  
)1(- De Mouji Marijke K.، (2003)  “Consumer Behavior and culture، Consequences for 

global marketing and advertising”, London, SAGE Publications, p120. 

)2(- De Mouji Marijke K., op.cit., p 323.  

)3(- De Mouji Marijke K., op.cit., p 79. 
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الإنفاق  هذا يُخص ص لا المتقد مة، الدول ففي المعايير، هذه بحسب المجتمعات بين أيضا   تختلف
 همةم نسب تخصيص يتم   لذا المجال، هذا في اكتفاء هناك لان   والمشرب للمأكل الأكبر بنسبته

 أن بدوره يمكن ،ما الحديثة التكنولوجيا إنتاج وآخر الإلكترونية الأجهزة شراء لاستثمارها في
 الدول مجتمعات في المتجذ رة الاستهلاك ثقافة فإن   لذا، ، جديد تمويل من مصدر إلى يتحو ل

ا إلا أكيدة ، مخاطر لها المتقد مة  لتصريف تحتاج متطو رة صناعية لمجتمعات طبيعي نتاج أيضا   أنه 
 الدول إلى التصدير عبر ثم ومن أولا ، الداخلي الاستهلاكي خلال الطلب من الضخم إنتاجها
 .منها النامية وتحديدا   الأخرى
 النامية: الدول في الاستهلاك ثقافة انتشار -ب

 خطط إطلاق ناحية من المتقد مة الدول في لتعزيزها إيجابية نواحي تبرز التي الاستهلاك ثقافة
 تماما   النقيض الطرف على تبدو تحديدا ، المحلية المنتجات على الداخلي الطلب جديدة لتحفيز

 المتقدمة الدول بين تطو رها ومدى الاقتصادية الأنظمة في الجذرية النامية، فالاختلافات الدول في
 ثقافة تجلي ات في الفروقات تجعل الاستهلاكي، لسلوكهم وعي المواطنين إلى بالإضافة والنامية،

 الثقافة هذه أن   باعتبار عنها التغاضي يمكن ولا كبيرة من الدول المجموعتين هاتين في الاستهلاك
 أن   عن غودمان" "دوغلاس العلوم الاجتماعية أستاذ يتحدث فحين حل ت، أينما نفسها هي

الاقتصادية  الناحيتين الإكراه من من مختلفة لأنواع يتعر ضون الثالث العالم دول في المستهلكين"
  .(1) "والاجتماعية

 شعبية فئة هناك النامية الدول معظم في من المستهلكين فئتين إلى التنب ه من أولا   بد   لا
 انفتح ، حتى ولو  الادخارية بعاداتها تتمس ك وهي هذه الدول في التخل ف ظروف أسوأ عاشت
 الاستهلاك لثقافة مقاومة اعتبارها يمكنالفئات  فهذه ،لذا اقتصاديا فيه تعيش الذي المجتمع
ا خصوصا   سريع، بزخم المنتشرة  ببعضها الحضارات مأساوية لتداخل كنتيجة الثقافة هذه ترى أنه 
 .البعض

                                  
)1(- Goodman Douglas J. & Cohen Murielle  ، (2004)،“Consumer Culture، A reference 

handbook”, ABC Clio, p65. 
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 ومنها العالمية ويتأثر بالموجات العصر تطورات يواكب من كل   تجمع فهي المناقضة الفئة أم ا
  الحياة العصرية. بها تليق ولا كمتخل فة الأولى الفئة إلى ينظرون وهم الاستهلاك، ثقافة ظاهرة

 طريقة تجاه اختلافات هناك إنما ، كوحدة النامية المجتمعات إلى النظر يمكن لا حيث
 هذه تجليات في مشتركة قواسم وجود يلغي لا ذلك أن   غير الاستهلاك، ثقافة مع ظاهرة التعامل
 الجزائري المجتمع في لاستشرافها عليها تسليط الضوء والتي يهمنا  النامية، الدول في الثقافة
 .تحديدا

 التي الطبيعية الثروات اختلاف البعض بسبب ببعضها كل ها النامية الدول مقارنة يمكن ولا
 تطبع أحيانا   فيه والمبالَغ الكبير الإنفاق الاستيرادي ظاهرة أن   إلا ، وأخرى دولة بين تختلف

 النامية الدول أسواق تعُتبر حيث ومنها بلدنا الجزائر، النامية الدول من كبيرة مجموعة اقتصاديات
 الدول الصناعية. منتجات لتصريف الأفضل السبيل

باسم تجاوز الثقافة النخبوية الضيقة وزيادة الاهتمام بالبعد  الثقافة الاستهلاكية تقديم وقد تم
ة جرى الترويج لها تحت يافطة كسر ن الثقـافـة الاستهلاكـيـأي أ"  ،الثقافي للطبقات الشعبية

ن الثقافة الاستهلاكية قـدمت بهدف إمتاع أو  ،احتكار المعرفة وحق الجماهير بالثقافة المبسطــة 
الطبقات الشعــبية لكنها في الواقع العــلمـي لم تـكــن سوى تحويل الثقافة إلى سلعة للاستهلاك 

لية أن تأخذ مداها الشمولي والكوني إلا في إطار نهضة الجماهيـري ، ولم يكن بمــقـدور هــذه العــم
صناعية حديثة مهدت الطريــق لمجتمعــات ما بعد التحديث الراهنة ، فالثقافة الاستهلاكية هي  

 (1) "وبالدرجة الأولى ، ثقافـة صناعية أو بالأحرى صناعة ثقافية معدة للاستهلاك الجماهيري
ومن هنا الثقافة الاستهلاكية عمدت إلى تقسيم المجتمعات الحديثة إلى مجتمعات منتجة  
هذا يعني أن المجتمعات التي ليس لها القدرة للوصول إلى و  ،لثقافة ومجتمعات مستهلكة لها التلك 

، وهي غير قادرة تاج ثقافة شمولية ذات تأثير كونيالتحدي الصناعي فهي بالتالي عاجزة عن إن

                                  
للطباعة و النشر  رابياالف ترجمة محمد عبد الله المطوع، ،الثقافة الاستهلاكية و الاتجاهات الحديثة ،نستوفيذرمايك  -(1)

 .09، ص 3883،الأردن
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ى حماية نفسها من تأثير الثقافة الاستهلاكية العالمية التي تنتجها شركات ومؤسسات عابرة عل
 للقارات قادرة على تخطي الحدود وتجاوز كل الصعوبات التي تقف في طريقها . 

 وطلبها النامية الدول المتزايدة لشعوب فإن  الحاجات المعطيات، هذه من وانطلاقا
 كبيرة مجموعة لدى المدفوعات وعجز ميزان الاستيراد فاتورة ارتفاع لىإ يؤدي المرتفع الاستهلاكي

 والخدمات السلع يتجه إلى الاستهلاكي الإنفاق هذا فإن   ذلك من والأهم   النامية، الدول من
 يد كيماريج" وهذا ما تشير إليه ،الوطني الاقتصاد يضعف مما المحلي، لا الأجنبي المصدر ذات
 للتعبير طريقة فهي النامية، الدول في خاصة جاذبية لديها الأجنبية الماركات «في قولها: ي"موج
 تكون أن يمكن المحلية المنتجات نوعية أن   رغم الغربية، النماذج محاكاة القدرة على عن

 (1)»أفضل
 الاقتصادية القدرة مع لا يتناسب ما غالبا   و الخدمات تجاه السلع الاستهلاكي الإنفاق هذا

الخبراء  ويربط الادخار، على القدرة جعاتر  إلى بديهية بطريقة النامية يؤدي الدول فيللأفراد 
 القومي الدخل من الفرد نصيب متوسط بانخفاض الدول النامية في الادخار ضعف الاقتصاديون

 الدول في الأفراد معيشة نمط تقليد إلى الدول هذه في الأفراد يسعى المحاكاة حيث إلىو  أولا ،
 التفاخري الإنفاق عادات انتشار أن   كما الحديثة، سلع الاستهلاك تمل ك حيث من المتقد مة

 كبير بشكل الادخار القدرة على يضعف معين   اجتماعي مظهر تحقيق بغية
 
 
 
 
 
 

                                  
)1(- De Mouji Marijke K op.cit.  p12 
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 :الاستهلاكية الثقافة خصائص - 3
  تتميز الثقافة الاستهلاكية بجملة من الخصائص تتمثل في:

 تؤلف معنوية وأخرى مادية مكونات أو جوانب من تتكون الاستهلاك ثقافة أن -   1
السلع  في لها المادية الجوانب وتتجسد ثلاثة، مراحل على وتظهر متكاملا كلا فيما بينها
 .للمستهلك جاذبية فيه ودقة تجعل بعناية عرضها وطريقة بالأسواق، المعروضة والمنتجات
 إلى معرفة يحتاج أصبح حيث معها، التعامل أسلوب في لها المعنوية الجوانب تتمثل كما

 وكيفية استخدامها والثقافية الاجتماعية ودلالاتها وفوائدها وبقيمتها الجديدة بالسلع أكثر وخبرة
 والشرائح بعض الجماعات لدى الثقافي المال رأس حيازة أهمية تظهر وهنا مناسب، نحو على

 (1)الاستهلاكية الممارسات في ستثمارهوا توظيفه وعملية المستهلكين من الطبقية

 فلقد المادية، تلتف حول استهلاك السلع إذمادية  بأنها الاستهلاكية الثقافة توصف - 2 
 في التبادلات حجم خلال من تتحدد فأصبحت لا الشراء خبرات تغييرا في المجتمعات شهدت
 أيضا، السلع به تعرض الذي الأسلوب خلال من بل فحسب، الحضري الاستهلاك أسواق

 لكي طائلة مبالغ عليها وتنفق خاصة، بعناية وتؤطر خاص، نحو على السلع تعرض فأصبحت
 (2) الواقع في عليه مما أفضل نحو على  تبدو

الأسباب  مجموعها في الأولى تمثل : مراحل ثلاثة على تظهر الاستهلاك ثقافة أن -   3 
 الصورة الذهنية عن تعبر فهي الثانية المرحلة أما الشراء، على الإقبال نحو المستهلك تدفع التي

 بينه المقارنة إطار وذلك في لها، والملازمة الاستهلاك لعملية المصاحبة والرموز والتخيلات والمعاني
 وتصور فكرة أو له رأي في تكوين وساعده فيه يفكر ما كان إطار وفي حوله من الآخرين وبين

 وامتلاك السلع حيازة على النتائج المترتبة عن وتعبر الثالثة المرحلة ذلك بعد تأتي ثم عنها،
  (3)الخدمات والامتيازات بعض على والحصول المنتجات

                                  
 148 ص سابق،المرجع ال ، الرامخ محمد السيد -(1)

 372 ص سابق،المرجع ال ،وآخرون الجوهري محمد -(2)

 149 ص سابق،المرجع ال ، الرامخ محمد السيد -(3)
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على  التحول هذا ويظهر والسريع، المستمر بالتحول الاستهلاكية الثقافة تتسم -   4
 ثقافة الاستهلاك بقابلية ترتبط التي المعاني بقابلية يرتبط عام مستوى أولها عديدة، مستويات
 من يكون الثاني المستوى أما شيء، أي مع قابلا للتبادل يصبح شيء كل أي أن للتحول،

 .تخلفه الذي التناقض خلال
 خلال من يتحدثون بأنهم وعي على فالمستهلكون رمزية، الاستهلاكية الثقافة -   5

المنزل  في السلوك على ذلك وينسحب بهم، تحيط التي والممارسات والسلع مظهرهم وملابسهم
 الاستهلاكية فالثقافة .....الأسواق في كسلوكنا العامة الأماكن في السلوك على ينسحب مثلما
  (1) معين نحو على الآخرين وذوات ذواتنا نفهم يجعلنا ما الرموز من تخلق

 فهي أخرى، أحيانا ومظهرية وتعويضية أحيانا، وقهرية تعبيرية الاستهلاكية الثقافة -   6
 في يوجد عما والكامن الظاهر على مستوى التعبير من المستهلك يتمكن خلالها من لأنه تعبيرية
 إلى الناس تدفع لأنها قهرية أيضا وهي الداخلية، وأحاسيسه حاجاته أو عن ومقاصده، نواياه
 الحاجات إشباع وراء مستمرة شبه بصفة والسعي والمنتجات للسلع والاستهلاك الشراء من مزيد

 يقوم خلالها من التي العملية بأنه الاستهلاك" بلناف" يصف دائمة، وهنا بصفة والمتغيرة المتجددة
  (2)للمستهلك الاجتماعية الطبقة عرض بهدف الثمن غالية والخدمات السلع الأفراد باقتناء

 أسلوبي تأثير للسلعة بحيث السلع، على الأسلوبي الطابع تضفي الثقافة الاستهلاكية -   7
السلع  بربط ذلك عن الاستهلاكية الثقافة تعبر ما وغالبا مالكها، تفرد أو فردية يعبر عن

الثقافة  نقل هذه قنوات أهم وهي الإعلانات، تقوم عندما ذلك ويحدث ، معينة بشخصيات
 الناس يعرفها بشخصية مشهورة )التجميل أدوات أو العطور من معين )كنوع معينة بربط سلعة

 (3)الراقية السيدة أو الناجح الأعمال رجل بنمط السلع ترتبط أن تحاول عندما أو

 الأكثر التسعينيات في أصبحت انهأ بيد جديدة، ليست الاستهلاكية الثقافة أن ورغم
 الثقافة ومعطيات وسلع رموز على مقبلا العالم أصبح أن التاريخ في يحدث فلم رواجا،

                                  
 375 سابق، صالمرجع ال ،وآخرون محمد الجوهري -(1)

 152 ص سابق،المرجع ال محمد، السيد الرامخ -(2)

 374 سابق، صالمرجع ال ،وآخرون محمد الجوهري -(3)
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 تمكنت الثقافة أن السابق في يحدث لم أنه كما الآن، عليها مقبل هو كما الاستهلاكية،
المستويات  كل من والشعوب الأفراد من واسعة قطاعات إلى الوصول من الاستهلاكية

ا إ لا الاجتماعية الشرائح كل بين رواجها ورغم القارات، كل وفي ، لاجتماعيةا بشكل  تتوجه أنه 
 (1):في جليا ذلك ويظهر للشباب، خاص

بشكل  الاستهلاكية الترعة غلبة يعكس ما وهو وتشترى، تباع سلعة إلى شيء كل تحول*
 مفرط
موحدة  مواصفات من الدولية الهيئات تمليه لما وفقا فأكثر، أكثر السلع وتجانس تشابه*
جوانبها  في العولمة استهدفت قد المنطلق هذا ومن عالمية، سوق إلى موجهة سلعا باعتبارها عالمية

 .اتهذا المعيشة وأساليب الاستهلاك وأنماط الأذواق تنميط الثقافية
 يعد لم رمزية، بحيث قيمة الإشباعية اتهأو قدر المادية قيمتها جانب إلى الس لع اكتساب*

  فحسب الذاتية خصائصها أو على الس لعة جودة أساس على يتحدد سلعة أية الطلب على
 .التجارية العلامات في الاختلاف مجرد على-الأول المقام وفي– أصبح متوقفا وإنما

 التعبير من أساليب أسلوبا ذاته حد في الاستهلاك أصبح الاستهلاك ثقافة سيادة ظل وفي*
 الإشباع لدى عناصر من عنصرا تمثل باتت الاستهلاك على القدرة أن بمعنى الذات، عن

معيارا  المعيشة أو أسلوب الموضة،أو  الذوق، من كل أصبح فقد ذلك من أكثر بل المستهلك،
 .الطبقي كالانتماء التقليدية المعايير أحيانا أهميته في يفوق الاجتماعي للتمايز
 
 
 
 
 
 

                                  
 2003 الإسكندرية  دار الجامعة الجديدة، ،والأبعاد والظاهرة المفهوم في دراسة العولمة، ،منصور محمود ممدوح -(1)

 .82 ص
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 :الاستهلاكي السلوك محددات -4
 تغيير عملية تحدد أن يمكنها بحيث المستهلك، سلوك في تؤثر التي العوامل من العديد هناك

 لتعطي البعض بعضها مع وتتفاعل مباشر غير وأ مباشرا تأثيرها ويكون ،الاستهلاكية اتجاهاته في
 :يلي فيما العوامل هذه وتتمثل الشرائي للقرار العملية الصبغة الأخير في

العوامل السيكولوجية هي تلك العوامل المتعلقة :  السيكولوجية المحددات -1 
للأفراد بشكل معين و منفرد   تعمل على صياغة السلوك الاستهلاكي ذاته بالمستهلك في حد

و قد حدد العلماء  ،كما تعمل هذه العوامل على دفعهم للقيام بمواقف و أنماط مختلفة و محددة
  الاتجاهات ،السلوكيين جملة من العوامل و المؤثرات النفسية على السلوك و هي: الإدراك

بشيء من التحليل من  و الشخصية  وسيتم مناقشة هذه العواملالتعلم الدوافع و الحاجات، 
   .المستهلك سلوك أن تمارسه على نحيث طبيعتها و درجة التأثير التي يمك

و يتم ذلك عن  به،يقصد بالإدراك الطريقة التي يرى بها الفرد العالم المحيط : "الإدراك -أ
 (1)"و تكوين مفاهيم و معاني خاصة تفسيرها،طريق استقبال المعلومات و تنظيمها و 

 المثيرات من لعدد متواصل وبشكل يتعرض الاستهلاكي السلوك أن الدراسات نتبي لقد 
 فالإدراك  المستهلكين جميع لدى المثيرات هذه لمختلف الإدراك نفس نجد لا أننا غير المختلفة،

 على ذلك في ويعتمد به، المحيطة المثيرات وتفسير تنظيم على ويعمل يختار المستهلك يجعل
 .المختلفة حواسه

 أو ما لسلعة شرائه من الهدف تحديد في يخدمه لنفسه الفرد إدراك طبيعة أن "آنجل "ويرى
 أن يرى المثال سبيل وعلى ودوافعه المستهلك شخصية خصائص عن صورة يقدم مما  ما خدمة

 كالملابس الموضة ومتابعة الشبابية، السيارات اختيار في رغبة الأكثر هم أنفسهم الشباب
 (2)محددة أهداف لتلبية السلع من وغيرها التجميل وأدوات

                                  
 .88، ص 2003الجامعية، مصر،   ، الدارالسلوك الإنساني في المنظمات ،صلاح الدين محمد عبد الباقي -(1)

 "الأردنية الجامعات طلبة لدى الاستهلاك دوافع في الدراسي والمستوى النوع أثر " ،مقداد العزيز عبد يونس محمود -(2)

 63، ص 2001 جانفي ، ،8 المجلد ،8 العدد الأردن، الأهلية، جرش جامعة الإدارية، للعلوم العربية المجلة
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الاتجاه هو ميل أو استعداد ذهني و نفسي للفرد، تنظمه خبراته " الاتجاهات: -ب
الشخصية للاستجابة لصالح أو ضد نوع معين من الأشياء أو المواقف أو الموضوعات أو 

 (1)الأفراد"
ن لدى الفرد من خلال حالة من استعدادات عقلية و نفسية و عصبية، تتكو " والاتجاه

الة تأثيرا ملحوظا على استجابات الفرد أو التجربة التي يمر بها الفرد، و تؤثر هذه الحو الخبرة 
سلوكه إزاء جميع الأشياء و المواقف التي تتعلق بهذه الحالة، و معنى ذلك أن الاتجاه حالة 

 (2)"نةالعقلي تعد الفرد و تهيئه لاستجابات معيو لنشاط الجسمي لاستعداد 
 مختلف السلع نحو المستهلك الفرد سلوك نمط تحديد في أساسيا دورا الاتجاهات تلعب 

 المعلومات تلك هو معينة مؤسسة أو تجارية علامة أو ما منتوج نحو الاتجاهف المعروضة، والخدمات
 لسلوك كموجهات تعمل ، أي أنهاالمنتوج نحو الفرد لدى تتكون التي والأحاسيس الآراء و

 عن السابقة الفرد خبرات على تعتمد مختلفة عوامل بعدة يتأثر الاتجاهات وتكوين ،الإنسان
 .الموقف أو الموضوع
  الدوافع و الحاجات: -ج

 بعض تحقيق نحو الفرد سلوك توجيه على يعمل انفعالي تعرف بأنها: "عنصر الدوافع:
تحقيقه  على الفرد يعمل هدفا الدافع يصبح وهناك خارجيا العنصر هذا يكون وقد الأغراض،

 نظرا تحديد معناه يصعب وهنا داخليا، يكون وقد النفسي، التوازن حالة إلى الوصول في رغبة
 (3)للفرد " الداخلية النفسية العوامل من بمجموعة لارتباطه

                                  
، دار الفاروق للنشر و التوزيع ،عمان  الإعلان و سلوك المستهلك بين النظرية و التطبيق ،طعيمة حسام فتحي أبو  -(1)

 .380،ص 2008

  ، دار النهضة العربية للطباعة و النشر، بيروت علم النفس بين النظرية و التطبيق ،عبد الرحمن العيسوي-(2)

 . 81،ص 3888

 .278 ص ، 1984 ،القاهرة الكتب، عالم ، مطبعةالإعلان ،حسين محمد سمير -(3)
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 إذ سلوكه الشرائي، وتقود الطاقة تمنحه أي للتصرف، الفرد تدفع قوة عن" عبارة والدوافع
 هي الإشباع، فالدوافع تحقيقشأنها  من بأنشطة القيام أو للتصرف الميل أو النزعة الدافع يمثل
 (1)للتصرف" النفسي المثير

هذه  و تلك القوى الكامنة في الأفراد و التي تدفعهم للسلوك باتجاه معين  هيالدوافع  أي أن
تخلق لدى الإنسان  امل بيئية و نفسية خاصةو القوى الكامنة أو الدافعة تكون ناتجة عن ع

رغبات ملحة، و تنتج هذه القوة عن حالة التوتر النفسي ،و بالتالي فان سعي الأفراد لتحقيق 
ها الشخص الطبيعي دإشباع حاجتهم يكون بهدف تخفيض حالات التوتر  النفسي التي يجد عن

 نفسه مضطرا إلى الخروج منها وصولا إلى حالة التوازن .
راسة الدوافع و بين سلوك المستهلك، حيث أن اختلاف الأفراد ولا يمكن أن نفصل بين د

في حاجاتهم و سعيهم للإشباع يتم من خلال اختيارهم لأهداف معينة، و تعتبر الدوافع نقطة 
البداية في تحليل سلوك المستهلك، فلكل إنسان حاجاته الأساسية التي تدفعه لأن يسلك سلوكا 

 معينا سعيا وراء إشباعها.
بتت الدراسات في كثير من الأحيان أن المستهلك  ذاته لا يعرف الدافع الحقيقي و قد أث

وراء استهلاكه، أو إقباله على اقتناء سلعة أو خدمة معينة ، و على الرغم من هذه الحاجات 
ن الأفراد لا يدركون بشكل كامل أسباب قيامهم بشراء أو عدم إفترة زمنية طويلة ف تنشأ عبر

 شراء منتج ما.
  تنشأ الحاجة من الشعور بالنقص أو الحرمان من شيء ما لدي المستهلك :الحاجات

مما يؤدي إلى التأثير في  القوى الداخلية  للفرد بغرض إشباع هذه الحاجة بمستوى معين و بدرجة 
 (2) معينة من الإشباع  و يمكن التمييز بين الحاجات عبر نوعين أساسيين هما:

                                  
  2001 الإسكندرية، والتوزيع، والنشر للطباعة الإشعاع مكتبة ،معاصرة نظر وجهة التسويق، ،السلام عبد قحف أبو -(1)

 334 ص 

 .88، ص 2009، 1، مكتبة عين شمس، القاهرة، ط سلوك المستهلك ،عائشة مصطفى الميناوي -(2)
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رية( و هي التي لا تستطيع الإنسان أن يبقى على قيد الحياة الحاجات الأساسية )الفط -
بدون إشباعها و تتمثل الحاجة في الطعام، الماء، الهواء، الملبس، و معظم هذه الحاجات تتعلق 

 و هي تمثل حاجات أولية .  الفسيولوجيةبالنواحي 
يمكن للإنسان  الحاجات المكتسبة و هي تمثل ناتج ما يتعلمه الفرد من البيئة المحيطة و -

أن يظل على قيد الحياة بدون إشباعها و تشمل الحاجة للآخرين و الحاجة للاحترام و الثقة 
 بالنفس، و معظم هذه الحاجات تتعلق بالنواحي النفسية و تعتبر حاجات ثانوية.

" التعلم هو ذلك التغير الذي يتصف بالدوام النسبي في طاقة السلوك المختزن  التعلم: -د
 (1)"الذي ينتج عن الخبرة أو الممارسةو  لفرد،لدى ا

تعتبر عملية التعلم عنصر أساسي  في الاستهلاك ، فالتعلم عامل آخر من العوامل النفسية 
التي تؤثــــر في سلوك المستهلك، فنحن نكتسب معظم الاتجاهات و الميولات و التفضيلات 

الطبقة الاجتماعية و الديانة بالإضافة إلى المعاني من خلال التعـــلم، فلا شك أن الثقافة و و 
 الأسرة و الأصدقاء تعتبر مصادر توفر خبرات تعليمية  تؤثر على اختبارات المستهلك.

 والخدمات السلع عن مختلفة مصادر ومن معلومات يمتلكون المستهلكين من فالكثير
 أمامهم المعروضة ئلبالبدا قياسا تقييمها لغرض المعلومات هذه وتستخدم أمامهم، المعروضة

 أثر له المعلومات في المعتمد والمصدر بالتعلم، عليه يصطلح ما إلى يقود سلوك عنه ينتج ما وهذا
 من أو الشراء، عمليات في المتراكمة خبرته خلال من تكوني ذيوال المستهلك تعلم في كبير

 البيع أو الإعلانات خلال من يتحقق أن أو للحالة، الموضوعي المنطقي التفكير خلال
 مة.العا والعلاقات الشخصي

 تعكس الشخصية لأن مهمة المستهلك شخصية بدراسة الاهتمام إن: الشخصية -ه
 لطبيعة تبعا لمؤثراتل استجاباتهم درجة تختلف المستهلكين نأ أي الأفراد، سلوك في الاختلاف
  الأنانية الاندفاع المسؤولية، المغامرة، المستهلك شخصية خصائص ومن، منهم كل وشخصية

 .المستهلك شخصية على كبير حد إلى تعتمد والسيارات الملابس فشراء

                                  
  .301،ص 3883، دار المعرفة الجامعية ، مصر، الإنساني في المنظمات السلوك ،أحمد صقر عاشور  -(1)
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سلوك المستهلك  فإن فهمتلعب الشخصية دورا حيويا في توجيه السلوك الإنساني، و لذلك 
يتطلب التعرف على الشخصية من أجل معرفة الأنماط المختلفة للسلوك، ولا شك أن خصائص 

 الاستراتيجيةالشخصية تساعد في وصف الاختلافات بين المستهلكين و تمثل مصدر هام لبناء 
 التسويقية.

ه قد وجهت وعلى الرغم من أهمية الشخصية في التأثير على السلوك الاستهلاكي ، إلا ان
انتقادات عديدة للدراسات التي أجريت حول علاقة الشخصية بالسلوك الاستهلاكي، ومن 

حيث  ،المناسبة التي استخدمت فيها غيربينها أن هذه  الدراسات يعيبها المناهج البحثية 
إلى  ،أساليب مستمدة من مجال علم النفس، و التي لا ترتبط بالتسويقو استعانت بمفاهيم 

كما أن نتائج اختبارات  ،فهم غير الكافي لدور الشخصية في التأثير الاستهلاكيجانب ال
 .الشخصية لا تصلح للتعميم إلا في إطار عينة البحث المستخدمة فيه

رغم أن العوامل السيكولوجية تعتبر من أهم المؤثرات على  الثقافية: المحددات -2
تتدخل في قراره الشرائي مباشرة، إلا أننا لا نستطيع اعتبار و سلوك الفرد كونها تتعلق به وحده 

فالفرد  ،سلوك المستهلك سلوكا فرديا منعزلا، لأن القـــرار الشرائي تتدخل فيه عناصر أخرى
كما يحمل ثقافة المجتمع  يعيش مع أسرته و مع أصدقائه و مع جيران يتأثر بهم و يؤثر فيهم،

تقاليد وأعراف ذلك المجتمع ، كما و بطريقة معينة وفقا لعادات الذي يعيش فيه بما يجعله يتصرف 
ولأن هذه العوامل التي ، أن للطبقة الاجتماعية التي ينتمي إليها دور في صناعة و توجيه سلوكه

 :كما يلي  فسيتم التطرق فقط إلى أهمها تؤثر في سلوك الفرد كثيرة و متنوعة،
 :الفرعية اتوالثقاف الثقافة -1
المعتقدات و مجموعة القيم و العادات و التقاليد "يشير مفهوم الثقافة إلى  فة:الثقا -أ 

المادي الذي يعكسها، و أية رموز أخرى ذات معنى  الإنتاجالسائدة في مجتمع ما، و كذلك  
 (1)تساعد أفراد المجتمع على التفاهم مع بعضهم، و تفسير و تقييم تصرفاتهم داخل المجتمع"

                                  
 .391، ص 2000، معهد الإدارة العامة، الرياض،  سلوك المستهلك بين النظرية و التطبيق ،أحمد علي سليمان -(1)
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المستهلك بالقيم و المعايير الأساسية التي تؤثر بشكل كبير في سلوكه  فالمجتمع يزود 
من جوانب  للأفراد الشرائي والاستهلاكي سلوكثقافة المجتمع ال تشكل  حيث ،كمستهلك

 (1) عديدة نجملها فيما يلي:
    تحديد الهيكل الاستهلاكي للمجتمع وفلسفته الاستهلاكية .                        -1        
 تحديد نوعية المنتجات المسموح بيعها داخل المجتمع  -2        

 المنتجات.تحديد الأسباب التي من أجلها يشتري المستهلكون تلك  -3
 التأثير في عملية اتخاذ القرارات الشرائية . -4        
 المجتمع.صياغة أساليب الاتصال بين أفراد  -1        

 الثقافات الفرعية: -ب
 قد و، ما بقيم يشتركون الأفراد من مجموعات أو فرعية ثقافات على تحتوي ثقافة كل إن  
 يكونونو  العمل أو الهجرة بسبب المجتمعات بين ما التعايش و الاختلاف خلال من ناتجة تكون

 أو القومية تتضمن الفرعية الثقافات هذه ،المعني للمجتمع الأصلية الثقافة أصحاب عن مختلفين
 . الجغرافية المناطقو  ةالجماعات العرقي الدين، الجنسية

تشمل الثقافات الفرعية مجموعة القيم و الأفكار التي تحدد نمط سلوك الأقليات داخل 
 الوطن العربي و مثل هذه الأقليات يجب أن تكون مميزة في فيالثقافة الأصلية، كالأقليات العرقية 

و الثقافات  الفرعية تدخل ،ه الأقلية تقاليدها حتى تشكل خصائص محددو لهذو عاداتها 
مع مرور الوقت يكسب الكثير من أفراد الثقافات ، و تتعايش مع الثقافة العامة للمجتمع و 

 (2) الفرعية جوانب و خصائص عديدة من أفراد الثقافة الأصلية الذين يتعايشون معهم.

 

 

 

 

                                  
 .393، ص نفسهالمرجع  ،أحمد علي سليمان -(1)

 .381، ص 2006، 1 عمان، ط والتوزيع، للنشر الحامد دار ،المستهلك سلوك ،المنصور نصر كاسر -(2)
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 :الاجتماعية المحددات -2
يطلق لفظ الأسرة في العلوم الاجتماعية على "كل رابطة اجتماعية بين زوجين  الأسرة: -1

وأطفالهما وقد تكون أكبر من ذلك فتشمل أفراد آخرين يشتركون في معيشة واحدة مع الزوجين 
 .(1)والأطفال"

وهي المسؤولة الأولى عن  ،والأسرة هي الوحدة الاجتماعية الأولى التي ينشأ فيها الطفل
،كما  اجتماعيا ،كما تقوم بتعليم الطفل النظام الصالح الذي يحقق له الشعور بالطمأنينةتنشئته 

 .(2)توضح له حدود الخير والشر وحدود الحرية والفوضى 
تعد الأسرة المحضن الأول الذي يتم فيه اكتساب القيم من خلال آليات التنشئة 

مجتمعه وصياغته في القالب والشكل الذي الاجتماعية التي تهدف إلى تشكيل الفرد على صورة 
 ترضيه الجماعة.

وبذلك تمده بالنور الذي يسترشد  ،فالأسرة هي التي تزود الفرد بالرصيد الأول من القيم 
به في سلوكه وتصرفاته، ففي الأسرة يتلقى الطفل أول درس عن الحق والواجب، والصواب 

وما يجب عليه  ،وب عنه ، وما يجوز وما لا يجوزوالخطأ  والحسن والقبيح ، والمرغوب فيه والمرغ
 أن يفعله وما يجب أن يتجنبه ولماذا يتجنبه ،وكيف يكسب رضا الجماعة ويتجنب سخطها. 

ولهذا يمكن القول أن السلوك الفرد ما هو إلا انعكاس للتنشئة الاجتماعية التي اكتسبها أولا 
وذلك ما ، في مختلف المؤسسات الاجتماعية التي يتعامل معها ويتفاعل من خلالها في الأسرة، ثم

ما يفوق لتنظيمات التي يحتويها المجتمع إلى القول: "لا يوجد بين ا "ماكيفر و بيدج "دفع  
الأسرة في قوة أهميتها الاجتماعية ، فهي تؤثر في حياة المجتمع بأكملها بأساليب متعددة كما أن 

  .(3)غيرات التي تطرأ عليها تتردد في الهيكل الاجتماعي برمتهصدى الت

                                  
 .188، ص  3882، مكتبة غريب ، القاهرة ،   علم الاجتماع ،حسن عبد الباسط  -(1)

 .328، ص 3882، ديوان المطبوعات الجامعية ،الجزائر ،  محاضرات في علم النفس الاجتماعي محي الدين مختار، -(2)

 .98،،ص،2003المحمدية ،الجزائر، ،دار قرطبة للنشر والتوزيع، الاجتماعيةمؤسسات التنشئة  ،مراد زعيمي  -(3)
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 تتمثل فيتقوم الأسرة بوظائف هامة ذات تأثير قوي على السلوك الاستهلاكي لأفرادها، و 
المعنوي و اختيار الأسلوب المعيشي المناسب لهم، و  إمدادهم بالدعمالمادي لهم و  توفير الدعم

 (1) .الاستهلاكي لهمتهيئة فرص كل من التطبيع الاجتماعي و التطبيع 
من آبائهم و ينظرون إليهم كنموذج  المهارات الاستهلاكيةحيث أن الأفراد يكتسبون 

لآباء التأثير في يستطيع ا، إذ للسلوك الاستهلاكي، و كل ذلك عن طريق التنشئة الاجتماعية
تفضيل الأبناء للسلع و الخدمات من خلال استخدام أساليب الثواب و العقاب لإحداث 

و التي تكون على شكل إكساب مهارات جديدة ، أو ،ع الاجتماعي المرغوبة يعملية التطب
أو و عادة  ما يكافئ الآباء أبنائهم إن نجحوا  بدراجة مثلا "تعديل أنماط سلوكية غير مرضية، 

ملابس جديدة، و قد يمنعوهم أو يحجبون عنهم  بعض الحاجيات إن أساءوا السلوك و كل 
 (2) "ذلك بهدف مراقبة و تعديل سلوك البناء في مجال السلوك  الاستهلاكي

 دورة حياة الأسرة و علاقتها بسلوكها الاستهلاكي:
كوسيلة لتقسيم  استخدم علماء الاجتماع و سلوك المستهلك مفهوم دورة حياة الأسرة  

حياة الأسرة إلى مراحل أساسية، لكل منها خصائصها و أثرها على السلوك الاستهلاكي لأفراد 
يستخدمها رجال  استراتيجيةالأسرة، و لقد أصبحت عملية تحليل دورة حياة الأسرة أداة 

تكوينها  منذ التسويق كعامل تجزئة للمنتجات، و ذلك وفقا لمراحل زمنية و اجتماعية لأسرة ما،
حياة كل مرحلة في  والسلوك الاستهلاكي حسبو فيما يلي ذكر للمراحل  و حتى زوالها،

 (3) :الأسرة
لا يزالون غير مستقلين ماديا ين بمن خصائص هذه المرحلة أن الأفراد العاز  العزوبية:مرحلة 

 مثل طلبة الجامعات حيث يطلبون الدعم المادي والمصروف اليومي من الوالدين ،الوالدينعن 
الملابس ميل للإنفاق على  الاستهلاكية فلديهمأما عن أنماطهم باستثناء الأبناء العاملين، 

 و غيرها. السياحيةو  و الخدمات الترفيهية، واللوحات الالكترونية،  النقالة والهواتفوالعطور 

                                  
 .231ص  ،2000 ، مركز البحوث، عمان، الأردن،سلوك المستهلك بين النظرية التطبيق ،علي سليمان أحمد-(1)

 .233، ص3889، دار زهران للطباعة و النشر، عمان،سلوك المستهلك ،الغدير أحمد الساعد-(2)

 .233-239سابق، ص ص  المرجع ال ،المنصور نصر كاسر -(3)
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الزواج، و تستمر حتى  تبدأ هذه المرحلة بعد الانتهاء من مراسيم :رحلة المبكرة للزواجمال
أما  مواجهة الحياة بكامل المسؤولية،و  هي مرحلة تكيف وتأقلم مع الوضع الجديد،و  قدوم المولود،

 عن أنماطهم الاستهلاكية فهم يميلون للإنفاق على تأثيث المنزل و تحسين تنظيمه الداخلي.
بدأ من قدوم المولود و ت ،هذه المرحلة حوالي ثلاثين سنة دوم: و تمرحلة الرعاية الأبوية

في مجالات الإطعام  الإنفاقسجل في هذه المرحلة تحول الأنماط الاستهلاكية نحو ويالجديد 
 .قضاء أوقات الفراغ و شراء مستلزمات الأطفال من غذاء و دواء و أثاث خاص بهمو 

: و تبدأ هذه المرحلة مع ترك الأولاد لمنزل والديهم و تكوين أسر مرحلة ما بعد الأبوة
يعيدون  قدو  البحث عن الراحة و الترفيه، إلىيتجه المستهلكون من كبار السن و خاصة بهم 

 تأثيث المنزل.
يتوقف تكيف الطرف الباقي و  و تبدأ بموت أحد الزوجين ، :مرحلة الانحلال و التفكك

يحاول الزوج الذي بقي على و  الاجتماعية،المادية والصحية و  الروحية تهعلى قيد الحياة على قدرا
من أثاث والأشياء الزائدة عن حاجته و يحاول شراء   قيد الحياة أن يبيع ممتلكات الأسرة القديمة،

 أوقات فراغه. تملأالمنتجات التي 
فقد نجد  بالضرورة،رة كل أس  لا تمر بهاما ينبغي أن نشير إليه هو أن هذه المراحل المذكورة و  

هذا ما و  أو تعدد الزوجات زوجين بدون أطفال، كما أن هناك حالات للطلاق و إعادة الزواج
 ينتج عنه أنماط استهلاكية مختلفة.

المؤثرة في  الاجتماعيةتعتبر الطبقة الاجتماعية من أهم العناصر  :الاجتماعية ةالطبق -2
تلك المجموعة التي ينتمي إليها المستهلك و المتمثلة  والطبقة الاجتماعية هي"سلوك المستهلك، 

في مجموعة من الأشخاص يجمعها قاسم مشترك من العادات و التقاليد و القيم و المفاهيم 
الأنماط المعيشية، و هذه المجموعة تمارس أنماطا سلوكية متقاربة، و هي جزء من و الاهتمامات و 

 (1)"الطبقات الاجتماعية المكونة للمجتمع

                                  
 .389، ص نفسهمرجع ال ،المنصور نصر كاسر -(1)
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ويتم تحديد عناصر الطبقة الاجتماعية وفق مجموعة من العوامل مثل: مستوى الدخل 
حيث أن  ،منطقة السكن، نوع السكن المستوى التعليمي و الوظيفي، المهنة، الثروة الموروثة،

 ومن لآخرلكل من هذه العوامل درجة من الأهمية في تحديد الطبقة الاجتماعية تختلف من وقت 
يرى البعض الآخر أن الوظيفة  في حين ،ض يرى أن الثروة هي الأكثر أهميةلبعمجتمع لآخر فا

 وتأثير المجتمعهذه العوامل تتغير من وقت لآخر تبعا لدرجة تطور والواقع أن هكذا.. و هي الأهم 
 (1) تقاليده و عناصر ثقافته.و المتغيرات في عاداته 

لى طبقة اجتماعية إلأن الانتماء  تعتبر الطبقة الاجتماعية البيئة الاجتماعية للأفراد، و
و من ثمة  ،يفرض على أعضائها معايير و قيم و اتجاهات و أنماطا سلوكية و استهلاكية مشتركة

ة ن أفرادها غالبا ما يلتزمون بالعادات و التقاليد و القيم الخاصة بطبقتهم ما داموا هم بحاجإف
طبقة اجتماعية ،أذواق  ولكل ،للانتماء إلى هذه الطبقة و الاعتماد عليها في إشباع حاجاتهم

أسلوب متجانس في الحياة السلوكية الاستهلاكية تميزها عن غيرها من الطبقات و  متجانسة،
 الاجتماعية الأخرى.

الفرق " إلى أن "التمايز"في كتابه   Bourdieuو ير بورداويذهب عالم الاجتماع الفرنسي بي
و من أكثر الفروق   بين الجماعات ليست فروقا مادية فحسب و لكنها فروق ثقافية أيضا،

ووجد أن هناك  في أنماط  التذوق الاستهلاكي للسلع و الخدمات، يتجلىالثقافية ظهورا ما 
ت اختلافات واضحة في الممارسات الاستهلاكية بين الطبقات الاجتماعية  المختلفة في مجالا
 (2) عديدة تبدأ بالطعام و الشراب و نمط الملبس و تنتهي بممارسات التذوق الجمالي و الرياضي"

و لقد أكدت العديد من الدراسات على وجود اختلاف بين أفراد الطبقات الاجتماعية في 
و نوعية المحلات التي يرتادونها، أيضا هناك  عادات الإنفاق و التوفير، و نوعية المشتريات،

لأفراد  الطبقة الواحدة  حيث أن تلاف في طرق تمضية أوقات الفراغ و نوع اللباس و الموضة،اخ
أفكار متقاربة ، و هذا ما ينعكس على مشترياتهم، و طرق استهلاكهم و عادات و تقاليد 

 للسلعة و أوقات التسوق المفضلة لديهم.

                                  
 .383، ص نفسهمرجع ال ،المنصور نصر كاسر -(1)

 .33، ص المرجع السابق ،زايد أحمد -(2)
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جماعة الأصدقاء هم عمليا جماعة غير رسمية ، لأنها عادة تكون : جماعة الأصدقاء -3
ير منظمة و ليس لها فعليا أي سلطات رسمية ، و كل ما تملكه  سلطة مغرية تأثر على غ

تتوقف درجة تأثير الفرد في جماعة الأصدقاء بمدى ولائه للجماعة، و مدى تقبله و  أعضائها 
 اسك هذه الجماعات و نوع التفاعل بين أعضائها.اتجاهاتها، و على تمو لمعاييرها و قيمها 

ويسعى الأفراد بطبيعتهم إلى تأسيس صداقات مع الآخرين و الاحتفاظ بهذه الصداقات 
لأن الصداقة تولد بالعديد من الحاجات كالصحبة و الأمن و مناقشة المشاكل و الشعور 

صدقاء هم أكثر تأثيرا على أنماط الاستقلالية ، و بالتحرر من القيود الأسرية ، و الأو بالنضج 
الاستهلاك بعد الأسرة و كثيرا ما يلجأ المستهلكون لطلب المعلومات من الأصدقاء الذين 

 يعتقدون بأن لديهم معرفة أفضل و أكثر حكمة في قراراتهم الشرائية من المستهلك نفسه.
 :يليا ذكر أهم هذه المحددات فيما و يمكنن المحددات الديموغرافية: -3 

ما من شك أن هناك علاقة وثيقة الصلة فيما يحتاجه المجتمع من السلع السن:  -1
،و ذلك لأن كل فئة لديها سلعها التي  ذا المجتمع وفقا لفئات السنهالخدمات وبين تكوين و 

  .تتناسب مع عمرها، حيث أن السلع الخاصة بالشباب تختلف عن الخاصة بالأطفال أو المسنين
غالبا ما تكون دوافعهم عاطفية و يكثرون الميل إلى التجديد و يكثر استهلاكهم فالشباب "

حيث يميلون إلى المنطق  بعكس المسنين ،من المواد الغذائية لتمتعهم بصحة جيدة تميل إلى الحركة
العيش على وتيرة واحدة يضاف إلى ذلك أن  ويفضلونالعقلي و يتقيدون بالعادات و التقاليد 

  (1) "اتهم الخاصة بهم و أن الأمهات يقررن شراء ما يلزم الأطفال من سلع.للأطفال حاج
لأنماط السلوكية و الشرائية للأطفال و المراهقين تختلف عن الأنماط الاستهلاكية حيث أن ا

للناضجين، فلكل عمر ذوقه الخاص في الطعام و الشراب و اللباس و الأثاث ووسائل الراحة 
           البيتزا  و ركالهامبرغالمسنون مثلا لا يفضلون الوجبات السريعة  فالأشخاص  ،الاستجمامو 

 .المارينز لاالمراهقون، كما أنهم لا يفضلون الجينز و  و التي يفضلها الشباب كدونالدا المأو وجبات 

                                  
 12، ص 3889إربد، الأردن،  ، مركز الخوارزمي للكمبيوتر،أسس التسويق و الإعلان ،محمد أبو خضير بسام -(1)
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فنجد أن بعض  ،الاستهلاكي الجنس من المحددات التي تؤثر في طبيعة السلوك الجنس: -2
كما أن النساء يتأثرن ،و الحلي  لإناث بشكل كبير مثل مواد التجميلباخاصة المنتجات 

الذكور في حاجاتهم و رغباتهم  و كيفية   و يختلف ،العواطف أكثر من الرجالو بالإغراءات 
إشباعها عن الإناث حيث أن هناك سلعا و خدمات تخص الرجال وحدهم، ، كما أن هناك 

 مثل الملابس و الكتب و المجلات.بعض السلع التي يشترك فيها الطرفان 
والأفراد من العوامل الأساسية ذات  ةيعتبر الدخل الذي تحصل عليه الأسر  الدخــــل :-3

الاستهلاك تتطلب توفر الرغبة في الشراء أولا ، والقدرة لأن عملية الأثر الفعال في الاستهلاك ، 
تختلف ،و  للمستهلكين في كيفية إنفاقهميؤثر الدخل و كمية المال المتاح حيث  ثانيا، على الشراء

نواحي الاستهلاك بين الأسر باختلاف الدخل ، ومع ذلك فإن هناك ميلا نحو تشابه الأسـر 
 .على نواحي الاستهلاك الرئيسيـــة لهامن فئة الدخل الواحد في ناحية توزيعها النسبي لدخ
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 :والموضة اللباسية يالمجتمع الاستهلاك -5 
 تعددت بالغة أهمية وله حياته للفرد مدى المسايرة الاجتماعية الظواهر من اللباس يعتبر 
 نفس وفي اليومية، الشخصية والضروريات المستلزمات أهم من الملابس تعتبر"و  ، وظائفه بتعدد
 في والثقافية الاجتماعية الحياة في وقوية راسخة فهي ولذلك الاجتماعي النشاط في تؤثر الوقت

 كل وقبل أولا هي نحددها التي الملبسية والاختيارات نرتديها التي الملابس طرز ولكن عصر، أي
 (1)"فيه نعيش الذي تمعلمجا بنوع ومقيدة ددةمح شيء

 إلى منطقة ومن تمع،لمجا في أخرى إلى طبقة ومن آخر إلى شخص من يختلف وال لباس "
 والنفسية والاقتصادية والتاريخية والاجتماعية والجغرافية والبيئية الجوية العوامل فيه تتحكم ، منطقة

 (2) "مكان كل في والسياسية والدينية

 :كالآتي هي و الناس، بين اللباس وظائف تختلف : اللباس وظائف
 حرارة بين الطقس تقلبات من للجسم الحماية الثياب مختلف تقدم :الحماية وظيفة -  1
 حماية يقدم فانه الصوف من مصنوعا و ثقيلا و طويلا اللباس كان فإذا الشتاء برد و الصيف

 أشعة ضد رداء يؤمن فانه نعومة أكثر أنسجة أو القطن من خفيفا كان إذا و ، الشتاء برد ضد
 ذلك غير الصيفية الألبسة في المستعمل النسيج نجد فإننا هذا اجل من و  الحارقة الشمس

 المناطق بين العادات تختلف إذ ،اللباس عادات ضمن يدخل وهذا، الشتوية الألبسة في المستعمل
 نجد الخفيفة الملابس و الحرير كثيرا الحارة المناطق تستعمل فكما الباردة المناطق عن الحارة

 استعمال حتى القطن، و الصوف والجلود صناعتهم على في يركزون الباردة المناطق في السكان
 تلك مع تتناسب التي اللباس ثقافة إلى غرس يمتد ما وهذا الفصول حسب يختلف الألوان
 امتدت إلى بل فقط والبرودة الحرارة على الجسم حماية تقتصر ولا اللباسية، وعاداتهم المنطقة
 لباس بتوفير التقدم العلمي ومع الآن المصانع تقوم ،وعليه الغازات مثل السامة المواد من حمايته
 .المواد تسببها تلك التي الأمراض بعض من الأفراد حماية من أجل الوقاية

                                  
 .81، ص 3889، 3ط العربي، مصر، الفكر دار ،اللباس سيكولوجية في دراسات ،علية عابدين -(1)

 .31، ص 3888عالم الكتاب، القاهرة،  ،تاريخ أزياء الشعوب ،ثريا نصر -(2)
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 نجد ولهذا الإنسان، خلق منذ الاحتشام إلى الستر و الحاجة تولدت  :الستر وظيفة 2-
جلود  ثم الشجر بورق الجسم تغطية من بدءا البدائية، القبائل عند حتى الاحتشام موجود

 ستر الإنسان لبعض على ركزت السماوية الأديان كل أن كما اللباس، بعدها ثم الحيوانات
 .آخر مجتمع إلى من يختلف فالاحتشام المجتمع وعادات تقاليد فيه تتحكم وهو عامل ، أعضاءه

 ابتداء وهذا أمام الآخرين، خاصة والستر الحياء إلى الإنسان تدعو السماوية الأديان وكل
 مع وسواء الرجل أو المرأة سواء عند الجسد ستر إلى يدعو الإسلامي والدين ،الطفولة عهد من

 اللباس فوائد كل بين جمع الإسلامي فالدين ،للناس منافع من له لما وهذا المحارم، أو الأجانب
 لا بالتالي عاقل كائن الإنسان أن حيث النفسية المنفعة منها ونجد احدها على الاستغناء دون

 حماية في تتمثل الجسديةالفائدة و  ، الآخرين أمام لباس بدون نفسيا وهو مرتاحا يكون أن يمكنه
 الزينة. وهي الجمالية والمنفعة ،الطقس وبرودة الشمس من حرارة الجسم

 الجمال إلى ذلك تتعدى بل الستر على تتوقف لا اللباس وظيفة :الجمالية الوظيفة 3-
 الحلي أنواع بجميع لكن و المتعددة و ألوانه القماش بنوعية فقط ليس هذا و والزينة

 أناقة، وهذا أكثر صاحبه قيمة تجعل الخارجي للمظهر تضيف التي الملحقات و الإكسسواراتو 
التزين  طريقة في المجتمعات تختلفو  جميلة، المجتمع لذلك بالنسبة تكون ملابس ارتداء خلال من

 تساهم الاكتشافات حيث المجتمعات في كل نفسه ليس التطور أن كما ثقافاتها، باختلاف
 الموضة. أو العصري عليه اللباس يطلق ما وهو للتزين، جديدة وطرق مواد خلق في والإبداعات

من  يستعملها الفرد التي الوسائل أهم من المظهر و اللباس يعد : الآخرين انتباه لفت -4
 من الفئة هذه به وما تتميز المراهقين و الشباب فئة عند خاصة وهذا الآخرين، انتباه لفت أجل
 يرتديه عليه من طرف الآخرين "فما يحكم ما أول هو المظهر أن كما والتطلع، الظهور حب
 الاجتماعي المركز أن ووظيفته أو نوع عمله ،كما الاجتماعي مستواه عن يعبر ملابس من الفرد

 القبول أسباب في البحث عن دائما يعمل فالفرد عليه، و (1)مظهرا معينا" عليه يحتم الوظيفي و
 الاجتماعي.

                                  
 .318سابق، ص المرجع ال ،علية عابدين -(1)
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 :الجزائريالتقليدي  اللباس
 إلى ومن منطقة أخر إلى بلد من تختلف فهي وألوانها أشكالها بتنوع التقليدية الألبسة تتميز

 علماء هذا  حسب قول و المجتمع، هوية و ثقافة يعكس التقليدي اللباس أو والزي أخرى،
 :الجزائري التقليدي اللباس يميز ما أهم من، و ( 1)»للشعب  المميزة الهوية تعني الأزياء  «اللغة 

 كلمة وتشترك في عادة، الرجال عند يستعمل خارجي لباس عن عبارة هو :البرنس -1
 في هذا يومنا إلى هذه التسمية تزال ولا وليبيا، وتونس الجزائر مثل الدول المغاربية معظم برنس
 في خاصة هذا يومنا إلى يستعمل أيضا ولا يزال برنوس، العامية باللغة عنه يعبر ما وهو الجزائر

 في يدرس كان عندما أنه :« خلدون ابن أو الرجال، ويقول النساء طرف من سواء المناسبات
  (2)»بالمغربي يلقبونه المصريون كان و دائما البرنس يرتدي كان القاهرة

 أكمام بدون الوبر أو الصوف من منسوج ثقيل رداء عن عبارة هو العام شكله في والبرنس
 الألوان أشهر وكانت الحرير أو الصوف من بشربات وينتهي وينسدل باتساع الرقبة في مربوط

 .الأسود واللون الأبيض هي اللون المستعملة
          من الصوف منسوجة كبيرة قماش قطعة عن عبارة نسوي، لباس وهو :الحايك-2

 مستطيل يكون غالبا ما الآلة، صناعته في أدخلت ثم الأمر أول في يدوية بطريقة الحرير أو
 نصف و متر إلى متر بين عرضه ما و أمتار ثلاثة إلى اثنين بين ما طوله يتراوح حيث الشكل
 .زفافها عند للعروس وكلباس للمرأة، كسترة عند الخروج يستعمل و الأبيض باللون عادة ويكون
 كما الرجال من طرف عادة تلبس أكمام لها طويل قميص عن عبارة وهي الجلابة: -3
 .اصنعها وتزيينه مادة في مغاير أخر بشكل لكن النساء طرف من تلبس

 ما إلا أن ،الشيوخ الرجال أو عند الرأس بها يغطى التي الأغطية أهم من وهي :الشاش -4
 فقط خاصة في المناطق الريفية. الشيوخ لدى فئة من أنه أصبح يستعمل اليوم نراه

 .الشاش تحت عادة تستعمل الرأس أغطية من أخر نوع وهي العراقية: -5
 .وقت الشتاء في تستعمل الصوف من عادة مصنوعة كذلك للرأس غطاء الشاشية: -6

                                  
 .31ص  ،المرجع السابق ،ثريا نصر -(1)

 .312ص  ،نفسهمرجع ال ،ثريا نصر -(2)
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 :الموضة اللباسية
 والرفاهية الإنتاج كثرة إلى أدى مما العلمي والصناعي ، التطور هو الحديث المجتمع يميز ما إن

 واستعمال الأسواق فتح منها والوسائل الطرق بكل عن تسويقها البحث وبالتالي الاقتصادية
 لديهم خلق ما وهو الأفراد لدى والأذواق الحاجيات خلق أدى إلى مما والإعلام، الدعاية
 بقدر قائمة حاجات لإشباع يتزايد لا فالاستهلاك«عليه  يتسابقون الاستهلاك وجعلهم عادات

على  بعيدة أثار الظاهرة لهذه كان ،وقد الاستهلاك زيادة من للتمكين جديدة تخلق حاجات ما
 (   1)»الأخيرة الفترة في تظهر بدأت الاجتماعي السلوك على خطيرة نتائج لها أن كما الاقتصاد

 القيم باختلاف دوافع شراءها فتعددت استهلاكا الأكثر المواد أحد هي اللباسية والموضة
 الأذواق إشباع بدافع يشتري من منهم و والحاجة، ضروري لغرض يشتري من ، فهناك والمعايير
 الدوافع وتتباين اجتماعية، لأغراض من يشترى ،وهناك نفسية ذاتية لأغراض يشتري من وهناك

 وتقليد والتشبه أحيانا والتميز الأذواق وإشباع الذات وتقديرها تحقيق ׃منها ونذكر وتتشابه
 فالحاجات«معهم ،  والاندماج وإعجابهم انتباههم لفت هذا ومن خلال أخرى، أحيانا الآخرين

 نفسية حاجات هي إنما الأولية البيولوجية الحاجات على قاصرة تعد لم الآن تشبع التي
 ( 2)»فيها الفرد  يعيش التي البيئة تخلقهاوثقافية  واجتماعية

 المقدمة الخدمة على الشراء تتوقف دوافع البائع أو المنتج جهة أما من الفرد، جهة من هذا
 الفرد وطبيعة تماشيها ومدى لها، الإعلان والإشهار خلال من التأثير وقوة السلعة وجودة

 .والاجتماعية والبيئية السيكولوجية
 فتحول شعبيتها، بانقضاء بل الاستهلاك تاريخ بانقضاء تموت لا السلعةأصبحت و 

 المركز يقاس حيث الحديث المجتمع في الفرد سلوك يفسر كقيمة اجتماعية الاستهلاك
 اختلاف هو أيضا وما يلاحظ والسلع، للخدمات استهلاكه للفرد بمدى الاجتماعي
 .البلد ونفس الطبقة نفس في لأخرى فئة ومن لآخر فرد من التي تختلف المادية الإمكانيات

 

                                  
 98، ص 3881، 2ط عمان، الأردن، ، دار الشروق، جديد عصر أبواب على المستقبل، علم الببلاوي، حازم -(1)

 39، ص نفسهمرجع الالببلاوي،  حازم -(2)
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 :بالغرب والاقتداء الموضة
 أسواق على هيمنت فقد  واقتصاديا تطورا صناعيا الأكثر الدول هي الغربية الدول بما أن

 فقط تصدر لا فهي الثقافية، هيمنتها هذا  فهي تفرض جانب إلى بإنتاجها، الأخرى الدول
 حاجات وخلق والأسواق الإعلام انفتاح خلال من الاستهلاك، نماذج حتى بل السلع أو الإنتاج
 وثقافة بحضارة والانبهار والإعجاب التقليد تأثير تحت سواء وهذا المستهلك، لدى وأذواق
 في خلدون ابن كتبه ما الغرب، وهو وقوة هيمنة أمام والاستسلام الضعف ثيرتأ تحت أو الغرب،
 وسائر ونحلته وزيه شعاره في بالغالب بالاقتداء أبدا مولع دائما المغلوب« قال: حيث المقدمة
 الرجال أن حيث«بمظهره،  يهتم الغرب في الذكري الجنس أصبح ، فلما ( 1)»وعوائده أحواله

 ( 2)»والجاذبية الفتنة مظاهر بعض امتلاك يحاولون أوروبا في الآن
 تعنيه لما الحضارية قيمهم من جزءا و حياتهم في أساسية قضية لهم بالنسبة الموضة وبما أن 

 المتأثرة المجتمعات فقد أصبحت والتميز، والذوق والاختيار الحرية من فرص وتزيد أناقة من
 للشباب. بالنسبة خاصة والتصورات، تالسلوكيا لهذه تمتثل بالثقافة الغربية
ذلك  من ،وبالرغم الموضة بتأثير الغرب دول في تتبدل التي الأشياء أكثر من هي والملابس

 المجتمع الأوروبي في نسبية قيمة إلا لها ليس الجديدة والتقليعات الموضة أن إلى التنبيه ينبغي
 في عليه سيكون وما الآن عليه هو وما الماضي في الذوق عليه كان لما مقياس أنها من بالرغم

 وقع الذي الهائل الاصطدام في تتمثل اليوم المتخلف العالم تواجه التي القريب، فالأزمة المستقبل
 ثقافة وبين سائدة كانت التي النبيلة الأصلية والقيم الثقافة بين -تدور عجلته ومازالت –

 أخذت بل عليها، والحكم ووزنها تقييمها من العالم المتخلف مجتمعات تتمكن لم وافدة جديدة
 يوما حياتنا في أثاره نشهد الذي الشديد الاضطراب هذا نتج عن أن وكان علاتها، على بها

 خلف الركض إلى دفعتهم حيث الشباب من الملايين شلت التي الحيرة الأليمة وهذه الأخر تلوى
 أخرى. أحيانا والعجز اليأس حينا، وإلى السراب

                                  
 114 ص سابق،ال مرجعال خلدون، ابن نالرحم عبد -(1)

 .313، ص 3881، 3ط الأردن، ،عمان ، دار الشرق،الغربية المجتمعات في السلوك آداب الحداد، يحي نالرحم عبد -(2)



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-111- 

 

الشباب من أكثر فئات المجتمع حرصا على حسن المظهر والهيئة، ذلك أن النمو ويعد 
الجسمي الذي يطرأ عليهم في مرحلة المراهقة يدفعهم إلى الاهتمام بمظهرهم ، وصحتهم البدنية   

فالشاب يدرك أن نمو جسمه السليم، وقوته العضلية، ولياقته البدنية، ومظهره الخارجي العام له 
 تحقيق التوافق الاجتماعي .أهميته في 

، أو الذات الجسمية لدى الشاب، فينظر إلى body conceptلذا تزداد أهمية مفهوم الجسم 
جسمه كرمز للذات، مما يزيد في شدة اهتمامه بجسده، والحساسية الشديدة للنقد فيما يتعلق 

 (1)بالتغيرات الجسمية الملحوظة السريعة متعددة الجوانب. 

لشباب إلى تكوين صورة ذهنية عن جسمه وشكله وهيئته، فإذا كان مفهوم وعادة يميل ا
الذات المثالية"، اتصف الشاب بالثبات و الاستقرار ت مطابقا لما يود أن تكون عليه "الذا

والاتزان أما إذا كان الفرق كبيرا بين فكرته عن ذاته وما يود أن يكون عليه، فإنه يصاب 
 .(2)بالإحباط واليأس والقلق 

ومشاهير  اوقد يستقي الشاب صورة الذات المثالية من صور أبطال الفن ونجوم السينم
الرياضة، والتي تروج لها معظم القنوات الفضائية، ويميل الذكور غالبا إلى صورة الرجل الرياضي 

بأناقة بطلات الأفلام  نصاحب العضلات المفتولة والبنية القوية، أما الفتيات فيبدين إعجابه
  .وبرشاقة حسناوات الفيديو كليب وعارضات الأزياء وبطلات الإعلانات سلسلات،والم

حيث يولع المراهقون بالأغراب في اللغة وفي الملبس على حد سواء، وتساعد هذه "التقاليع" 
 (3)على زيادة التمايز بين من ينتمي إلى جماعة المراهقين ومن لا ينتمي إليها. 

أكيد تميزهم وإبراز هويتهم من خلال رموز خاصة، منها إذ يحرص معظم الشباب على ت
موديلات الملابس، وقصة الشعر المتميزة، والموسيقى الصاخبة، وهذه الأزياء والمظهر والسلوك    

قد تبدو غريبة للكبار وغير متفقة مع قيمهم، وهي تعبير عن قيم جديدة يكرسها الشباب في 
 (   4)ين الجيلين.محاولتهم لتدعيم "الهوة" التي تفصل ب

                                  
 .133، ص 3888،  1،عالم الكتب ،القاهرة ، ط  علم النفس النمو ، الطفولة والمراهقة،حامد عبد السلام زهران  -(1)

 .20، ص  ، سلسلة سفير التربوية ، القاهرة ، دتبناؤنا في مرحلة البلوغ وما بعدها أ ،شحاتة محروس طه  -(2)

  3831،الدار العربية للكتاب، بنغازي ليبيا ،  الأسس النفسية والتربوية لرعاية الشباب ،عمر محمد التومي الشيباني -(3)

 .333ص 

 .208، ص سابقالمرجع ال ،حجازيعزت  -(4)
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ويعد إتباع الموضة وصيحاتها أحد عوامل التميز الذي يرغب فيه الشباب من أجل أن ينظر 
إليهم الآخرين نظرة تقدير واعتراف بكيانهم واستقلالهم واختلافهم عن جيل الكبار، حيث 

 يحرص الشباب على تأكيد تميزهم ، من خلال رموز ثقافية خاصة مثل موديلات الملابس. 
ومن بين هذه الموديلات والرموز: البنطلون "الجينز الأزرق"، والذي ترتديه أعداد متزايدة من 
شباب العالم، وبالنسبة لملابس الفتيات فقد ظهر "الميني سكيرت " التي تقترب من حالة الطبيعة 

ا مثل والميكرو سكيرت، التي تعلن نهاية الحضارة والملابس، كما  ظهرت مؤخرا أشكال أكثر عري
، والتي أخذت تنتشر في بلاد العالم الثالث وأصبحت Demi ventreما يسمى "فوق البطن "، 

 .(1)علامة على سعة الأفق والتفتح ومواكبة العصر
قيمة رمزية ، بحيث  وهذه الموديلات تكتسب إلى جانب قيمتها المادية أو قدرتها الإشباعية

وإنما أصبح الأمر ، لم يعد الطلب على أي سلعة على أساس  الجودة أو على الخصائص الذاتية 
وهذا ما يوضحه المسيري في تحليله لبعض رموز  ،متوقفا وفي المقام الأول على العلامات التجارية

لفي للبنطلون العلامة هذه الحضارة وهو البنطلون "الجينز الأزرق"، بحيث يلصق على الجيب الخ
التجارية للشركة المنتجة بطريقة أشبه ما تكون بالإعلان عنها، وهذه العلامة يمكنها أن تحدد 
 دخل صاحب البنطلون، ومكانته ووظيفته ، فالماركة أو العلامة التجارية هي التي تحدد السعر

  (2)وهي في واقع الأمر أكثر أهمية من البنطلون في ذاته. 
الأزياء والموديلات التي تروج باسم الموضة، تستبد بالفتيات استبدادا فريدا من إن هذه 

نوعه، وسر خضوع الفتاة وبخاصة المراهقة للموضة يعود إلى تكوينها النفسي، فهي تحب أن 
تسترعي النظر وتجذب الانتباه وتثير الإعجاب وخاصة في نفوس الشباب، لذا نجدها تحرص 

ير الأزياء مرتين على الأقل في كل عام، كما أنها تلتزم بتعليمات الموضة على إتباع الموضة بتغي
 .رغم علمها بضررها في الجوانب الصحية 

                                  
 .290سابق ،ص المرجع ال ،عبد الوهاب المسيري  -(1)

 .102، ص نفسهمرجع ال ،عبد الوهاب المسيري  -(2)
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فكم من موضة تتبعها الفتيات في مجتمعاتنا المعاصرة وهن على يقين من ضررها، كموضة  
اه والوجه والشف لبس الأحذية ذات الكعب العالي، واستعمال مواد معينة لتجميل العنينين

 .(1)وصباغة الشعر، وغير ذلك مما فرضته الموضات وأثبت الطب ضرره 
ولابد من تغيير طرازها  وهكذا أضحت الملابس من الطراز القديم مثار للسخرية والتهكم،

على آخر موديل تماشيا مع الموضة، ولا بأس أن يلبس الجميع طرازا واحدا ولونا واحد مهما 
أدى ذلك إلى النمطية البغيضة والتشابه الممل، وإلا أصبح من يشذ عن ذلك متهما بالتخلف    

 (2)والانتساب إلى العصر الحجري. 
والانتشار في أوساط الشباب، والتغلغل في نفوسهم وفرض وبهذا تمكنت الموضة من الرواج 

من أبرز  وهو simner "سمنر"، وفي هذا الصدد يقول مسلطتها على تصرفاتهم وسلوكياته
إن سلطة الموضة سلطة آمرة جازمة، ومن يخالفها يعرض نفسه » المدافعين عن الموضة وأهميتها:

وعندما تحكم  للموضة، يسئ أنه دون يضر نفسلسخرية المجتمع  ونقده وتهكمه، وبذلك 
ة يعمل التسامح وسعة الصدر عملهما عند الفرد، فيتغاضى عن كثير مما في هذه الموضة الموض

 .(3)«من الأمور التي تبدو له منافية للأخلاق.
 عبر التلفزيون يقدمه ما خاصة والإعلام الدعاية تأثير هناك السوق تأثير وإلى جانب

حاجات  الأجنبية والعربية ، فأصبحت برامج الفضائيات تساهم في خلقالفضائية  القنوات
 والسينما وحتى الغناء نجوم أصبح حيث الإنتاج، حسب وتوجيهها وتوحيدها جديدة وأذواق
 بأسمائهم. الألبسة تسمى بعض أصبحت بل والجمال، للأناقة مقياس الرياضة
 الاقتصادي الانفتاح مع خاصة بالموضة اهتم العالم شباب كمعظم الجزائري والشباب 

 للتجارة العالمية المنظمة إلى انضمت التسعينات حين بداية منذ الجزائر عرفته الذي والإعلامي
 الأخير هذا اللباس، مجال في خاصة والأوروبية السلع الآسيوية تغزوها الجزائرية السوق وأصبحت

 الأسيوية السلع تتصف ما غالبا علما أنه الشباب طرف من وتنوع وطلب حركية يعرف الذي

                                  
 .221ص  ،3880 ،، دار النهضة العربية، بيروتالقيم والعادات الاجتماعية، فوزية دياب -(1)

 .218، ص سابقالمرجع ، الإمامإبراهيم  -(2)

 .228، ص سابقالمرجع ال ،فوزية دياب  -(3)
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 والأمريكية والانجليزية الأوروبية الفرنسية الأصلية للعلامات الأصل التجارية طبق بالعلامات
 هذه الأخيرةو ، (…puma, Alvaro, Adidas, Levi’s, kiabi, Reebok, Lacoste) :مثل
 معقولة بأسعار التي تباع الأصل طبق الآسيوية بالسلع مقارنة أصلها في مرتفعة جد بأسعار تباع

 المجتمع. من البسيطة والمتوسطة الطبقات أصحاب منهم الشباب متناول أغلب في
ولم تتأخر الفتاة الجزائرية في استجابتها لهذه النزعة، إذ لم تدخر جهدا في تقليدها للنمط 

 (1)الغربي في اللباس وإتباع الموضة وفي الملابس وأدوات التجميل. 
 :الجزائري الجامعي الشباب عند العصري اللباس

 لما وهذا أو الموضة للعصر المسايرة الألبسة هي الجامعي الجزائري الشباب لباس أكثر يميز ما
 خاصة الاجتماعية كل الأوساط في الانتشار وسرعة المستمرين و التجديد التغيير من به تتميز
 ׃نجد ومنها الشباب منهم

 أصول أمريكية ذو العالم، مستوى على انتشارا الأكثر اللباس هو: و( Jeans )الجينز -1
 السلع نقل على يعمل كان ألماني يهودي أصل من الأخير هذا ، (Lévi-Strauss)إلى  نسبة

 لباس اختراع على ،حيث عمل 1847 سنة الأمريكية المتحدة بالولايات استقر الصغيرة ثم
 وعلى الجينز يسمى قوي من قماش الذهب عن البحث على يعملون كانوا للذين خاص للعمل

 المدارس في ممنوع كان حيث المراهقين أصبح لباس ثم بالجينز، منه المصنوعة الملابس سميت هذا
 ( 2) الجنس. ولا السن لا يعرف الطبقات كل لباس أصبح اليوم لكن

 ظهر في كما، ( le bleu jeans ) الأزرق  بالجينز يسمى ما انتشارا الأكثر الجينز ونجد

 تعمل التي التجارية الشركات ،وتعددت  (le jeans gommé )الممحي الجينز الأخيرة السنوات
 (l’original )  منها الأصلية التجارية تعددت العلامات كما اللباس، من النوع هذا إنتاج على

المشهورة  العلامات أهم ومن ،( contre façon ) ـب عنها يعبر والتي المغشوشة العلامات ومنها

                                  
           3888،ريةالجامعية الجزائديوان المطبوعات  ،العائلة الجزائرية، التطور والخصائص لحديثة، مصطفى بوتفنوشت -(1)

 .238ص 

)2(  - Colette Guillemard , Les Mots du Costume . Belin1991 ׃, PP 55-56 
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، وقد لقي هذا النوع  ( taille basse )ا مؤخر  ظهر كما  ،الأمريكي الجينز نجد الشباب عند
 وعملي. شبابي لباس إقبالا واسعا عند الشباب والطلبة حيث يعتبرونه

 خاصة كثيرا الأخيرة السنوات في انتشر حيث: ( le pantacourt )القصير السروال -2
 يصنع الكعبين فوق ما يصل إلى قصير انه إلا عادي، سروال عن عبارة وهو الشباب، أوساط في
 هو الغالب واللون  الممحي منه خاصة أنواعه بمختلف الجينز :منها خاصة مختلفة أقمشة من

 عامة. الجينز يحملها التي نفسها فهي التجارية للعلامات بالنسبة الأزرق، أما اللون
بالفرنسية  تعني والتي انجليزي أصل من كلمة وهي : ( le body ) البودي -3

(justaucorps)  عند سواء الأخيرة السنوات  في كثيرا انتشر ضيق قميص عن عبارة هو، و 
 اللباس هذا تمثل التي التجارية العلامات طبعا هناك ، و الجسم ملامح يرسم الإناث أو الذكور

 يسمى  ما أو أقمصة أيضا وهناك ، (puma, Lévis , xs ,Alvaro , kiabi ): منها

(chemise, t-shirt ou tricot , pull ) ،  التسمية أحيانا في وتختلف تتشابه ألبسة هيو 
 مع كلها تتماشى ما غالبا أنها ، إلا من السروال معين نوع مع يتماشى منها نوع وكل  الشكلو 

 .للشباب جاذبية بالنسبة أكثر الجينز أن نجد ولهذا الجينز،
 طرق و ودواعي المجتمعات بتنوع الرأس : تنوعت أغطية  (Casquette ) القبعة -4

 وتارة للزينة للسترة وتارة للحماية تارة يستعمل الذي اللباس من تعتبر و استعمالها، وعادات
 أحمد كما يقول للعرب بالنسبة فكانت الاجتماعية، والطبقات الفئات مختلف بين والتميز

 العربي الزي تمثل  لأنها والمحدثين، القدماء اهتمام موضع العمامة كانت  «مطلوب: 
 الصيد الأطفال، العمال، التجار، قبعةمنها  مختلفة أشكال لها قد أعطيت، و (  1)»الإسلامي

 . الشباب فئة إلى الانتماء منها ومعاني رموز عن الخ ، وأصبحت الآن تعبر...الطيران السفر،
 مقارنة قديم لباس أسلوب لأنه الاسم هذا عليه يطلق ( Classique) : الكلاسيك -5

 ومتواجد  ( costume )بذلة شكل على يلبس الغالب في وهو اليوم، تنتشر التي الموضات مع 
 مختلفة وبألوان والصيفية الشتوية منها مختلفة أقمشة خلال من ثلاثة ، و يشكل أو على  قطعتين

                                  
 .38، ص 3881، 3 ط لبنان، بيروت، مكتبة ،العرب لسان في الملابس معجم ،مطلوب أحمد -(1)
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 على يلاحظ يكاد لا وهو لباس بالكلاسيك،  الأخرى هي تسمى أحذيةمع  ويلبس عادة 
 كما أنه  الإدارة، مثل أسلاك معينة في يعملون لأشخاص لباس لأنه جدا قليلا إلا الطلبة

 .العائلية الحفلات أو التخرج مناسبات خاصة المناسبات لباس هو للطلبة بالنسبة
  والمراهقين الشباب طرف من استعمالا التجميل مواد أكثر هو: ( gel )  الجّال -6

 الاستعمال كثير للشعر، لمعان يعطي كما على التسريحة، المحافظة أجل من الشعر على يستعمل
 . الخارج من مستورد أغلبيته و مختلفة أسماء و بأنواع ويتواجد الطلبة، طرف أغلبية من تقريبا

 في مختصة أمريكية فرقة اسم يحمل أمريكي لباس هو: و  ( hip hop ) الهيب هوب -7
 عبر الفضائيات كان الأول في والغناء،  الفرق من النوع هذا خلال من الجزائر إلى وصل الغناء

 وفي المدن في خاصة وانتشر بكثرة الجزائر، في متواجدان الغناء و الفرق من النوع هذا أصبح ثم
يتميز هذا جينز ، كما  في أغلبه ما نوعا عريض  أو واسع لباس بأنه أكثر يتميز شبابية، أوساط
كما  والعقد، مثل الخاتم المجوهرات إلى إضافة الأسود عليه يغلب أنه رغم مختلفة بألوان اللباس

 ذات معينة شعر تسريحات معه اللباس تتماشى من النوع هذا و رياضية، أحذية يتم ارتداء
 . أمريكية تسميات
 عند مالك بن نبي مشكلة الزي 

من المعاني و المضامين الكبرى في حياة الأمة، بل إن الزي ليس مجرد ديكور خارجي خال 
فهو يسهم في تمييز المجتمعات عن بعضها و يعطيها خصوصيتها المتفردة يجعل  تعبير عن هوية،

و يعطيه الشعور بالتكاليف الاجتماعية التي  بانتمائه إلى ثقافته و حضارته الخاصة، يعتز الفرد
 يضعها عليه لباسه المميز.

" فصلا خاصا في صيغة إشكالية تحت الحضارة"شروط  بن نبي في كتابهيخصص مالك  
، حيث يعتبر عنوان "مشكلة الزي" ليدل على أنها مسألة لصيقة بالثقافة و بالنموذج الحضاري 

حيث بل أكثر من ذلك يعتبره ذا روح خاصة ، الزي أحد عوامل التوازن الأخلاقي الرئيسية، أن
ن إني أرى العكس من ذلك، فإف ،"القميص لا يصنع القسيس"  إذا كانوا يقولون» :يقول

فلم يكن  ،روحه هلأن اللباس يضفي على صاحب القميص يسهم في تكوين القسيس إلى حد ما،
الخلافة العثمانية حين نزع الطربوش و استعاض عنه بالقبعة  على  مصطفى كمال الذي قضى 
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إنما أراد اعتماد حضارة و سلوك اجتماعي و  ،خرآيريد فقط تغييرا شكليا و استبدال زي ب
(1) « لذلك جاءت القبعة، بمثابة  القنبلة التي انفجرت في ذلك المجتمع. معين،

  
في  تغير عنه ينتج مما والثقافي الاجتماعي التغير إلى يؤدي الاقتصادي التغير فإن وهكذا

 المتعلق أو اللباس العصري بها يتميز التي الاجتماعية والمعايير القيم فيها بما الأفراد وتقاليد عادات
 يلبسون الطلبة أغلبية فأصبح الاجتماعي والثقافي ، وانتماءه الفرد مكانة بها تقاس التي بالموضة

 اقتناء خلال من وهذا والموضة العصر ومسايرة التحضر والتقدم عن تعبر التي الغربية الطريقة على
 والتفتح الشباب فئة إلى يرمز والذي مشهورة تجارية لعلامات الغربي والحامل الصنع ذات اللباس

 . الاجتماعية الطالب مكانة عن الثقافي والتعبير
ولا تكمن خطورة الأسلوب الشبابي في الاستخدام الرمزي للأشياء وإنما تتجلى خطورته في 

ذه الثقافة استخدام الأسلوب من طرف شركات الترويج العالمية التي ما فتئت تستغل مميزات ه
حتى تقوم بصناعة خاصة تتحكم وتضبط وتنتج أذواقا  خاصة في الثقافة المضادة للشباب 
فالموضة الشبابية ما هي إلا  من صناعة تلك الشركات والمؤسسات الإعلامية، ودور الأزياء 

وقيم  لأنها لا تقيم أي اعتبار لتقاليد ومعايير العالمية والتي في النهاية هدفها مادي لا غير،
الثقافات الأخرى، وإنما تسعى جاهدة لترسيخ طراز موضة الشباب موحدة بين جميع المجتمعات 

 الإنسانية وهذا هدف من أهداف العولمة الثقافية.
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 الغذائي في الجزائر: الاستهلاكي النمطتغير  -6
 الاستعمار دخول مع الجزائر في ظهرت التي في النمط الغذائي التغير مظاهر أول بدأت

 السكان عادات في المدى بعيد وتغيير الزراعية لكللهيا  تفكيك وقع حيث الجزائر إلى الفرنسي
 كان  الذي الرعوي لفلاحيا الإنتاج نظام تحطم حيث ،معيشتهم نمط في و منهم الريفيين سيما
 الخفيف النوع من زراعية أنظمة فشيء شيئا مقامه وقامت ، الاستقرار و العيش لهم يحقق

 (1) "الغذائي العائد من بالقليل تأتي التي و الواسع

 الثقافي التصادم جراء من الاستهلاكية النماذج في تغيرات " التغير هذا صاحب وقد
 عنه نتجت التي و  المدن نحو الريفي النزوح أهمها عوامل عدة عنه نجم الذي الثقافي التواصلو 

 ما وهذا،  معيشتهم نمط في حتى و حياتهم في للمعمرين الجزائري الفرد تقليد أهمها ظواهر عدة
 النمط مع يتأقلم ولم ، الريفية ليدهابتق يتمسك فهو نفسه الفرد في داخلي صراع عنه نتج

 (2)"له الجديد المعيشي

 لها الماضي في انتك أخرى ثقافات من تكونت للجزائر الغذائية الثقافة أن القول كنيمو 
 إنتاجه في المرتكز المجال بطبيعة يتأثر الغذاء أن ماك التحضير، طريقة ذاكو   الطبخ في خصوصية

 يكون الريفي فالغذاء هذا على زد ،التحضير في متنوعة أشكالا تأخذ التي الحبوب على الزراعي
 إذ أخرى بمميزات ينفرد نهأ كما، الاجتماعية العلاقات بطبيعة متأثر جماعي الأحيان غالب في

 الممارسات بعض نقل تم إذ الثقافي الإرث فرضه ما وهذا، تنوعةق المطباالأ على غذائه في يعتمد
 . الجزائري المجتمع في متباينة حضارات تعاقب ثرإ الغذائية منها و الثقافية

 في إلا أن يمارس يمكن لا اجتماعي أسلوب و اجتماعية ظاهرة تمثل إذن الغذائية فالعادات
 تعلمتو  سبتتك التي و للأفراد المتكررة اتكيالسلو  خلال من و أفراده بين تتفاعل و المجتمع حياة

 تدوم ثقافتنا في الراسخة و المتأصلة والتقاليد فالعاداتاجتماعية،  عادات جعلها، لتاجتماعيا
 في سواء الأسر بين التلاقي بتم والأعراس الاحتفالات و الدينية المناسبات في نجد إذ ، طويلا

                                  
(1)-BOUTEFNOUCHET Mustapha ، System social et changement social en Algérie 

Algérie, OPU, P 21. 

 الاجتماعية العلوم مجلة ، "الجزائري يالريف الوسط في الاستهلاك نموذج و المعيشة نوعية "،الساحلي الزبير -(2)

 207 ، ص 1983 أوت، - جوان ،30،رقم بانوراما
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 الشعبي الطبق مثل الحلويات من أنواع و الغذائية الأطباق بعض فيتناولون الريف في أو المدينة
 هذه مثل في عنه التخلي عدم و لشعبيته جماعيا تحضيره يتم الذي (الكسكسي ) الرئيسي

 الشائعة الحديثة الأساليب و الأنماط بعض لنقل للريفيين مناسبة فرصة يشكل هذاو  ، المناسبات
            المدن بثقافة الريف ثقافة تحتك هكذا و الأطعمة، بعض تحضير طرقو  لباس من المدينة في

 الأسر على يةكواستهلا  غذائية ممارسات و متنوعة أنماط من فيها عييش بما المدينة ثرؤ ت ثمومن 
 ..حديث هو لا و تبح تقليدي هو لا جديد يكاستهلا  نمط الريفيين لدى تخلق مما ،الريفية

 من ثيرك في يعبرون عصري نمط مع اجتماعيا تتعايش التي الجزائرية العائلات من العديد إن
 المجتمع داخل حدثت التي التغيرات غم، فر التقليديةهم بقيم تمسكهم و احترامهم ىعل المناسبات

 .تقليدية لاتأك تستهلك مازالت افإنه الجزائرية الأسرة أو
 تقدمه ما خلال من التغيير هذا في هاما دورا السمعية و المرئية الإعلام وسائل وقد لعبت

 على الطلب أصبح حاليا نلاحظ، إذ ةالمرأ انتباه تجلب جديدة و متنوعة ووجبات مواد من
،كما أن تناول  الجزائري الطبخ تقاليد تمثل تكن   والوجبات السريعة التي لم الخفيفة  الأطباق

 .الجزائري المجتمع تقاليد من تكن الوجبات في المطاعم أو الفنادق لم 
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 الحياة: بالاستهلاكية وأسلو الثقافة  -7
هو إن  و  ،لقد انتشر مؤخرا إلى جانب مصطلح الثقافة الاستهلاكية مصطلح أسلوب الحياة

يشير إلى الأسلوب المميز في الحياة بالنسبة إلى مجموعات ذات وضع  سيولوجيو كان له معنى س
نه أيضا يعبر عن الفردية و الرغبة في التعبير عن إف الاستهلاكية الحديثة، معين في إطار الثقافة

 الذات و الوعي الذاتي الأسلوبي.
من ملابس و طريقته في الحديث أو   يرتديفمن بين العلاقات الدالة على ذوق الفرد ما 

و بيته  كله و مشربه ،أو ما يفضله من طعام و شرابأكيفية قضائه لوقت فراغه و إجازاته و م
ن الثقافة الاستهلاكية و التغيرات في أساليب الإنتاج و تفتيت السوق إمن هنا ف  و سيارته

الطلب على السلع و منتجات لا حصر لها قد فتح باب الاختيار أمام الناس و لم يقتصر ذلك و 
 على الشباب، بل تعداهم و بشكل ملحوظ ليشمل متوسطي العمر و كبار السن أيضا.

ز الموضة التي سادت لفترة طويلة قد انتهت، وأن هناك حربا ضد الأنماط الموحدة أن رمو  أي
المعنى أننا نتحرك باتجاه  أن الاختلافات قد أفقدت الأشياء و الأشكال معناها،و  أو المتماثلة،

مجتمع ليس له جماعات واضحة المعالم و المراكز، ،أي جماعات أصبح سلوكها المميز في الحياة 
شيئا  أوقات الفراغ و السلع الاستهلاكية و الاهتمام بالجسد تيار الملابس أو الأنشطة،خأي ا

 (1) و يقوم هذا التحرك صوب مجتمع استهلاكي. ،ينتمي إلى الماضي
الحركة  في وأن السمة الأساسية، ومؤخرا جرى التركيز على مادية المجتمعات الاستهلاكية

الاستخدامية الأصلية "الطبيعية" للسلع و سيادة القيمة صوب الإنتاج الكبير هي زوال القيمة 
التبادلية في ظل الرأسمالية و هكذا صارت السلعة علامة و يتحدد معناها تعسفيا من خلال 

 مكانها أو موقعها داخل نظام  للعلامات يحيل إلى ذاته.
ر الذي مالأ يلعب التلفزيون دورا كبيرا في ذلك، فهو ينتج فيضا من الصور و المعلومات،و 

يهدد إحساسنا بالواقع و يؤدي إلى انتصار ثقافة العلامات إلى عالم من المحاكاة  يتسم بانتشار 
 الصور و الخيالات مما يقلل من قدرتنا على التمييز بين الواقع و الخيال.

                                  
 .330ص ،سابقالمرجع ال ،نستوفيذرمايك  -(3)
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قد باتت عملية إضفاء القيم الجمالية على الواقع و على الحياة اليومية مسألة تشغل بال و 
احثين و المسوقين و المعلنين و المنتجين، و هذا أمر تشجعه ديناميكية السوق الحديثة بكل ما الب

 .تضمنه من بحث دائب عن موضات جديدة وأساليب جديدة وأحاسيس و تجارب جديدة
هكذا جرى تحول شامل في أسلوب الإعلانات من إعلانات تحتوي  معلومات عن و  

من هنا فان أبطال الثقافة أسلوب الحياة بصفة عامة، و ز على المنتجات إلى إعلانات ترك
الاستهلاكية الجدد يجعلون من أسلوب الحياة مشروعا للحياة و يعرضون شخصياتهم 
وأحاسيسهم من خلال العرض أصناف من السلع و البضائع و المنتجات و الملابس و الخبرات 

ث في إطار الثقافة الاستهلاكية يحس  و المظاهر التي ينسجون منها أساليب للحياة  الفرد الحدي
بأنه يتحدث مع ملابسه و مع منزله وأثاثه و ديكوراته و سيارته و غيرها من الأشياء التي 

 يستخدمها و الأنشطة التي يمارسها و التي تدل بمجملها على وجود أو عدم وجود الذوق.
ع التمييز و اللعب لا ينبغي لأحد أن ينزعج من اتجاه الثقافة الاستهلاكية، لتشجيو 

فهذا شيء  بالاختلاف والفروق، إذ لابد من الاعتراف بوجود الفروق و الاختلافات بين الناس،
  كلاهما يجعل من العسير تمييز أصحابه مشروع فالفردية المطلقة مثل التشابه المطلق،طبيعي و 

في السلع استهلاكية و ب الحياة و هنا لابد من أن نركز على إنتاج الأذواق المتميزة في أساليو 
 منطق الرأسماليةلعملية الاجتماعية و الثقافية، و الوقت نفسه نبتعد عن التعميم الذي يركز على ا

 (1) الذي هو وراء دفع أسلوب الحياة إلى موقع الصدارة.
وهناك مجموعة من العادات و المواقف و الحالات التي تحدد بدورها تمييز طبقة من الناس 

نعكس هذه العادات كلها على فردية الفرد و ذوقه بالنسبة للسلع و الممارسات عن غيرها، و ت
              من الأهمية بمكان أن تؤكد أن العادات عام، الهوايات، قضاء الإجازات، و الثقافية: فنون الط

فهي تتضح  ،تعمل على مستوى المعرفة اليومية فحسب، بل أنها محفورة على الأجساد ذاتهالا 
و طريقة المشي و طريقة تناول الطعام و الشراب  خلال حجم الجسم و طوله، و قوامه،من 

                                  
 .331ص ،نفسهمرجع ال ،مايك فيذرستون -(1)
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أو هو الذوق  ن الجسد تعبير مادي عن الذوق الطبقي،إوباختصار ف، ونبرة الصوت واللهجة
 .الطبقي، و كل جماعة أو طبقة أو شريحة لها عادات مختلفة

               ة اجتماعية، أسلوبا معينا في الحياة قد بات المعلنون أو المسوقون يدركون أن لكل طبقو 
يركزون في منتجاتهم و نشرهم لبضائعهم و سلعهم على احتياجات كل طبقة من  فإنهممن هنا و 

فاحتياجات الطبقة العاملة تختلف عن احتياجات البورجوازية، و احتياجات  هذه الطبقات،
 .المثقفين غير احتياجات الطبقات الأخرى

  أراد هؤلاء المنتجون أن يصرفوا بضاعتهم فعليهم مراعاة هذه الفروق في الاحتياجاتإذا و  
بين  ،جزءا من زيادة الديمقراطية الوظيفية في القوى بين الطبقات هنا تصبح الثقافة الاستهلاكيةو 

فالطبقات الأقل قوة أصبحت قادرة على المشاركة في  بين الآباء و الأطفال، الرجال و النساء،
 لممارسات الاستهلاكية الخاصة بالفئات الأكثر قوة.ا

بين الأفراد أو في أوساط الطبقات الاجتماعية لابد  إن هذه الثقافة الاستهلاكية لكي تنتشر
 م الوسائل هي الوسائل الإعلاميةأهو لعل  ،لها من وسائل تساهم في نشرها و استهلاكها

هناك من يرى أن و الإعلانات، و  الصورخصوصا التلفزيون عبر ما يقدمه من فيض من و 
التلفزيون جزء مهم للغاية من الثقافة الاستهلاكية ووسائلها نظرا لما يضمه من كم هائل من 

ولأنه يضع الأشياء المتناقضة الفردية جنبا إلى جنب، الأمر الذي يؤدي إلى اختلاط  ،المعلومات
 .القيم و المعاني

و كذلك ما يقدمه التلفزيون من أحداث  ،تلفزيونياويمكن القول أن الحفلات المذاعة 
مناظر يؤدي إلى خلق إحساس بالبهجة و رؤية الحفلات و المسلسلات و ما تعرضه من أزياء و 
و يكسر حدة  إكسسوارات و ديكورات من شأنه أن يؤثر في أسلوب حياة الناس و يغيرها،و 

 المنازل. ديكوراللباس و الطعام و  ويعرف الناس على طرق كثيرة في الروتين اليومي للحياة،
 
 
 
 



 مقاربة سوسيو ثقافية -الفصل الثالث                                     الثقافة والثقافة الاستهلاكية

-134- 

 

 الإسلام وترشيد الاستهلاك: -8
وضع التشريع الإسلامي جملة من المبادئ والأسس المتعلقة بحياة الأسرة قصد تنظيم شؤونها 
المالية والاقتصادية، وهي إرشادات تخص ميزانية الأسرة ومنافذ إنفاقها على متطلبات الحياة 

م على وهذه التوجيهات لا تجنح بالأسرة إلى الرهبانية المتشددة، ولا إلى المادية الجشعة وإنما تقو 
الوسطية والاعتدال ،فالإسلام يدعو الأسرة إلى التحلي بقيم القناعة والزهد والتقشف والادخار 
وترشيد الاستهلاك، وأن يرضى أفراد الأسرة بالحد بالمعقول من الإشباع المادي لحاجاته من 

        يالمطعم والملبس والمسكن، وأن يبتعدوا عن مظاهر الترف والتبذير والاستهلاك التفاخر 
 ويتجنبوا في نفس الوقت مظاهر الشح والتقتير.

قُلْ مَنْ حَرَّمَ زيِنَةَ ﴿منح الله الإنسان نعمة التمتع بالطيبات من الرزق فقال تعالى: وقد  
نْـيَا خَالِصَةً اللَّهِ الَّتِي أَخْرَجَ لِعِبَادِهِ وَالطَّيِّبَاتِ مِنَ الرِّزْقِ قُلْ هِيَ لِلَّذِينَ آَمَنُوا فِي الْحَيَاةِ  الدُّ

 الله إن« :والسلام الصلاة عليه قالو (1)﴾يَـوْمَ الْقِيَامَةِ كَذَلِكَ نُـفَصِّلُ الْآيَاَتِ لِقَوْمٍ يَـعْلَمُونَ 
 من بالطيبات ويتمتع بنعمته عبده يتنعم أن يحب أي (2)»عبده على نعمته أثر يرى أن يحب
 أمر أو تعالى الله أباحها النعمة كلت مادامت الله بنعمة حاجته الإنسان يسد أن فالأصل الرزق،

 .فيها تتحكم الشرعية الضوابط دامت ما محظور، ذلك في وليس قلت، أو كثرت بها،
 القصد هو فيها الحاجة وسد تهلاكسالا في الإباحة هذه استخدام في المطلوب أن إلا 

 وقد تبذيرا، فيكون ويكبر ينمو قد إسرافا، ذلك كان الشرعية الحدود تجاوز فإذا الاعتدال،و 
 الإنفاق مستوى في ملاالإس تدخل ولذلك المهلك، الترف إلى فيتحول، البطر إلى الأمر يتعدى
 لا حتى شيء، كل في المعتدل الوسطي منهجه سياق في سليما، وطريقا سويا سبيلا له ورسم

فَقُوا لَمْ يُسْرفِوُا وَلَمْ ﴿:تعالى قال ،والهلاك الترف مزالق في فيقع الإنسان ينحرف وَالَّذِينَ إِذَا أنَْـ
  (3)﴾يَـقْتُـرُوا وكََانَ بَـيْنَ ذَلِكَ قَـوَامًا

                                  
 12 الآية الأعراف سورة -(1)

 3888المكرمة، مكة الباز، دار مكتبة ،الكبرى البيهقي سنن ،البيهقي أبو بكر موسى بن علي بن الحسين بن أحمد -(2)

 .233، ص1ج

 93 الآية الفرقان سورة -(3)
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وَلَا تَجْعَلْ يَدَكَ مَغْلُولَةً إِلَى عُنُقِكَ وَلَا تَـبْسُطْهَا كُلَّ الْبَسْطِ فَـتـَقْعُدَ مَلُومًا ﴿:تعالى وقال 
ياَ بنَِي آَدَمَ خُذُوا زيِنتََكُمْ عِنْدَ كُلِّ مَسْجِدٍ وكَُلُوا  ﴿ :فقال الإسراف عن ونهى ، (1) ﴾مَحْسُوراً

 (2)﴾ وَاشْرَبوُا وَلَا تُسْرفُِوا إِنَّهُ لَا يُحِبُّ الْمُسْرفِِينَ 

وَآَتِ ذَا الْقُرْبَى حَقَّهُ وَالْمِسْكِينَ وَابْنَ السَّبيِلِ  ﴿ تعالى فقال والمبذرين الشيطان بين وآخى
رْ تَـبْذِيرًا  ريِنَ كَانوُا إِخْوَانَ الشَّيَاطِينِ وكََانَ الشَّيْطاَنُ لِرَبِّهِ كَفُوراً• وَلَا تُـبَذِّ   (3)﴾ إِنَّ الْمُبَذِّ

أن  يجوز لا وضوابط حدودا   وضع له أنه إلا به، ويأمر الاستهلاك يبيح كان وإن فالإسلام
 واحد هو معين في لتصب الاستهلاك بضوابط العمل ضوابط وبذلك تلتقي المستهلك، يتخطاها

 (4) الأرض في الخلافة لتحقيق الفرد حاجة سد

 دون المناسب المقدار متوازن وهو استخدام مفهوم الاستهلاك في والترشيد الاعتدال ومفهوم
 (5) :الآتي المنهج الأولويات وفق سلم استخدام خلال من ذلك يقتحق تقتير ، ويمكن أو إسراف
 الله رسول قال المحتاجين، ثم أقربائه، ثم أهله، ثم أولا ، نفسه حاجات بسد المسلم يبدأ -1
 فضل فإن فلأهلك فضل شيء فإن عليها، فتصدق بنفسك ابدأ« :وسلم عليه الله صلى
 يقول وهكذا، فهكذا شيء، قرابتك ذي عن فإن فضل قرابتك، فلذي شيء أهلك عن
 (6)»شمالك وعن يمينك، وعن يديك، بين

 رتب هي وهذه تحسيناته، ثم ثم حاجياته، أولا ، ضرورياته بتلبية المسلم المستهلك يقوم -2
 :علماء الأصول عند المصالح

 كالمآكل الشديد كالموت والمرض عادة يطاق لا ضرر فواته على يترتب ما :فالضروري
 للأقوات. والمراكب الجالبة والمناكح والمساكن والمشارب

 .المشقة ويدفع الناس عن الحرج يرفع ما :والحاجي

                                  
 28 الآية الإسراء سورة -(1)

 13 الآية سورة الأعراف -(2)

 23-29الآية  الإسراء سورة -(3)

 202،ص 3888، جامعة بغداد، الإسلامي الاقتصاد في وضوابطه الاستهلاك، الهيتي رحيم إبراهيم عبدالستار -(4)

        2008 ،3ط دبي،الخيري،  والعمل الإسلامية الشؤون دائرة ،ترشيد الاستهلاك في الإسلام ،القيسي صكر كامل -(5)

 .88-81ص ص 

 .338، ص8سابق،جالمرجع ال ، البيهقي أبو بكر موسى بن علي بن الحسين بن أحمد -(6)
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 يدخل أن دون العيش، شأنه رغد من ما إلى الحاجي يتجاوز ما : هو)الكمالي(والتحسيني
 والغرف الناعمات والملابس الطيبات كالمآكل التبذير، وذلك أو الترف أو السرف نطاق في

 النفيسات. والمراكب الواسعات العاليات والقصور
 المالية بالقدرة والعيال والمحتاجين النفس على والإنفاق الاستهلاك مستوى يتحدد -3

  إلا وسعها نفس ا الله يكلف فلا للشخص،
محرم،   على كماليا ، أو أو حاجيا   ضروريا   كان سواء الاستهلاك، يشتمل أن يجوز لا -4
 .الخنزير أو الخمر، أو والفضة، آنية الذهب أو للرجال، الذهب أو ركالحري
  والتبذير والإسراف التقتير كلا  من فيمنع الاستهلاك، في الأمثل الحد إلى الإسلام يدعو -1

 وتوازنه الاستهلاكي النمط الاستهلاك ووسطية وحدة الإسلامي المجتمع في تتأكد فعندما
 ومظاهر الانحراف الجنوح لتحارب واحدا صفا تقف الشرعية والأحكام ةالإسلامي القيم كل فإن
 .الرشيد الإسلامي المنهج هذا عن

والإيمان هو الذي يهون على الإنسان شهواته ومطالب دنياه، فإذا هو يكتفي بما يسد 
جوعه من الطعام، وما يستر العورة من اللباس، فإذا هو يرضى بالقليل من المال، والمتواضع من 

 .(1)المسكن
 (2)وضع الإسلام نوعان من القيود على الإنفاق أو السلوك الاستهلاكي هما: وقد  
:وهي القيود التي وضعها الإسلام على الاستهلاك فيما  قيود على الكيف والصفة-1

يتعلق بالكيف والنوع، بغض النظر عن مقداره المنفق قل أو كثر ،وقد حرم الإسلام الإنفاق في 
رات بأنواعها، والمخدرات بأصنافها ،وما يقاس عليها من ألوان عدة أمور مثل الخمور والمسك

 التبغ ،والميسر والتماثل، فكل إنفاق في هذه المحرمات إسراف وتبذير ينهى عنه الإسلام .
: حيث ينهى الإسلام الفرد أن يستهلك السلع والخدمات  قيود على الكم والمقدار-2

،فيلجأ إلى عادات سيئة مثل الاستدانة والاقتراض أكثر من قدرته الشرائية في غير حاجة ملحة 

                                  
 .293سابق ، ص المرجع ال،  الإيمان والحياة ،يوسف القرضاوي   -(1)

 .213،  ص 3881، 3ط ،مكتبة وهبة ، القاهرة، دور القيم والأخلاق في الاقتصاد الإسلامي ،يوسف القرضاوي  -(2)
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من البنوك مثلا، والدين هم بالليل ومذلة بالنهار، وهو دافع إلى سوء خلق صاحبه، إذ يلجأ إلى 
 الكذب أو السرقة من أجل تسديد ديونه .

فالإسراف مضر بالفرد وبالجماعة، والتقتير كذلك إذ يؤدي إلى ضمور العمران، وجمود 
 وانتشار الكساد، والخير كل الخير في الوسطية والاعتدال التي دعا إليها الإسلام .الحياة، 

 :(1)لذا يجب أن يخضع السلوك الاستهلاكي بالنسبة للفرد المسلم للمبادئ التالية 
أن آفاق المستهلك المسلم تتسع لتشمل جميع الطيبات، ولا تستثني إلا الخبائث  -1

 ما يقاس عليها.المذكورة في القرآن الكريم و 
 وجود حد أقصى للكمية التي يطلبها المستهلك المسلم من أية سلعة. -2
تعتمد منفعة المستهلك على تحقيق منافع الناس الآخرين، فلا ينطوي السلوك -3

الاستهلاكي للفرد المسلم على الأنانية، والاندفاع المطلق نحو إشباع الرغبات، وتحقيق المتعة 
 الفردية. 

لكثير من متاعب الناس تأتيهم من السرف فوق ما يطيقون، والتطلع إلى حياة        ذلك أن ا
لا يملكون أسبابها، وربما عمدوا إلى الاستدانة أو إلى الرشوة والسرقة، أو إلى النهب والسطو، كي 
  يسدوا أبوابها من النفقة فتحوها على أنفسهم تزيدا وطمعا، ولو أنهم عاشوا في حدود ما يملكون 

 .(2)لاستراحوا و أراحوا 
 الإنتاجية المتغيرات ثورة إما بسبب اليوم، تتغير بدأت الاستهلاكية السلوكيات أن والحقيقة

 الثقافي أو المالي كمستوانا نفوسنا، في شيء لإخفاء مسلكا  استهلاكيا   ننتهج لأننا أو الكبيرة،
 في الإعلاني النص أو حسب المصمم ذوق يمليه ما حسب عشوائيا ، خيارنا كان ولذلك مثلا ،

 .وآثاره لمخاطره اجتماعيا   اقتصاديا   مرضا   المستوى يعد بهذا والاستهلاك التلفزيون،
يسود في المجتمع الأمريكي نزعة في الشراء تعرف باسم "مسايرة جون"، ومؤدى هذه النزعة 

فإذا ، وأدوات وسيارات وملابسالرغبة العمياء في تقليد الإنسان لجيرانه فيما يقتنونه من سلع 
خر موديل مثلا، بادر جاره بالشراء مثله ، وإن لم يكن بحاجة إلى آاشترى الجار سيارة مرسيدس 

                                  
 .238، ص  3883،الدار الجامعية ،الإسكندرية ،  سيكولوجية الاستهلاك والتسويق ،عبد الرحمن العيسوي  -(1)

 .218دت ، ص  ، شركة الشهاب ، الجزائر ، الجانب العاطفي من الإسلام ،محمد الغزالي   -(2)
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تلك السيارة، وحتى إن كانت سيارته مازالت جديدة وسليمة، فإنه يرغب في مجاراته وتقليده 
أجل إشباع هذه الرغبة فيصبح مدينا طوال حياته، وميزانية أسرته مضغوطة وفي أزمة من 

 .(1)الطائشة
الأمريكي أو الغربي فحسب ،بل إننا نلمس ملامحها  عوليست هذه النزعة قاصرة على المجتم

العربية، وبالأخص في الأعياد والمناسبات، حيث تقع الكثير من النزاعات الأسرية  افي مجتمعاتن
زوجة والأبناء على اقتناء سلع من أجل الاستهلاك التفاخري والمظاهر والأبهة ،حين تصر ال

 وخدمات تفوق الطاقة الشرائية للأب.
وهكذا أصبحت الثقافة الاستهلاكية ظاهرة عالمية، لا تقصر على مجتمع بعينه، أو فئة من 

 النظام بقواعد لضعف الالتزام طبيعية نتيجة يأتي الاستهلاكي الإنفاق فإن ولذلكالناس،
 الاتكالية وزيادة للاستهلاك الحدي الميل ارتفاع إلى ذلك أدى وقد الإسلامي، الاقتصادي

 والإنفاق للترفيه للسلع والخدمات الاستيراد في المفرطة والزيادة الحكومية الخدمات والاعتماد على
 أن الإسلامية البلاد في التنموي المسار في المغلوط المسار الإنفاقي هذا نتيجة من وكان البذخي،

 الاستثمار وعلى الاحتياطي العام على بالاعتماد العجز سد محاولة إلى الإسلامية لجأت الدول
 (2) .الخارجي

لقد تمكنت الثقافة الاستهلاكية من الوصول إلى قطاعات واسعة من الأفراد والشعوب ورغم 
وتتميز فترة الشباب  رواجها بين كل شرائح المجتمع، إلا أنها تتوجه بشكل خاص للشباب،

بالانبهار بكل ما هو جديد وغير مألوف، فيتطلعون لاقتناء السلع الجديدة باستمرار، ويتنافسون 
فيما بينهم في المجال الاستهلاكي، لذا فإن الشباب قلما يرضون عن مصروفهم الشهري 

م التي لا حد لها فيطالبون الأسرة بإغداقهم بالمال في كل حين نظرا لطلباتهم المتزايدة ورغباته
وتطلعاتهم الصاعدة، وقد يترتب عن هذه المطالب والتطلعات نشوء عدة مشكلات أسرية بين 

 (3) الآباء والأبناء، أو بين الإخوة فيما بينهم وتتمثل هذه المشكلات في :

                                  
 .211سابق ، ص المرجع ال ،سيكولوجية الاستهلاك والتسويق ،عبد الرحمن العيسوي  -(1)

 38سابق، ص المرجع ال ،القيسي صكر كامل -(2)

 بتصرف . 310 -323، ص ص  3883، دار الثقافة ،القاهرة ، المشاكل النفسية للمراهق ،كلير فهيم -(3)
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إلحاح الأبناء الشباب على زيادة المصروف الذي اعتادوا أن يقدم إليهم، إذ يعتبرون أن -1
المصروف ضئيلا ولا يكفي لشراء ما يرغبون به، ولإنفاقه على ما يبعث السرور في  هذا 

نفوسهم، وقد يحاول الأب أن يثني الابن الشاب عن مطلبه، ولكن دون جدوى، خاصة بعد 
تدخل الأم أو الجدة طالبة من الأب ألا يحرمه من الزيادة المطلوبة، وهي لا تعلم شيئا عن سر 

 للمال.طلبه هذه الزيادة 
وبعد إقناع الشاب لأبيه بزيادة المصروف تحت ضغط الإلحاح والوساطة، فإنه قد ينفق هذا 
المال في شيء تافه، أو ربما شيء ضار، إذ أن نقص خبرة الشاب في توجيه دفة الإنفاق قد 

 تعرضه لخطر الانزلاق في مساوئ الرذيلة.
الإنفاق لإشباع رغباتهم إلى لجوء قد يؤدي أسلوب حرمان الشباب من المصروف ومن  -2

 الأبناء إلى أساليب غير سوية وملتوية لتحقيق مطالبهم ورغباتهم ومنها :
قد يعمد الشاب إلى مد يده إلى جيب والده ويسرق منه المال، وربما يلجأ إلى سرقة -أ    

 بعض حلي والدته ليبيعها بأبخس الأثمان وينفقه في غير طائل .
بالنقص أثناء وجوده مع أقرانه، مما يجعله يحقد على الأب الذي لم  إحساس الشاب-ب   

يعطه فرصة الاستمتاع بالإنفاق، فالشاب يميل إلى التبذير والظهور بمظهر الكرم، ويخشى أن 
 ينعته أصدقاؤه بالبخل.

نشوء خلافات ونزاعات بين الإخوة في الأسرة، وظهور الاحتجاجات عند التفاوت -ج   
والمنح الأسرية، حتى وإن كان هذا التفاوت له ما يبرره مثل  تباين حاجات الأبناء في العطايا 

 نتيجة الاختلاف في الجنس أو السن أو المراحل التعليمية و تفاوت متطلباتها المالية.
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ولتفادي هذه المشكلات من واجب الآباء أن يوجهوا أبنائهم ويدربوهم على طرق الإنفاق 
 (1) الأساليب التالية :المثلى بإتباع 

وكيفية التخطيط إشراك الأبناء الشباب في الشؤون المالية وتبصيرهم بجوانب الإنفاق، -1
حتى يكونوا في مستوى المسؤولية، وعلى اطلاع بأحوال الأسرة وموقفها  لميزانية الأسرة
 الاستهلاكي .

لطارئة، ومنح الأبناء تحديد مصروف الأبناء الشباب مع إمكانية تغييره حسب الظروف ا-2
مع تقديم النصح والإرشاد لهم إذا وجد الآباء أن هذا الإنفاق  فرصة التصرف في مالهم الخاص،

 غير رشيد. 
عدم تسليم المصروف الشهري للشاب دفعة واحدة، ذلك أن الشباب لا يحسنون توزيع -3

وما أن تمر أيام قليلة  مصروفهم على أيام الشهر، فيأخذون في الإنفاق ببذخ في أوائل الشهر،
في استدرار عطف الأم  يبدؤواحتى يصيروا بلا مال، فيأخذوا في الاستدانة من إخوانهم، أو 

لأخذ مصروف إضافي، وهذا الأسلوب يشجع الشاب على الأخذ بعادات سيئة ،كالاستدانة 
 والتبذير والتواكل والاستهلاك العشوائي غير الرشيد .

الوالدين أن يغرسا قيمة القناعة والزهد والرضا بكفاف العيش أهم من كل هذا يجب على  
   في نفوس أبنائهما منذ الطفولة المبكرة، وأن يعودوهم على خشونة العيش لأن النعم لا تدوم

وأن تعمل الأسرة على رفع سقف اهتمامها عن السقف المادي المنخفض الذي تبشر به 
 لخيار الأمثل لتحقيق الرضا والسعادة والرفاهية للأسرة.الإعلانات التلفزيونية، وتقدمه على أنه ا

وعلى وسائل الإعلام وفي مقدمتها القنوات الفضائية، أن تساهم في توجيه الأسرة  
توجيها حضاريا يعيد بعث قيم تراثية ترى أن الإنسان مظهر وجوهر، وأنه كيان مركب من 

 والإنتاج. طاقات خلاقة قادرة على المساهمة في البناء والإبداع
 
 

                                  
 بتصرف. 313-310، ص ص نفسهمرجع ، الكلير فهيم -(1)
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 خلاصـــــــــة: 
 إذ لم يعد الاجتماع، علم ميدان إلى جديدة إضافة الاستهلاكي السلوك دراسة تعتبر

 الاجتماعي بالمفهوم فالاستهلاكه ، بذات اجتماعي تخصص على حكرا الاستهلاك موضوع
 البيولوجية الحاجات إشباع مجرد من اتساعا أكثر مفهوم وهو المجتمعات، كل لدى عامة ظاهرة

 لبعض بالنسبة يرتبط واستهلاكه الطعام فإعداد الثقافات، كل في الوظائف من محدد عدد له بل
 .وفنية تذوقية قيم جمالية و بقيم الشعوب

 التسعينيات في أصبحت انهأ إلا ،ظاهرة حديثة ليست الاستهلاكية الثقافة أن ورغم
 الثقافة ومعطيات وسلع رموز على مقبلا العالم أصبح أن التاريخ في يحدث فلم رواجا، الأكثر

 تمكنت الثقافة أن السابق في يحدث لم أنه كما  ،الآن عليها مقبل هو كما الاستهلاكية،
 كل بين رواجها ورغم ،بوالشعو  الأفراد من واسعة قطاعات إلى الوصول من الاستهلاكية

ا إ لا الاجتماعية الشرائح  .للشباب بشكل خاص تتوجه أنه 
 التعبير من أساليب أسلوبا ذاته حد في الاستهلاك أصبح الاستهلاك ثقافة سيادة ظل وفي

 الإشباع لدى عناصر من عنصرا تمثل باتت الاستهلاك على القدرة أن بمعنى الذات، عن
معيارا  المعيشة أو أسلوب ،أو الموضة، الذوق من كل أصبح فقد ذلك من أكثر بل المستهلك،

  .الطبقي كالانتماء التقليدية المعايير أحيانا أهميته في يفوق الاجتماعي للتمايز
الحركة  في وأن السمة الأساسية، ومؤخرا جرى التركيز على مادية المجتمعات الاستهلاكية

صوب الإنتاج الكبير هي زوال القيمة الاستخدامية الأصلية "الطبيعية" للسلع و سيادة القيمة 
و هكذا صارت السلعة علامة و يتحدد معناها تعسفيا من خلال  ،التبادلية في ظل الرأسمالية

 مكانها أو موقعها داخل نظام  للعلامات يحيل إلى ذاته.
سواء بين الأفراد، أو في أوساط الطبقات  إن هذه الثقافة الاستهلاكية لكي تنتشر،

ئل هي م الوساأهو لعل  ،الاجتماعية لابد لها من وسائل تساهم في نشرها و استهلاكها
التي  خصوصا التلفزيون عبر ما يقدمه من فيض من الصور و الإعلاناتو الوسائل الإعلامية 

 ، وهذا ما سيتطرق له الفصل الرابع من هذه الدراسة.تبثها مختلف برامج القنوات الفضائية



 

 

 
 

 

 
 

 تمهيد

 .ثقافة الصورة والثقافة الاستهلاكيةأولا :

 .لثقافة الاستهلاك ج: الإعلان والترويثانيا 

 .المسلسلات ونشر ثقافة الاستهلاكثالثا:

 .الفيديو كليب والثقافة الاستهلاكيةرابعا :

 .  الوقع وثقافة الاستهلاك نبرامج تلفزيو خامسا:
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 د:ــتمهي
ًمختلفة معرفية نظم في العلمي للبحث موضوعاً  والمجتمع للفرد الاستهلاكي السلوك يشكل

 وسائلًدور بات الدراسات تقدّم ومع الاجتماع، وعلم النفس وعلم الاقتصاد علم وتحديداً 
 اتجاهات لفهمًأساسياً  عموماًوالقنواتًالتلفزيونيةًببرامجهاًالمتنوعةًخصوصاًوالإعلام الاتصال
ًالاستهلاكي الإنفاق

 البشر أنً:تقول قاعدةًعلى تقوم ثقافة هيًبذكاء، لها الترويج يتم التي الاستهلاك ثقافةوً 
 تخلق منتجاتًو وبضائعًسلع وتجمعهم بينهم توحد الاستهلاك على القادرونًمكان، كل في

 تجرد وتدريجياًبينهم، فيماًالثقافي الاتفاق مستوى من ترفعًمشتركة، ورغبات وأذواقا ميولا فيهم
ًالجديدة.ًالاستهلاكية الثقافة ثوب وتلبسها وخصوصيتها هويتها من متهثقاف

برامجًالقنواتًًدور على التركيز إلى نحتًالدراسات ،"الاستهلاك ثقافة"ًمفهوم بروز ومع
 واقتصادية اجتماعية كظاهرة الثقافةًهذه أبعاد فهم فإنًّ لذا الثقافة، لهذه الترويج فيالفضائيةً

 عبر تجلّيها سبل لفهمًمدخلاً  ليشك عميق، بشكل النامية خصوصاً  المجتمعات في تؤثر عالمية
ً.مهورالج من الأكبر النسبة بتستقطاًأنًّ خصوصاً  ،القنواتًالفضائية برامج

 على تبُثًّ التي والمسلسلات التلفزيونية والبرامج الإعلانات في الاستهلاكية الأبعاد تحليل إنًّ
 إطار في المرئي الإعلام بها يقوم أن يمكن التي المتعدّدة الأدوار شاشاتًالقنواتًالفضائيةًيبرز

ًمباشر. غير أو مباشر بشكل النظامًالاستهلاكي
 الاستهلاكي السلوك تحفيز على فقط الإعلانات تأثير دراسةًإلى الأبحاث بعض قدًاتجهتوً
 كانت البرامجًالتلفزيونية وشبكة بينًالإعلانات تجمع التي الأبحاث أنًّ إلا المشاهدين، لدى
المشاهدين،ًوهذهًالنظرةً الاستهلاكيًلدى السلوك تأثر ظاهرة تفسير على وقدرة شمولية أكثر

هاًفيًهذاًالفصلًالذيًيتناولًالبرامجًفيًالقنواتًالفضائيةًالشموليةًهيًالتيًسيتمًالعملًوفق
 علىًتنوعهاًواختلافهاًفيًالمضمونًوالأبعادًوتأثيراتهاًالمحتملةًفيًنشرًالثقافةًالاستهلاكية.
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 ثقافة الصورة وثقافة الاستهلاك أولا:
ًللمعاني التجسيد في الصورة على رئيس بشكل التلفزيون يعتمد ًالأفكار الفني  و

 لا المنقولة الصورة مشاهدة أي منًبعيد، القادمة الصورة هو حرفيا فالتلفزيون والموضوعات،
 الصورة حسنت التي الحديثة الكابلي،ً"والتكنولوجيا طريقًالتلفزيون عن أيضا وسلكيا سلكيا

 الصورة أصبحت بحيث ارتفاعها إلى الشاشة نسبة وزيادة والوضوح، حيثًالدقة من التلفزيونية
 في للتأثير أفضل فرصة نفسه الوقت في أوجدت قد السينمائيةًتقريبا، الصورة تساوي التلفزيونية
  (1)وتصوراتهم" واختياراتهم الأفراد اتجاهات

 خمسة يعادل بما الانتباهًوتشده تجتذب أن يمكن التلفزيونية الصورة أن الأبحاث أكدت فقد
 الأخرى الفنية الاستخدامات مع أهميته للتلفزيونيعطيً ما وهو وحده، الصوت يجذبه ما أمثال

 فيًاستخدام كبرى ةنعطافا الفضائية التلفزيونية القنوات "وتشكل واللونًوالموسيقى، للصوت
 إلى الصورة بث يصل أن باتًبالإمكان إذ الصناعية، الأقمار عبر الاتصال حركة وفي الصورة

 كل إلى الصورة نقل سهلت الصناعية فالأقمار البث، حدودًبلد خارج يقع أبعد جغرافي مجال
ًأنا العالم، بقاع ًالتراث سهلت بمعنى  فيها تضيع العالمية من درجة إلى والقومي الوطني نقل

ً(2)الكونية" الجغرافية وبين ما وأمة ثقافة جغرافية بين الحدودً

  (3)ً:هما ناأساسيت ناوظيفت التلفزيونية للصورة و
 طريق عن تعرض إنما برامجًالتلفزيون أن بمعنى العرض، بمجرد تلقائيا تحدث :طبيعية وظيفةً-أ

 تلفزيوني عرض هناك يكون أن يمكن لا إلكترونية، مصورةًبكاميرا مرئية صور دون فمن الصور،
ًالوظيفة وفي ًالموضوع شاملة واضحة تكون أن من أكثر الصورة في يراعى لا هذه  لعناصر

 .المطلوبة
                                                 

 .20 ص ،المرجع السابق مواكبته"، وسبل المباشر البث "،عدوان نواف -(1)

 دراسات والعولمة، مركز العرب كتاب ،العولمة؟ ثقافة أم الثقافة الثقافية، عولمة والهوية العولمة ،بلقزيز عبد الإله -(2)

 .20ص  ، 7991  بيروت، العربية، الوحدة

 .33 ص ، 7991 ،7 ط القاهرة، اللبنانية، المصرية ، الدارالتلفزيون وفنون السينما ،الله عطا سامي محمود -(3)
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 ولهذا المضمون، لخدمة تصنعًوتوظف فهي تلقائيا، تحدث لا الوظيفة وهذه :فنية وظيفةً-ب
 إحدى تصبح إذ التلفزيونية الدراما في كما خدمةًالنص في عادة يكون الأساسي دورها فإن

 .المطلوب الأثر الدراميًلتحقيق التعبير عناصر
 تشكل تزال ما فإناًالإنساني الاتصال في اللغوية الوحدات أقدم من الصورة كانت وإذا
ًالتلفزيون وحين اليوم، الاتصال عالم في مهمة وحدة  في واسع انعطاف إلى ذلك قاد ظهر

ًالمساهمة ليس الصورة، استخدام  فاعلية زيادة أجل من بل فحسب، المعاني نقل في بقصد
ًأداء نفسه التلفزيون الصورةً فإن لذلك وجاذبية، تشويق من تضيفه عما فضلاً  ، وظائفه في

ً(1)ً:الخصائص هذه أهم ومن الخصائص، من بالعديد تتميز التلفزيونية

ًالعاطفية تحرك حيث عاطفة، لغة التلفزيونية الصورة أنً-1ً ًالشباب لدى الاستجابة
 الشباب أن إذ الأحوال، أغلب في نفسيًعاطفي أثر هو التلفزيونية الصورة تخلفه الذي فالأثر
 .والغضب بالنفور أو والانحياز، بالانجذابإماً الأحداث في رأيا يكون

 في اختياريا الشباب إذًيشترك الاستغراق، مجرد هو هنا بالمشاركة والمقصودً:المشاركةً-2
 .بمساندتهم ملزما يكون أن دون من حولهمًالأفكار تدور الذين الأشخاص مشكلات

 الاكتشاف نفس إلىيصلً أن للمشاهد التلفزيونية الصورة تتيح إذ:ًالاكتشاف مبدأً-3
 التي الصورة وراء بنفسه المعاني يكتشف أن للمشاهد تتيح فالصورة الكاميرا، إليه توصلت الذي

  الكاميرا تقدمها
 ولن الشباب شد وذلكًبهدف مشوق، قالب في نفسها تقدم التلفزيونية الصورة أن-4ً
 يصل لم وإذا والإغراء، الجاذبية درجات إلىًأقصى الصورة بناء يصل لم إذا ممكنا ذلك يكون

 .المتعة التشويقًوتحقيق عتبة إلى بالشباب

                                                 

 710 ص ،7993 الجامعية، القاهرة، المعارف دار ،و التلفزيون للإذاعة الكتابة فن ،مرزوق يوسف -(1)
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كًي المصاحبة إلى -دائما – تحتاج لا التلفزيونية الصورة أن-5ً  إدراك إلى تنفذ اللغوية
 لا المعروض قوة أن إذ خطورتها، من وهذاًجزء بها، خاصة لغة لنفسها تصنع فالصورة المتلقي،

ً.المصور وإنماًفي المقول، في العادة في تكون
  (1)ً:يلي ما هي للتلفزيون الثقافية للوظيفة السلبية السمات أبرز من إن
ًإلى تحولت فقد المصنعة، الثقافة تقديم بمعنى :الثقافة تصنيع-1  وتحولت صناعة الثقافة
ًتبادلها وتشترى، وتباع تنتج، سلع إلى الثقافية المادة  متعددة الشركات عليها وتسيطر ويتم

 ثقافية لمحاصيل تجارية أسواق وظهرت استثمارها، يجب سوقًواسعة إلى الجمهور وتحول الجنسية،
ًً .وفيرةًوجاهزة

 الإنسانية الفعالية عن بمعنىًأبعدها الأصلي، مبدعها عن وأبعدها فصلها الثقافة تصنيع إن
 زاد وقد والمعقدة، الضخمة الثقافي الإنتاج عملية في الحلقةًالأضعف هو للثقافة المبدع وأصبح

 ومن الجنوب، الشمالًودول دول بين والثقافي الإعلامي اللاتوازن حالة الظاهرة تعقيدًهذه من
 الشمال(ًإلى الأقوى) المركز من تتدفق واحد،ًباتجاه العالم في التلفزيونية الثقافية المواد تدفق ثم

ًوهذه الهامش ً)الجنوب( ًًتجاري طابع ذات تها،غالبي في تكون المصنعة الثقافة الأضعف
 .السيطرةًوالتبعية إلى وتهدف وثقافته، الأقوى المركز قيم تحمل هابط فني ومستوى

 إيجاد في يساهم الأمرًالذي سطحي، مضمون ذات ثقافية مادة تقديم بمعنى :السطحية-2
 مثقف أنه ويتوهم مطلع أنه يتوهم توجدًإنسانا أن شأنا من التي السطحية، الثقافة وترسيخ

 من تحد التلفزيون يقدمها التي الثقافية المادة تجعل والسرعة، اقترنتًبالابتذال ما إذا والسطحية

 الروح أنًتكرس من بدلاً  والسلبية والخمول الإدمان تكرس أنا كما تثيره، أن من الخيالًبدلاً 
ًالمسيطرة، والعقلية الضيقة، التجارية المصالح وإن الإبداعية،  على السياسي وغلبة البيروقراطية

ً.السطحية مفهوم وترسخ رسخت مجتمعةًأحيانا، أو منفردة أسباب هي الثقافي،

                                                 

 .71 ص ، 7991 دمشق، تلفزيونية، دراسات كتاب ،للتلفزيون التثقيفي الدور ،خضور أديب -(1)
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 والمواقف والقيم، تقديمًالأفكار، في السلبية هذه تتجسد :الجاهزة والقوالب النمطية-3
ًنمطي المعالجة، وأساليب الشخصيات، وحتى  المادة يبعد الذي الأمر وجاهز، وموحد بشكل

ًومصدرها، كان مهما الثقافية  الحيوية يفقدها ثم ومن وخصوصيتها، واقعيتها عن موضوعها
ً.التنوعًالثقافي على القضاء شأنه من وهذا إبداع، أي من خال جاهز إلىًقالب ويحولها
 ترى الصور، لفيض الدولي،ًوالمصدرة الإعلام لوسائل المحتكرة الكبرى الصناعية الدول إن

 التي الرأسمالية ظروف ففي الاستهلاك، قضية :القضيةًالكبرى يخدم أن يجب الإعلام هذا أن
علىً تسويقها يجب التي السلع في مذهلة إنتاجية هناك والتقني نضجهاًالاقتصادي قمة بلغت
ًمجتمع والخارجي المحلي المجتمع تحويل تتطلب التي بالطريقة عالمي، نطاق أوسع  وظيفته إلى

ًالذي لأن الإنتاجية، هذه يلبي كي يستهلك أن الأساسية  الكبرى الشركات يواجه السؤال
ًتنتج؟ التي السلع من والفائض الكمًالهائل بهذا نفعل ماذا :هو الجنسية متعددة

ًالفائض تصريف :هو بالتأكيد والجواب   نمط وتعميمًالاستهلاكي الفن طريق عن هذا
 القيمة فإن :»جيمسون""ًالبريطاني المفكر وحسبًكافة المجتمعًأفراد على الاستهلاك

 هذا يتطلبه وماً الاستهلاكية، القيم طريق عن ثقافية قيم إلى تتحول المادية، الاقتصاديةًوالبنى
ً (1)ً«هائلة وثقافية إعلامية قدرات من التعميم

 وفرضت وبالتحديدًالتلفزيون، الإعلام مجال إلى الكبرى الصناعية التكتلات وهكذاًدخلت
ً عليه سيطرتها ًالمثال، فعلى متعددة، مداخل خلالمن  أهم التكتلات هذه اشترت سبيل
 وبالطبع ،التكتلات، هذه فيه تتحكم مربحة تجارية سوق ا التلفزيون مجال الدولية،ًوأصبح القنوات

 واختزالهاًالثقافية التعددية تقييد إلى ماًأدى وهو لمصالحها خدمة الإعلامية السياسة حددت فقد
 (2) الاستهلاك. ثقافة الاتجاهًهو أحادي تنميط عملية في

                                                 

 93 ص ، 7990 الثقافة، ندوة، الشارقة، إعلام أم الإعلام ثقافة كتاب ،الصورة سطوة والقيم، التلفزيون ،مدن حسن -(1)

 7991 بيروت العربي، الثقافي المركز ،الأصولية والدعوة الفضائية القنوات بين الثقافة حصار ،حجازي مصطفى -(2)

 .31ص 
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 الجامع الرفيع والفن نقيضًالأدب الجادة، الثقافة نقيض هو إليه، المشار بالمعنى والاستهلاك
 فمنطق السوق، لمزاج خاضع الثقافة منًنمط يلائمه أنه ذلك والأخلاق، الجمال علم بين

 أنه كما الرمزية، الإبداعية القيم عنه تغيب وإشارات تلاعباًبعلامات بوصفه يتحدد الاستهلاك
ًالفني للتمثيل الرفيعة المكانةًالتقليدية يلغي
 تحركهاً(1)"باربر بنجامين"يقولً كما السلع من كسلعة بالثقافة يتعلق الأمر أن هو المشكلة 

ً الترف طابعها التوسعية، التجارة  ورموزها والمعدات، الصور وسلعها أمريكي،وقالبها
ًأما الحياة، أسلوب أيقونات أصبحت إذ كاديلاك، وسياراتًسونًديفيد هارلي موتوسيكلات

 . تجاريةًًحضارة لأي الجديدة الكنائس هيف الملاهي ومدن الفيديو وأفلام الموسيقى
 أجل من الاستهلاكيًللسلوك موحد عالمي نمط تشجيع يتم دائما الجديد شعار تحت وهكذا

 الجديد محله ليحل القديم يرمي يوم كل ففيًخاصة، والأمريكية الغربية التقليعات آخر استيراد
 .المنتجةًللدول تجاريا المربح
 معطىًتجريديا يعتبر الذي اللسان من أكثر عاطفيا بعدا تملك ملموسيتها بحكم الصورة إن

 تعمل والمأساوية،ًلهذا الأحداثًالدرامية على الفضائية القنوات تركيز نتيجة يتضخم البعد هذا
ًالعملية التجربة توحيد على الصورة  انكماش أمام عاطفية أسس على الرمزية أو الاجتماعية
ًً.(2)المتخيل

 كمرجعيةًأولى نفسها تقدم وهي الإعلامي، المجتمع عليه يطلق بات ما هيًعماد فالصورة
 هو الصور تدفق في الواقع،ًوالمذهل هي أنا الشباب توهم إنا بل سواها، على يقاس لا وأخيرة،
 جهدا يتطلب لا تلقيها لأن والمتعة، الغريزة الأخرى،ًوتحفيز الحواس تعطيل على الفائقة قدرتها

ً" هنري الفرنسي عالمًالسياسة يقول تركيزا، أو مرتً بها نتشبث لم وإذا تمر الصورة مدلان:

                                                 

 القاهرة  للثقافة، الأعلى محمود، المجلس أحمد ترجمة ،والعولمة التأقلم بين المواجهة ماك، عالم ،باربر  بنجامين -(1)

 .91 ص ،7990

  أكتوبر ،11 العدد الشارقة، الرافد، مجلة العربية"، الإعلام وسائل في الصورة إشكالية "،لعياضي الدين نصر -(2)

 70 ص  0223
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 بسرعة يتقدم الذي الزمنًالصوري رفقة حرمتنا سبقتها، التي الصورة فهم لذة وحرمتنا بسرعة،
ً(1)والنقد" والتفكير بالتمهل الذيًيسمح النفسي الزمن بالاعتبار آخذ غير فائقة

ًالأخبار، تتخصص التي تلك سواء الفضائية القنوات لبرامج والمتابع  أو الرياضة، أو في
 ملامح تشكل أصبحت أساسية هناكًمكونات أن المنوعةًيجد تلك أو الأغاني، أو الأفلام،

ً:أبرزها من الشباب على المحتملة التأثيرات العديدًمن لها ومحتوياتها، البرامج هذه
 في الزخم من قدر بأكبر مكثف،ًوتحاط بشكل تبث الفضائية القنوات في المعلومة أصبحت

 تتسارع البرامج، بقية في أو الأخبار في سواء الحدودًالممكنة، أقصى إلى الزمن وضغط المحتوى،
والتأثيرًيختزلً الإثارة عن وبحث آخر حدث إلى حدث من قفز عملية الأخبارًفي في الأحداث

 يعزل الحالتين المراسلين،ًوفي قبل من عجل على معدة أخبار وتقدم صور، مجموعة في الواقع
ً. ذاتها فيًحد غاية تصبح وتكاد سياقها، عن الصورة أو الحدث

ًيفرض وهو ً متع عن البحث الشباب على ما  ونسف اللحظة، وثقافة الراهنة،اللحظة
 الحاضر يستحوذ بالمستهلك، المواطن يستبدل وهنا"ًوالإثارة، الاستهلاك لصالح والهوية التاريخ
 منطقً فرض من حالة في وذاكرته، التاريخ واستمرارية الديمومة محل ويحتلًالمجال، كل على حاليا
 (2)والانتماء" الاجتماعية الجدوى منطق مكان الربح

 يصبح إذ للتاريخ، أبديًوفقدان حاضر في الأحداث لتسارع نظرا الشباب يعيش وهكذا
وأبعادها،ًوهذً الدولية أو الوطنية القضايا الإعلامًعن من أهم إليها والسبق الإثارة عن البحث

ًأساتذة ًأحد ًدفع كًاليفورنيا في الحضارة تاريخ ما ً جامعة جيمسون"ًًًًًًًًًًًًًً فريدريك"وهو
 القوميات ةمتعدد الاستهلاكية الرأسمالية بظهور المرتبط سماتًالإعلام أبز أحد إن»ًالقول:إلىً
ًالتاريخ، هي ًالاحتفاظ قدرته فشي ئا شي ئا يفقد بدأ بأكمله الاجتماعي فالنظام اختفاء  على

 يطمس مما بعيدا، تاريخا القريبًيصبح الماضي أبدي، حاضر في يعيش إنه ذاته، هو بماضيه
ً (3)ً«ًالاجتماعية. المرجعيات

 

                                                 

 .97 ص سابق،ال المرجع ،الصورة سطوة والقيم، التلفزيون ،مدن حسن -(1)

 .02 ص سابق، المرجع ال ،حجازي مصطفى -(2)

 .07 ص ،نفسهمرجع ال ،حجازي مصطفى -(3)
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 الإعلان والترويج للثقافة الاستهلاكية: ثانيا:
 : للإعلان السوسيو ثقافية الأبعاد

وسيلةًغيرًشخصيةًلتقديمًالأفكارًأوًالسلعً"ًتعرفًجمعيةًالتسويقًالأمريكيةًالإعلانًبأنه:
ً(.1)"ًأوًالخدماتًبواسطةًجهةًمعلومةًومقابلًأجرًمدفوع

 الإنساني بالوسطًمرتبطة لأنا ، شيء كلًًقبل اجتماعية ظاهرة الإعلانية الظاهرة تعد
 الأخيرة هذه بينها فيما والمتفاعلة المعقدة الاجتماعية العلاقات و الظواهر بشبكة و المتشعب

 بالمجتمع الصلة وثيق فالإعلان لذلك،ً ىأخرًًأحيانا متغيرة أو ثابتة القيم من نسق وفق تبني التي
ً" حيث ، الاجتماعي الاندماج وسيلة فهوًأفراده مختلف بين العلاقة يمثل إذ و ًًبرنارديعرف
 المنتج بين انسجام خلق ىعل تعمل اجتماعية مؤسسة بأنه"ًالإعلان"ًاديك أندري"ًو"ًاتلاك
  (2)الاجتماعي" للاندماجًتقنية فهو ،المستهلك و

ًمالحديثةًلترويجًالسلع،ًويقوًًويعتبرًالإعلانًمنًالوظائفًالأساسيةًللاتصال،ًوهوًالوسيلة
ًمالمعلنًصاحبًالسلعةًويخدًمبتقديمًخدماتًعلىًمستوياتًعدة،ًفهوًيخدمًالمستهلك،ًويخد

كًماًيقدمًخدمةًلتنشيطًالحركةًالاقتصاديةًوالتجاريةًالوطنيةً الوسيلةًالإعلاميةًالتيًأعلنًفيها
ًوالعالمية

 جهة من والمعلنين المنتجين بين ثيراتالتأ و الجوانب متعدد اتصالي نشاط فالإعلان وعليه
 بما اجتماعي وسط ضمن إلا يتحقق أن يمكن لا فالإعلان ،ىأخرً جهة من المستهلكينوً

 يمكن فلا ، مجتمع بكل الخاصة متنوعة اجتماعية وعلاقات تقاليد و عادات و قيم من يتضمنه
 المنتجين بين متعددة علاقة يمثل فهو ، المجتمع و للفرد الاجتماعي النطاقًخارج الإعلان تصور

ً.المعلنين و والمستهلكين

                                                 

 .30، ص7917، دار النهضة العربية، بيروت، لبنان، الإعلان ،أحمد عادل راشد -(1) 

(2)- CATHELAT Bernard et cadet André, Publicité et société, Paris, éd Payot, coll. 

Bibliothèque scientifique, 1976, pp ، 157, 158. 
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ً  متعددةًفرق فيها وتعمل وعلمية فنية أسس على تقوم صناعة الإعلان أصبحلقد
 التأثير علومًكل فيها يدخل السبب لهذا متزايدتين وفاعليةًقوة تعرف وهي الاختصاصات،

 وفي والإيقاعية، والحركية واللونيةًالصوتية والمؤثرات والتنبه والإدراك الإحساس مبادئ من ابتداء
 قوية مكثفة، الإعلانيةًالرسالة تأتي كي تطوراًالتليفزيونية التقنية درجات أكثر تمارسًالإعلان

 المهمًتحليل أو تأمل إلى حاجة بدون الذهن في وتتراكمًمباشرة الوعي تخترق وفاعلة مؤثرة
ً(1)ً.ًولآثارها لها والاستسلام الإعلانية ًالرسالة بهذه الانفعال

 تكوين على القادرة للبصر، الخاطفة المبهرة، الصورة الإعلانًالأساسية، والصورةًهيًمادة
 حقل العاملةًفي الكبرى الشركات توظف ذلك أجل ومن السريع، العاطفي أوًالميل الانطباع

 دوافع لدراسة الاجتماع، وعلمًوالانثروبولوجيا النفس، علم في الخبراء من العديد الإعلانات
ًوتفضيلاته، وعاداته وسلوكياته، الجمهور  الدقيقة المعرفة هذه خلال فمن ذلك، وغير وقيمه،

ًرفضه. وتتجنب لديه قبولاً  تلقى حتى تقدمًالإعلانات بالجمهور
 متنوعةًجذب عناصر بها و السلعة لشراء مغرية رسالةًأنه على الإعلان إلى الناس نظروً

 الصورة على وتعتمدً،ةالإقناعي القوة ذات والكلمة عاطفيا المشحونة الكلمة على تعتمد فهي
ً(2)ً. والرقص الموسيقى على وتعتمد للانتباه، والمثيرة الجميلة

"ً ًشواب ًفيكتور ًأنVictor Schwabًًحدد ًيجب ًالتي ًوالرغبات ًالدوافع ًمن ًمجموعة "
ً(3)الإعلانًحتىًيكونًمؤثراًوفعالاًومنهاً:ًًيخاطبها

فالإعلانًيجبًأنًً،الرغبةًفيًالحصولًعلىًالمالًأوًالوظيفةًالأفضلًأوًالتقدمًالاجتماعي-7
ًالاجتماعية.ًةقدمًللشخصًالمتلقيًماًيغريهًبتوفيرًالوضعًالماليًأوًالمهنيًالأفضل،ًوتبوءًالمكاني

                                                 

 . 64ص سابق، المرجع ال ،حجازي مصطفى -(1)

 . 64ص سابق،المرجع ال ، العربي الإعلام تحديات  ،إصبع أبو خليل صالح -(2)

 .361، صنفسهالمرجع  ،صالح خليل أبو إصبع -(3)
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ًوالأمانالسلامةًفالإعلانًيجبًأنًيشعرًالمتلقيًبأنًالسلعةًتوفرًلهً :الأمانًمعًتقدمًالعمر-0
ًورشاقته.منًحيثًصحتهًوسلامةًمظهرهًًالعمر،لآخرً

حيثًيخاطبًالمشاهدًمنًزاويةًأنًالسلعةًستكونًسبباًفيًًالشعبيةًوالمديحًمنًالآخرين:-3
ًإعجابًالناسًبهًوبذوقهًومظهره.

ًالراحةً-1 ًله ًسوفًتوفر ًالمتلقيًبأنا ًتقنع ًالإعلانًمعلوماتًعنًالسلعة ً:حيثًيوفر الراحة
ًباًفيًالاسترخاءًوالبهجةًوالسعادةً.وتكونًسب

0-ً ًوالهيبة ًالمظهر ًالظهورًًالشخصية:تحسين ًعلى ًحرصه ًزاوية ًمن ًالجمهور ًالإعلان يخاطب
إلىًجانبًامتلاكًالهيبةًالشخصيةًواستحقاقًًناظريه،بشكلًحسنًوأنيقًينالًإعجابًوإطراءً

ًالاحترامًوالتقديرًمنًالجميع.
ًالزب ًلدى ًالمرغوب ًالتأثير ًعدةًولإحداث ًتوفر ًمن ًلابد ًالاستهلاكي، ًسلوكهم ًوعلى ائن

ً(1)ًعواملًمساعدةًعلىًذلكًأهمها:
ًالجمهورًً:التكرارً-7 ًذهن ًفي ًالرسالة ًتثبيت ًعلى ًيساعد ًالإعلان ًتكرار ًأن حيث

ً ًالمعلن ًالمنتج ًأو ًالفكرة ًلتقبل ًالمتلقي ًعلى ًالإلحاح ًفي ًالفرصةًًعنه،ويساهم ًإتاحة ًعن فضلا
ًالإعلانية.لأكبرًقدرًمنًالمشاهدينًللتعرفًعلىًالمادةً

ًمنًً:الاستمرارً-0 ًوجمهوره ًالمعلن ًبين ًالصلة ًعلى ًيحافظ ًالإعلان ًبث فاستمرار
ًالمستهلكين،ًويمنعًمنًتحولهمًإلىًسلعًومنتجاتًأخرى.

عليهًالتحليًبالصبرًًلبًإذًلاًينبغيًللمعلنًأنًيتعجلًثمرةًحملاتهًالإعلانية،ً:الوقتً-3
ًيحتاجًإلىًوقتًطويلًحتىًتتحققًأهدافًالعمليةًالإعلانية.ًدفق

 بالمحتويات ثري و غني لكونه نظراًالثقافية الناحية من الإعلان تناولت دراسات عدة هناكوً
ً فهو ،المجتمع لشخصية المميزة الثقافية  مصدر"RAYMAND Aronً"رونأ ايموند"رًحسب

                                                 

 0223، 7دار وائل للنشر ،عمان ،الأردن ،ط ،مدخل تطبيقي نالإعلا ،العسكريأحمد شاكر  ،طاهر محسن الغالبي -(1) 

 .09ص
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 المتحاورين إيماءاتوً التخاطب إشارات و المكتوبة و المسموعةًاللغوية الرموز مثل لإعلان،ا صنع
 المادية لكالهياًوً العمرانية السمات و التجميل و التزيين و الألوان استعمالًفنيات اتهم،كحرًوً
 (1) "الأزياء و ذواقالأ و ليداالتق و العاداتوً

 :للإعلان الثقافية المكونات أهم ومن
 السلع هذهًبين من و المجتمعات، من غيره عن المجتمع تميز ثقافية أنماط تعد ذاتها السلع -
ً.اليومي الاستعمال أجهزة وبعض الزينةً،بالشرا نجد

 عنًعبارة لهاك الإشارات، و الكتابة رموز و التخاطب طريقة و الإعلان عرض لغة -
 .ثقافية عناصر

 الأزياءكماًأنًًً،تراثية ثقافية دلالات لها الإعلانات صياغةًفي المستعملة المختلفة لوانالأ -
 .شخصياتهمًفي أفراده يحملها مجتمع لكل ثقافية دلالات لهاًوألوانا أشكالهاوً

 نمطًعن تعبر لها المعلن المنتجات و السلع نوعية هاعبتش و تلبيها التي الرغبات و الحاجاتً-
ً.معين لمجتمع ثقافي
ً.المجتمع نفس في متميزة فرعيةًلثقافة تجسيد هي للإشهار الموسيقية المعزوفات و الأغاني-
 إدراك لذاًفإنً،شكله و الإعلان لمضمونًنظري أساس و علمي بعد الثقافة فان هنا منوً 

ًلأن حتمي و ضروري أمر الواحد للمجتمع الفرعية الثقافات و للمجتمعات الثقافيةًالفروق
ً.الأخرى الشعوب قيم و ثقافات مع تعاملًهو الإعلان مع الجمهور تعامل

ًجعلت ًللإعلان ًثقافية ًالسوسيو ًالأبعاد  جعل في تساهمًالحديثة الاجتماعية العلوم إن
 تخص بحوث و دراساتًإجراء خلال من ذلكوً الاستهلاك عملية في فعالية ثركأ الإعلان

 قواعد على بذاته قائم علمًبذلك الإعلان فأصبح ،للشراء تدفعه التي والمؤثرات المستهلك
 لاتكاوً في نلاحظهًما وهذا ،بالجمودًيصاب لا حتى تطويره بضرورة تتميز مختلفة و متداخلة

                                                 

RAYMAND Aron ،, Paris , volume 13, 1978 , P 802 Encyclopédie universalise-(1) 
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 القدرة لديها أصبحت حيث الإعلاني خطابها تطويرًمن تمكنت التي العالم أرجاء في الإعلان
 تلك على بالحصول إلا تجاوزه يمكن لا نقص لديه نأب الشعورًمرحلة إلى المستهلك تنقل نأب

ً.السلعة
 المستهلكينًسلوك تغيير من يتمكن الإعلان " أن الشأن هذا في علي سلميال يقولً
 يعلمها يكن لم جوانب تشافكاًًعلى هتساعد بمعلومات المستهلك تزويد خلال من بسرعة
ًًالإعلان على يعتمدون أفراد نجد ما ثيراكوً استخدامها بطرق أو الإعلان عوًموض بالسلعة تتعلق

 .(1) الاستهلاكية قراراتهمًاتخذ في أساسية وسيلةك
 الإعلانات التلفزيونية ونشر ثقافة الاستهلاك:مضامين 

ً معظم الجماهير فيه يستقبل الذي الجو في الإعلان ينتشر ًالفضائية ًالقنوات  وفقبرامج
 يعد هنا،ًوً علاميةالإ أو دراميةال الحصص شكل يأخذ أصبح حيث،ًالتقديم أو البث أوقات
 المستهلك في التأثيرًذلك في محاولة،ًمباشرة غيرًبطريقة الجمهور تكييف أشكال من آخر شكلا
 لك في الرسالة تكرارىًعلًالإعلان يعمل ذلككً،انتكًًطريقة بأي يةكالاستهلًا عاداته لتغيير

 العاداتوً بالأشكال يتأثر اجتماعي حيوان الإنسان أنذلكً"ًالمستهلكًذهن في ترسخ حتى مرة
والجماعاتًالتيًًمجتمعه في السائدة اتكيالسلوً و بالمعايير و المعاصرة الثقافة في الموجودةًالعامة

 (2)يربطًبهاًحياته"

إنًأكبرًمستفيدًمنًالبثًالتلفزيونيًالفضائيًالعربيًيبقىًبدونًمنازعًالمعلنًالأجنبيًً
ً ًوالتي ،ً ًالأجنبية ًللمنتجات ًالمروجة ًالإعلانية ًالومضات ًنسبة ًتطور ًمنًباعتبار ًالعديد تبثها

ً.(3)القنواتًالفضائيةًالعربية

                                                 

 .723ص ،7960، 0، دار المعارف، القاهرة، مصر، طالإعلانإدارة  ،علي السلمي -(1)

، بيروت العربية الوحدة دراسات مركز ،متميز إعلامي فكر نحو الاتصال، نظرية في دراسات  ،عزي الرحمن عبد -(2)

 .21 ص ،2004

 0221، 27الإذاعات العربية ،عدد ،مجلة  اتحاد "القيم الفنية والتعبيرية في الإعلانات التلفزيونية "،سماح الحمامي  -(3) 

 .73ص
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ًأنًأغلبًالمنتجاتًالإعلانيةًأجنبيةًالمصدرً،وكونًبعضًالإعلاناتًيتمًتصويرهاًً وبما
وإنتاجهاًفيًالخارجً،فهناكًعدةًشخصياتًأجنبيةًتقومًبدورًالبطولةًفيًهذهًالإعلاناتًوهناكً

نموذجًلصورةًالمرأةًالسائدةًفيًالإعلاناتً،ًتتمثلًفيًصورةًحسناءًشابةًترتديًالملابسًالغربيةًً
زًمفاتنهاً،ًأماًالشابًفيظهرًفيًشكلًأنيقًببشرةًبيضاءًوشعرًأملسًًويرتديًثياباًغربيةًًوتبًر

ً.(1)ً)سراويلًمنًنوعًالجينزً،وقبعاتًإفرنجيةً،ونظاراتًشمسيةًعصرية(ً
لذاًفإنًالعديدًمنًالجماهيرًالمشاهدةًللفضائياتًالعربيةًاليومًتقرًبطريقةًمباشرةًأوًغيرًً

ًبتفوقًالمنتجً ًعلمباشرة ًتثنيًعلىًًىالأجنبيًعلىًالمنتجًالوطني، ًإعلانية ًلمضامين ًتعرضها إثر
ًمميزاتًالمنتجاتًالأجنبية.

ًالماديةًً ًبالمميزات ًبالإشادة ًيهتم ًالإعلان ًأن ًالاجتماعيين ًالنقاد ًمن كًثير ويرى
ًح ًباستغلال ًوذلك ًللاستهلاك ًالتنافسية ًوالرغبات ًالإنجاز ًفيًوافز ًالفنية ًالأساليب مستخدما

الموضوعيةًًًتذابًالجماهيرًعنًطريقًالاستهواءًالخفيًواستغلالًعواطفهاًمستبعداًالاعتبارااجت
ومبتكرًحيلاًلمواقفًغيرًمعقولة،ًًوبصفةًعامةًيهبطًبالرجالًوالنساءًوالأطفالًإلىًمستوىً

ً(2)ًً.مستهلكينًتعوزهمًسلامةًالتفكير
 حساب على ذلك إنكًانوً حتى للمال مربح مصدرًهأن على للمستهلك رظين الإعلان نإ
ًقدًالأغذيةًمن أنواع بإدخال عليه التأثير  أجيال يخلق مما المجتمع تقاليد و تتماشى لا التي

 من الكثير يرى حيث الاحتكار على الإعلان يشجع ماك الاستهلاك،ًنمط حيث من متعارضة
 يقنع أن  المستمرة الإعلانية الحملات خلال من يستطيع لأنه الاحتكار زيادةًإمكانية "ادقالن

 (3)"المنافسةأًتنش وهنا مماثلة أخرى سلعة من أفضلةًخدم لهم تؤدي سلعته نأب المستهلكين

                                                 

  23، مجلة  اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "القيم الضمنية للقصة الإعلانية في القنوات الفضائية العربية" ،محمد حمدان -(1) 

 .33،ص  7991

 .301سابق، صالمرجع ال ،شون ماك برايد  -(2)

 13ص ، 1999عمان، النشر، و للتوزيع الشروق دار  ،الجماهيري الاتصال  ،إصبع أبو خليل صالح -(3)



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-256- 
 

 المنافسة منًعالية بدرجة يتسم سوق في جديدة ةكمارً منتج يقدم عندما المثال سبيل فعلى
 عادات تطوير وًالحالية ةكللمارً الاستهلاك عادات إضعاف في يتمثل المنتج هذا هدف نإف

تتنافىًمعً قانونية غير طرقًسلك إلي الأحيان بعض في الهدف يؤدي قدوً ،تهكبمارً متعلقة جديدة
ًوالمسؤوليةًالاجتماعية.ًلإعلانل المواثيقًالأخلاقية

وبالرغمًمنًالنظرةًالسائدةًعنًالإعلانًوتأثيرهًفيًانتشارًالنزعةًالماديةًبينًأفرادًالمجتمعًًإلاً
الإعلانًليسًالمسؤولًالوحيدًعنًذلك،ًحيثًأنًالتطلعاتًالماديةًقدًأنًهناكًمنًيرىًأنً

ًتلكً ًتحتويه ًبرامجًالتلفزيونًالأخرىًمنًأفلامًومسلسلاتً،ومنوعاتًوما ًعندًمشاهدة تشأ
ًالأطفالً ًولعب ًوالسيارات ًوالألبسة ًالديكور ًمستلزمات ًو كًالأثاث ًمادية ًسلع ًمن البرامج

ًوغيرهاًمنًالمنتجاتً.
ًمسلسلا ًأن ًالأكما ًالتلفزيونات ًوأفلام كًبرىت ًشركات ًمن ًتمويلها ًيتم ًتشتريًجنبية ،

علىًأنًيتخللًهذاًسبقهًبإعلانًعنهاًًوًعنًمنتجاتها،ًالمسلسلًأوًالفيلمًلحسابهاًمقابلًأنًي
هاًلتغرقً،ًوذلكًفيًسبيلًرواجًأكبرًللسلعًالتيًتنتجلًتلكًالإعلاناتًوكذلكًفيًنايتهالمسلس

لتدفعًبالأسرةًوالأفرادًإلىًً،نًفيًتقديمًالإعلانًالشيقًالجذاب،ًلذاًتتفنبهاًسوقًالعالمًالثالث
تمعًالسوقًًضاربةًعرضًالحائطًبكلًالقيمًوالمبادئ،ًفعندًصراعًالمصالحًتتوارىًالقيمًفيًالمج

ً(1)ً.فتقيمًالفرديةًوالمنافسةًوالاستهلاكًوالتحررً،وترسىًقيمًمجتمعًيختلفًعنا

 ًأخرى ونبذ عادات تأصيلًفي حياة، نمط خلق في يسهم لأنه أيضا ثقافية مادة الإعلانف
 وكلما "تحقيقه، وطريقة للحلم والترفيه، والشراب المأكل والملبس، للسكن نموذجي مثل خلق في

 عبر يقدم الذي الجديد النمط هذا زاد كلما الرأسمالي للاقتصادًنام بلد اقتصاد تبعية زادت
ًالأعلى المثل لأن للتبعية والوجداني الروحي الجانب ترجمة في متزايدا دورا ولعبًانتشارا، الإعلان
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 المرجو الحقيقيًالعالم يصبحًومحليا، قوميا زيا يلبس ما سرعان بالبضاعة المرتبط الاستهلاكي
ً.(1)"ًأمريكيا

وتعدًالإعلاناتًالتلفزيونيةًأحدًأكبرًالمصادرًتأثيراًعلىًالعقولًالتيًلديهاًقابليةًالانسياقً
وهيًأهمًًخلفًالإعلاناتًالتجاريةً،إلىًحدًتقمصًنمطًالشخصيةًالمروجةًلهذهًالإعلاناتً،

ًاليوم، ًالمسلم ًعقل ًتواجه ًالتي ًقوالبً التحديات ًفي ًالمجتمع ًلقيم ًمغايرة ًفلسفة ًقدمت لأنا
ً.ًمبهرة،ًمستغلةًحالةًغيابًالوعيًالذيًتعانيًمنهاًشرائحًالمجتمعً

 على الناس وتعويد منتجة غير مجتمعات في الاستهلاكي النمط إشاعةعلىًًثيح الإعلانف
اليومية،ًأيًأنً وحياتهم الناس ثقافة إلى تتسلل عادات بعد فيماكلًيش مما كمالية،ًسلعا شراء
ًبالإعلانات المشهد أغرق وإذا ًالسوق، اقتصاد ابن إنه أساسا، استهلاكي علان"الإ

 القيمةًهو يصبح الاستهلاك إلا، ليس الاستهلاك ثقافة صناعة أمام سنكون فإننا الاستهلاكية
ً(2)"كيفياته عن النظر بصرف الموجه، وهو المرجع، وهو

 يقدم الذي بشكله يهتم ما بقدر الإعلان بمضمون يهتم لا -ليلة عليًحسب- لشبابوا
 الدائم التشكل من حالة في الطعام إلى أو الاستهلاك إلى فحاجته والغذاء،ًالاستهلاك سلع له
 الذوقًعن النظر بغض الجديد وراء الدائم للسعي استعدادا لديه توّلد المستمرة، الصيرورةًأو

ً(3)ً.والفاعلية والمذاق

 ويثيرًالشهية يفتح الذي والإيقاع واللون الصورة جمال إلى إضافة مثلا البيبسيالإعلانًعنًف
ًكزيرً ،الفيزيولوجيًالبعد هذا إلى إضافة العطش، لإرواء الشرب إلى والدافع بالعطش الإحساس

 وبرزت الشباب مشروبًتعتبر أصبحت هنا ومن الشباب، ومرح الشباب على أساسا الإعلان
 الإعلانات من كثير في يربط"حيثًً،" البيبسي جيل " باسم عالميا الراهن الشباب تسمية منه
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 كل وفي إثارة، أو دعابة أو مغامرة أو مرحًفيه شبابي موقف وبين الشباب هذا بين البيبسي عن
 بالتالي الشراب هذا ويصبح بانطلاقتهم، متميزونًفيه الشباب أن يبدو موقف هو الأحوال

ً(1)ً"المساحيقوًًالعطور السجائر، الكوكاكولا، إعلانات ذلكًعلى وقس المتميز الشباب شراب

 أوًمغامرة مرح شبابي موقف وبين البيبسي، عن الإعلانات من كثير في فإنهًيربط وهكذا
 شركة تكون أن عجب لا الجماهيرية،لذلك والمباريات الرياضية بالبطولات الكوكاكولا وتربط

ًوقدًبلغتًشهرتهاً ممول وأكبر الرياضة فيًمجال عالمي معلن أكبر هي الكوكاكولا للمباريات،
كًولا"ًالعالميةًفيًالآونةًالأخيرةًإلىًدرجةًأناًأصبحتًمقترنةًباسمكًأسًالعالمً"كوب ً كوكا

ًالجمال العطور تربط حين فيً ًالجمال وملكات بالحسناوات الشامبو وأنواع ومساحيق
 المسحوقًأو ذلك أو العطر هذا شراء تجعل أن لها ينبغي مميزة تكون أن امرأةًتريد فكل وهكذا

ً. وسعادة وجمالاً  الأكثرًصحة بالطفل تربط فإنا الأطفال أغذية وأما تميزها، إلى الطريق الشامبو
 من الرغبات وإثارة المشاعر، ودغدغة بيعًالأحلام، على تقوم الإعلان فسيكولوجية وهكذا

ماً وهو المغامرة أو المرح أو الشباب أو والجمال والصحة السلعة بين أشكالًالربط مختلف خلال
ً.والحماسًوحبًالتغييرًعمقاومتهًخاصةًمنًطرفًالشبابًالذيًيتميزًبالاندفاً تسهل لا

 من لهم وتخصص اختلافًألوانم على النجوم أخبار على الفضائية لقنواتا تركزًأغلب
 والعلمية والثقافية التربوية للموضوعات الأوقاتًالمخصصة مع يقارن لا ما البث ووقت المساحة
الحظوةً هذه كل يأخذون الذين هؤلاء نجوم أي ولكن الشباب، ذلكًجذب وراء من والهدف

ًالفضائية، تصنعهم نجوم إنم الفضائيات؟ شاشات على الاهتمام وهذا  وذلك القنوات
 معين شخص على الفضائية القنوات فتركيزًشاشاتها، على المستمر والحضور الاهتمام بإعطائهم
فيً بكثرة حاضرا تجعله ما الأهمية من له الشخص هذا أن يعنيًللجمهور كبيرا حيزا وإعطائه

 أهمية لديهم ليسًالفضائيات هذه في حضور لهم ليس الذين الأشخاص ثم ومن الفضائيات،

                                                 

 .65 ص سابق،المرجع ال  ،حجازي مصطفى -(1)



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-259- 
 

 في يعيشون ولكنهم المتنوعة، المجالات في والمفكرين العلماء المثال سبيل على الجمهور،و لدى
كًرة أسماء فإن وبالمقابل ،موعطاءًاته إبداعاتهم عن شي ئا الجمهور ماًيعرف نادرا الظل  لاعبي
 الدائم حضورهم لسانًبسبب كل على تتردد والممثلات، والممثلين والمطربات والمطربين القدم
ً .الشاشة على

 تلك تضخيم إلى فقط يؤدي لا معينين وأشخاص لقضاياًمحددة الفضائية القنوات إبراز إن
 الوعيًالمجتمعي في البعيدة آثاره له بل أهم، وأفراد قضايا حساب على وأولئكًالأفراد القضايا

ًوقدوات صنع في يساهم إنه كما الحساسة، الأمة بقضايا العام  كالمطربين الناس من نماذجً
 .ونجوم أبطال أنم الشابةًعلى للأجيال ويقدمهم وغيرهم، والممثلين

ًوالشركات القنوات بين التجاري التحالف فإن تقدم، عما فضلاً   الكبرى الدولية الفضائية
 شأن ذات مالية سوق ا يشكل أصبح الأولمبية الرياضيةًوالألعاب والمباريات الأحداث رعاية على

شركةً وكذلك الرياضية، للمباريات ممول أكبرً"الكوكاكولا" شركةًتعد سبيلًالمثال فعلى عظيم،
 للمشاهد يخيل حتىًأنه شركتيهما، إعلانات من هائل كم بث على تعملان وهما "،موتورولا"

 هذا وفي اعية،رًال الشركة سلع عن وسائلًللإعلان سوى هي ما الجمهور وإمتاع المباراة أن أحيانا
 مدرجات على الإعلانات طباعة بمشروع الرقمية التقنية مجال التطوراتًفي آخر تطالعنا الصدد

كًرة  بواسطة إذًيضاف الافتراضي، الواقع تقنية بواسطة الدولية، البطولات خلال القدم ملاعب
 على مرسوم وكأنه ويبدو معينة، عنًسلعة إعلان أي للمباراة المباشر البث وخلال الحاسوب

 تسيل التقنية هذه الحقيقي، المادي الواقع في فعلي وجود يكونًله أن دون ومن الملعب أرض
 الجمهور تضليل حول والنقد الجدل من عارمة موجة أناًتثير إلا ،الكبرى شركاتًالإعلان لعاب
ًً.تجذبه التي المباراة صلب على عنوة الإعلان عدمًفرض في وحقه

ًالرياضة وقد  الرياضية الفعاليات نقل سهلت فالفضائياتًللنجومية، مجال أبرز أصبحت
ًالعالم، الشباب لمليارات المختلفة ًللإنجازات لحظات إلى الرياضة تحولت حيثًفي  الحماس
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 وأصبحت العالمية، الشراكة جديدًمن نوع وظهر وقدراتها، الذات تجاوز على والتنافس الخارقة،
 الكاتب يقول والاجتماعية، السياسية العقائد حلتًمحل التي للشباب الجديدة العقيدة الرياضة

 كدينًجديد الرياضة ظهرت الأيديولوجيات انحسار بعد :»ً "ورجج نًفرانكيوسوًج" الفرنسي
 سيد النجاح ويبقى أساطير وتغذي رمزا تحتضن عاطفية توظيفات تقدم كي الإنسانية للشراكة
 (1) «الموقف
 إلى الرياضة حولت السوق منًأيديولوجية وانطلاق ا البث، على بقدرتها الفضائية القنوات إن

 بصدد هنا نحن كونية، شبه ظاهرة الرياضة تسليع أصبحفً،"كبزنس" معها التعامل يتم سلعة
ًللرياضة، المنطق  بأثمانا كذلك بل فقط، وإنجازاتها بأدائها تقاس تعد لم والنجومية الربحي

 هو كما بالقليل، ليس الأندية عليه تحصل أو اللاعب عليه يحصل الذي الدخل أووالكسبً
ًالعملاقة الرياضية الأندية مع الحال  تنحرف بدأتف الرياضة، وتسليع النجومية مع العالمية

ًالرياضية ًواللاعبين مستوى على الصفقات أخبار تظهر وبدأت النبيلة، الأخلاقيات  الأندية
ً.وقضاياها الفضائحًوالمنشطات رائحة السطح إلى وفاحت والمستثمرين، والمديرين

ًأنًإلى الباحث توصل إعلانات تسع محتوى لتحليل شومان محمد أجراها دراسة فيوً
 ورموز ومعاني قيم بوضوحًيجسد فانه هنا العولمة،ومن عملية لتسريع فاعلة كآلية يعمل الإعلان

 في ظهر كما يركز وزائف،إذ مضللًلكنهًبراق خطاب خلال من لها العولمة،ويروج أيديولوجية
 (2):على المعولمة الإعلانات هذه من محدودة عينة تحليل

 بالحريةًبل والشعور المتعة وتحقيق الاستهلاك بين والربط الاستهلاك ثقافة وتمجيد نشر-1
ًجانب الأمريكيةًمن الحياة نمط مع للتماشي شرطا الأمريكية المنتجات استهلاك يكون وأحيانا

ثقافياًًأوًطبقيا وتميزه وقوته الفرد وتميز الاستهلاك بين المعولم الإعلان خطاب يربط آخر
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وطنهًًبني بين لمعنويةًأوا المادية قوته وإثبات الفرد تميز لتحقيق وشرطا ضرورة يصبح فالاستهلاك
ًفلكل الفرد سيقوم التي والخدمات السلع نوعية عن النظر بغض وذلك ًأوًسلعة باستهلاكها
 ولو تحقيقه يمكن زائف ووعدًا،به خاص حلم المعولم الإعلان خطاب نظام وفق خدمة

 بدعوة تحفل الأحلام هذه بعض أن الغريب ومن الخدمةًأو المنتج استهلاك عمر هيًللحظات
 .الآخر ضد العنف لاستخدامًصريحة
 الجديد النماذج واستهلاك اقتناء لتبرير كمدخل واستخدامه التكنولوجي التقدم تمجيدً-2

 .لذلك موضوعية حاجة هناك تكون أن دون من النقالة والهواتف السيارات من والحديثة
 وخلق الأذواق وتنميط توحيد خلال من المستهلكين وعلى السوق على الهيمنة فرض -3
ًلا قدًإليها،أو حاجة في تمعلمجوا الفرد يكونًلا قد وخدمات سلع استهلاك على زائف إجماع
 الإعلان خطاب يصنعها التي الزائفة تمع،كالعلاقاتلمجا أغلبية وأولويات احتياجات معًتتفق
 .الأطفال لتغذية مصنعة مواد استخدام يربًرلتًالمعولم

 الرموز بأهمية فيه المبالغ الاحتفاء خلال من والمشاعر والمعاني والأفكار القيم تسليعً-4
ًًسلعة استهلاكًأو سلعة على الحصول بين الزائف انتهالار من نوع وخلقًالمادية، والعلامات

 يستعمل السياق وفيًالحب، على الوصول حتىًأو الحريةًأو السعادة تحقيق وبينًخدمة،ًأو
 الزائف الحلم من جزء منها وتجعلًالمرأة، إلى تسئ عديدة جنسية ورموزا صورا المعولمًالإعلان

 .إليهًيدعو الذي
 ونمط الأمريكية القوة شأن إعلاء مع التغريب إلى والدعوة الثقافية الخصوصيات طمسً-5
 باستخدام تمسكه المعولم الإعلان لخطاب قراءته في الباحث رصد حيثًالأمريكية، الحياة

 خدمةًأو سلعة كان سواء المنتج اسم ترجمة عدم على وحرصهًإنجليزية، وعباراتًكلمات
 بالعربية الاسم كتب ما إذا وحتىًالمنتج،ًأو الشركة -علامة–شعار من جزء الاسمًأن باعتبار

ًوً نفسه الوقت في موجودا يظل إنجليزية بحروف المكتوب الأجنبيًالاسم فان  يستخدم قد،
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 العربية الثقافةًأو العربية العامية اللهجات من مستمدة عباراتًأو رموزا المعولمًالإعلان خطاب
 طمس بينها من يكون قد والتي أهدافه تحقيق أجل من ذلك يوظف أنه المفارقةًلكنًالإسلامية،

ً.الثقافيةًالخصوصيات
ًلمضمون كميا تحليلا منها جانب في تضمنتًالفضائيات، في الإعلان عن دراسة وفي

ًتبينً،MBCوًة،ًالسعوديدبي:هي عربية قنوات ثلاث في تبث التي الإعلانات من الإعلانًلعينة
 الإعلانات هذه أن تبين كماًوطنية، غير لمنتجات تروج المعروضة الإعلانات منً(%09ً)ًأن

 الأمريكية المتحدة والولايات اليابانًإنتاج من معمرة وسلعًوكمالية، استهلاكية سلع على تركزت
ً(1)ًسيات.الجن متعددةًشركات إنتاج من معظمها وأنًالأوروبية، الدول وبعض

ًالأمريكيين الكتاب أحد يقول  يجعل الذي الرئيسي المحرك هي الاستهلاكية الترعة إن»:
ًمصانع إنتاج من منازلهم ويؤثثون"ًفيًبير"ًالمعدنية المياه ويرتشفون"ًالكابتشينو"يحتسونًالجميع

ًالألوان شركة ملابس جميع يرتدون و اليابانيً"يالسوش"ًطعام ويتذوقونًالسويدية،"ايكا"
ًوهمًوالإنجليزية، الأمريكية أندرول الروك موسيقى إلى الاستماع ويتذوقونً،"بينتون"المتحدة
ً(2)ً«ً"ماكدونالدز"مطاعم إلىًطريقهمًفيًالكورية"هيونداي"تسيارا يقودون

ًللمستهلكًيتناولًمشروبات كولا"ً"الكوكاًًوتصورًلناًالإعلاناتًالتلفزيونيةًنموذجاًجديدا
ً ً"الجينز" ًسراويل ًويلبس ً"نسكويك" ًقهوة كًوبر"ويحتسي ًشعرهًًو"لي ً،ويغسل ً"لويس" أو

أوً"تويوتا"ًًويتنقلًبسيارةً"فورد"ًبشامبوً"سانسيلك"ًويشاهدًأفلامًالفيديوًوأفلامًرعاةًالبقر،
ويسكنًشقةًعصريةًتتوفرًفيهاًمختلفًالمرافقًوالتجهيزاتًالتكنولوجيةً،وهذاًالمستهلكًالجديدً

                                                 

 العربي الوطن على اتهتداعيا و العولمة كتاب في ،"المستهلك في وتأثيره العولمة إعلام" ،عمر مصطفى أحمد السيد -(1)

 .711، ص  2004 ،مارس،0، بيروت ، ط  61العربي  المستقبل كتب سلسلة العربية، الوحدة دراسات  مركز

 الشارقة  والإعلام، الثقافة ، دائرةالاستهلاك وثقافة الثقافي التخطيط ،والاستهلاك الثقافة، عواض الرحمن عبد علي -(2)

 767-762، ص ص 7991
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ويقبلًعلىًهذهًً،تًالمحليةًللمنتجاتعلامايؤمنًبتفوقًالعلاماتًالأمريكيةًوالأوروبيةًعلىًال
ً.(1)المنتجاتًلأناًتسوقهًإلىًالحداثةًومواكبةًالعصر

،وتصورًالإنسانًًوتركزًالإعلاناتًالتلفزيونيةًعلىًهذاًالنوعًمنًالسلعًوالمنتوجاتًالعصرية
عليهاًًوأنًهذهًالموادًالإعلانيةًستحققًلهًالسعادةًواللذةًالكاملةًإنًحصلًً،علىًأنهًيشتهيها

كًذاً،فإنًوجههًسيلمعًمثلًأشهرًنجومًالسينماًأوًلاعبيًالكرةً فهوًإنًاستعملًمعجونًأسنان
كًذاً كًلًالناسوهوًإنًلبسًالساعةًماركة ،ًخاصةًالحسناواتًمنهنًفإنهًسيصبحًمركزًاهتمام

ً ًإوهو ًالفلاني ًالعطر ًاستخدم ًيقاومن ًلن ًسحره ًالإعلاناتًفإن ًفي ًيظهر ًالذي ًفالإنسان ،
ًالتلفزً ًالكلمةيونية ًبمعنى ًدبسيط ًبساطة، ًأكثر ًوطموحاته ًبسيطة ًلعالمًً،وافعه ًتنتمي وكلها

ً(2)الظاهرًوتبتعدًعنًمسائلًالضمير.ً
وهكذاًيستغلًالإعلانًدونًلباقةًوبشكلًمبسطًمفاهيمًمثلًالرجولةًوالأنوثةًوالجاذبيةً

الممكنًللفردًإنًيتجاوزًالجنسيةًوالسعادةً،ًويفسرهاًعلىًضوءًالمقتنياتًالماديةً،فلمًيعدًمنً
حدودهًالماديةًالضيقةً،ًولاًأنًيرجئًالإشباعًلمطالبهًالتيًلاًتنتهيً،ًفأصبحًيبحثًعنًمعنىً

ً.لحياتهًمنًخلالًالاستهلاكًوالتوجهًالحادًنحوًقطاعًاللذةًخارجًأيًإطارًقيمتيًأوًمعرفي
ً(3)ً:إلى نيةالكوً تمعاتلمجا في الاستهلاكيةًالثقافة نشر وراء يسعون الذين ويهدف

 الشركات بعادإ ومحاولةًالمبيعات نسبةًرفع خلال منًالأرباح من ممكن قدر أقصى تحقيقً-
 .بالذات سلعهم على الاستهلاكيًالسلوك تشجيع خلال من ذلك ويتمًالسوق، من المنافسة
ًالمواطنة حقوق مفاهيم وإزالةًوالانتماء الوطنية الهوية وتدمير تغريبهاًأو القيم إلغاءً-

ًليخلقًمنهبلدا وتركًالهجرة على وحثهم والعلم والفكر الرأي أصحاب وتشجيعًوالروحانيات

                                                 

 .36ص سابق ،المرجع ال ،محمد حمدان  -(1)

 .321صسابق ، المرجع ال ،عبد الوهاب المسيري  -(2)

 ، دت           7ط اليمامة الصحفية، الرياض، مؤسسة ،تمعلمجا في الاستهلاك وثقافة العولمة ،سيف العزيز عبد سيف -(3)

 .11-11ص ص 
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ًهذه تكون بحيث ،بطريقته الثقافي انهبنيا ويشكلًوعواطفها مشاعرها يصيغ كونية شخصية
 .وطنها وهموم جذورها عن منفصلة الشخصية

 عجز إلى يؤدي المفرط فالاستهلاك ،والدول الشعوب اقتصاديات على المحكمة السيطرة-
 المقترضة الخارجية الديون طريق عن تغطيتها إلى الدول تضطر التيًوالعامة الخاصة الميزانياتًفي

 الجنسيات متعددة للشركات وتمويلا إدارة تابعة الأساس في وهيًالدولية والصناديق البنوكًمن
ً.الاستهلاكية بالسوق تتحكمًالتي

ًحساب في الخانات محدود اقتصادي ورقمًمادي كائن مجردًالمنطق، هذا وفق الإنسان إن
ًالإبداعية متطلباته مهملا منه مستهلك إلى متهبإيحاءا الكائن هذا يتحولًوالخسائر الأرباح

ًالعربية الشعوب رأسها وعلىًالشعوب، من لكثير دثيح ما وهذاًالروحية، وقيمهًوالثقافية
ًليتحطم إنسان كل وإلىًالحياة، مجالات كل إلى الاستهلاك جرثومة انتقلت حيثًوالإسلامية،

ًأجواء في ينشأ المعاصر الإنسان فنجدًاستهلاكي، هو ما لصالح الإنسان في إنساني هو ما كل
ً. الإبداع و الثقافة أجواء في ينشا مما أكثر الاستهلاك

لقدًساهمتًالإعاناتًالتلفزيونيةًفيًإدماجًالمستهلكًالعربيًفيًأنماطًسلوكيةًجديدةًتغلبً
ًالرؤيةًالسائدةًلكبرىًالشركاتًالأمريكيةًوالعالمية،ًحيثًتروجًالإعلاناتًالتيًتبثهاًجلً فيها

طرقاًًالمالية،ًفقدًاستنبطًالمعلنونًوالمنتجونًتوللمعاملاالقنواتًالفضائيةًلرؤيةًجديدةًللمال،ً
ًهامة ًمالية ًإمكانات ًللمستهلك ًيكن ًلم ًوإن ًحتى ًالاستهلاك، ًعلى ًللتشجيع ًًعديدة

ًالبيعًفبالإضافةًإلىًإتباعًأسلوبًالتخفيضاتًالماليةًفيًسعرًالمنتجًتعرضًالإع لاناتًإمكانية
ً(1)يقومًالمنتجونًوالموزعونًبمنحًالعديدًمنًالحوافزًوالهداياًتشجيعاًللتعاملًمعهم.ًبالتقسيط،ًوً

إنًالمضمونًالإعلانيًالمروجًلمنتجاتًأجنبيةًفيًالعديدًمنًالقنواتًالفضائيةًقدًيساهمًفيً
ًللمشاهد ًالشرائية ًالقدرة ًقدًتتجاوز ًاستهلاكية ًوفرضًأعباء ،ً ًًتغييرًأساليبًالناسًفيًالحياة

                                                 

 . 36سابق ، ص المرجع ال ،محمد حمدان  -(1)



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-265- 
 

ًأصلاً ًيملكونا ًلا ًنقود ًصرف ً،وإلى ًحاجاتهم ًمن ًأكثر ًاستهلاك ًإلى ًالأفراد ًيدفع ًًًًًًًًًحيث
ً(1)ً.اًلاًيحتاجوناًوتناولًأطعمةًتحتًضغطًالإعلانعوإلىًاستهلاكًسل)عنًطريقًالاقتراض(ً

ًوبدأً ًالحاجة، ًيولد ًالذي ًهو ًالاختراع ًأصبح ًالاختراع، ًأم ًهي ًالحاجة كًانت ًأن فبعد
ًشيئا ًأمره ًلمًيعدًيملكًمن ًأنه ًيشعر ًعنًهدفًلمًً،الإنسان ًينتهي ًيدخلًفيًبحثًلا وأنه

ًً(2)ًليسًمنًصنعهًتتراكمًفيهًسلعاًلاًيريدها.يحددهًفيًعالمً
لذاًيتمثلًالانتقادًالرئيسيًللإعلاناتًالتلفزيونيةًفيًأناًتساعدًعلىًاستفحالًالماديةًداخلً

وتعملًعلىًتشجيعًالروحًالاستهلاكية،ًوتكوينًعاداتًشرائيةًفيًمجتمعاتًً،المجتمعاتًالحديثة
ًيثقلًميزانية ًلاًتنتجها،ًمما كًمالياتًيمكنًًتستهلكًسلعا الأسرة،ًحيثًتقومًبالإنفاقًعلى

ًالاستغناءًعنها.
إنًمكمنًالخطرًفيًرموزًالحضارةًالتيًتشجعًظهورًنمطًفرديًجسمانيًاستهلاكيًمنشغلً
بتحقيقًمتعتهًالشخصيةً،وينصاعًللرسائلًالتيًتصلهًمنًخلالًالإعلاناتًالتلفزيونيةًعنًآخرً

كًبشراهةً،ويشاهدًأفلامًالعنفًوالرعبًوالجنسًصيحاتًالموضةًوأحدثًالتقليعاتً،فيستهل
ًويحلمًبامتلاكًالسياراتًالفخمةًوالمبانيًالفاخرةً.

ًالرغباتًإثارة و المشاعر دغدغة الأحلام، بيع على تقوم الإعلان سيكولوجيةإنًف وبذلك
 أو الشباب أوًالجاه أو الجمال أو والصحة السلعة بين ما الربط أشكال مختلف خلال من

 في بل ذاته بحد الإعلانًفي المشكلة ليست ...مقاومته تسهل لا ما وهو ...المغامرة أو الحظوة
 من ونمط العالم عن تصوّر بناء في إناًويرسّخها، يروّجها التي الاستهلاكية والأيديولوجياتوجهاتهً

 وبالطبع ألوانه، اختلاف على الاستهلاك على قيميةًوأحكام الأساسية مرجعيته تقوم الوجود
ً.الكوني التنميط لهذا الأهم والأداةًالساحة هي التليفزيونية الشاشة

                                                 

 .71سابق ، صالمرجع ال ،سماح  الحمامي   -(1)

   0222،  7، دار الفكر ، دمشق ، سورية ، ط العلمانية تحت المجهر ،عبد الوهاب المسيري ، عبد العزيز العظمة  -(2)
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 أمام تقف التي الكبرى التحديات أحد الاستهلاكية اتهبإعلانا الفضائيات تصبح وهكذا
 غير مستهلكا إنسانا منه لتجعلًفيها، الإنسان قدرات تحطم انهلأ ،التقليدية تمعاتلمجاًبناء

 لا بما يتباهى تجعله بلًالصنع، جاهزة سلع من العالم ومراكز الغرب به يجودًماًينتظرًمنتج،
 والتطلعًالتواكل،ًو الاتكالية قيم لديه يشكل مما يصنعهًلا ما استهلاك علىًالقادر فهوًينتجه،

 حدة زيادة سبيل في بلًفقط، التطوير سبيل فيًلا يوميا تتغير التي الاستهلاكيةًالسلع اقتناء إلى
ً.العالمي المستوى ًعلى الاستهلاك
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 المسلسلات ونشر ثقافة الاستهلاك: ثالثا:
هيًمجموعةًمنًحلقاتًتمثيليةًمتتابعةًيستغرقًعرضهاًحسبًعددًمعينًًالمسلسلات:

ًإلىًالأخرىًفيًتسلسلً كًلًمنها ًوًتؤدي ًبسؤالًمجهول، كًلًحلقة ًتنتهي ًو منًالحلقات،
كًلًحلقةًتنتهيًوً وكثيرًمنًالحلقاتًتنتهيًبأزماتًًبموقفًدراميًمثيرًوًمشوق،منطقيةًأيًأن

كًبيرًمنًالتأثير ً(1)ًأوًماًيعرفًبالذرىًالصغرىًلتحيقًقدر
ًالتيًأكثرًمنًوتعدًالمسلسلات ًأثبتتًفقدًالمشاهدين،ًغالبيةًلدىًتلقىًتفضيلاًًالمواد

ًعلىًأمًالمحليًالمستوىًعلىًسواءًالرأيًقياسًوًالاستفتاءًعملياتًوً،ًالإحصائيةًالبحوث
ًالبرامجًًتأتيًالتمثيليةًالأعمالًكافةًوًالمسلسلاتًأنًالعالميًالمستوى ًألوان ًمقدمة ًفي دائما

ًتسليةوًًترفيهًمنًتتضمنهًلماًذلكًوًكبير،ًبشغفًالتلفزيونيةًالتيًيحرصًالجمهورًعلىًمشاهدتها
ًالتيًالشخصياتًوًالموضوعاتًمختلفًفيًممثلةًطموحاتهًوًنفسهًفيهاًيجدًالمشاهدًولأن

ً(2)ً.لهًتجسدها
ًًًًًًًتشويقًمنًعليهًتشملًبماًاهتمامهمًتثيرًوًالناسًتشدًالتيًهيًالناجحةًوالمسلسلات

ًأنًيجبًموضوعاتهاًجميعًفيًهيًوًالنبيلة،ًالأحاسيسًوًالمشاعرًمنًفيهمًتبعثهًبماًوً،ًوإثارة
ًيعالجًوًالمجتمعًبقضاياًمرتبطاًالمضمونًيكونًأنًبدًلاًوًوواضحة،ًسليمةًأهدافًذاتًتكون

ً.الصالحةًالقدوةًوًالسليمةًالحلولًلهمًيقدمًوًأفرادهًمشاكل
 البرامجًالخاصة شبكة في المسلسلات موقع "نيلًبوستمان"ً الإعلامي الباحث حدّد وقد

 شاشات على الشعبية التلفزيونية المسلسلات بثًّ الحقيقيًوراء إنًالسبب»ًفيًقوله:ًمحطةّ بكلًّ
 الجمهور من محدّدة فئة تسلّم المسلسلات هذه أنًّ هو منًالوقت طويلة لفترة وعرضها المحطاّت

                                                 

 .711سابق، ص المرجع ال ،محمد معوض -(1)

 .770سابق، ص المرجع ال ،مساعد بن عبد الله المحيا  -(2)
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 الإعلانات مع سيتفاعلون الذين أيًالمشاهدين تحديدا ، الفئة هذه تهمّهم الذين المعلنين إلى
ًً(1)ً«الأفكار كما السلع ويستهلكون

ًشيوعً ًتكريس ًعلى ًالإعلامية ًورسائلها ًمضامينها ًخلال ًمن ًالدرامية ًالبرامج ًتعمل إذ
الترفًوًالانبهارًبالغربًبينًالشباب،ًعنًطريقًتقديمًصورًعنًالنظامًالغربيًوالمستوىًالمعيشيً

ًيؤديًبالشبابًالمنبهرًإلىًأنًيصبحًفيًثقافتهًوأسلوبًتفكيرهًوسلوكهً ًمما ،ً الذيًتتمتعًبه
 الحياة نمط تحبيذ على وتعويدها العقول استمالةحيثًتسعىًإلىً"جتمعاتًالغربيةً،ًأسيراًللم

 يعصف حيث كله، الكوكب يغطي الصور غزو وبات الأمريكية،ًالطريقةًعلى والاستهلاك
ً(2)ًالهادئة."ًالاجتماعية بالحياة

كًونغًومورغانًًوتبينً التعرضًاستهدفتًمعرفةًتأثيرًًMorgan & Kangً(3)دراسةًقامًبها
للموادًالتلفزيونيةًالأمريكيةًعلىًاتجاهاتًالشبابًالكوريًفيًثلاثةًمجالاتًمنًبينهاًمجالًالقيمً
كًثرةًالتعرضًلهذهًالموادًقدًأدتًإلىًإحداثًتحولاتً الأسريةً،ًتوصلتًنتائجًالدراسةًإلىًأن

اً،ًوأقلًتمسكاًأصبحنًأكثرًتحررًًجادةًفيًالقيمًالكوريةًالتقليديةً،ًسيماًلدىًالفتياتًاللاتي
كًماًأننًأصبحنًيرفضنًطرقًالزواجًالتقليديةًولاً كًورياًالجنوبيةً، بالقيمًالأسريةًالسائدةًفي
يقمنًاعتباراًللمعاييرًالأخلاقيةً،ًويعتقدنًأنًالممارساتًالجنسيةًدونًالزواجًلاًيعتبرًمنًقبيلً

ًل ًأصبح كًما ،ً ًجنسية ًحرية ًباعتبارها ًالأخلاقي ًغير ًالشيء ًأو ًارتداءًالعيب ًنحو ًميل ديهن
ً.الملابسًالأمريكيةًمثلًالجينزًوالاستماعًإلىًموسيقىً"الروك"ً

وعلىًالعكسًمنًذلكًارتبطًتعرضًالفتيانًالكوريينًللموادًالتلفزيونيةًالأمريكيةًبشيوعًً
والتمسكًبالثقافةًالكوريةً،ًوكراهيةًالنموذجًالأمريكيً،وقدًًالاتجاهاتًالتقليديةًالمحافظةًلديهم

لًالباحثانًذلكًبأنًالتعرضًللقيمًالغربيةً"الأمريكيةً"ًقدًيؤديًأحياناًإلىًحدوثًتأثيراتًعل
                                                 

)1(- Mogler Christian. (2010). “Theology of TV، The impact of TV”, Munich, Grin Verilog , 

p.13 

 .12،ص   2004الجزائر، والنشر، للطباعة مزوار شركة ،العولمة وتحديات الوطنية الثقافة  ،عيساوي أحمد-(2)

، مرجع سابق الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور الفضائيات الأجنبية ،رحيمة عيساني -(3)

 .793ص
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عكسيةًتخلقًموقفاًمناهضاًومعارضاًلهذهًالثقافةًالمستوردةً،ومؤكداًعلىًثقافتهًالقوميةًوواعياً
ًومرتبطاًبعناصرها.

 بحكمًالعالمية الأسواق غزت قد الأمريكية الثقافية الصناعة هذه أن عيساوي ويضيف
 في الإنفاقًنسبة حول مثلا ويضرب منافسة، أي تستبعد تجعلها هائلة لإمكانيات امتلاكها

 المبلغ وهو الواحد، الفيلمًعلى دولار مليون 59 المتوسط في تعادل التي الأمريكية الأفلام صناعة
 يصنعون الأمريكيين المنتجين ولأن الهنود،ًأو الأوروبيين بال على يخطر أن حتى يمكن لا الذي

 تتعاظم فهكذا فيها، مجاراتهم منافسوهم يستطيع ما نادراًمعاييرا والتجهيزات التقنية حيث من
ً(1)ً.فأكثر أكثر الأمريكية والأفلام نيويورك د،وًهوليوًًعلى الإقبال ويزداد الدراما

ًًًًًًًًشركة إدارة مجلس ورئيس الإعلام صناعة عملاق M. Eisnerً"إيزنر مايكل" يقول
ًديزني والت"  الإمكاناتًمع تتلاءم بهذا وهي بالتنوع، الأمريكية التسلية وسائل تتميز»":
 ...مكان كل في الأفرادًبه يرغب ما الواقع في وهذا المباشرة، الفردية التعبير وطرق الخياراتوً

 الأمريكية التسلية صناعة تتصف الابتكار يريدًمن كل أمام المتاحة الواسعة للحرية ونتيجة
ً(2)ً«أبدا العالم في لها مثيل لا بأصالة

 وفرنساًالديمقراطية، وانجلترا القانون، أصدرت قد روما كانت إذاً»ً: "بريزينسكي "يقولوً
 العلمي لتكنولوجياًالتجديد تصدر المعاصرة المتحدة الولايات فإن الجمهورية، والقومية الثقافة

ً(3)ً«العالمي الاستهلاكًعن الناتجة العامة والثقافة

 الثقافة تنتج التي الهوليودي النموذج من جارفة سيولا تحمل التي الصناعة هذه كانت وهكذا
 في والشراء، البيع والخسارة، الربحًمتطلبات حسب الحداثي الإنساني السلوك وصناعة

 كي العليا، ومثله قيمه من كله العالم إخراج إلىًتسعى التي الثقافة هذه الهوليودية المؤسسات
                                                 

 .12ص سابق،المرجع ال  ،عيساوي أحمد - (1)

 .17-12ص ص  سابق،المرجع ال د،بالعا الله عبد حسن -( 2)

  اجتماع الاتصال علم ، مخبر" المعاصرة التحديات العولمة، ثقافة إلى الثقافة عولمة من" ،بولكعيبات إدريس -( 3)

 106.، ص2002 الجزائر
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 ًغبي مستهلك إلى ستحوّله والتي الهوليودية، الثقافة زخات من يريد بما رشهًمن بعدها يتمكن
ً(1)ً.الاستهلاكية لمنتجاتها

 البعض جعلًالاقتصادي ومردودها الثقافة من النوع لهذا الترويج بين الصريحة العلاقة هذه
 مفهوم استبدالًعنه نشأ والذي ،" للسوق الجديد الثقافي الحوار " :ب يسمى عما يتحدث
 تدفع أنا الجديدة الثقافةًتشكلها التي الرؤية عن يلاحظًما حيث المستهلك، بمفهوم المواطن

ً(2)ً.الأوهام من فيًعالمًليعيش الحقيقية حاجاته عن فيه يبتعد عالم نحو الإنسان
 ومحاكاتها حبكتها بسبب ترويجية رسائل تحمل أن يمكن والاجتماعية ةفالمسلسلاتًالدرامي

 التي والتاريخية الكوميدية المسلسلات عن الترويجي الاتجاه هذا يغيب فيما للواقعًالاجتماعي،
 السلوكيات تحفيز يتمًّ ولا الاجتماعية، القصص أو عنًالدراما مختلفة أهدافهاًوسياقاتها تكون

 من إنما فقط، مباشر بشكل والخدمات للسلع الترويج خلال الاستهلاكيةًمن النزعة تخدم التي
 . المحدود الدخل المشاهدينًذوو تناسب لا حياة أنماط إظهار خلال

ًالفضائية معظم تتجه فيما  الغنيّة البيئتين بين تجمع التي المسلسلات بثًّ إلى القنوات
ًالتناقض أو والمتوسطة  حياة عرض إلى تتجه باتت التي المسلسلات و ، البيئتين بين إظهار

ًحصريًّ الأغنياء  للمجتمعات بالنسبة سلبية تكون أن إلا يمكن لا لسلوكيات تروّج بشكل
ًالبشرية عن تبحث والتي النامية  الدرامية وخصوصاً  فالمسلسلات والاقتصادية، التنمية

 الحياة تبرز إنما المحدود، الدخل ذوي يعيشهاًالأفراد التي الحياة واقع تُظهر لا منها والاجتماعية
 المداخيل لتحقيق تبُذَل الجهودًالتي إظهار دون الممكنة الرفاهية بكلًّ التمتّع وٕإمكانية السهلة
ً. الشخصية القدرة محدودية بسبب الرغبات بعض تحقيق صعوبة أو المادية

 القضايا وتظهر الأغنياء حياة تحاكي التي التلفزيونية المسلسلات إنتاج إلى الاتجاه أنًّ كما
سواء أمر بات الواقع عن بطرقًمختلفة الاقتصادية أمً محلياً  مُنتجة المسلسلات هذه أكانت واقعاًَ

                                                 

 .702ص   سابق،المرجع ال  ،عيساوي أحمد-(1)

 .104 ص ،سابقالمرجع ال  ،بولكعيبات إدريس-(2)
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 الشراء إلى يدعو الذي الاستهلاكي النظام من جزءاً  أصبحت وقدًأخرى، دولة أي مستوردةًمن
ً.الادخار إلى والحاجة الرشيد الأهميةًللسلوك إعطاء دون الأموال وصرف

،ًفقدًتوصلتًنتائجًدراسةًبعنوانً:المسلسلاتًالمدبلجةًًالمدبلجةوبالنسبةًللمسلسلاتً
ًالجزائري ًالجمهور ًوسلوك ًقيم ًعلى ًالمضامينًً(1)وتأثيرها ًهذه ًتمارسها ًتأثيرات ًعدة ًوجود إلى
ًعل ًالجزائري ًالجمهور ًوقيم ًاتجاهات ًومنهاعلى ًوالسلوكي ًالنفسي ًالمستوى ًالشعورًً:ى إثارة

ينًواقعهًاليوميًوماًيشاهدهًفيًهذهًالمسلسلاتًمنًترفًبالحرمانًمنًخلالهًمقارنتهًاللاواعيةًب
ًإشاعةًقيمًالاستهلاكًوالنزعةًالماديةًوتصعيدًالشهوةًالشرائيةً.ًوًومتعًماديةً
 بالمسلسلات الخاصة الاستهلاكية الأبعاد استكشاف يمكن التحديد هذا من وانطلاقا

 تروي التي المتتابعة الحلقات من سلسلة أنّا على البحث هذا في إليها ينُظَر لا التي التلفزيونية
ًالاستهلاك النظام نواة يعُتبر الذي الإعلامي النظام من جزء هي إنما معيّن، سيناريو أو ما قصّة
ً

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

،دراسة مسحية لعينة من الجمهور  المسلسلات المدبلجة وتأثيرها على قيم وسلوك الجمهور الجزائري،راضية حميدة  -(1)
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 الفيديو كليب والثقافة الاستهلاكية رابعا:
ًكليبًبالفيديوًيسمىًماًأوًالموسيقيةًوًالغنائيةًالبرامجًعلىًالجانبًهذاًفيًنركزًسوف

ًمنقطعًإقبالاًتلقىًأناًوًبماًفيهمًًالطالبًالجامعيًالشبابًأوساطًفيًبرواجهاًلاعتقادناًوذلك
ًً.المنوعاتًالأخرىًتتضمنهاًبرامجًالتيًالفقراتًمنكًلًأكثرًالنظير

برامجًترفيهية،ًتتضمنًمشاهدًمنفصلةًبريطانيةًبرامجًالمنوعاتًبأناً"تعرفًدائرةًالمعارفًال
ً(1)صورًأغانًوًرقصاتًوًألعابًوًمسابقاتًوًالمادةًالدراميةًالقصيرةً"وًمتتاليةًفيً

منًخلالًهذاًالتعريفًيمكنًتحديدًملامحًبرامجًالمنوعاتًبأنه:ًبرنامجًخفيفًالمضمونًوً
ًترفيهيًبالدرجةًالأولى،ًيضمًعددًمنًالفقراتًالمتنوعةًوًالتيًتربطهاًوحدةًفنيةًمميزة.

 خصائص برامج المنوعات : 
:ًتتسمًبرامجًالمنوعاتًبأناًذاتًمضمونًخفيفًمثلًالمنوعاتًالغنائيةًةًالمضمونخفً-7

ًالأمثالً ًالغرائب ًو ًالطرائف ًالمسابقات، ًالخفيفة، ًالدراما ،ً ًالفكاهية ًالعروض ًالموسيقية، و
كًلًأنواعً والحكمًالشعبيةًوًالمواقفًالإنسانيةًالمسليةً،ًوًبصفةًعامةًتستوعبًبرامجًالمنوعات

ًلخفيفًوًالبسيطً.المضمونًا
:ًترتبطًبرامجًالمنوعاتًغالباًبالترفيهًفيًأوسعًمعانيهًالتيًلاًيمكنًحصرها،ًإلاًالترفيهً-0

كًهدفًعاجلً،ًلاًيمنعًأنًتكونًهذهً ًالارتباطًالوثيقًبينًبرامجًالمنوعاتًوًالترفيه أنًهذا
ًلنشرًالقيمًوًالأفكارًوًالسل ًًوكياتًالبناءةالبرامجًذاتًأهدافًآجلةًمنًخلالًاستخدامها

ارفًوًالمعلوماتًمواجهةًالمشكلاتًالاجتماعيةًبشكلًغيرًمباشرً،ًوًإكسابًالجمهورًالمعوً
ًفيًمثلًهذهًالحالاتًيصبحًالترفيهًوسيلةًوليسًغايةًفيًحدًذاتهً.الخفيفة،ًوً

:ًبمعنىًأنًالحلقةًالواحدةًمنًالبرنامجًتضمًأكثرًمنًفقرةً،ًتختلفًفيماًتنوعًالفقراتً–3ً
بينهاًمنًحيثًالشكلًوًالمضمونًوًالأسلوبًالخاصًبتحقيقًالترفيهًوًجذبًالانتباهًًفقدً
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ًأخرىًتتمثلًفيًمسابقة،ًثمًفقرةً ًفقرة كًوميديً،ًتليها ًالأولىًعبارةًعنًموقف تكونًالفقرة
ًراعاةًتناسقًالموضوعًوًملائمةًتسلسلًفقراتهً.تضمًأغانيًوًموسيقىً،ًمعًم

ًالصدقً ًللبشر،وهي ًالسامية ًالرئيسية ًالمحركات ًأحد ًالموسيقي ًالفن ًأفلاطون ًاعتبر لقد
ً.(1)الخليقةً،ًومنًخلالهاًعرفًالعالمًالنظامً،وتحققًلهًالتوازنً والحقيقةًالتيًتوجدًمنذًبدأ

لهذهًاللغةًالعديدًمنًالوظائفًالبيولوجيةًفالموسيقىًلغةًإنسانيةًأخرىًغيرًلغةًالكلماتً،وً
ًً"آلانًميريام"والسيكولوجيةًوالاجتماعيةً،وسنتكفيًهناًبعرضًأهمًماًذكرهًعالمًالانثروبولوجياً

Merriamً-Aًًً:ً(2)كماًيليً
ًوالعقلي:-7 ًالانفعالي ًوالتنفسًًالتعبير ًالانفعالات ًعن ًالتعبير ًفي ًمهمة ًوسيلة فالموسيقى

ًوتجسيدها.عنًالأفكارًًوكذلكًالتعبير عنها
ًً.يشيعًاستخدامًالموسيقىًللتسليةًوالمتعةًفيًالعديدًمنًالمجتمعاتًثحيً:لترفيها-0
أجلًمصاحبةًبعضًًنالموسيقىًمنًأجلًالرقص،ًومًم:ًفاستخداالجسدية الاستجابةً-3

كًالألعا ًالعالم.،ًهوًأمرًشائعًعبرًالرياضيةًمثلاًبالنشاطاتًالجسميةًالعديدة،
ًواستقرارهاً-1 ًالثقافة ًفيًاستمرار ًللنشاطًالخاصًالمساهمة :حيثًتعتبرًالموسيقىًتلخيصا

ًبالتعبيرًعنًالقيمًالاجتماعيةًالسائدةًوعلىًماًيتصلًبهذهًالقيمًمنًثباتًأوًتغيرًأيضا.
ًإليهاً ًيستمعوا ًأن ًيختارون ًالتي ًالموسيقى ًخلال ًمن ًالموسيقية ًالناس ًأذواق ًتحديد يمكن

ًالتي ًالشعبيةًًوالتسجيلات ًوالموسيقى ًالجاز ًوموسيقى ًالكلاسيكية ًالموسيقى ً،مثل يشترونا
 والأوبراًوالروكًوغيرهاً.

وتعتبرًالقيمًوالاختياراتًوالاتجاهاتًمهمةًفيًتحديدًثقافةًالذوقًالموسيقيًالشائعةًلدىً
ًوالنوعً ًالعمر ًضوء ًفي ًدراسات ًعليها ًوأجريت ًالجوانب ًهذه ًقيست ً،وقد ًمعين ًذوق جمهور

                                                 

، الكويت ،المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب16،سلسلة عالم المعرفة  دعوة إلى الموسيقى ،السيسي يوسف -(1)

 .29ص ،7917

(،المجلس 061،سلسلة عالم المعرفة ) دراسة في سيكولوجية التذوق الفني ،التفضيل الجمالي ،الحميدشاكر عبد  -(2)

 .322-099ص ،ص 0227الوطني للثقافة والفنون والآداب،الكويت،
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وسنكتفيًًأوًأنثى(ً،ًوكذلكًفيًضوءًالطبقةًالاجتماعيةًوالانتماءًالعرقيًأوًالسلاليً،ً)ذكر
ًبعرضًأهمًالدراساتًالتيًتمتًفيًضوءًمتغيرًالعمرًوالنوعًفيًفئةًالشبابًمحلًدراستناًالميدانية.

ًبينً ًالسن ًفي ً،ويحدث ًالموسيقي ًالتفضيل ًفي ًدالا ًتغيرا ًإلىًأن ًالدراسات ًبعض توصلت
ًالتغيرًيبدأًمعًبدايةًعلاماتًالمراهقةًفيًسنًًسنة71-09ً سنةًتقريباً،وتستمر73ًًوأنًهذا

ًبينًسنً ًالعلاماتًفيًالتذبذبًما ًللمراهقة71ًً-73هذه ًسنة،معًحدوثًالتغيراتًالعديدة
ً ًسن ًحتى ًنسبيا ًالأمر ًيستقر ًالمصحوبة06ًًثم ًللموسيقى ًخاص ًتفضيل ًوجود ًمع ،ً سنة

ًوالموسي ًالروك ً)موسيقى ًالكلاسيكيةًبالأغاني ًللموسيقي ًالتفضيل ً،أما ًالشائعة( ًالعاطفية ًًًًًًًقى
 (1)ًً.فلاًيبدأًلدىًالكثيرينًإلاًقربًنايةًالعقدًالثالثًمنًالعمرًتقريبا

ً:الذكورً ًأن ًإلى ًالمتحدة ًوالولايات ًأوروبا ًفي ًأجريت ًالتي ًالدراسات ًبعض ًتوصلت كما
ًتميلً ًبينما ،ً ًخشنة ًأو ًعنيفة ًبأنا ًتوصف ًالتي ًالموسيقى ًتفضيل ًإلى ًالإناث ًمن ًميلا أكثر
ًالشعبيةً ًالأغاني ًأكبر ًبدرجة ً،ويفضلن ًورومانسية ًنعومة ًالأكثر ًالموسيقى ًتفضيل ًإلى الإناث

اقصة،ًأماًالموسيقىًالتيًيفضلهاًالذكورًفهيًمنًالأنواعًالحديثةًالمسماةًالهاردًروكًوالموسيقىًالرً
Rock HardًًوأحياناًموسيقىًالجازJazz

ً(2)ً.ً
كًلًشيءًموسيقىًالزنوجJazzًًويعتبرًالجازً الإضافةًالأمريكيةًالحقيقيةً،ًوهوًأولاًوقبل

كًانًبمثابةً كًهربائيةًنفثهاًالزنوجًفيًحياةًالأفارقةً،وهوًظاهرةًاجتماعيةًفريدةً،ًفقد صدمات
ًالموسيقيةً ًليسًعلىًالساحة ًالعميقة ًتركتًآثارها ًفولدتًانفجاراتًمتعاقبة الجماهيرًالبيضاء

إذًأصبحتًهذهًالموسيقىًمنذًمطلعًالقرنًالعشرينًرمزاًلأمريكاًًً،ماعيةًأيضابلًوالاجت فقط
ً.(3)كلها

                                                 

 .371ص ،نفسهمرجع ال ،الحميدشاكر عبد  -(1)

 .371، صنفسهالمرجع  ،شاكر عبد الحميد -(2)

، سلسلة عالم المعرفة ، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب القومية في موسيقى القرن العشرين ،سمحة الخولي  -(3)

 .760ص 7990الكويت،
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كًماًيروجًلهًبعضًالسذجًًويدركًقادةًموسيقىًالروكًأنًماًيمارسونهًليسً بهدفًالتسليةً،
ًالمغناطيسيً ًالتنويم ًيشبه ًبما ًالشباب ًسلوك ًعلى ًالسيطرة ًبه ًيستطيعون ًخطير ًعمل ًهو بل

ًوً ً ًديني ًفكر كًل ًعقله ًمن ًوغريبةفيسحبون ًمستحدثة ًأفكار ًمحله ًالروكًيبثون ًمغني ًيقول ،
كًلًشيءًمنًخلالًالموسيقىأستطيعً»جيميًهيندركسً"ً:ً" فأناًأمارسًنوعاًمنً،ًأنًأوضح

،ًوعندماًأصلًإلىًنقطةًضعفهمًً،ًوأعودًبهمًإلىًحالتهمًالبدائيةالتنويمًالمغناطيسيًعلىًالبشر
كًيفماًأريد ً(1)ً«يمكننيًأنًأبثًأيًفكرًفيًشعورهم

،ًفأصبحتًًوفيًبلدناًالجزائرًوقدًانجذبًلهذهًالموسيقىًالكثيرًمنًالشبابًفيًالعالمًالعربي
ًالنغماتًالصاخبةًالآذانًالذًةبمثاب ًوأصيلاًعنًطريقًسماعاتًتنسابًمنها ًبكرة يًيسمعونه

ًلهذهً ًوصار ،ً ًوالتأمل ًللتفكير ًفرصة ًللنفس ًتعطي ًولا ،ً ًمستمرة ًبصفة ًوالوعي ًالعقل داخل
الموسيقىًتأثيرًعلىًحياةًالشبابًوعلىًقيمهمًوملابسهمً،ًونظرتهمًإلىًالحياةً،ًوتصرفاتهمًمعً

كًلًماًيمسًشخصيتهم.ًالآخرينً،ًوصارواًيستقونًم ًنها
ًمنً ًموجة ًإلى ًإزاءها ًبالنقص ًالشعور ً،وعقدة ًالغرب ًبموسيقى ًالانبهار ًموقف ًأدى لقد
ًالخوليًعلىًمكانةً ًتوجسًسمحة ًأثار ًالذيً ًللتراثًعندًبعضًشعوبًالشرقً،الأمر التنكر

لعشرينًتحتًإذًترىًأنًالموسيقىًالشرقيةًشهدتًخلالًالقرنًاًالتراثًفيًالحياةًالموسيقيةًاليوم،
كًثيراًمنًعناصرًالتراثًالقيمةًًً شعارًالتجديدًتياراتًهوجاءًمنًالتغريبًالسطحيًالذيًأهدر

ًهذهً مستبدلاًبالإيقاعاتًالفنيةًإيقاعاتًغربيةًمستعارةًمنًبيئاتًشديدةًالاختلافً،وأسوأ
لذيًأخذتًالشرقيةًوالغربيةً،واًالتياراتًوأبعدهاًعنًالذوقًذلكًالخليطًالفجًبينًالموسيقتين

ً.(2)ًأجهزةًالتجارةًالموسيقيةًتقدمهًمؤخراًباسمً"الفرانكوًآرت"
إنًالاستخداماتًالمفرطةًللإيقاعاتًالجديدةًالمركبةًوًالمتداخلةًمنًخلالًأجهزةًالتركيبً
كًانًلهاً الإيقاعيًالحديثةً،ًتصلًأحياناًعلىًحدًالإزعاجًولاًتحملًأيًمعنىًللجمالً،ًوإن

                                                 

 .10، ص7991، 7، مكتبة الدار العربية للكتاب،  مصر،  طالتطرف والانحرافالشباب بين  ،إسماعيل إبراهيم -(1)

 .077ص  ،سابقالمرجع ال ،سمحة الخولي  -(2)



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-276- 
 

نًالناسًوخاصةًمنًهمًفيًمرحلةًالشبابً،الذينًلاًيدركونًأيًمعنىًبعضًالقبولًلدىًفئةًم
ًفيً ًالمتداخلة ًالألوان ًيتقبلون ً،كما ًالعصر ًتقليعات ًإحدى ًأنا ًعلى ًيتقبلونا ًوإنما للموسيقي
ملابسهمًأوًالنكهاتًالمتمازجةًفيًطعامهمً،ًوالتيًيقبلًعليهاًالبعضًويسايروناًأحياناًخشيةً

ً،اتهامهمًبالتخلفًوالرج ًالمعاصرة ًأنًيستشريًذلكًالصخبًالإيقاعيًًعيةًوعدم ًأخطر وما
المحمومًموسيقيًالعصرًلدىًأجيالناً،فيزيدًمنًتعقيداتًحياتهمًويكدرًصفوفهمًويبالغًفيًتوترً

ًأعصابهمًتحتًاسمًالمعاصرةًوالتجديدً.
ً ًيناديًبهلذا ًلما ًلمعًنضمًصوتنا ًدراساتًمتنوعة ًإجراء ًإلىًضرورة ًعبدًالحميد رفةًشاكر

ًلدىً ًملحوظ ًنحو ًعلى ًإيقاعاتها ًانتشرت ًوالتي ًالحديثة ًالموسيقى ًمن ًالأنواع ًهذه تأثيرات
الشبابًفيًالبلادًالعربيةًًًسيماًمعًانتشارًالموسيقىًالغربيةًالشائعةًالآنً،ومنًخلالًالقنواتً

ً ًخاصة ًنحوMTVًالفضائية ًعلى ًالجنسين ًمن ًالشباب ًلها ًيتعرض ًخلالًًوالتي ًمن مباشر
أوًحتىًعبرًالقنواتًالفضائيةًالمحليةًالتيًتكرسًبعضًالبرامجًلنقلًمثلًهذهًً،ةًالفعليةالمشاهد

ً.(1)ًالأغانيًأوًالموسيقىًمنًهذهًالقناةًالأجنبيةًأوًتلكً
ًفيً ًالحال ًوكذلك ،ً ًومميزاته ًطابعه ًزمان ً،ولكل ًالخاصة ًوحضارته ًفلسفته ًعصر ًلكل إن

،ومنًزمنًإلىًآخرً،وليسًبالضرورةًأنًيلقىًًالموسيقىًالتيًتختلفًروحهاًمنًعصرًإلىًعصرً
ًالأصليةً ًالروح ًحساب ًعلى ًالتجديد ًهذا كًان ًإذا ً،خاصة ًوالقبول ًالاستحسان ًجديد كل
ًويلاقىًالرفضً كًلًقديمًرديئا ًأنًيكون ًأنهًليسًبالضرورة كًما والذوقًالسليمًفيًالموسيقى،

كًانًالقديمًيحفظًللموسيقيًمقوماتهاًالجم ًاليةً.والاستهجانًخاصةًإذا
ً
ً

                                                 

 .371ص مرجع السابق،ال ،شاكر عبد الحميد  -(1)
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ًالغناء والرقص : ًمواقف ًعن ًالفني ًالتعبير ًمن ًوتأتيًإنسانيةالغناء:نوع ًطريقًًمعينة، عن
ً.(1)جمالًالتعبيرًوصدقه

ًالأصواتً ً،بتقطيع ًالموزونة ًالأشعار ًبأنه:تلحين ًمقدمته ًفي ًالغناء ًخلدون ًابن ًعرف وقد
كًلًصوتًمنهاًتوقيعاًعندًقطعه،فيكونًنغ مةً،ثمًتؤلفًتلكًعلىًنسبًمنتظمةًمعروفةً،يوقع

النغمًبعضهاًإلىًبعضًعلىًنسبًمتعارفةً،فيلذًسماعهاًلأجلًذلكًالتناسبً،وماًيحدثًعنهً
ًمنً ًتتناسب ًالأصوات ًأن ًالموسيقى ًعلم ًفي ًتبين ًأنه ًوذلك ًالأصوات، ًتلك ًفي ًالكيفية من

ً.(2)البساطةًإلىًالتركيبً
ًإمكانيةً ً،وعلى ًمعينة ًلنغمة ًوفقا ًلإخراجه ًالصوت ًفي ًالتحكم ًعلى ًيقوم ًالغناء ًأن أي
ًالصوتيةً ًالطبقات ًفي ًوالتحكم ًطويلة ًجمل ًبآداء ًيسمح ًالذي ًالأمر ،ً ًالنفس ًفي التحكم
ًيقومًفيًآنًواحدًعلىًالتوافقًبينً ًدونًأنًيتمًملاحظةًذلكً،كما المختلفةًوالانتقالًبينها

ًالنغمًوالإيقاع.ً
الفنًالغنائيًهوًرؤيةًخاصةًلهذاًالعالم،تتحدًفيهًجهودًالكاتبًوالملحنًوالمطربًلتقديمًوً

ًأوزانًوللحنًموازينًفإنًلصوتًالمطربًمقاييسًومساحاتًيدركهاً ًأنًللأغنية ً،وكما رسالة
الملحنونً،ًونفسًالقولًينسحبًعلىًفنًالرقصً،فهوًالآخرًمثلهًمثلًباقيًالفنونًيحتاجًإلىً

ًعهًولتذوقهً،ًولأساليبًمزجهًمعًالفنونًالأخرىً.معرفةًلإبدا
 التراث الغنائي العربي:

الثابتًتاريخياًأنًفنًالغناءًقدًانبثقًمنًفنًالشعرًوقوافيهً،ًولقدًنضًصرحًالغناءًالعربيً
بكلًعظمتهًفيًمدةًلاًتزيدًعنًأربعينًعاماًفيًالقرنًالهجريًالأولً،وتعدًهذهًالوثبةًسباقةًفيً

ًال ًنشأة ًمنًتاريخ ًيؤديه ً،فما ًعام ًومائتي ًألف ًمن ًأكثر ًالفن ًهذا ًعاش ًثم ًوتطورها، فنون
ًهيًنفسًالمقاماتًوالأوزانًالتيًضبطهاً ًوإيقاعاتها ًمنًمقاماتًومشتقاتها المطربونًفيًأيامنا

                                                 

 .022ص مرجع السابق،ال ،معوضمحمد  -(1)

 .391ص ،المرجع السابق ،خلدونعبد الرحمن بن  -(2)
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إسحاقًالموصليًضبطاًدقيقاًآنذاكً،ًوترجعًأولىًخطواتًتنظيمًومنهجةًفنًالغناءًإلىًزريابً
الرشيدًفيًمطلعًالقرنًالتاسعًالميلاديً،لقيمًبقرطبةًفيًإسبانياً،وكانًًالذيًغادرًبلاطًهارون

ً.(1)ًزريابًيقسمًمنهجهًفيًتعليمًفنًالغناءًإلىًثلاثةًأقسامً:الإيقاعً،واللحنًوالحلياتً
وقدًارتقىًفنًالغناءًالعربيًحتىًأصبحًيتميزًعلىًغناءًالأممًوالحضاراتً،بلًأصبحًالغناءً

نًالشعرً،فكانًالشعرًوالغناءًمعاًيمثلانًبهجةًالحياةًلديهمً،واستطاعًفنًفنًالعربًالثانيًبعدًف
الغناءًأنًيسهمًفيًصياغةًالوجدانًالعربيًالمشتركً،ًوأنًيؤثرًفيًلغةًالخطابًاليوميًللإنسانً
ًاليومي،كماً ًحديثهم ًفي ًوتستخدم ًالناس ًأفواه ًعلى ًتتردد ًالأغنيات ًمفردات ًوباتت العربي،

هًدليلاًعلىًازدهارًالدولةًوتمدناً،ًوهذاًماًنستنتجهًمنًمقولةًابنًخلدونًأصبحًالغناءًوازدهارً
كًماليةًفيًغيرً بأنًهذهًالصناعةً)صناعةًالغناء(ًآخرًماًيحصلًفيًالعمرانًمنًالصنائعًلأنا
كًماليةًفيًغيرًوظيفةًمنًالوظائفًإلاً وظيفتهًمنًآخرًماًيحلًفيًالعمرانًمنًالصنائعًلأنا

ً.(2)فرحً،ًوهيًأيضاًأولًماًينقطعًمنًالعمرانًعندًاختلالهًوتراجعهوظيفةًالفراغًوال
 :(3)الموسيقيًالجزائريًمنًالتراثيتكونًالجزائري:التراث الموسيقي والغنائي

الأندلسمنزاحتالتيالموشحاتمنالموروثةالكلاسيكيةالأندلسيةالموسيقىً-7ً
ًفيوتوجد الأبيضالبحرشواطئعلىتوجدالتيتلكسيماالمتحضرة،المدنبالخصوص

المتوسط.
 .العلياالهضابفيتنحصرالتيالبدويةالموسيقى-0

 .الصحراويةالموسيقى ً-3

 .الأطلسيةوالأوراسيةمنهاالجبلية،الموسيقى ً-1

                                                 

  counal.com-//www.IslamicHttp                                                                موسوعة مفاهيم الغناء  -(1)

 .399ص ،سابقالمرجع ال  ،بن خلدونعبد الرحمن  -(2)

 20، ص   1988الجزائر، للكتاب، الوطنية المؤسسة ،الجزائرية الموسيقى في دراسات ،سفسطي أحمد -(3)
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كانتالتيتلكوالأندلسمنانبثقتالتيتلك "الشعبي"ًالشعبيةالموسيقى -0
ًمنكلماتهاتستمد ً)المغربالتراثوالجزائريالبدويالشعروقصائدها و الأقصى(المغربي

 :إلىالحضريالغناءوينقسمًً،الكلاسيكيمعوتداخلامتزاجهي

ثلاثةأواثنينبهبيتمنيتركبوالرجالقبلمنبهيتغنىغناءهوو:العروبي 1-
 .حرإيقاععلىمنفردإنشادأيتنتهيًبصياحأغصان

و (المحترفاتالمغنيات )بالمسمعاتخاصالنسائيالغناءمننوع :صنعةالقادرية 2-
 .الإيقاعواللحنأغانيًظريفةهي

باستخبارتستعملبسيطةكلماتذاتشعبيةأكثرأغانيوهي :زندانيالقادرية 3-
ًالطبلة.والدربوكةآلةعلىيضبطيتبعهًغناءآليوًًصوتي

 :نوعمثلاويوجدًفيًقسنطينة

النسائية،تصاحبهاللاحتفالاتمرقصةألحانقالبفياللونهذايستعمل :الزنداني -أ
 .الترنيماتبعضعلىتقتصرسهلةعاديةًوكلمات

ً.المنطقةكاملفيمنتشرهووإيقاعهبشدةيعرف :المهزور -ب
لغتهاتبسيطمعالكلاسيكيةالموسيقىمنالمتفرع الحوزي :يوجدتلمسانفيأماًً

ًاللهجةعلىأساسايعتمدتراكيبها،وً الكلماتذاتالشعبيةمواضيعهاوالمحليةخاصية
ًالناسبينالمتداولةالبسيطةالمعانيوً ًجميع ًوأيضا ًًالقصدة، العاميةاللهجةمنتستمدالتي

ًكاهيةفوهجائيةتكونماغالباومواضيعها ًنوعالبواقلأما، ًمنفهو ًالفتياتطرفيؤدي
 .الحوزيمنحيويةأكثروبقوةتؤدىأغانيهيوً

زناتةوالطوارقمزاببنيالأوراسي،القبائل،منطقةكلفيتنتشرفًالبربريةالموسيقىأماً
ًالرقيباتقبائل) ًمال،والغربيةالصحراءأدرار،تيميمون،( البدويالنوعإلىإضافةشمال

ًالدينيةالوهراني نوعجانبإلىالمدائح،والأذكاروالابتهالاتفيتتمثلالتيوالموسيقى
 العصريً.اللون فيًيتمثلالذيوجديد
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 الغناء والرقص في القنوات الفضائية  )الفيديو كليب(:
لقدًأدخلتًالتكنولوجياًالحديثةًتغيراتًجذريةًوعميقةًعلىًمقوماتًالغناءًالعربيًالأصيلً

ً ًفرصا ًأتاحت ًوإن ًالتكنولوجيا ًهذه ًعنًوالرصين، ًالواعي ًغير ًالتخلي كًرست ًفقد للإبداع
ًالخصوصيةًالثقافيةًلهذاًالتراثًالغنائيً.

كًلًحدبًوصوب،ًأنماطاًغنائيةًغريبةًعناً ونحنًنعيشًعصرًالبثًالفضائيًالذيًيحملًلناًمن
كًبيرةًمنًالمشاهدينً فيهاًمنًالإبهارًوالإغراءًفيًطريقةًالتقديمًالمتطورةًماًيجعلهاًتستهويًأعدادا

ًستمعينًفيًالوطنًالعربيًوخاصةًفيًصفوفًالناشئةًوالشباب.والم
ًالالكترونيةً ًالفنية ًوالعمليات ًوالتصوير ًالتسجيل ًعالم ًفي ًالمتطورة ًالأجهزة ًاستخدام إن
كًانًأمًمطرباً،ًوتساعدهًعلىًتجميلً الأخرىًأصبحتًتعملًعلىًتغطيةًعيوبًالمؤديً،عازفا

مقًيخدعًالسمعًوالبصرً،ًوماًزادًفيًرداءةًالإنتاجًعيوبهًوترميمًمساوئهً،وتقديمهاًبأسلوبًمن
الغنائيًالعربيًطريقةًالأداءًلدىًغالبيةًمطربيًهذهًالحقبةً،فأكثرًالرجالًيتشبهونًبالإناثًفيً

ًالمائلةًً ًالجسدية ًحركاتهم كًافة ًوفي ً،بل ًفقط ًالغناء ًفي ًوليس ًصحيح ًوالعكس ًالأداء هذا
ًأنوثةفت ًإلى ًوالفحولة ًالرجولة ًً،تحول ًخشونةتتحوًكما ًإلى ًولطفها ًالأنثى ًنعومة ًظنًً،ل وفي

كًانواًيصنعونً ً.هؤلاءًأنمًيحدثونًتجديداًوإبداعاً،ًوغابًعنًوعيهمًبأنمًساءًما
ًولحناً ًنظما ًالركيكة ًمعظمًملحنيًالأغنية ًلجوء ًالعربية ًالأغنية ًساعدًفيًتدهورًوضع وما

العربيًالذيًقامًعليهاًأصلاًفنًًوأداءًعلىًقالبً"الطقطوقة"ًالخفيفًهروباًمنًقوالبًالغناء
الغناءًمثلًالدورًوالقصيدةًوالموالياًوالموشحةً،والمونولوغًوالأغنيةًالشعبيةًالتراثيةً،ًوذلكًلأنمً

ًوً ًفيه ًالخفيفًالذيًوجدوا ًبالضعفًفيلجئونًإلىًقالبًالطقطوقة فيًالآلاتًيشعرونًأمامها
ًالالكترونية ًالموسيقية ًوفي ًم، ًالحديثة ًلهمالاستوديوهات كًلامًعلىًفيقبلونً،تنفسا ًأي ًًتلحين

ًهذاً ًلكل ًونتيجة ،ً ًوالمنتجين ًالإنتاج ًشركات ًقبل ًمن ًعليهم ًيعرض ًغناء ًأي ًبأداء ويرضون
ًالمتأججةً ًوالعواطف ًوالفرح ًوالألم ً،فالحزن ًوالمضمون ًالكلمة ًعن ًالتعبير ًألحانم ًمن اختفى
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ًتعبيرا ًعنه ًعبروا ًذلك ًإلى ً،وما ًوالبعاد ً،والفراق ًعلىًًوالسهاد ًيقوم ًالذي ًالرقص ًهو واحدا
ً.(1)ضجيجًتلكًالإيقاعاتًالمبرمجةً

ًالرقصً ًأكان ً،سواء ًالمعلومات ًعصر ًلروح ًمفرطة ًحساسية ًأظهر ً،فقد ًالرقص ًفن وحتى
ًأمًعلىًالموسيقىًالطليعيةًفيًالمسرحًالتجريبيً،وفيً علىًموسيقىًالتكنوًفيًمراقصًالشباب،

ًذلكًالطابعًالمت ًالحركيًالحاليينًتسهلًملاحظة ًالتعبير-قطعًللرقصًأوً"التشظي" ً-إنًجاز
ً.(2)علىًإيقاعاتًمفاجئةًمتدفقةًتذكرناًبتدفقًالمعلوماتً

ًالجسدً،وننشدًمنً ًمنًمادية ًالتيًتخلصنا ًالأصلية ًعنهًوظيفته ًالرقصً،ونزعنا لقدًابتذلنا
،وحصرناًأداءهًفيًًخلالهًالتساميًوالتعاليً،وحتىًفنًالباليةً،لمًيعدًيهمناًفيهًإلاًجمالهًالشكلي

أبجديةًحركيةًمحدودةًتصلًإلىًحدًالمللًأحياناً،وهذاًماًيسعىًإليهًالرقصًالحديثًعندماًراحً
ً.(3)يستعيرًمنًرقصًالهنودً،واليابانيينً،والزنوجًتعبيراتهًوإيماءاتهً

ًويجداً ًالمضمون ًمن ًفارغين ًالفضائية ًالقنوات ًتثبتهما ًالذين ًوالرقص ًالغناء ًصار وهكذا
كًليب،طريقهم ورقصًوهوًعبارةًعنًفيلمًسينمائيًقصيرًيحتويًعلىًأغنيةًًاًمنًخلالًالفيديو
ً(4)يشبهًالتمثيليةًًوشيء
 

 

 
 
 
 

                                                 

 .777، ص0227، 23،مجلة اتحاد الإذاعات العربة ،عدد  "واقع الأغنية العربية الحديثة ومقوماتها" ،صميم الشريف  -(1)

 .033سابق، صالمرجع ال ،علينبيل  -(2)

 .030، صنفسهمرجع ال ،علينبيل  -(3)

 .060ص ،مرجع السابقال ،عبد الوهاب المسيري  -(4)
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 الفيديو كليب وتصعيد النزعة الاستهلاكية:
كًليبًعلىًمعظمًالقنواتًالفضائيةًالتجاريةً،وكانًلهًالنصيبًالأوفرًمنً لقدًطغىًالفيديو

المحتدمًبينًالفضائياتًعلىًسرعةًالتسجيلًوملءًساعاتًالمشاهدةًالبثً،وقدًأدىًالتنافسً
ًإلىًإربا ًالراقصةًًًكالطويلة ًالنوعًمنًالأغانيًالخفيفة ًهذا الإنتاجًالفنيًففرضتًعلىًالجمهور

ًوالتيًتختلفًعنًالفنًالغنائيً.
ًتسهمًفيًإفسادً ًأصبحتًتعرفًباسمًالأغانيًالشبابية ًوالتي ًالنوعًمنًالأغاني، إنًهذا

ًالعربية،ًحيثًا ًالأغنية كًانتًتمتازًبها ًللشعريةًالتي ًالهابطةًوفقدانا كًلماتها لذوقًمنًخلال
كًلماتهاًالنزعةًالفرديةًوالغرقًفيًأغانيًالحبًالمهزومً،وعندماًتسهمًالفضائياتً باتًيغلبًعلى
ًالنمطًالسطحيًفإناًتسقطًفيًشركًإفسادًالذوقًالفنيًوالاستهلاكيةً،ًإذًلا ًفيًترويجًهذا

تبذلًأيًجهدًفيًًمحاولةًالارتفاعًبالذوقًالعامًوالارتقاءًبالذائقةًالشعبيةًالتيًيمكنًتوجيههاً
ً.والتخطيطًلهاًعبرًبرامجًالمنوعاتًالتيًتثبهاًالفضائيات

ًوالرقصًالخليعًالذ كًليبًعلىًالآثارًالجنسية كًانًًيويعتمدًالفيديو ًمهما يرافقًالأغنية
ًالحزينةً ًالأغنية ًبقوله:حتى ًطريف ًتهكمي ًأسلوب ًفي ًإصبع ًأبو ًخليل ًصالح ًويعلق مضمونا،

ً.(1)يرافقهًالرقصًوالابتهاجًوصورًالحسناواتًًالأداءأنًًدالباكيةًهجرًالحبيب،ًنج
كًليبًيكرسًجانباًواحدا وهوًًوهوًماًيؤكدهًًعبدًالوهابًالمسيريًفيًقولهً:ًإنًالفيديو

ًالمشاهدًً ًلخيال ًمجالا ًيتركن ً،لا ًاللذيذات ًالرقيقات ًالحسناوات ً،فالراقصات ًالجنسي الجانب
ًالأمرً ،ً ًالمستقبل ًوبين ًبينها ًمسافة ًتوجد ً)المجردة( ًفالكلمة ًالكلمة، ًمن ًأقوى ًعادة فالصورة
ًالذيًيسمحًلهًبتأملًمعناها،ًأماًالصورةً)وخاصةًصورةًحسناءًشبهًعاريةًتحركًماًاستطاعت

منًجسدها(ً،ًفإناًلاًتتركًمجالاًللعقلًأنًيتأملًأوًالجهازًالعصبيًأنًيسترخيً،بلًتقتحمً
ً.ً(2)الإنسانًاقتحاما

                                                 

 .011ص ،سابقالمرجع ال ،الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة ،صالح خليل أبو إصبع -(1)

 .300مرجع السابق، صال ،عبد الوهاب المسيري  -(2)
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كًليبًهيًمتعةًجنسيةًتستعبدًعالمًالموسيقىًوالطربًوجمال ًوهكذاًفإنًالمتعةًفيًالفيديو
ًالإنسانية ًالعلاقات ًوكل ًالسعاالطبيعة ًتصعيد ًفي كًليب ًالفيديو ًيساهم ًلذا ًالجنسيً، ًًًًًًًًر

ًزواج( ًأزمة ًفيه ًمجتمع ًالشهواتً)في ًبتصعيد ًتماما ًمرتبط ًالجنسية ًالشهوات ًوتصعيد ،
ًالإعلانا ًصناعة ًأدركته ًما ً،وهذا ًالتلفزيونيةالاستهلاكية ًإلىًً،ت ًالإعلانات ًمعظم ًتلجأ لذا

ًاستغلالًالجنسًوجسدًالمرأةًومفاتنهاًلبيعًالسلع.
ًوأحلامناًويرىًالمسيريًأنًالقنواتًالفضائي ًالكليبًتصلًإلىًمنازلنا ًالفيديو ًالتيًتذيع ة

وتعيدًصياغةًرؤاناًوتصورناًللآخرينًولأنفسناًودافعهاًالوحيدًهوًالربحًالمادي،وليسًالاستنارةً
أوًتعميقًإدراكًالناسًلماًحولهمً،وإنماًلمزيدًمنًالإسفافًوالاغترابًوالعريً،ويؤكدًأنًالفيديوًً

ًولا ًفنا ًولا ًفكرا ًليس ًإلىًًكليب ًيهدف ًالذي ًالبورنو ًأشكال ًمن ًشكل ًهو ً،وإنما إبداعا
ً.(1)استغلالًالناسًوربحًالمال

ًبعدً كًليبًفيًسياقًأوسعًوهوًسياقًالعولمةًوفلسفةًما ًنجدًالمسيريًًيضعًالفيديو لذا
ًبمرحلةً"رفضًالمرجعيات"ًالحداثةًالتيًاصطلحًعلى كًلًً،تسميتها حيثًتسقطًالقداسةًعن

بهاًًًؤإلىًحزمةًنمطيةًمنًالرغباتًالاقتصاديةًوالجسمانيةًالتيًيمكنًالتنبًشيءًويتحولًالإنسان
ًوالتحكمًفيهاًوتوظفيهاًداخلًمنظومةًالسوقً.

 "هالوران"تعبيرً حد على فأغانيه ،سلع إلى شيء كل يحيل إنتاج كليب الفيديو وباعتبار
Halloranًمن العديد تحقيق إلى يسعى منظم جهد نتاج هي وإنما الصدفة،ًوليدة ليست 
ً(2)ً.المنتج إليها يصبو التي الأهداف

ًالنوعًمنًالأغانيًوًماًيرتبطًبهًمنًصورًيخلقًعالماًسحرياًتتلاشىًفيهًالحدودًبينً فهذا
فالمشاهدًمحاصرًبالألوانًوًتدفقًالصورًوًالفتياتًالجميلات،ًوًطبيعيًأنً"الواقعًوًالخيال،ً

                                                 

 .301ص ،نفسهمرجع ال ،عبد الوهاب المسيري  -(1)

  124 ،العدد المعاصر، الإعلام مجلة ،"الغنائية الفضائية للقنوات الجامعي الشباب استخدامات"  ،محمد علي حسن -(2)

 . 721ص الكويت، 



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-284- 
 

النوعًمنًالأغانيًوًقدًيشعرًبعضًالشبابًبالإحباطًلأنهًيكونًالشبابًأكثرًإقبالاًعلىًهذاً
كًانًهذاً ًالتيًتعملًعلىًتوليدًالشعورًبالحرمانًسواء ًعلىًالشاشة ًيراه لاًيمكنهمًتحقيقًما
الحرمانًجنسياًأوًاجتماعياًبأنواعًالملابسًوًالديكوراتًالمبهرةًوًالسياراتًالفارهةًوًنمطًالحياةً

ً.(1)ًالذيًيتنافىًمعًواقعًالمشاهد
إنًالأغانيًالمصورةًالعربيةًليستًوليدةًالصدفةًوًإنماًهيًصناعةًمنظمةًتستهدفًالربحً

المهمًأنًتنجحًالشركاتًالمنتجةًفيً"ً،القيمًوًالسلوكياتًالتيًتتضمنهابمًتبالدرجةًالأولىًفلاًته
ًالفضائية ًالقنوات ًمن ًممكن ًعدد ًأكبر ًفي ًالعرض ًفرصة ًالكليب ًعرضهًً،إعطاء ًيتكرر ًأن و

كًوسيلةًتنقلًاراتًعديدةًفيًاليومًالواحد،ًوًماًساعدًعلىًانتشارًذلكًخصائصًم لتلفزيون
 (2)"شهاريةًسمعيةًوًبصريةًتصنعًالذوقًالاستهلاكيإثقافةً
كًليبًيؤديًإلىًإلغاءًعقلًالمشاهدًلصالحًالحسيةًوًيقومًباستبدالًالعينًالمتأملةًوً الفيديو

ًالفضولية ًللتدفقًًإذ"ً،بالعين ًالمشاهد ًاستسلام ًعلى ًالانتباه ًجذب ًو ًالإثارة ًآليات تعمل
ًالعيون ًإبهار ًعلى ًتعمل ًما ًبقدر ًإنسانيا ًحسا ًتعكس ًلا ًالتي ًللصور ًتجعلًً،السيال ًالتي و

فهيًلاًتدعوًالمشاهدًللتأملًً،الجمهورًتحتًالسيطرةًالكاملةًباستخدامًعوالمًسحريةًوًمثيرة
بلًتدعوهًإلىًموقفًالتسليمًوًالاستهلاكًلمادةًلاًتجهدًذهنهًً،الانخراطًفيًعملًجماليًفنيوً

وًتحويلهًإلىًجمهورًً،وبهذاًتصبحًالشاشةًمركزاًلماًيسمىًفيًعلمًالنفسًبتكوينًالجمهورًالمتدني
ًً(3)."سوقي

كًليبًً ًالتيًبدأتًفيًاستخدامًالفيديو ً ًالشركاتًالاستهلاكية ًالجمهورًهوًغاية إنًهذا
ًمنتجاتها ًلتسويق كًليبًًكأداة ًالفيديو ًاستخدام ًعلى ًتعتمد ًالتسويقية ًفالسياسة المختلفة،
كلًوًًوًأحياناًيظهرونًفيًقصورً،فأبطالهًيركبونًعادةًسياراتًفاخرةً،للترويجًًلمختلفًالسلع

                                                 

  760،ص 7999مركز جامعة القاهرة ، ،مقدمة في الفنون الإذاعية و السمعي البصري ،ماجي الحلواني حسين مهني -(1)

 .060،ص  7999،مجلة عالم الفكر، تشرين الأول ،كانون الأول ، "سوسيولوجيا الترفيه في التلفزيون" ،ضورخأديب -(2)

"برامج المنوعات التلفزيونية هل تؤدي محاولة الخروج من التمثال إلى الامتثال؟"،مجلة إتحاد   ،نصر الدين لعياضي-(3)

 .31، ص 7،0229الإذاعات العربية، العدد
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ًيصعدً ًيعدًفيًحدًذاتهًًً،يضعفًالانتماءوًًالاستهلاكيةًالرغبةهذا ً ًأنًاستعمالًالإثارة كما
كًماًأنً عنًطريقًًالاتصالاتتسويقاًًللأغنيةًالتيًأصبحتًفيًحدًذاتهاًسلعةًتقدمًللمشاهد،

ًبالتاليً كًليب،و ًالفيديو ًعرض ًفي ًالمتخصصة ًللقنوات كًبيرة ً ًأرباحا ًيحقق ًالقصيرة الرسائل
ركاتًمنًجهة،ًوًمنًجهةًأخرىًأصبحتًالأغنيةًوسيلةًلتسويقًالمنتجاتًالاستهلاكيةًللش

ًأصبحتًالأغنيةًفيًحدًذاتهاًسلعة.
الاستهلاكيةًتزايدتًوتيرتهًمعًفتحًالمجالًالسمعيًبصريًللقطاعًالخاصًًالنزعةإنًتصعيدً

فصناعةًالأغانيًأصبحتًعمليةًتجاريةًبحتةًً،فيًالمنطقةًالعربيةًوًالذيًغايتهًهوًالربحًالمادي
ًالإنتاج ًشركات ًخلالها ًمن ً،ًتهدف ًالأولى ًبالدرجة ًالمادي ًالربح ًللماركاتًافًإلى لإشهار

كًليب ًللفيديو ًالمميزة ًأصبحًالسمة ًالهواتفًالنقالة ًأنًالبثًالتلفزيونيًً،والمشروباتًو خاصة
كًانتًالبرامجًالسياسةًً،الفضائيًالعربيًيتجهًمنًخلالًبرامجهًإلىًالترفيهًبمفهومًاستهلاكي فإذا

ًللفضائياتًال ًوًقدًشكلتًإرباكا ًللسلطاتًالحاكمة، ًبطريقةًعربيةًوًقلقا قسمتًالرأيًالعام
كًانتًمصدرًانزعاجًللمعلنًوً فانًًالتيًتحركه،ًاللإيديولوجيثنائيةًبينًمستحسنًوًمستنكر،و

كًانتًمرتعاًخصباًللمعلن التيًتقفًًاللإيديولوجيوًسلاحاًفعالاًًالبرامجًالترفيهيةًعلىًالعكس
كًكلًوًتمهد لهًالطريقًمنًخلالًسعيهاًلتفكيكًالبنىًالذهنيةًالعصبيةًًوراءًمنظومةًالإعلان

ًمتطلباتًً ًيتناسبًو ًبما ًمنًخلالًالعملًالناعمًعلىًتغييرًالسلوكًوأنماطًالحياة علىًالنفاذ
ً.عنًطريقًربطًالمتعةًبالحداثةًوًالحداثةًبالاستهلاكًتصريفهًإنتاجها

ً ًو ًعامة ًالفضائية ًالقنوات ًبين ًالتنافس ًو ًالتسابق ًمحموماًإن ًأصبح ًخاصة الغنائية
كًلًماًهوًجديدًوًمختلفً لاكتسابًأكبرًعددًمنًالجمهورًوًخاصةًالشبابًالذيًيميلًإلى

صناعةًمادةًإعلاميةًموجهةًباستخدامًًإلىًلأسبابًتجاريةًبحتة،فالانتشارًالفضائيًالسريعًأدى
متطورةًلاستمالةًشريحةًمهمةًمنًأفرادًالمجتمعًوًهمًالشبابًعنًطريقًوًجديدةًًفنيةًأساليب
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ًالربحً ًعن ًالبحث ًالإعلامي،و ًو ًالفني ًالإنتاج ًمجال ًفي ًالكبيرة ًالخاصة ًالعربية الاستثمارات
كًليب. ًالسريعًدونًأخذًبعينًالاعتبارًالقيمًوًالسلوكياتًالمقدمةًمنًخلالًالفيديو

  ثقافة سليل إلا هو ما -الحالية طبعته في -العربيًكليب فالفيديو ذلك على وتأسيسا
 والقيم المضامين على المشاهد لتعويدًالتكرار  هو أغراضه تحقيق في أدواته وأهمً "الأمركة"

 ذوقا المعروضة المضامين ولكيًتكون الأمريكية،ًالقيم لترسيخ و كليب، الفيديو من المتدفقة
  .الأذواق عولمة  سياق فيًالميكانيزمات أهم أحد هوًكليب فالفيديو وهكذا ، عاما

كًالأغنيةًالمصورةً،ًهوًفيًالأساسً ًإفرازإنًالتماديًوالانقيادًفيًالاقتباسًلمضمونًغربي
طبيعيًلتطوراتًفكريةًغربيةًتشكلًأهمًوأخطرًتحدًيواجهًالثقافةًفيًالدولًالعربيةًعامةً،إذًلمً
كًليبًمجردًتقليعةًمنًالتقليعاتًالعابرةً،بلًأصبحًأساساًتبنىًعليهًمنظومةًثقافيةً يعدًالفيديو
ًوعناصرهاً ًالعربية ًبالشخصية ًتعصف ًقد ،ً ًوخيمة ًعواقب ًإلى ًتؤدي ًأن ًشأنا ًمن وسلوكية

ً.(1)لثقافيةًالمستنيرةًوالأصيلةًا
ًبناءً ًوعلى ًالمجتمع، ًنسيج ًعلى كًليب ًالفيديو ًأثر ًعن ًوالتساؤل ًالانشغال ًيأتي وهكذا
ًأنًالإنسانًالجسمانيًالماديًالاستهلاكيًالمنشغلًبتحقيقًمتعتهًالشخصيةًخارجً الأسرةًًإذا

يتآكلًتدريجياًويضعفًًأيًمنظومةًقيميةًاجتماعيةًأوًأخلاقيةً،ًفإنًولاءهًللأسرةًوللمجتمع
ً.انتماءهًللوطنً

ً
ً
ً
ً

                                                 

 23، مجلة اتحاد إذاعات الدول العربية ، عدد "بل ثقافة الأمةالقنوات الفضائية العربية ومستق" ،نسمة البطريق  -(1)

 .21ص ،0226
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 دعوة العودة لنقاء التراث الغنائي العربي :
كًانتًالقنواتًالفضائيةًذاتًالطابعًالدعائيًالاستهلاكيًقدًساهمتًفيًضمورًالتذوقً إذا
الفنيًلدىًالمتلقيًالعربي،ًومحاصرةًتذوقهًفيًنطاقًضيقًللغايةً،واستبعدتًفيهًمعظمًمجالاتً

فيعً،فإنًالمسؤوليةًملقاةًعلىًعاتقًالفضائياتًالهادفةًوالتيًتحملًهمًالرسالةًالإعلاميةًالفنًالرً
،بأنًتقربًبينًالقيمةًالإبداعيةًوالقيمةًالجماليةًللغناءًالعربيً،وذلكًبالترويجًللأعمالًالفنيةً
كًانًلابدًمنًالانفتاحًعلىًموسيقىًالشعوبًالأخرى،ًفليكن ًالجيدةًومحاصرةًالإسفاف،وإذا

ً.ً(1)فيًأجملًماًلديهاًوليسًفيماًهوًمؤهلًللاستهلاكًالسريعًوالساذج
ًالغنائيًيزخرًبشتىًالروائعًالفنيةً،منًقصائدًوموشحاتًوأدوار،ًجزءًمنهاًقديمً إنًتراثنا
ً،وًالحفاظً ًعنًطريقًالاسطوانة ًالمطربونًوالمنشدونًجيلاًبعدًجيلً،وجزءًآخرًوصلنا تناقله

ًلاًيكونًبجمعًهذاًالتراثًوتدوينهًوخزنهًفيًقاعاتًالأرشيف،ًوإنماًعلىًالتراثًالغنائيًالعربي
ًفيهًفئةً يكونًبسعيًالقنواتًالفضائيةًإلىًنشرهًوالتعريفًبهً،ًوترغيبًالجماهيرًالواسعةًًبما

ً.(2)الشبابًفيًالاستماعًإليهً،حتىًيبقىًحياًمتجدداًعلىًمرًالأيامًوالأعوامً
فيًإحياءًهذاًالتراثًالغنائيًمنًخلالًبرامجًالمنوعاتًويمكنًللقنواتًالفضائيةًأنًتسهمً

بأنًتكثفًًساعاتًبثهً،وتخصصًبرامجًهادفةًترميًإلىًتحليلًالجوانبًالجماليةًوالإبداعيةًفيهً
بطريقةًعصريةًتعتمدًعلىًالتقنياتًالحديثةً،ًلكيًيكونًهذاًالتراثًمصدرًإلهامًلمبدعيناًمنً

ةًفيًأصولهاًالعريقة،ًومتفتحةًعلىًروحًالعصرًلتشكلًأجلًموسيقىًعربيةًراقيةً،تكونًمتجذرً
ًعولمةً ًزمن ًفي ًالحضارية ًرسالتنا ًولتجديد ،ً ًالثقافية ًهويتنا ًمقومات ًولدعم ًالقيم ًلترسيخ أداة

 القنواتًالفضائيةً.

 

                                                 

 23، مجلة اتحاد إذاعات الدول العربية ، عدد  "التراث الغنائي العربي وعناصره الجمالية والإبداعية"،أحمد عيدون  -(1)

 .37،ص 0222

، مجلة اتحاد إذاعات الدول "الإذاعة والتلفزيون في الحفاظ عليه العربي ودورالتراث الغنائي " ،عبد الحفيظ الهرقام -(2)

 .00ص   0222، 23العربية ، عدد
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 برامج تلفزيون الواقع ونشر الثقافة الاستهلاكيةخامسا: 
Endomolًً"أنديمول"ديًندًالمنتجًالهولنشأًتلفزيونًالواقعًفيًالغربً،وبدأتًتجربتهًعلىًي

لقدً»الذيًأذيعًعلىًقناةًفيرونيكاًفيقولًأنديمولBig Brotherًًصاحبًبرنامجًالأخًالأكبرً
ابتدعناًشيئاًجديداً،وأظهرناًأنًأشخاصاًعاديونًيمكنًأنًيتحولواًإلىًنجومًوأفرادًمهمينًفيً

ً ًطالتًً،«المجتمع ًالتي ًالظاهرة ًهذه ًانتشار ًفي ًالعولمة ًلعصر ًالاتصالي ًالانفجار ًساهم ولقد
ً.(1)العديدًمنًالقنواتًالفضائيةًفيًالعالمًبماًفيهاًالقنواتًالتلفزيونيةًالعربيةً

وتقومًفكرةًبرامجًتلفزيونًالواقعًعلىًتسليطًعددًمنًالكاميراتًعلىًمجموعةًمنًالشبابً
تحتًسقفًواحد،ًيتفاعلونًاجتماعياًفيماًبينهمً،يتحدثونًيهمسونًًذكوراًوإناثا،يعيشونًمعا

،ًيتصالحونًأوًيتخاصمون،ًوتمرًالأيامًحتىًيتمًشيئاًفشيئاًإقصاءًأحدًعناصرًالفريقًيتسامرون
ًالمحكمينً ًورأي ،ً ًالجمهور ًتصويت ًخلال ًمن ًوذلك ،ً ًالمسابقة ًبقوانين ًأخل ًلأنه ًله عقابا

والبرنامجstar Academyًًالأخًالأكبرًوشبيههًستارًأكاديميًوالمدربينً،ًوهذاًمضمونًبرنامجً
ً.االمستنسخًبالعربيةًعلىًالهواًسوً

ًبرنامجً ًمنًالشبابًمنًالجنسينًمبعدونًفيSurvivorًًأما فقدًقامًعلىًتنافسًمجموعة
ً،ًوتحملً ًفيكونًالتنافسًمنًأجلًالبقاء ً،بلاًمأكلًولاًملبسًولاًمقر، ًماليزيا إحدىًجزر

ًوالح ًعددًالمشاق ًفي ًقياسية ًأرقاما ًالبرنامج ًهذا ًحطم ًوقد ،ً ًالمعاصرة ًالحياة ًرفاهية ًمن رمان
مليونًمشاهد،ًأماًبرنامجًالضيعةًأوًالمزرعةًفقد02ًًالمشاهدينًفيًأمريكاً،إذًوصلًإلىًحدودً

أخذًمنًفضاءًالمزرعةًالتقليديةًالفلاحيةًفيًالدولًالغربيةًنموذجاًللمنافسةًوقياسًدرجةًتحملً
ً.ً(2)المترشحينًمنًالرجالًوالنساءًلعناءًومشقةًالمهامًوالأنشطةًالفلاحيةًاليومية

                                                 

 ، )الافتتاحية (. 0220،  27، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد "أي نظرة لتلفزيون الواقع ؟ " ،عبد الحفيظ الهرقام  -(1)

 27، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد"من تلفزيون الواقع وإليه ،بداية الواقع ،أم نهاية الأسطورة ؟ " ،جمال الزرن  -(2)

 .10، ص0220



 برامج الفضائيات والثقافة الاستهلاكية                                                            الفصل الرابع

-289- 
 

منًالمسلسلاتًوالأفلامًالهوليووديةًعاليةًولقدًجاءًتلفزيونًالواقعًفيًالغربًبعدًموجةًً
ً ًالنجوم ًحرب ً،مثل ًالخيالية ًالقصص ًتصور كًانت ًوالتي la guerre des étoilesًًالتكلفة،

وأفلامًالخيالًالعلميًوالرعبًوكواكبًتسكنهاًمخلوقاتًغريبةًستهاجمًالأرض،ًوغيرًذلكًمنً
كًلًماًهوًالعناوينًالمثيرةًالتيًاستهلكهاًالجمهورًبكثرةًولفترةًطوي لةًإلىًحدًالمللً،ًإذًتحول

كًمخرجًمنًهذاً ميلودراميًوخياليًفيًالتلفزيونًإلىًمادةًتكررًنفسهاً،ًفجاءًتلفزيونًالواقع
ًعبرً ًتعقيدا ًأكثر ًأصبح ًالذي ًالواقع ًعلى ًدراميا ًطابعا ًوأضفى ،ً ًللخيال ًالمفرط الاستهلاك

والثقافيةً،ًفتحولتًإمكانيةًالتحكمًًالتحولاتًالتكنولوجيةًوأنظمةًالعملًوالتغيراتًالاقتصادية
ًلرؤيةً ًأخرى ًزاوية ًللمشاهد ًويتيح ًالواقع ًتلفزيون ًليأتي ًممكنة ًغير ًواقعيا ًالظروف ًعن والتعبير

ً.(1)الواقعًاليوميًالمعيشيً،عبرًالتلفزيونً
 الواقع:مميزات برامج التلفزيون 

كًلًيومًومراقبةً يتميزًتلفزيونًالواقعًباعتمادهًالواقعًلصياغةًالفكرةًوإخراجهاً،ًهوًواقع
كًماًتعتمدًهذهًالبرنامجً الجمهورًلكيفيةًتعاملًالأشخاصًالفاعلينًفيًالواقعًمعًهذاًالواقعً،

ًيجعل ًمما ًالذيًيشاركًفيًالبرنامجً، ًيسهلًالتفاعلًمعًالجمهور هًالبثًفيًالزمنًالواقعيً،مما
ًبالتصويتًأوًبالتعبيرًعنًرأيًأوًعنًطريقًرسائلً ،كماًتعتمدSMSًًفاعلاًرئيسياًفيه،ًإما

هذهًالنوعيةًمنًالبرامجًالحبكةًالدراميةًوالتشويقًلمعرفةًردودًالفعلًإزاءًوضعيةًمعينةً،أوًلمعرفةً
ً.(2)ًالفائزًمنًبينًالمشاركينًفيًمنافسةًمعينةً

كماًيتميزًتلفزيونًالواقعًبميلهًنحوًًالفرجويةًالتيًتعطيًالأهميةًللحوافزًالبصريةًالتيًتفرضً
ًلمظهرً ًالانتباهية ًللوظيفة ًالأسبقية ً،مانحه ًالإعلامي ًللمضمون ًالسردي ًالتسلسل ًعلى نفسها
كًمغامرًأوًمتسابقًفيًصراعًمعًالآخرًمنًأجلً المترشح،ًوالشكلًالذيًبواسطتهًيؤديًدوره

ًيتمًالاعتمادًبشكلًمركزيًاستم الةًالجمهورًللفوزً،أوًعلىًالأقلًللبقاءًأكثرًماًيمكنً،ًلذا
                                                 

 .11ص ،نفسهمرجع ال ،جمال الزرن -(1)

 .09،ص27،0220مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد"،تلفزيون الواقع ،أي تلفزيون ؟ وأي واقع ؟"،المنصف العياري -(2)
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كًصورةً ًيكونًالحرصًعلىًالظهور ً،كما كًموضوعًللتمجيدًوالإطراءًفيًالفرجة علىًالجسد
كًلهاًجمالًورشاقةًوخفةًوطلةًأنيقةًلنيلًرضىًلجنةًالتحكيمًوأصواتًالجماهيرً إغرائيةًإشهارية

ً.(1)تأهلًإلىًالجولاتًاللاحقةطمعاًفيًال
أكبرًقدرًمنًالصدقيةًأوًًكماًأنًأغلبًبرامجًتلفزيونًالواقعًتطلبًمنًالمشاركينًتأمين

يتمًالتركيزًعلىًإظهارًأكبرًقدرًمنًحميميةًالأشخاصًفيًحياتهمًالخاصةًوتصرفاتهمًًإذًالعفوية
كًلًمنًيتعاملًبحذرًوبشيءًمنًالافتعالًللعفوي ةًعلىًأنهًغيرًمندمجًًالأمرًاليومية،وينظرًإلى

ًخلالً ًمن ًالمسابقة ًمن ًوإقصائه ًعقابه ًإلى ًالآخرين ًالمشاركين ًأو ًالمشاهدين ًيدعو الذي
ً.(2)التصويت

ويدعيًمنظرواًهذهًالبرامجًأنًهذاًالانكشافًيساعدًالمشاركًعلىًفهمًشخصيتهًوتحسينً
كًانًًوضبطهاأدائهًالاجتماعيً،وإدراكًالجوانبًالسلبيةًفيًتفاعلاتهًلتعديلهاً ،هذاًالطرحًوإن

ًلجوانبً ًالتعري ًفيها ًتكون ًالتي ًالحالات ًعلى ًإلا ًينطبق ًلا ًأنه ًإلا ًنظريا، ًصحيحا يبدو
الشخصيةًلأهدافًعلاجيةًنفسيةًمحددةًومؤطرةًمنًطرفًخبراءًومختصينًبعيداًعنًالأضواءً

ًعل ًالإلحاح ًفإن ًترفيهي، ًبرنامج ًإطار ًفي ًيكون ًأن ً،أما ًوالنجومية ًالشهرة ًعن ىًوالبحث
ًلتلكً ًمعيق ًأكبر ً،فهو ًومساوئها ًبمحاسنها ًالشخصية ًجوانب ًلمختلف ًوالتعري الانكشاف
العفويةًوالتلقائيةً،وهكذاًقدرًللحميميةًأنًتتحولًإلىًمشهدًاستهلاكيًومادةًاستعراضيةًأمامً
ًالكاميراتً،هذاًالاستعراضًالذيًيدغدغًفيًالمشاهدًشجونهًوعواطفهًويثيرًفيهًرغباتًوغرائز.

 ن الواقع في القنوات الفضائية العربية :تلفزيو 
ًسنةً ًانتشارها ًالظاهرةًعلىًالمستوىًالعربيًذروة ،ًوقدًتركزًالاهتمام0221ًشهدتًهذه

الظفرًبزوجًًوعلىًالتنافسًبينًمجموعةًالمتسابقينًفيًمجالًالغناءًأوًالتربعًعلىًعرشًالجمال،ًأ
ًمصاريفًالزواج.أنًتتكفلًالقناةًالراعيةًللبرنامجًبكلًًىأوًزوجة،ًعل

                                                 

 .00،ص0220، 27خصوصيات تلفزيون الواقع ،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد،بن عيسى عسلون  -(1)

 .61،ص 0220، 27، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد"تلفزيون الواقع ،مقاربة نفسية " ،فتحي التوزري  -(2)
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ً ً،وقدLBCًًوتعدًقناة ًفيًمجالًاستنساخًبرامجًتلفزيونًالواقعًإلىًالعربية ًالسباقة اللبنانية
انبثقًعنهاًقناةًتحملًستارًأكاديميًالمستوحاةًمنًالبرنامجًالغربيًالذيًيحملًنفسًالاسم،ًوقدً

نًمكالمةًهاتفيةًًًمليوLBCً12ًً،وفيًهذهًالفترةًسجلتًقناة0223ًًانطلقًالبرنامجًفيًديسمبرً
ًإيبسوس"ً ً"ستات ًمؤسسة ًإحصاءات ًفحسب ،ً ًمهمة ًعربية ًمتابعة ًبنسبة ًالبرنامج وحظي

ًيتابعون00ًًو70ًًمنًاللبنانيينًالذينًتتراوحًأعمارهمًبينًً%12ًاللبنانيةًالمختصةًأنً سنة
كًلفةًالإعلانًإلىً ًالبرنامجًإلىًالرفعًفي لارًدو77222ًًبرنامجًستارًأكاديميً،وقدًأدىًهذا

كًاسًالعالمًلعامً كًلفتهًخلالًنائيات كًانت 1222ًلاًتزيدًعن0220ًًللثلاثينًثانيةً،فيًحين
LBCدولارًعلىًقناةً

(1).ً
برنامجًالرئيس،ًوهوًالنسخةmbcًًكانًمنًالمبرمجًأنًيبثًالقناةًالثانيةًلـ0221ًًًوفيًسنةً

ًشوارعً ًشهدت ً،حيث ًشديدة ًشعبية ًبمعارضة ًجوبه ًأنه ً،إلا ًالأكبر ًالأخ ًلبرنامج العربية
العاصمةًالبحرينيةًمظاهراتًعارمةًأمامًالبيتًالذيًيقيمًفيهًالمترشحونً،مطالبةًبطردهمًمنً

ً.(2)الترابًالبحرينيً،فاضطرتًالقناةًإلىًإيقافًالبرنامجً
 يكرسها تلفزيون الواقع : جوانب سلبية

كًظاهرةًجديدةًفيًعالمًالتلفزيون،ًفقلبتًرأساًعلىًعقبً لقدًبرزتًبرامجًتلفزيونًالواقع
ًالبثً ًمع ًالناس ًتعامل ًوطريقة ًوالنجومية ًالتلفزيون ًصناعة ًومنظومة ًالترفيهية ًالبرامج منظومة

ًالبرامج:هذهًًومنًأهمًالجوانبًالسلبيةًالتيًتكرسها،ًالوافدًعبرًالقنواتًالفضائية
ًاختراقًحرمةًالحياةًالشخصيةًوخصوصياتًالفردًوجعلهاًمادةًفرجويةًاستهلاكيةًمكشوفة.-
ًالإدمانًعلىًالمشاهدة،ً- يجعلًالمشاهدًفيًإحدىًالمراحلًالمتقدمةًغيرًواعًًمماتكريسًعادة

ً(3)ً.جودةًلديهبالحقنةًالتلفزيونيةًالتيًيتعاطاها،ًفالمهمًبالنسبةًلهًتلبيةًحاجةًلمًتكنًأصلاًموً

                                                 

 .09جع السابق، صمرال، "تلفزيون الواقع ،أي تلفزيون ؟ وأي واقع ؟"،المنصف العياري  -(1)

 .003، صسابقالمرجع ال ،الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة ،صالح خليل أبو إصبع -(2)

 .62ص السابق،مرجع ال، "الواقع ،أي تلفزيون ؟ وأي واقع ؟ نتلفزيو" ،العياريالمنصف  -(3)
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تكريسًمفهومًالصناعةًالتلفزيونية،ًفبرامجًتلفزيونًالواقعًتحولتًإلىًمؤسسةًاقتصاديةًفائقةً-
ً(1)ً.التأثير،ًوبالتاليًأصبحتًالغايةًالماديةًطاغيةًعلىًالبعدًالإبداعيًفيًالإنتاجًالتلفزيوني

فيًعمليةًتعرًاستعراضيةًًتستغلًالرغبةًالجامحةًفيًالشبابًللظهورًوالشهرةًوالربحًلتزجًبهمً-
ًالمترشحين ًشخصية ًجوانب ًمن ًخفي ًبما ًالتلذذ ًمن ًمزيد ًإلى ًالمتعطش ًالمشاهد ًغليل ًًتشفي

ًوالعنفًوالجنسًوالرع ًالهزل ًفيًالتلفزيونفبعد كًيًًبًالذيًيتمًمشاهدته ًالحميمية ًدور جاء
ً(2).تساغًفيًشكلًمادةًاستهلاكيةًمثيرة

يعكسًبدورهًإعجاباًوانبهاراًبكلًماًهوًجديدًأوًغريبًًًًًافتتانًالشبابًالعربيًبهذهًالبرامج-
أوًغيرًمألوفًعلىًمستوىًالمضامينًواللغةً،والأكلًوالجسدًوغيرهاًمنًالموضوعاتًالتيًتحفلً
بهاًالقنواتًالفضائيةً،وتجذبًبدرجةًأكبرًالشبابًالمراهقًالذيًيدركًأوًيعتقدًأنًهذهًالبرامجً

ًويج ًومشاعرهم ًشخصياتهم ًمن ًذواتهمقريبة ًصواب ًأو ًخطأ ًعن ًفيها ًأشكالًدون ًوكل ،
ً.ً(3)وتمظهراتًثقافتهمًالخاصةًوالمميزة

كًانًواضحا-إنًإقبالًالشبابًالعربيًوانبهارهًبمضامينًبرامجًتلفزيونيةًالواقعً فإنًً-وإن
ومنهاًالدراسةًالتيًأجريتًعلىًعينةًمنًالشبابًالجامعيًً،ديدًمنًالدراساتًالميدانيةًتؤكدهالع

مفردةًمنًشبابًالإمارات،ًسلطنةًعمانً،لبنان،سوريا،مصرًوفلسطين722ًًلتًالعينةًوقدًشم
ً(4)ً:ًهمهاأعدةًنتائجً،ًوقدًتوصلتًالدراسةًإلىًبجامعةًالإماراتًالعربيةًالمتحدةالذينًيدرسونً

منًعينةًالدراسةًً%91ًًحيثًإقبالًالشبابًالجامعي،ًبلًوهوسهمًببرامجًتلفزيونًالواقعً-
ًيداومونًعلىًمشاهدته.

منهمًأنًأهمًدوافعًً%06ًفقدًبينتًنسبةًًبالنسبةًلدوافعًمشاهدةًهذاًالنوعًمنًالبرامجً-
ًتخلقًجواًمنًالإثارةًلاًيتوفرًفيًالبرامجًالأخرىًامشاهدةًبرامجًتلفزيونًالواقعكًون

                                                 

 .11سابق، صالمرجع ال ،جمال الزران -(1)

 .61سابق، صالمرجع ال ،"تلفزيون الواقع ،مقاربة نفسية " ،فتحي التوزري -(2)

 .01سابق ،صالمرجع ال ،بن عيسى عسلون -(3)

                 0220، 20"الشباب وبرامج تلفزيون الواقع"، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد ،هبة الله بهجت السمري -(4)

 .91-93ص ص
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يؤمنًبأنًالتأثيراتًالسلبيةًتفوقًًبرامجًتلفزيونًالواقعً،فإنًالشباب أماًفيماًيخصًتأثيراتً-
ًالسلبية ًالتأثيرات ًبين ًومن ،ً ًالايجابية ًً:تأثيراتها ًالشباب ًتلهي ًالبرامج ًتلك ًمشاكلهمًأن عن

ًالعربية ًأمتهم ًوقضايا ًوأنا ًالإس، ًالدين ًوقيم ًوًلاميتتعارض ،ً ًهويتهم ًالشباب تشجعًوًتفقد
ًلكًالبرامج.يًيظهرنًفيًتئالفتياتًعلىًتقليدًمظهرًوسلوكًالشاباتًاللا

كًماًيتمنىًالبعضً،ولاًبغرائزً وفيًنايةًالمطافًليستًبرامجًتلفزيونًالواقعًبمخابرًسلوكية
ًيدًّمًَ كًما ًالأخرًرضية ًنفسيةعي ًبانحرافات ً،ولا ًالواقعًً،ون ًمن ًتتغذى ًشعبية ًبرامج ًهي ًًًبل

أوتارًنفسيةًوتلعبًعلىًً،استمرارًتصاعدًقيمةًاللذةًواللهو)الثقافيًوالاقتصاديً(ًوتنتعشًمنً
متجددةًسهلتهاًتكنولوجياًالاتصالًالحديثةًوالإمكاناتًالتلفزيونيةًالضخمةًالمتوفرةًاليوم،ًوعولمةً

ًراجعًالدورًالنخبويًفيًالمجتمعالثقافةًوت
ً
ً
 
 
 
 
ً
ً
ً
ً
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 خلاصــــــة:
كًلًهذهًالبرامجًالتيًتمًذكرهاًفيًهذاًالفصلإنً فرضًواقعاًجديداًعلىًالأمةًتًمضامين

ًأساسيةًالعربية كًشريحة ًلعالمًً،وًعلىًالشبابًالعربي ًهناكًمنًالإغراءاتًفيًعالمًالعولمة إذ
كًيفيةًالتوفيقًبينً الشبابًمماًيجعلناًنقفًأمامًتحدياتًهائلةًلاًبدًلناًًأنًنأخذًبعينًالاعتبار

ً.ماًهوًجديدًوًبينًهذاًالإرثًالحضاريًللأمة
لحدودًالثقافيةًتنتقلًفيهاًالأفكارًوًالمعلوماتًفالعولمةًالثقافيةًتشيرًإلىًعالمًلاًيعترفًباً

ًوًوًًالآراءوً ًالقيم ًو ًوالأخبار ًقيود،ًالأذواق ًبلا ًالعالم ًأنحاء ًمختلف ًبين ذلكًوًًالسلوكيات
ً ًأدىًإلىًالانتشار ًتكنولوجياتًالاتصالًمما ًعلىًوسائطًنقلًالمعلوماتًو لسريعًابالاعتماد

كًلًنواً،لأنماطًالسلوكيةًالغربيةًل كًالملبسًوًالمأكلًوًالترفيهًوًالفنوًذلكًًفي ًً.ًحيًالحياة
ًالتلفزيونيةالإعلانف ً للمال مربح مصدرًهأن على للمستهلك تنظر ات ًبالإشادةًتهلذا تم

ً ًتساعدًًللاستهلاك،بالمميزاتًالمادية ًالرئيسيًللإعلاناتًالتلفزيونيةًفيًأنا ًيتمثلًالانتقاد لذا
ًً.الاستهلاكيةًالثقافةعلىًاستفحالًالماديةًداخلًالمجتمعاتًالحديثة،ًوتعملًعلىًتشجيعً

 أنًّ هو منًالوقت طويلة لفترة وعرضها على بثها الحقيقيًوراء السببًنإفًأماًالمسلسلات
ًتحديدا الفئة هذه تهمّهم الذين المعلنين إلى الجمهور من محدّدة فئة تسلّم المسلسلات هذه

 وصرف الشراء إلى يدعو الذي الاستهلاكي النظام من جزءاً المسلسلاتًً أصبحتوبذلكً
ً.الادخار إلى والحاجة الرشيد الأهميةًللسلوك إعطاء دون الأموال

صناعةًالأغانيًأصبحتًعمليةًتجاريةًبحتةًتهدفًمنًخلالهاًشركاتًالإنتاجًإلىًكماًأنً
لإشهارًللماركاتًوًالمشروباتًوًالهواتفًالنقالةًأصبحًالسمةًافالأولى،ًالربحًالماديًبالدرجةً

كًليب ً.المميزةًللفيديو
ًعلىًسلوكًالشبابًالجامعيًًكلًهذهًالمضامينًتأثيرالبحثًفيًًهذهًالدراسةلهذاًتحاولً

ًفيًالبابًالثانيًوالخاصً ًإليه ًسنتطرق ًما ًالدراسةوهذا ًحيثًيتمًبالجانبًالميدانيًمنًهذه ،
ًبرامجً ًمضامين ًبدور ًالمتعلق ًالواقع ًفي ًالدراسة ًهذه ًفرضيات ًواختبار ًالميدان ًإلى النزول

  .الفضائياتًفيًنشرًثقافةًالاستهلاكًًلدىًالطالبًالجامعيًالجزائري
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 :منهج الدراسة وأدوات جمع البيانات  ثانيا

 : عينة الدراسةثالثا

 

 
 



 للدراسة الإطار المنهجي                                                                  خامس      الفصل ال

- 297 - 

 

 مجالات الدراسة : -أولا
 المجال المكاني: -أ

عن  أربعة كيلومتراتتقع على بعد  وهي، محمد البشير الإبراهيميأجريت الدراسة الميدانية بجامعة 
 غابة بومرقد وشرقا وجنوبا بلدية العناصر.وشمالا  ناصر يحدها غربا مدينة برج بوعريريجبلدية الع

 (1): محمد البشير الإبراهيميجامعة نبذة عن تأسيس 
حيث  ،0222أنشئت أول نواة لجامعة محمد البشير الإبراهيمي برج بوعريريج في شهر سبتمبر  

كانت الانطلاقة و  ،كانت في البداية عبارة عن ملحق جامعي تابع لجامعة فرحات عباس بسطيف
 383الإلكترونيك و الإعلام الآلي مدى قصير ،حيث بلغ عدد المسجلين في تلك الفترة   بشعبتي

 طالب. 
 جامعي مركز إلى ترقيته تم  08/20/0220 في المؤرخ 072-20 رقم التنفيذي المرسوم بمقتضى و

 القاعدية هياكله في وسريعا هاما تطورا شهد حيث الحقيقية انطلاقته المركز عرف  السنة تلك في و
 البيداغوجية.و 

 فخامة أعلن 0200 /0200 الجامعية السنة افتتاح بمناسبة و 0200ديسمبر01 الأربعاء يوم وفي 
 .جامعة إلى المركز ترقية عن الجمهورية رئيس

 هياكل الاستقبال:   
 العدد الهياكل

 إدارة مركزية
 قاعات التدريس

 المخابر
 المدرجات

 الانترنيت قاعات
 مكتبة

 المحاضرات قاعات

20 
002 
22 
00 
02 
22 
20 
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 الأقسام: و  الكليات
 هو كما  قسم 07 و كليات  27على حاليا بوعريريج برج  الإبراهيمي البشير محمد جامعة تحتوي  

  : التالي الجدول في مبين
 القسم الكلية

 الرياضيات و الآلي الإعلام
 آلي إعلام-
 رياضيات -

 عملياتي بحث -

 التكنولوجيا و العلوم

 تقنيات و علوم-
 المادة علوم-
 الإلكترونيك-

 لكتروميكانيكالإ-
 مدنية هندسة-
 المحيط هندسة-

 والحياة الطبيعة علوم- والحياة الطبيعة علوم
 الإنسانية العلوم و الاجتماعية العلوم- الإنسانية و الاجتماعية العلوم

 عربي وأدب لغة- اللغات و الآداب
 الأجنبية اللغات و الآداب-

 حقـوق- السياسية والعلوم الحقوق

 التسيير وعلوم والتجارية  الاقتصادية العلوم
 الاقتصادية العلوم-

 التجارية العلوم-
 التسيير علوم-

 
 
 
 



 للدراسة الإطار المنهجي                                                                  خامس      الفصل ال

- 299 - 

 

 الزمني:المجال  -ب
 مكن تواجد الباحثة بالجامعة منذ بدايات الانشغال بموضوع الدراسةالدراسة الاستطلاعية: 

من تحديد معالم وأبعاد هذا البحث، حيث تبين أن الموضوع قابل  (0202-0220)منذ السنة الجامعية 
للدراسة ميدانيا، كما تم رصد شبكة من الملاحظات العلمية والقيام ببعض المقابلات الحرة مع الطلبة 

التأكد من ملائمة المجال البشري للدراسة، فضلا عن التسهيلات في التعامل مع المبحوثين قصد 
     والإدارة. 
 لزيارة، وقد خصص الأسبوع الأول 0201لسنة  طيلة شهر نوفمبر دامت يق الاستمارة :تطب

، وذلك الإلكتروميكانيك قسم و  العلوم الاجتماعيةوهما قسم  بالدراسة الميدانية لقسمين المعنيينا
قصد الاطلاع على تعداد الطلبة وتوزعهم على التخصصات والسنوات الدراسية ، كما تم الاتفاق مع 

 الإدارة في كلا القسمين على كيفية توزيع الاستمارات والأوقات المناسبة لذلك .
من طالبا  02كما تم خلال الأسبوع الأول أيضا توزيع الاستمارات على عينة تجريبية مكونة من 

، ليتم بناء على ذلك تعديل بعض )الباحثة أستاذة بهذا القسم(قسم العلوم الاجتماعية سنة ثالثة 
 الاستمارة.أسئلة 

لتوزيع واستعادة الاستمارات التي وزعت على الطلبة  تفقد خصص الأسابيع الثلاث المتبقيةأما 
أن هذه العملية استهلكت كل هذا الوقت للحرص على توزيع الاستمارات على  وتجدر الإشارة إلى 

تحضير لمشاريع بالغياب بعض الطلبة وانشغالهم  وذلك بسببكل طلبة السنة الثالثة من القسمين ، 
، مما اقتضى الاتصال بأغلب أساتذة التطبيق لهذه  مذكرات التخرج أو إعداد البحوث المكتبية

 الميدانية.السنوات لكي يتم ضبط القوائم النهائية للطلبة المعنيين بالدراسة 
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 البشري:المجال  -ج
خلال الموسم الجامعي  محمد البشير الإبراهيمي،يتمثل مجتمع البحث في طلبة جامعة 

 :الفئةعلى هذه تركيزنا  ريبر  اوم ليسانس،سنة ثالثة في مستوى  وإناثا،ذكورا  0201/0202
يتم في هذه المرحلة عادة اختيار التخصص الجامعي )بعد الجذع المشترك( فتتحدد -0

 التوجهات العلمية والمهنية للطالب،ويزداد الوعي والنضج المعرفي والشعور بالمسؤولية. 
تعد هذه الفترة نقطة فاصلة بين مرحلة الشباب ومرحلة الرشد،حيث يبدأ الشاب في -0

والزواج والاستقلال المادي عن الأسرة الأبوية والدخول في معترك الحياة المهنية  التفكير بالمهنة
 والاجتماعية.

تتحدد في هذه المرحلة معالم السلوك الشرائي الذي يتسم بنوع من الاستقلالية عن تأثير  -3
 الأسرة، وتتضح أنماط السلوك والثقافة الاستهلاكية للطالب الجامعي. 
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 منهج الدراسة وأدوات جمع البيانات  ثانيا:
وذلك ما تقتضيه طبيعة  المنهج الوصفي خطوات تتبع الدراسة الحالية منهج الدراسة : -أ

من القنوات التلفزيونية الفضائية  أفراد العينة لبرامج هذه الدراسة التي تهدف إلى وصف واقع مشاهدة
الثقافة  دورها في نشروتحليل وتفسير حيث العادات والأنماط وكثافة التعرض لمضامين هذه البرامج، 

إذ أن المنهج الوصفي لا يتمثل فقط في جمع البيانات وتبويبها  ،الاستهلاكية لدى الطالب الجامعي
 المعرفة الإنسانية تقدمفي بل إنه يشمل كذلك على تحليل دقيق لهذه البيانات التي تساهم  ،وعرضها

 .وإدراك الحقائق ومعالجة الظواهر الاجتماعية
التي هي موضوع  -إذ لا يتوقف المنهج الوصفي عند حدود وصف الظاهرة السوسيو إعلامية

وإنما يتعدى ذلك إلى التحليل والتفسير والتقويم للوصول إلى تعميمات ذات معنى تزداد بها  -الدراسة
ة، فالمنهج الوصفي تشخيص علمي للظاهرة والتبصير بها كميا برموز لغوية المعلومات عن تلك الظاهر 

 ورياضية، حيث يقوم باستخدام أساليب القياس والتصنيف والتفسير.
لذلك تسير الدراسة الحالية وفق المنهج الوصفي على خطوات الطريقة العلمية التي تبدأ بتحديد 
المشكلة ثم وضع الفرضيات وتحديد المسلمات التي ستبنى عليها الدراسة واختيار العينة مع توضيح  

ات ثم اختبار الفرضيات والوصول إلى النتائج وتفسيرها واستخلاص التعميمكيفية اختيارها، 
  والاستنتاجات.

 البيانات:أدوات جمع  -ب
حيث تم  الحالية،أثناء جمع البيانات للدراسة  العلميةتم استخدام الملاحظة  :الملاحظة العلمية – 1

 نلاحظ ومتى نلاحظ، ماذا"  هي: رئيسية اعتبارات ثلاث على بالاعتماد ملاحظةشبكة تصميم 
من  وقد تم  ،معنى وذات نظامية عليها المتحصل البيانات تكون أن لضمان وذلك (1) "ندون وكيف
 رصد الجوانب التالية : لملاحظة هذه اشبكة  خلال
 العينة(: المظهر الخارجي للطلبة )أفراد  -1

                                                           

 2004،سوريا دمشق، والتوزيع، للنشر بترا، الطويل ليلى ترجمة، الاجتماعية العلوم في البحث طرائق ،ناشمياز دافيد -(1)

 .412ص 
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 أنواع، وأيضا الشعرة قصة أو تسريح ونوعالأزياء ونوع الملابس  قمنا بملاحظةأ/ ماذا نلاحظ؟ 
 .للخمارالطالبات وطريقة وضعهن التي تستعملها  والعطور ومواد التجميل الإكسسوارات

ر بالطلبة سواء في قاعات الاتصال المباشأثناء  البياناتتمكنا من رصد هذه  ب/ متى نلاحظ؟
 . الجامعيساحة الجامعة أو في حافلات النقل المرور ب أثناء و، أالتدريس

)العينة(  الطلبة المبحوثينلاحظنا أن - :التاليةقمنا بتدوين الملاحظات العلمية ج/ كيف ندون؟ 
ويصل هذا التباين أحيانا إلى درجة التناقض  مظهرهم الخارجي، وفي أزيائهم ولباسهممتفاوتون في 

، كما نجد عارية شبهوبجوارها طالبة أخرى الذي يخفي كامل جسدها حيث نجد طالبة ترتدي البرقع 
 ه فرقة الهيب هوب.طالبا يرتدي الزي الكلاسيكي وآخر يقلد في زي

بالنسبة لقصات وتسريحات الشعر فقد لاحظنا أيضا سمات ثقافية متنوعة ، حيث امتزج فيها  - 
  .الرياضة الفن و التقليعات التي يستحدثها مشاهير اثلتمُ  التي الكلاسيكي مع أنواع من قصات الشعر

، حيث كانت تستهوي الطالبات بصفة أوضح  وبالنسبة للإكسسوارات ومواد التجميل فقد -
يحرصن على وضع هذه الإكسسوارات مثل ساعات اليد والأساور والسلاسل والخاتم وحلقات الأذن  

 القطع الجميلة التي كانت توضع لتثبيت الخمار على الرأس.بالإضافة إلى بعض 
 : للطلبة عادات الاستهلاك الغذائي -2

  ارتياد مطاعم الوجبات السريعة الطلبة الجامعيين في ةعاد قمنا بتتبعأ/ ماذا نلاحظ؟ 
 .لوجبات الفاست فود وإقبالهم على المشروبات الغازية متفضيلاتهو 

المطاعم القريبة من  لنفسارتياد الباحثة أثناء أمكن رصد هذه الملاحظات  ب/ متى نلاحظ؟
 فيهم العينة المبحوثة. نالتي يقبل عليها أغلب الطلبة بمو الجامعة 

الطلبة من طرف على هذه المطاعم  كبير إقبال ندون ما لاحظناه من:  ج/ كيف ندون؟
إلى إقبالهم على  ةحيث  أنهم يفضلون الوجبات السريعة ، وخاصة البيتزا ، بالإضاف  الجامعيين

 .المشروبات الغازية  وقد يعود ذلك إلى قلة الوقت ومحدودية المصروف اليومي للطالب الجامعي
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 العلامات التجارية والرموز والموضة: -3
الجانب المعنوي للثقافة الاستهلاكية للطالب  علىهنا  تركز شبكة الملاحظة  :أ/ ماذا نلاحظ؟

حسب  نمن صيحات الموضة في اللباس والألوا المبحوثين يتبعه الطلبةما الجامعي من خلال  ملاحظة 
العلامات التجارية التي يقبل الطلبة عليها سواء في اللباس أو علامات ، كما قمنا بملاحظة الفصول

وغيرها من الرموز والعلامات التجارية   ،الهاتف المحول و مختلف الأجهزة التكنولوجية و ساعات اليد
 إقبالا ورواجا من طرف الطلبة الجامعيين. التي تلقى 

أثناء تجمع الطلبة في أوقات الفراغ وأيضا في هذه البيانات  رصد تمكنا من: ب/ متى نلاحظ؟
 الجامعي. حافلات النقلقاعات التدريس، وفي 
امتثال عدد كبير من الطلبة  الجامعيين لتعاليم الموضة  ه منلاحظنا ما ندون:  ج/ كيف ندون؟

حيث لاحظنا التماثل العجيب في ألوان الملابس لدى غالبية الألوان ما يتعلق بفي اللباس وخاصة 
 الطالبات  وذلك لحرصهن على التقيد الشديد بتعليمات الموضة وامتثالا لآخر صيحاتها.

الغربي  الصنع ذات الملابس اقتناء الطلبة لاحظنا فقد ة،التجاريأما بالنسبة للرموز والعلامات  -
 ومن بين هذه العلامات نجد:  الشباب فئة إلى مزتر  تيوال مشهورة تجارية لعلاماتوالحاملة 

(Puma, Alvaro, Adidas, Levi’s, kiabi, Reebok, Lacoste…). 
وساعات اليد وغيرها من أما ما يتعلق بالعلامات التجارية للهواتف و الحواسيب المحمولة  -

وحسب ظروفهم  ،الأجهزة التكنولوجية فقد تميزت بالتنوع والتباين وذلك حسب أذواق الطلبة
 الاجتماعية وأوضاعهم المادية.

 : المقابلة -2
استخدام المقابلة الحرة مع أفراد العينة أثناء جمع البيانات لهذه مكن الاحتكاك المباشر بالطلبة من 

العلوم  يقسمفي  LMDالسنة الثالثة الدراسة ، حيث تم عقد مقابلات فردية و جماعية مع طلبة 
وقد كان موضوع المقابلة يدور حول برامج القنوات الفضائية التي ، الاجتماعية والإلكتروميكانيك 

 لديهم.الثقافة الاستهلاكية يفضلون مشاهدتها وتأثير مضامينها على 



 للدراسة الإطار المنهجي                                                                  خامس      الفصل ال

- 304 - 

 

إلا أن  ،الاستهلاكي ولقد كان أغلب الطلبة يدركون تأثير هذه المضامين على قيمهم و سلوكهم
لغة في تقدير تأثير هذه المضامين في اتجاهات وسلوك إلى المبا الطلبةالأمر الذي أثار انتباهنا هو ميل 

الآخرين دون أن يشيروا إلى أنفسهم ، حيث صرحوا أن المضامين الإعلامية لا يمكن أن تؤثر فيهم  
في الجانب السلبي ، أما إذا كانت التأثيرات ايجابية فهم يعتقدون أنها  تؤثر فيهم أكثر من الآخرين 

 .(1)نوع من أنواع التحيز للذات  وهوفي علم النفس''بالتفاؤل غير الواقعي"  يسمىوهذا ما 
وطبيعي أن يحاول الطالب الجامعي وهو في سنوات تخرجه أن يبدو على درجة من الوعي 
والنضج، وأنه لا ينساق للمضامين السلبية التي تبثها بعض الفضائيات، بل إنه قد يبالغ في إظهار 

 لآخرين من التأثيرات السلبية لهذه المضامين.شفقته على الشباب ا
وعموما قد استفدنا من هذه المقابلات في الكشف عن أراء واتجاهات الطلبة حول تأثير 

هذا ،حتى وإن كان على السلوك الاستهلاكي للطالب الجامعيمضامين الفضائيات الايجابية والسلبية 
 . السلبي ويسقطه على الآخرينيرمن التأث الطالب ينسب لذاته التأثير الايجابي  ويبرئ نفسه

كما وضحت أداة المقابلة دوافع الطلبة لمشاهدة برامج القنوات الفضائية، حيث صرحت بعض 
الموضة الطالبات أنه من بين دوافع مشاهدتها للمسلسلات وخاصة المدبلجة هو الاطلاع على 

ما دامت الطالبات الباحثة:  ها تساءلتاللباسية والماكياج، والإكسسوارات والديكور وغيرها ، حين
والموضة بدلا من  ءالأزياء واللباس ومواد التجميل لماذا لا تشاهد البرامج الخاصة بالأزيا مشاهدةتود 

 مشاهدة المسلسلات ؟ 
برامج الأزياء ترتدي فيه العارضات ملابس غير مقبولة وتتنافى مع الذوق  أن الطالبات بينتوقد 

وهل هي العام ، بل إنها غير مفهومة ، هل يتم ارتداؤها في المناسبات أو في الحفلات والسهرات ،
أن تسريحات الشعر كما ملابس شتوية أم صيفية، حيث لا تختلف في عريها باختلاف الفصول ،

لذا تنفر الطالبات  ،يمكن تصورها في الحقيقة ولا تتقنها أي محترفة في حلاقة النساءلهاته العارضات لا 
 .من مشاهدة هذا النوع من البرامج 

                                                           

 .39، ص سابقالمرجع ال ،هبة الله بهجت السمري  -(1)
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وتوضح الطالبات أنهن يفضلن  مشاهدة المسلسلات التي تحاكي الواقع الاجتماعي ولا تختلف   
 بطلاتهأحداثه ، ويندمجن مع  عن عاداتنا وتقاليدنا ، كما أن المسلسل يجعلهن يتعايشن معكثيرا 

تبرز في لباسهن وتسريحة  ويتبعن الموضة التي ،في الزي والمظهر الخارجي  نويمكن أن يتماثلن به
 شعرهن وطريقة وضعهن للماكياج مواد الزينة.

البرامج الرياضية وخاصة مباريات كرة  ةأما الطلبة الذكور فقد صرحوا بأنهم يفضلون مشاهد
بالتقليعات التي تبرز في قصات الشعر لأشهر اللاعبين العالميين أمثال  ينبهرون وقد بينوا أنهم  ،القدم

 .ادموروك و ، وأشهر اللاعبين الجزائريين أمثال : سفير تايدررونالدينيهوو  ، نيماركريستيانو
 

 :الاستمارة -3 
الاستمارة لجمع البيانات مكن المستوى التعليمي العالي لمفردات البحث من استخدام أداة 

 الخاصة بالدراسة، وقد مر تصميم الاستمارة بعدة مراحل قبل صياغتها في الشكل النهائي وهي:
 تصميم الاستمارة في شكلها الأولي.-0
 موافقة المشرف على الصياغة العامة للاستمارة.-0
حيث  ،الاستبيان استمارة صلاحية من التحقق لأجل ( *)إخضاع الاستمارة للمحكمين الخبراء  -3

 من عدد على الأولية بصيغتها طريق عرض الاستمارة لصدق( عناختبار ا الدراسة ) استخدمت
 والتعرّف،  الوضوح حيث من ا،تهفقرا في مدى صلاحية آرائهم إبداء لغرض والاختصاص الخبرة ذوي
 .مناسبًا يرونه ما إضافة أو تعديل أو ذفلحم تهومقترحا متهملاحظا على

 وحذف الاستبيان فقرات بعض تعديل تم أبدوها التي متهومقترحا المحكِّمين توجيهات على وبناء 
 النهائي. شكلها في الاستمارة لتصبح أخرى فقرات إضافة مع الآخر بعضها

طالبا(، ثم أجري تعديل  02تجريب الاستمارة بعد تعديلها الأول على عينة مصغرة من الطلبة )-1
 ثان للاستمارة، وذلك بتغيير صياغة بعض الأسئلة التي كانت مبهمة بالنسبة للعينة التجريبية. 

                                                           

بسكرة                جامعة دبلة عبد العالي/  أ.د - / زرواتي رشيد  جامعة برج بوعريريج أ.د ،لمحكمينللأساتذة ا اسميةقائمة  -(*)

 قنيفة نورة جامعة أم البواقي. / د  –/ قرزيز محمود جامعة برج بوعريريج  د  –العايش عبد العزيز جامعة خنشلة  /أ.د
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( الخاص بالتفضيلات البرامجية للطلبة  02ترتب عن تجريب الاستمارة  تعديل السؤال رقم ) حيث
              وذلك لتجنب وضع علامات فقط دون وضع الترتيب الرقمي لها ، لذا فقد تم وضع ملحوظة 

 برامج( في كل أجزاء هذا السؤال. ثلاثة)رتب 
تماشى مع كل الخيارات يالمتعلق باللباس لكي  (00)السؤال رقم عن تعديل  ذلك أسفر كما
 .ملتزم(-، مثل التفريق بين نوع الحجاب )عصري المطروحة

المتعلق بتسريحة الشعر  (03)رقم  استفسرت الطالبات في العينة التجريبية عن السؤالكما   
 الخمار.لفصل بينها وبين التي لا ترتدي ل السؤالهذا  تعديل م، فتخمارابالنسبة للطالبة التي تضع 

 تصميم الاستمارة في شكلها النهائي. -2
 يلي:محاور كما  ثلاثسؤالا موزعا على  12وقد تضمنت الاستمارة 

 (00إلى السؤال  20بيانات عامة )من السؤال  -0
 ( 08إلى السؤال  03القنوات الفضائية )من السؤال  برامجمشاهدة بيانات حول عادات وأنماط  -0
إلى  00)من السؤال  الاستهلاكية ثقافتهمو  الشباب على الفضائيات برامج تأثيرحول  بيانات -3

 ( 12السؤال 
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 ثالثا : عينة الدراسة 
 العينة وكيفية اختيارها : -أ

خلال الموسم الجامعي  محمد البشير الإبراهيمي،يتمثل مجتمع البحث في طلبة جامعة 
وبما أن الدراسة  ،سنة ثالثة ليسانس ،LMDنظام والذين يدرسون وفق  وإناثا،ذكورا  0201/0202

أن تشمل كل مفردات مجتمع البحث في  زمنيا(-ماديا –)بشريا  الميدانية التي نحن بصددها لا يمكنها
فقد تم الاعتماد على العينة متعددة  السبعة عشر، وأقسامها السبع بكلياتها البشير الإبراهيميجامعة 

 .المراحل )العنقودية ( 
 :العينةاختيار  مراحل

الأول للعلوم التكنولوجية  إلىصنفين، البشير الإبراهيميتصنيف كليات جامعة الأولى:المرحلة 
فسحبت كلية  ،ثم سحب بطريقة العينة العشوائية البسيطة كلية من كل صنفالإنسانية،والثاني للعلوم 

 . الصنف الثانيمن الإنسانية و الاجتماعية العلوموكلية  لالصنف الأو من  العلوم والتكنولوجيا
سحب قسم تم سحب بطريقة العينة العشوائية البسيطة قسما من كل كلية ، ف المرحلة الثانية :

العلوم الاجتماعية والإنسانية، وسحب قسم الإلكتروميكانيك من كلية من كلية  العلوم الاجتماعية
 العلوم والتكنولوجيا.

 لكل التخصصات في السنة الثالثةكل أفواج )قصدية(أخذ بطريقة عمدية  المرحلة الثالثة:
، وقد ، وذلك لتحقق صفة الطالب الجامعي في حقهم لكتروميكانيكالإي العلوم الاجتماعية و قسم

 .الطلبة الجامعيينوضحنا  عند عرض المجال البشري مبررات اختيار هذه الفئة من 
 : (*)التاليبالشكل  )العنقودية(متعددة المراحل مراحل اختيار العينة  ويمكن توضيح

 
 الشكل من إعداد الباحثة (*)
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العلوم و 
 التكنولوجيا

كإلك. ميكاني ةالاجتماعي ع.   

3 3 

 

برج بوعريريج-الإبراهيمي رمحمد البشي جامعة  
 

 

   (70الكليــات ) 
 

سانيةكليات العلوم الإن                                                 كليات العلوم التكنولوجية  
 
 

 
   

 
 
 
 
 

  
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 شكل)72( : يوضح مراحل اختيار العينة متعددة المراحل )العنقودية( 

ع. الاجتماعية 
 و الإنسانية

 عينة الدراسة

 الكليات

 الأقسام

 السنوات
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 مواصفات العينة :  -ب
تماعية ي العلوم الاجقسم لكل التخصصات في السنة الثالثةأفواج بلغ عدد الطلبة في 

طالبا ،  وقد تم توزيع الاستمارات على هذا العدد من الطلبة مع الحرص   007:  والإلكتروميكانيك
على تغطية كل الطلبة المعنيين رغم غيابات البعض حتى في الحصص التطبيقية ، لذا استغرق توزيع 
واسترجاع الاستمارات ثلاث أسابيع كحد أقصى لغياب الطالب دون مبرر ،ورغم ذلك فقد سجل 

 أسئلتهااستمارات لم يجب الطلبة عن أغلب  27، كما تم إلغاء  20وصل إلى غياب عدد من الطلبة 
استمارات فقد صرح فيها الطلبة بأنهم لا يشاهدون برامج القنوات الفضائية ، وبالتالي تم  21أما  

 استمارة 277إلغاء استماراتهم ، وبهذا وصل عدد الاستمارات القابلة للتفريغ والتبويب والتحليل إلى: 
 المتغيرات الديموغرافية )البيانات العامة(-1

توزيع أفراد العينة حسب النوع:–( 71جدول رقم )  

 
أن نسبة الإناث  والتمثيل البياني المتمثل في الدائرة النسبية يتبين الجدول أعلاه ن خلالم

وقد يفسر ارتفاع هذه النسبة  ،( في العينة المدروسة %30.22( تفوق نسبة الذكور )03.22%)
بتزايد عدد الإناث اللواتي يتحصلن على شهادة البكالوريا وحرصهن على مواصلة التعليم الجامعي  

لديهم تطلعات أخرى  وبالتالي كثرة عددهن في مختلف التخصصات الجامعية ، أما الذكور فقد تكون
 بمراكز التكوين المهني و التمهين قأو بالالتحاغير التعليم الجامعي كالانخراط في عالم الشغل مبكرا ،

 .الخدمة الوطنية  أداءأو 

 التوزيـع
 النـوع

 النسبـة المئويـة تكـرارال

 30.22 73 ذكـور
 03.22 007 إنـاث

 100 022 المجمــوع

ذكور

إناث

نوعتوزيع أفراد العينة حسب ال
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 توزيع أفراد العينة حسب النوع والسن: -( 72جدول رقم )
 

 النـوع
 السـن

 مجمـوعال إنـاث ذكـور
 % ت % ت % ت

[11-22[ 10 27.23 00 72.20 038 00.22 
[22-22] 30 10.17 30 01.10 00 30.22 

 100 022 100 007 100 73 المجمــوع

 
 مدرج التكراريللو  أعلاه القراءة الإحصائية للجدول

أن أفراد العينة يتوزعون بصفة أكثر في الفئة  توضح المرفق له
(  ثم تليها %00سنة وذلك بنسبة ) ]00-00]العمرية بين

 ( %30.22)بنسبةسنة  [02-00]الفئة العمرية المحصورة بين
وما يفسر ارتفاع نسبة توزع أعمار المبحوثين في الفئة   

سنة هو تركيز الدراسة الحالية على الطلبة  00-00العمرية  
وطبيعي أن  ،التعليم الجامعي السنة الثالثة منالذين يدرسون 

 .العمرية تكون أعمارهم موزعة في هذه الفئة
وتوضح البيانات الإحصائية في الجدول أن نسبة الإناث 

سنة تفوق نسبة الذكور ، أما في  00-00في الفئة العمرية 
سنة فإن نسبة الذكور تفوق نسبة الإناث وقد  02-00الفئة 

أو   يعود ذلك إلى ارتفاع نسبة الإعادة في أوساط الذكور
 يدرسون أكثر من تخصص جامعي . كونهم
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 توزيع أفراد العينة حسب النوع و منطقة الإقامة: -( 73جدول رقم )
 النـوع   

 منطقة الإقامة 
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 01.22 08 03.30 07 02.27 00 ريفيــة

 37.22 71 30.37 22 30.88 01 شبـه حضريـة
 10.22 08 17.01 02 20.22 38 حضريــة

 100 022 100 007 100 73 المجمــوع

أن أغلب أفراد للبيانات  التكراريالتوزيع  يبن
تليها  يقطنون في المناطق الحضرية (%10العينة )

وأقل نسبة كانت  (%37)المناطق شبه الحضرية بنسبة
 (%01)للمناطق الريفية بنسبة 

( في %20.22نسبة الذكور ) وقد كانت
 ( .%17.01المناطق الحضرية تفوق نسبة الإناث  )

أما بالنسبة لتوزيع النوع على المناطق شبه 
الحضرية والريفية فلم يكن هناك اختلاف واضح 
 بالنسبة للذكور والإناث حيث كانت النسب متقاربة 

ويمكن تفسير انخفاض نسبة القاطنين بالريف 
بقلة نسبة الناجحين في شهادة في عينة الدراسة 

لقلة المرافق والنقل المدرسي  البكالوريا في هذه المناطق
 على التخصصين الجامعيين الناجحين بعدم إقبال أو،

في  ، أو انصراف الناجحين المعنيين بالدراسة الحالية
 .  كالفلاحة وعالم الشغل  إلى منافذ أخرى غير التعليم الجامعي الريف
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 :الترتيب بين الإخوةتوزيع أفراد العينة حسب النوع و  -( 74جدول رقم )
 النوع

 الترتيب بين الإخوة
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 20.22 23 20.27 20 20.30 20 الوحيـد
 30.22 01 00.00 38 32.00 00 الأول

 10.22 82 10.10 20 32.00 00 الأوسـط
 01.22 18 00.22 08 07.12 02 ـرغالأص

 100 022 100 007 100 73 المجمــوع

أن توزيع أفراد العينة  التكراري للبياناتالتوزيع يبين 
حسب ترتيبهم بين الإخوة يتمركز في الأوسط بنسبة 

بالنسبة للجنسين معا ، وقد حازت الإناث ( 10.22%)
على النسبة الأكبر من حيث ترتيبها  الوسطي بين الإخوة 

في مقابل نسبة الذكور التي لم  (%10.10)وذلك بنسبة 
ن حيث الترتيب الأوسط بين م( %32.00)تتجاوز نسبة 

أن أغلب  سوسيولوجياوهذا الترتيب يعتبر مؤشرا الإخوة،
أفراد العينة يتلقون تنشئة أسرية عادية ، تختلف عن تلك 

التي قد تميز التنشئة الأسرية للابن الوحيد أو الأول أو الأصغر ، والتي عادة ما تكون محاطة بالحماية 
 الإفراط في الاستهلاك الترفي . إلى نيدفع الاب قد ما وهو، الوالدينالزائدة أو التدليل المفرط من طرف 

 (%01)ثم يليه الابن الأصغر بنسبة  (،%30)للابن الأول بنسبة  الترتيب الثاني كانوقد  
إلا أننا نعتبرها أكثر مما   ضئيلة،ورغم أن النسبة  (،%20.22نسبة تمثلت في الابن الوحيد ) وأصغر

وأنها لا  أفرادها،تتميز بكثرة عدد عموما والجزائرية خصوصا كان متوقعا، إذ أن الأسرة العربية المسلمة 
 النسل.تتبع نظام تحديد 
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 :عدد الإخوةالنوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 72جدول رقم )
 النوع

 الإخوة عدد
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت

 الإخوة
2-3  12 00.01 022 78.71 012 70.22 
1-7 08 38.30 07 00.00 22 07.22 

 022 022 022 007 022 73 المجموع

 الأخوات
2-3  03 80.32 022 78.71 003 80.22 
1-7 02 03.72 07 00.00 37 08.22 

 022 022 022 007 022 73 المجموع

 
يبين التوزيع التكراري والتمثيل البياني المناسب له أن 

( تمثلت في عدد الأخوات %80.32) أكبر نسبة
[، تليها نسبة 3-2]للمبحوثين الذكور في الفئة 

( وهي نسبة مشتركة بين عدد الإخوة وعدد 78.71%)
[ ، أي أن 3-2]الأخوات للمبحوثات الإناث في الفئة 

النسب المرتفعة كانت متمركزة في عدد الإخوة والأخوات 
 3-2الذين يتراوح عددهم بين 

والأخوات الذي يتراوح  عددهم من   ةأما عدد الإخو 
[ فقد كانت بنسب أقل ، وقد كانت أعلى 1-7]
( خاصة بعدد الإخوة للمبحوثين %38.30)سبة ن

 ( فكانت لعدد الأخوات للمبحوثين الذكور .%03.72الذكور ، أما أقل نسبة )
عدد الإخوة الذكور والإناث على نمط السلوك الاستهلاكي للأسرة عموما وعلى أفراد  وقد يؤثر

 وعاداتهم الشرائية.يؤثر على ثقافتهم الاستهلاكية يمكن أن  خصوصا ، كما العينة 
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 :المستوى التعليمي للأبالنوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 76جدول رقم )
 النوع

 المستوى التعليمي للأب
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 00.22 30 07.30 00 03.32 07 أمي

 02.22 20 00.00 38 07.82 03 ابتدائي
 01.22 10 03.00 32 00.23 00 متوسط
 07.22 32 07.30 00 07.82 03 ثانوي
 03.22 00 00.80 02 02.27 00 جامعي

 100 022 100 007 100 73 المجموع

 
الإحصائية لجدول التوزيع التكراري والعمود المجزأ القراءة 

واضحة في النسب المئوية التي  فروقتوضح عدم وجود 
تمثل المستوى التعليمي للأب لأفراد العينة المبحوثة حيث 

لدى  %00.23 -02.27بين   تتراوحجاءت النسب 
 لدى الإناث %00.00-00.80الذكور وبين 

( تمثل المستوى %00.00)وقد كانت أكبر نسبة 
للأب للمبحوثات ، يليه المستوى  الابتدائيالتعليمي 

المتوسط للمبحوثين الذكور ثم الإناث، أما أقل نسبة 
 الجامعي ي( فقد تمثلت في المستوى التعليم00.80%)

بنسب قليلة لدى الجنسين مما قد يؤثر  للأب للأب لأفراد العينة الإناث ، وقد كان المستوى الجامعي
على أسلوب التنشئة الأسرية لدى المبحوثين ، ويجعلهم عرضة لتأثيرات برامج القنوات الفضائية 

 ويسهل من اكتسابهم للثقافة الاستهلاكية وتبنيهم لأنماط سلوكية استهلاكية ترهق ميزانية الأسرة.  
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 :المستوى التعليمي للأمالنوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 70جدول رقم )
 النوع

 المستوى التعليمي للأم
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 32.22 00 00.00 38 30.20 03 أمي

 32.22 02 08.32 30 30.88 01 ابتدائي
 07.22 31 02.17 00 02.00 28 متوسط
 08.22 30 02.72 02 00.00 00 ثانوي
 21.22 20 22.20 27 20.73 20 جامعي

 100 022 100 007 100 73 المجموع

 
النسب تباين التوزيع التكراري والعمود المجزأ  جدول يبين

لأفراد العينة المبحوثة  مالمئوية التي تمثل المستوى التعليمي للأ
المنخفضين   كانت النسب عالية في المستويين التعليميينحيث  

 الأمي والابتدائي لدى أفراد العينة باختلاف النوع .
( تمثل المستوى التعليمي %30.88)وقد كانت أكبر نسبة 

الأمي ، يليه المستوى  ثين الذكورللمبحو  مللأ الابتدائي
المستوى الأمي والابتدائي لأمهات  بحوثين الذكور ثملأمهاتالم

فقد تمثلت في  (%20.73، أما أقل نسبة ) المبحوثات
 الذكور.لعينة ا أفراد لأمهاتالجامعي  يالمستوى التعليم

 جدا  قليلة  مئوية بنسب للأم وقد كان المستوى الجامعي
سنة على الأقل  02(، وقد يفسر انخفاض هذا المستوى إلى عدم إقبال المرأة قبل  %0) زيد عنتلا 

والتقاليد آنذاك في المجتمع الجزائري ، قبل التغير في لعادات حيث كانت تخضع لعلى التعليم الجامعي 
 ودورها في تسيير شؤون الأسرة وترشيد سلوكها الاستهلاكي.ومكانتها ونظرته للمرأة  ثقافة المجتمع
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 :الدخل الشهري للوالدينتوزيع أفراد العينة حسب النوع و  -( 70جدول رقم )
 النـوع   

 الدخل الشهري
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 00.22 00 20.12 00 03.72 02 ضعيف
 80.22 003 80.08 022 70.12 28 متوسط
 27.22 02 27.87 02 20.82 22 عال

 100 022 100 007 100 73 المجمــوع

 
أن أغلب أفراد التوزيع التكراري للبيانات  جدول ينيب

ينتمون إلى الطبقة الوسطى حيث أن  (%80.22العينة )
دخل الوالدين متوسط ، وقد كانت نسبة الإناث أعلى من 

 .نسبة الذكور من حيث الدخل الشهري المتوسط للوالدين
أما بالنسبة للدخل الشهري الضعيف فقد كانت نسبة 

مما يجعل الذكور يفكرون في  الإناث،الذكور تفوق نسبة 
ا عند أول فرصة لمساعدة تقلد مناصب عمل أي كان نوعه

 الوالدين وتلبية الحاجيات الاستهلاكية المتزايدة للأسرة.
وقد كانت أقل نسبة تمثل الدخل الشهري العال ، مما 
يعبر عن صغر حجم الطبقة الراقية التي تتطلع إلى أسلوب 
حياة ونمط معيشة يتميز بالرفاهية والترف ، والميل إلى 

عن المكانة الاجتماعية ، والتباهي بالممتلكات والأثاث والألبسة  الاستهلاك التفاخري للتعبير
 والديكور ومواد الزينة والسيارات والهواتف النقالة  وغيرها من السلع الاستهلاكية الترفية. 
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 :نوع السكنالنوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 71جدول رقم )
 النوع

 نوع السكن
 مجمـوعال إنـاث ذكـور

 % ت % ت % ت
 03.22 10 02.17 00 07.12 02 فيلا

 18.22 00 23.21 08 38.32 08 سكن طابق أرضي
 00.22 10 07.33 00 07.12 02 شقة

 20.22 03 27.87 02 21.00 23 سكن تقليدي
 20.22 23 22.70 20 20.71 20 بيت قصديري

 100 022 100 007 100 73 المجموع

والمدرج التكراري  التوزيعجدول  يوضح كل من
 تعبر عن نوع السكنتباين النسب المئوية التي  التكراري

تمثل (%18.22)، وقد كانت أكبر نسبة لأفراد العينة
هذا ما يميز و السكن طابق أرضي تليه الفيلا ثم الشقة ، 

الطابع العمراني لولاية برج بوعريريج التي ما زالت في 
 تشتهر ةوالولايلتعمير الفردي والجماعي مرحلة البناء وا

البنايات خاصة السكن طابق أيضا و  كثرة العماراتب
 .أرضي 

السكن التقليدي والبيت القصديري بنسب  جاءوقد 
 (%20.22)، (%20.22)ضئيلة وهما على الترتيب: 

وقد يكون هذا النمط من العمران منتشر في الأرياف 
وضواحي المدينة، لذا يتحتم أن نقوم بتبويب البيانات 

وهو ما الإقامة ونوع السكن حسب متغيري منطقة 
 سيتناوله جدول التوزيع التكراري الموالي 
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 :نوع السكنو  منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب -( 17جدول رقم )
 الإقامةمنطقة 

 نوع السكن
 المجموع حضرية شبه حضرية ريفية

 % ت % ت % ت % ت

 03.22 10 32.00 32 08.00 01 27.01 20 فيلا

 18.22 00 30.02 30 00.00 10 23.27 02 سكن طابق أرضي

 00.22 10 32.00 32 00.00 20 02.70 23 شقة

 20.22 03 22.00 22 20.32 20 02.22 27 سكن تقليدي

 20.22 23 20.20 20 20.32 20 23.27 20 قصديريبيت 

 022 022 022 08 022 71 022 08 المجموع

التوزيع التكراري أعلاه  جدول توضح البيانات المبوبة في
والممثلة بيانيا في المدرج التكراري أيسره أن أكبر نسبة لنوع 

، ثم السكن المتمثل في الفيلا كان متمركزا في المناطق الحضرية 
أما السكن طابق أرضي فكان  يليه المناطق شبه الحضرية ، 

المناطق شبه الحضرية يليه الريفية ، وما يفسر ارتفاع متمركزا في 
نسبة السكن طابق أرض في المناطق شبه الحضرية والريفية هو 
انخفاض أسعار أراضي البناء في تلك المناطق مقارنة بالمناطق 

 .الحضرية
كانت بنسبة أكبر في المناطق الحضرية وهو ما أما الشقة فقد  

يميز المدينة عادة ، كما أن السكن التقليدي كان بنسبة أكبر في المناطق الريفية التي ما زالت تحافظ 
عن السكن  كثيرا  على هذا النمط من العمران ، رغم انتشار البناء الريفي المدعم والذي لا يختلف

فقد كان بنسب متقاربة على اختلاف مناطق الإقامة وهو بنسب  طابق أرضي ، أما البيت القصديري
 ضئيلة جدا حيث تسعى الدولة للقضاء على هذا النمط الذي يشوه منظر المدينة وضواحيها 
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 :نوع السكنو  الدخل الشهري توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 الدخل الشهري  

 نوع السكن
 المجموع عال متوسط ضعيف

 % ت % ت % ت % ت

 03.22 10 23.33 28 00.28 30 20.20 20 فيلا

 18.22 00 00.07 21 10.28 82 21.21 00 سكن طابق أرضي

 00.22 10 02.22 23 00.72 37 20.20 20 شقة

 20.22 03 22.22 22 21.00 28 00.73 22 سكن تقليدي

 20.22 23 22.22 22 20.03 20 21.22 20 بيت قصديري

 022 022 022 02 022 003 022 00 المجموع

تبين البيانات التي تم تبويبها للكشف عن علاقة نوع السكن 
بالدخل الشهري لوالدي المبحوثين أن هناك ارتباط واضح بين 
المتغيرين ، حيث كانت أكبر نسبة من ذوي الدخل الشهري العال 

يمتلكون فيلا ثم تليه فئة ذوي الدخل المتوسط الذين  (23.33%)
أمكنهم امتلاك هذا النوع من السكن ربما بعد تقشف وادخار أو 

 .تعاون الإخوة الكبار لبنائها بعد سنوات من حسن التدبير
أما بالنسبة للسكن طابق أرضي فنجد أكبر نسبة تمتلكه هي 

( ثم تليه فئة %21.21من ذوي الدخل الشهري الضعيف )
بناء  ( ، حيث يتم%10.28أصحاب الدخل المتوسط بنسبة )

المتاحة وغالبا تستغرق  تهذا النوع من السكنات حسب الإمكانا
والمتوسط ، أما الشقة فقد كانت موزعة  الروتوشات الأخيرة للبناء وقتا طويلا لذوي الدخل المحدود

 على نسب متقاربة بين فئتي الدخل المتوسط والعال، بينما تمركز السكن التقليدي في فئة الدخل 
 امتلاك هذه الفئة نسبة قليلة من البيوت القصديرية .  إلىإضافة  الضعيف،الشهري 

0

10

20

30

40

50

60

ضعيف متوسط عال

فيلا سكن طابق أرضي
شقة سكن تقليدي
بيت قصديري



 للدراسة الإطار المنهجي                                                                  خامس      الفصل ال

- 320 - 

 

 :نوع السكنو  عدد الغرف توزيع أفراد العينة حسب -( 12جدول رقم )
 عدد الغرف

 نوع السكن
 أربعة فما فوق ثلاث غرف غرفتان غرفة

 % ت % ت % ت % ت

 11.01 12 22.22 21 22.22 20 22.22 22 فيلا

 11.01 12 20.78 38 22.22 08 22.22 22 سكن طابق أرضي

 28.00 28 32.22 00 32.22 00 33.33 20 شقة

 20.03 20 00.00 28 00.00 21 22.22 22 سكن تقليدي

 22.22 22 22.22 22 20.78 20 00.07 20 بيت قصديري

 022 80 022 70 022 30 022 23 المجموع

راري تكالتوزيع ال جدول توضح البيانات المبوبة في
زأة وجود تناسب بين عدد الغرف المجعمدة الأوالممثلة في 

ونوع السكن الذي يقيم به أفراد العينة المبحوثة، حيث 
كانت في البيت القصديري بنسبة   الواحدة نجد أن الغرفة

، ثم تليها في الشقة كحالة وحيدة ( %00.07) أعلى
الغرفة الواحدة في بقية أنواع السكن، بينما  ونادرة  وتنعدم

نجد الغرفتان والثلاث غرف بنسبة أكبر في السكن طابق 
هو السمة الغالبة  للغرف أرضي تليه الشقة ،وهذا العدد

 على الشقق الخاصة بالسكن الاجتماعي للطبقة الوسطى. 
فنجدها تتمركز في   فما فوقللأربع غرف أما بالنسبة 

 كل من الفيلا والسكن طابق أرضي بنسب متساوية
الشقة بنسبة ضئيلة ، وتنعدم الغرف ( ثم تليه 11.01%)

 الأربع في البيوت القصديرية وهي نتيجة منطقية.
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 :عدد أجهزة التلفزيون عدد الغرف و توزيع أفراد العينة حسب -( 13جدول رقم )
 عدد الغرف

 عدد الأجهزة 
 أربعة فما فوق ثلاث غرف غرفتان غرفة

 % ت % ت % ت % ت

 02.00 20 00.30 00 11.11 00 022 23 تلفاز

 10.27 37 22.22 12 30.00 03 22.22 22 تلفازان

 18.30 13 08.20 03 00.12 27 22.22 22 تلفازانأكثر من 

 022 80 022 70 022 30 022 23 المجموع

التوزيع التكراري والتمثيل البياني  جدول من خلال
المناسب له يتضح أن هناك علاقة طردية بين عدد الغرف 

كلما وعدد أجهزة التلفزيون التي يملكها أفراد العينة ،حيث  
زاد عدد الغرف زاد عدد أجهزة التلفزيون، حيث نجد أن 
السكن ذو الغرفة الوحيدة على غرار البيوت القصديرية يتوفر 

بغرفتان وحيد وهذ ا أمر طبيعي، ثم نجد السكن  بها تلفاز
(، %30.00)يتوفر على نسبة لا باس بها من تلفازان 

ونسبة أقل من أكثر من تلفازان ، أما السكن بثلاث غرف 
 .( %22.22فترتفع  نسبة حيازة تلفازان لتصل إلى )

بالنسبة للسكن المكون من أكثر من أربعة غرف على  و
امتلاك فقد ارتفعت نسبة  –بينه التوزيع التكراري السابق  كما-وفيلا شاكلة السكن طابق أرضي 

 (.%18.30من تلفازان لتصل إلى أعلى نسبة في هذا العدد من الغرف وقد بلغت ) رأكث
والنتائج المنطقية التي نتوصل إليها عند تحليلنا للبيانات الميدانية تعد مؤشرا قويا  بإن هذا التناس

، ودليل على وعي الطالب الجامعي وتقديره على صدق المبحوثين في إجاباتهم على أسئلة الاستمارة
 ودعمه للبحث العلمي.
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 :عدد أجهزة البرابول عدد أجهزة التلفزيون و توزيع أفراد العينة حسب -( 14جدول رقم )
 التلفزيوناتعدد 

 البرابولعدد 
 المجموع أكثر من تلفازان تلفازان تلفاز

 % ت % ت % ت % ت

 10.22 03 01.00 20 10.00 37 022 17 واحد

 23.22 027 82.70 21 28.80 23 22.22 22 لكل تلفاز جهاز

 022 022 022 03 022 02 022 17 المجموع

علاقة طردية  وجود أعلاهالتوزيع التكراري  جدول يوضح
التي يملكها وعدد أجهزة البرابول بين عدد أجهزة التلفزيون 

زاد عدد  أفراد العينة ،حيث كلما زاد عدد أجهزة التلفزيون
المبحوثين الذين يملكون ، حيث نجد أن أجهزة البرابول

تلفازان يحوزون على برابول لكل منهما بنسبة مرتفعة تصل 
، ثم ترتفع هذه النسبة لتصل إلى ( %28.80) لى إ
 .للذين يملكون أكثر من تلفازانبالنسبة  (82.70%)

كثرة عدد أجهزة التلفزيون دون توفير أجهزة   إذ أن
البرابول لا يفي بالغرض لأن برابول واحد موصل بعدد من 
التلفزيونات لا يلبي التنوع في التفضيلات البرامجية  ولا يشبع 

 .الرغبات المختلفة في مشاهدة البرامج التلفزيونية
في التنويع في مشاهدة برامج وهكذا يتضح أن الهدف من تعدد أجهزة التلفزيون هو الرغبة 

، وخاصة بين القنوات الفضائية واحترام الاختلافات الفردية في نمط ونوع المشاهدة لأفراد الأسرة
وقد يكون هذا الإخوة ، حيث غالبا ما تنشأ بينهم شجارات لاختلافهم في التفضيلات البرامجية ،

البيانات يجدر أن نتناول  وللتحقق من ذلك  السبب وراء ارتفاع نسبة حيازة برابول لكل تلفاز،
 .من خلال التوزيع التكراري الموالي وتبويبها البرابول أجهزةعدد  وعدد الإخوة ب الخاصة
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 :عدد أجهزة البرابول و الإخوةعدد  توزيع أفراد العينة حسب -( 12جدول رقم )
 عدد الإخوة

 
 عدد البرابول

 3-7إخوة 
 3-7أخوات

 3-7إخوة 
 0-4أخوات

 0-4إخوة 
 3-7أخوات

 0-4إخوة 
 0-4أخوات

 % ت % ت % ت % ت

 00.07 20 30.00 07 22.22 01 17.22 22 واحد

 33.33 23 03.21 00 22.22 01 23.22 00 لكل تلفاز جهاز

 022 20 022 10 022 08 022 007 المجموع

جدول التوزيع التكراري  توضح البيانات المبوبة في
حيازة البرابول  أكبر نسبةأنوالممثلة في الأعمدة المجزأة 

وقد تمركزت  ،(%03.21كانت )  بعدد أجهزة التلفزيون
 7-1في الفئة التي يكون عدد الإخوة فيها كبيرا أي بين 

، ويمكن أن نفسر ذلك  3-2بين  توعدد الأخوا
بين الإخوة الذكور فيما بينهم ومع بنشوب النزاعات 

، مما يدفع مشاهدة برامج الفضائياتحول أخواتهم 
الأسرة إلى اقتناء جهاز برابول لكل تلفاز تفاديا لهذه 
الشجارات،كما أن كثرة عدد الذكور في الأسرة قد 

 يسهل في اقتناء أجهزة البرابول في حالة عملهم ، خاصة وأن أسعار هذه التكنولوجيا في المتناول.    
( وهي في فئة يكثر فيها عدد %33.33كانت )أما أقل نسبة لامتلاك برابول لكل تلفاز فقد  

قد يصل فيها المبحوثين كبيرة الحجم  هذه الفئة منسر أي أن أُ ، 7-1وعدد الأخوات  7-1الإخوة 
كحد أقصى ، وهذا ما نجده في حالة تعدد الزوجات مثلا ، وقد تعجز مثل هذه   02الأبناء إلى 
الأولوية للضروريات  تهتم بإعطاءتوفير أجهزة برابول لكل تلفاز باعتباره حاجة كمالية و  الأسر عن

 .من الأبناء  الكبير الكثيرة والمتعددة لهذا العددالاستهلاكية  الحاجات وتلبية
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 تحليل وتفسير البيانات الميدانيـة :أولا

 مناقشة نتائج الدراسة الميدانية :ثانيا

 النتائج العامة للدراسة: ثالثا
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 تحليل وتفسير البيانات الميدانيـة: أولا:
 :برامج القنوات الفضائيةل الطالب الجامعي عادات وأنماط مشاهدة -1

 :والقناة الفضائية المفضلة الأولىالنوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 16جدول رقم )
 النوع

 الأولى المفضلة اةالقن
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
Mbc1 30  04,11 33 25,20 35 17,50 

Bein sports 32 35,62 10  00,79 27 13,50 
Tv30 الشروق  02,74 11 14,17 20 10,00 

Zee Alwan 10  01,37 13 10,24 14 07,00 
Tv40 النهار  05,48 90  07,09 13 06,50 
Mbc4 30  02,74 10  06,30 10 05,00 
3الجزائرية  10  01,37 10 07,87 11 05,50 

Mbc2 50  06,85 30  02,36 08 04,00 
20 الجزيرة الإخبارية  08,22 30  01,57 08 04,00 

National geographic 40  05,48 30  01,57 06 03,00 
Programme nationale 30  02,74 40  03,15 60 03,00 

10 الرسالة  01,37 30  02,36 40 02,00 
30 الرحمة  02,74 10  00,79 03 01,50 

00 طيور الجنة  00,00 30  02,36 30 01,50 
Mbc bollywood 00  00,00 30  02,36 03 01,50 

Mbc action 30  02,74 10  00,79 30 01,50 
France 24 30  02,74 00  00,00 03 01,00 
Zee aflam 00  00,00 30  01,57 20 01,00 

10 اقرأ  01,37 10  00,79 03 01,00 
10 المغاربية  01,37 10  00,79 03 01,00 

00 فور شباب  00,00 30  01,57 20 01,00 
 01.00 % 01.00قنوات فضائية متنوعة نسبة مشاهدتها أقل من 

 100 200 100 127 100 73 المجموع
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بيانيا ضمن المدرج  ةفي الصفحة السابقة والممثل جدول التوزيع التكراري المبوبة فيتوضح البيانات 
التكراري أعلاه أن تفضيلات أفراد العينة للقنوات الفضائية جاءت متنوعة ومتباينة وهذا ما تعبر عنه 

ما عدى الخمس  ،عالية لمشاهدة قناة معينة ةالنسب المئوية التي جاءت مشتتة ، حيث لم نجد نسب
 قناة  ، وقد تصدرتالتي يفضلها أفراد العينة بالدرجة الأولى  في المدرج التكراري أعلاه الممثلةقنوات 
Mbc1  في هذه  في المرتبة الأولى جاءتهذه القناة وإذا كانت ،( %15.50)بنسبةقائمة التفضيلات

المرتبة الثالثة في دراسة قامت بها الباحثة عيساني رحيمة ، وهي  أخذت( Mbc1قناة الدراسة فإنها )
لآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور إحدى الدراسات السابقة بعنوان: ا

ثم قناة (، %13.50) في الترتيب الثاني بنسبة sports Beinوقد جاءت قناة ، الفضائيات الأجنبية
( %10) تقل عن مشاهدة ، أما باقي القنوات فقد كانت بنسب(%10.00)بنسبة  Tvالشروق

كانت تحتل ترتيب لا باس به ضمن تفضيلات أفراد العينة أهمها قناة   الوطنيةأن الفضائيات  والملاحظ
، وهذا في ظل المنافسة الشديدة للقنوات الفضائية العربية ثم الجزائرية الثالثة Tvالنهار ،Tvالشروق
 للاستحواذ على أكبر عدد من الجمهور. ةوالأجنبي

أن   النسب المئوية حيث تبين كما نلاحظ فروق بين تفضيلات أفراد العينة حسب النوع،
 وهي القناة الأولى عالميا المتخصصة في الرياضة، sports Beinالذكور يفضلون بالدرجة الأولى قناة  

، ثم قناة Mbc1قناةبالدرجة الأولى  أما الإناث فيفضلن ،  ثم قناة الجزيرة الإخبارية، القدم كرة وخاصة
 .المدبلجةوالتركية الهندية  الدراماوهي قناة مخصصة لبث  Alwan Zeeالشروق تليها قناة  
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 :والقناة الفضائية المفضلة الثانيةالنوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 17جدول رقم )
 النوع

 الثانية المفضلة اةالقن
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
Mbc1 03 04111 16 13120 19 91500 

 Tv 04 05141 15 11111 19 91500الشروق
 01.00 12 10134 13 04111 03 3الجزائرية

Mbc4 00 00100 12 09145 12 21000 
 Tv 05 02115 05 05151 13 21000النهار

 41500 09 02130 01 01135 01 اقرأ
Mbc action 07 09159 01 00159 08 41000 
Bein sports 07 09159 00 00100 05 03150 

Mbc Drama 00 00100 06 04153 06 31000 
Mbc2 03 04111 03 03132 06 31000 

National geographic 06 01133 00 00100 06 31000 
Samira tv 00 00100 05 03194 05 31500 

Zee Alwan 00 00100 05 03194 05 31500 
 31500 05 01155 03 04111 03 الجزيرة الإخبارية
Mtv arabia 00 00100 04 03115 04 03100 
Zee aflam 01 01135 03 03132 04 03100 
France 24 02 03154 01 00159 03 01150 

Mbc3 00 00100 03 03132 03 01150 
Programme nationale 03 04111 00 00100 03 01150 

 01150 03 00159 01 03154 03 فور شباب
 01150 03 01155 03 01135 01 نسمة

Cbc+2 01 01135 01 00159 02 01100 
Tv Kbc 01 01135 01 00159 02 01100 

 19.00 % 01.00قنوات فضائية متنوعة نسبة مشاهدتها أقل من 
 100 300 100 135 100 53 المجموع
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التفضيل الثاني للقنوات الفضائية من طرف أفراد العينة جاء متنوع ومتباين توضح البيانات أن 
معينة لا تعبر عن نزعة مركزية لقيمة و أكثر من التفضيل الأول، حيث أن النسب المئوية كانت مشتتة 

قناة  تليهاTvالشروقو Mbc1وهي نسبة مشاهدة كل من قناتي (%09.50في )أعلى نسبة  وتمثلت
 . (%02.00)بنسبة Tvالنهارو Mbc4، ثم قناتي (%01.00)بنسبة  3الجزائرية

يختلف كثيرا عن التفضيل الأول من لا الثاني للقنوات الفضائية  التفضيل هو أنوما نلاحظه 
 قنوات خاصة بالرياضة وقنوات الفضائية المحلية وال ،Mbcوهي قنوات  الفضائية،ناحية نوع القنوات 

اختلاف واضح في  المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة كما توضح البيانات
، حيث نجد أعلى نسب للتفضيل الثاني للإناث تتمركز في القنوات تفضيل نوع القناة حسب النوع

 3ثم قناة الجزائرية، (%11.11) بنسبة Tv الشروق، ثم قناة (%13.20)بنسبة  Mbc1التالية:قناة

                أما الذكور فقد تمحورت تفضيلاتهم الثانية حول القنوات التالية ،(%10.34)بنسبة 
بنسبة  National geographicثم قناة ،(%09.59)بنسبة  action Mbcو   sports Bein قناتي

(01.33%). 
 الوطنيةالقنوات  لىالمدبلجة إضافة إ أي أن الإناث يفضلن القنوات الخاصة بالدراما العربية أو

، أما الذكور فيفضلون القنوات الخاصة بالرياضة والقنوات التي 3والجزائرية Tvوالنهار Tvأهمها الشروق
 ، ثم القنوات الخاصة بالبرامج الوثائقية.   وبرامج المصارعةتبث أفلام الأكشن والحركة 
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 :والقناة الفضائية المفضلة الثالثةالنوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 النوع

 الثالثة المفضلة اةالقن
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 11.00 33 13120 12 01133 02 3الجزائرية

 Tv 05 09159 09 05109 12 01.00 الشروق
Mbc1 04 05141 09 05109 13 02150 

 Tv 04 05141 01 02130 13 02.00النهار 
National geographic 08 10192 01 00159 09 04150 

Bein sports 07 09159 01 00159 08 04.00 
Mbc bollywood 01 01135 07 05151 08 04.00 

Samira tv 01 01135 07 05151 08 04.00 
Mbc4 00 00100 07 05151 07 03150 

 03150 05 05151 05 00100 00 أبوظبي دراما
Kbc tv 01 01135 04 03115 05 03150 

Cn arabia 00 00100 05 03194 05 03150 
Zee aflam 02 03154 03 03132 05 03150 

 03150 05 03194 05 00100 00 نسمة
Zee Alwan 00 00100 04 03115 04 03.00 

 03.00 04 03132 03 01135 01 طيور الجنة
Euro news 03 04111 00 00100 03 01150 
Mbc max 01 01135 02 01155 03 01150 

Mbc2 02 03154 01 00159 03 01150 
 01150 03 01155 03 01135 01 اقرأ

 01150 03 00159 01 03154 03 الجزيرة الإخبارية
Fox movies 01 01135 01 00159 02 01.00 
Mbc action 02 03154 00 00100 02 01.00 
Mbc Drama 00 00100 02 01155 02 01.00 

mtv 01 01135 01 00159 02 01.00 
Tv5 00 00100 02 01155 02 01.00 

 11.50 % 01.00قنوات فضائية متنوعة نسبة مشاهدتها أقل من 
 100100 300 100100 135 100100 53 المجموع
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جاء في للقنوات الفضائية من طرف أفراد العينة  الثالثأن التفضيل توضح البيانات الميدانية 
للتفضيلات السابقة ، حيث جاءت متمركزة حول القنوات الفضائية المحلية الثلاث نفس السياق العام 

 .الوثائقيةالخاصة بالبرامج  والقناة Mbc1، وقناة  3الجزائرية وTv والنهارTv لشروقاوهي 
اختلاف وجود البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة  يتضح من كما

للإناث تتمركز في  الثالثنسب للتفضيل  أكبرفي تفضيل نوع القناة حسب النوع، حيث نجد  بين
 ثم، (%05.09)بنسبة Mbc1و Tvالشروق تي، ثم قنا(%13.20)بنسبة  3الجزائريةالقنوات التالية:قناة

 قناةحول القنوات التالية:  الثالثةتفضيلاتهم  انحصرتأما الذكور فقد ،(%02.30)بنسبة  Tvلنهارا
National geographic   ثم قناة ،(%10.92)بنسبةsports Bein  ثم قناة (%09.59)بنسبة،

 .(%01.33)بنسبة   3الجزائرية
وتشير بيانات جدول التوزيع التكراري الخاص بالتفضيل الثالث للقنوات الفضائية حسب النوع 
إلى نفس النتيجة المتعلقة بالاختلاف في نوع المشاهدة بين الذكور والإناث في الجدولين الخاصين 

لى القنوات الإناث يفضلن القنوات الخاصة بالدراما العربية إضافة إأن   أيبالتفضيل الأول والثاني 
أما الذكور  (،tv Samiraوقناة مخصصة للطبخ )، 3والجزائريةTvوالنهار Tvالمحلية أهمها الشروق

، وسيتضح هذا الاختلاف أكثر القنوات الخاصة بالبرامج الوثائقيةو فيفضلون القنوات الخاصة بالرياضة 
سيتضمنه جدول التوزيع من خلال تبويب البيانات الخاصة بتفضيل البرامج حسب النوع وهو ما 

 التكراري الموالي.
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 :الجزائريةفي الفضائيات  ةج المفضلاموالبر النوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 

 النوع
 البرنامج المفضل

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ول
 الأ

ضيل
التف

 

 33150 25 35152 35 43114 33 الإخباريةالبرامج 
 11150 35 33123 30 09159 05 البرامج الدينية

31940 05 31151 33 البرامج الرياضية  31 14100 
91500 19 13139 15 03154 03 المسلسلات المدبلجة  

 30.00 40 %01 برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
41530 02 04111 03 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية  90  41500  

 100 300 100 135 100 53 المجموع

اني
 الث

ضيل
التف

 

 33100 46 33123 30 31193 12 البرامج الدينية
 15150 31 14115 11 15111 13 البرامج الإخبارية

 14100 28 30145 32 03154 03 الأفلام والمسلسلات العربية
31150 04 30114 33 البرامج الرياضية  26 13100 

 10100 20 13139 15 04111 03 المسلسلات المدبلجة
 30.00 40 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 

 04,50 09 04,72 02 04111 03 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية
 100 300 100 135 100 53 المجموع

لث
الثا

يل 
فض

الت
 

 11100 32 15155 30 31193 12 البرامج الدينية
 11100 32 11111 33 15111 13 البرامج التعليمية والتثقيفية

 12100 33 13139 15 30155 15 البرامج الرياضية
 14100 31 11111 15 15111 13 البرامج الإخبارية

 10150 31 10134 13 10192 01 الأفلام والمسلسلات العربية
 19.00 31 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 

41530 02 04111 03 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية  90  41500  
 100 300 100 135 100 53 المجموع
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المعبر عنه من طرف أفراد العينة قد الوطنية توضح البيانات أن التفضيل الأول لبرامج الفضائيات 
 وقد جاءتمركز في البرامج الإخبارية ثم البرامج الدينية والبرامج الرياضية ثم المسلسلات المدبلجة ، 

 للجمهور أن الذي يرى الإشباعات و الاستخدامات مقتربلموافقا اختيار المبحوثين لهذه البرامج 
 مقترب يرتكز إذ يختاره، محتوى وأي يستخدم،وسائل  أي تحديد خلالها من يستطيع إرادة

 الذي هو الجمهور أن على التأكيدمنها  الافتراضات من مجموعة على والإشباعات الاستخدامات
 الذي ما يحدد الذي هو فالفرد حاجاته، تشبع التي الرسائل ويختار والاتصال الإعلام وسائل يستخدم
 .باهتمامه يحظى أن يمكن لا الذي وما اهتماماته على يستحوذ

حسب النوع  الوطنيةوتبرز البيانات الميدانية الاختلاف في تفضيلات برامج الفضائيات 
الاجتماعي ، حيث نجد تفضيل الذكور منحصرا في البرامج الإخبارية ثم الرياضية ، أما الإناث فقد  

البرامجية متمركزة حول البرامج الإخبارية ثم الدينية ثم المسلسلات المدبلجة ، وهذا  نكانت تفضيلاته
ما توضحه إحدى الافتراضات التي يرتكز عليها مقترب الاستخدامات والإشباعات حيث تركز على 

 .الأفراد باختلاف الحاجات وتنوع الاجتماعي التفاعل وعوامل الفردية الفروق عوامل
ل الثاني والثالث فقد كان لا يختلف كثير ا عن التفضيل الأول إلا في ترتيب بالنسبة للتفضي

البرامج مع ظهور اختيار الأفلام والمسلسلات العربية ضمن قائمة التفضيل الثاني ، والبرامج التعليمية 
 لفضائية المحليةوالتثقيفية التي احتلت الرتبة الثانية في قائمة التفضيل الثالث للبرامج التي تبثها القنوات ا
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 العربية:في الفضائيات والبرامج المفضلة النوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 00جدول رقم )
 

 النوع
 البرنامج المفضل

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ول
 الأ

ضيل
التف

 

 34100 41 11111 33 34135 35 البرامج الإخبارية
 30100 40 33123 30 13150 10 البرامج الدينية

 14100 31 19129 35 04111 03 الأفلام والمسلسلات العربية
 13100 32 04153 02 35140 30 البرامج الرياضية

 39100 51 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
 100 300 100 135 100 53 المجموع

اني
 الث

ضيل
التف

 

 11100 32 12154 31 30155 15 الدينيةالبرامج 
 14150 39 15155 30 13133 09 الأفلام المدبلجة
 14100 31 3115 04 33111 34 البرامج الرياضية
 13150 35 11111 15 13150 10 البرامج الإخبارية

 10100 30 11103 14 01133 02 البرامج التعليمية والتثقيفية
 31100 23 %10من  برامج نسبة مشاهدتها أقل

 100 300 100 135 100 53 المجموع

لث
الثا

يل 
فض

الت
 

 30150 41 33123 30 15,07 11 البرامج التعليمية والتثقيفية
 13150 35 05115 10 23,29 15 البرامج الدينية

 10150 31 09145 13 12,33 09 الأفلام المدبلجة
 10,00 20 05,51 05 17,81 13 البرامج الإخبارية

 10100 30 13139 15 4,110 03 الأفلام والمسلسلات العربية
 10100 30 14115 11 2,740 03 المسلسلات المدبلجة

 35150 51 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
 100 300 100 135 100 53 المجموع
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يوضح المدرج التكراري أعلاه أن أفراد العينة قد عبروا عن تفضيلهم الأول للبرامج التي تبثها 

، وقد كانت متوافقة إلى حد بعيد مع تفضيلاتهم لبرامج الفضائيات المحلية  القنوات الفضائية العربية 
تتصدر هده التفضيلات ، تليها البرامج الدينية ثم تأتي الدراما العربية حيث كانت البرامج الإخبارية 

، أما التفضيل الثاني فقد جاءت البرامج الدينية في الترتيب الأول في المرتبة الثالثة ثم البرامج الرياضية 
والتثقيفية  تعليميةفي الأخير البرامج ال لتأتيالأفلام المدبلجة ، تليها البرامج الرياضية ثم الإخبارية ، ثم 

ن الطالب الجامعي لا يهتم كثيرا بهذا النوع من البرامج ، ولا أليلة تعبر ، وهي نسبة ق(%10)بنسبة 
يعتمد عليها في التزود بالمعلومات والمعارف المتنوعة ، حيث يلجأ إلى مصادر أخرى كالمراجع والكتب 

وقد جاءت تفضيلاته للبرامج مركزة على التزود بالأخبار المحلية   والانترنت وغيرها من مصادر المعرفة ،
التزود بالقيم الدينة ، والاطلاع على مستجدات الرياضة ، بالإضافة إلى بعض  العربية والعالمية ، ثم

 .الترفيه من خلال الدراما العربية أو المدبلجة 
البيانات الميدانية فروق واضحة فتوضح  الاجتماعي،في التفضيل حسب النوع  للفروقوبالنسبة 

حيث يفضل الذكور على الترتيب البرامج الإخبارية في تفضيل برامج الفضائية العربية بين الجنسين 
الدراما العربية ثم البرامج  الدينية،أما الإناث فيفضلن على التوالي البرامج  الدينية، البرامج الرياضية ثم

 .الإخبارية
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 الفضائيات الأجنبية: فيوالبرامج المفضلة النوع  أفراد العينة حسبتوزيع  -( 01جدول رقم )
 

 النوع
 البرنامج المفضل

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ول
 الأ

ضيل
التف

 

 22,00 44 21,26 35 23,29 15 البرامج الوثائقية
 21,50 43 8,660 11 43,84 33 البرامج الرياضية
 15150 31 13,39 15 19,18 14 البرامج الإخبارية
 12,50 25 18,11 33 2,740 03 الحصص العلمية

 34150 49 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
 4,000 01 5,510 05 1,370 01 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 300 100 135 100 53 المجموع

يل 
فض

الت
اني

الث
 

 20,50 41 18,90 34 23,29 15 البرامج الوثائقية
 17,00 34 18,90 34 13,70 10 الحصص العلمية
 15,00 30 8,660 11 26,03 19 البرامج الرياضية

 43,50 15 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
 4,000 01 5,510 05 1,370 01 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 300 100 135 100 53 المجموع

لث
الثا

يل 
فض

الت
 

 17,50 35 14,17 11 23,29 15 البرامج الوثائقية
 17,00 34 21,26 35 9,59 5 الألعاب والمسابقات

 13,50 27 14,17 11 12,33 9 البرامج الغنائية والمنوعات
 12,50 25 10,24 13 16,44 13 الحصص العلمية
 10,50 21 9,45 13 12,33 9 البرامج الإخبارية

 35100 50 %10برامج نسبة مشاهدتها أقل من 
 4,000 01 5,510 05 1,370 01 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
 
 
 



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 336 - 

 

 
جدول التوزيع التكراري الوارد في الصفحة السابقة والتمثيل البياني أعلاه يتضح أن  من خلال

برامج القنوات الأجنبية الخاصة بالمواد الوثائقية ، ثم الحصص بالدرجة الأولى  يفضلون أفراد العينة 
مج ، كما أن نسبة ضئيلة لا تشاهد برا ثم الاطلاع على الأخبار ، ثم الحصص العلميةالرياضية 

على الترتيب البرامج ، أما بالنسبة للتفضيل الثاني فقد كان (%04)ـالفضائيات الأجنبية قدرت ب
ا ما يدل أن القنوات الفضائية الأجنبية تبث برامج وثائقية وتعليمية ذوهالوثائقية، العلمية ثم الرياضية،

جنبي في الإعلامي الأوقد يعود ذلك إلى جودة الإنتاج تستقطب الطالب الجامعي وتثير اهتمامه 
في الفضائيات تفضيل أفراد العينة لهده النوع من البرامج  ويعد،الجانب الوثائقي والحصص العلمية 

السلبية لبرامج  التأثيراتيزيل نوع من التوجس من الأمر الذي  الجامعي،وعي الطالب ل مؤشراالأجنبية 
، ورغم ذلك فقد ورد في أخرى تبثها الفضائيات الأجنبية المشبعة بالعنف والجريمة والجنس والرعب

 كليب يكون عادة مصحوبا  ووالفيدي ،(%13.50)بنسبة  التفضيل الثالث البرامج الغنائية والمنوعات
توصلت بعض الدراسات التي أجريت في أوروبا والولايات  وقد ، وصور خليعة،بموسيقى صاخبة

المتحدة إلى أن الذكور أكثر ميلا من الإناث إلى تفضيل الموسيقى التي توصف بأنها عنيفة أو خشنة  
بينما تميل الإناث إلى تفضيل الموسيقى الأكثر نعومة ورومانسية ، أما الموسيقى التي يفضلها الذكور 

 Jazz (1)موسيقى الجاز  و Rock Hardديثة المسماة الهارد روك ،فهي من الأنواع الح

                                                           

 .713سابق، صالمرجع ال ،الحميدشاكر عبد  -(1)
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 :ونوع المسلسل المفضلالنوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 00جدول رقم )
 النوع

 نوع المسلسل المفضل
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ول
 الأ

ضيل
التف

 

 22,50 45 21,26 35 24,66 11 مسلسلات جزائرية
 19,50 39 26,77 34 6,850 05 مسلسلات تركية مدبلجة
 13,00 26 17,32 33 5,480 04 مسلسلات هندية مدبلجة

 12,00 24 8,660 11 17,81 13 مسلسلات تاريخية
 12,00 24 9,450 13 16,44 13 مسلسلات دينية
 10,00 20 5,510 05 17,81 13 مسلسلات غربية

 8,000 12 %10نسبة مشاهدتها أقل من  مسلسلات
 3,000 60 1,570 03 5,480 04 لا يشاهد المسلسلات

 100 300 100 135 100 53 المجموع

اني
 الث

ضيل
التف

 

 20,00 40 27,56 35 6,85 05 مسلسلات تركية مدبلجة
 15,00 30 8,660 11 26,03 19 مسلسلات تاريخية
 14,50 29 14,96 19 13,70 10 مسلسلات جزائرية

 13,50 27 18,11 33 5,48 04 مسلسلات هندية مدبلجة
 12,00 24 14,17 11 8,22 02 مسلسلات عربية
 11,50 23 7,870 10 17,81 13 مسلسلات دينية

 10,50 31 %10نسبة مشاهدتها أقل من  مسلسلات
 3,000 02 1,570 03 5,480 04 لا يشاهد المسلسلات

 100 300 100 135 100 53 المجموع

لث
الثا

يل 
فض

الت
 

 19,00 38 18,11 33 20,55 15 مسلسلات هندية مدبلجة
 15,50 31 19129 35 8,220 02 مسلسلات جزائرية
 15,00 30 13,39 15 17,81 13 مسلسلات دينية
 13.00 26 11,81 15 15,07 11 مسلسلات غربية

50 مسلسلات تركية مدبلجة  6,850 30 15,75 25 13.50 
 10.00 20 12,60 12 5,480 04 مسلسلات عربية

 13.00 34 %10مسلسلات نسبة مشاهدتها أقل من  
 3,000 60 1,570 03 5,480 04 لا يشاهد المسلسلات

 100 300 100 135 100 53 المجموع
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درج التكراري أن أفراد العينة في المالتوزيع التكراري والممثلة بيانيا  البيانات المبوبة في جدولتوضح 

لهم تفضيلات متنوعة للمسلسلات ، إلا أن هذا التفضيل كان واضحا أكثر في المسلسلات الجزائرية 
والتي يكثر الإقبال عليها أكثر في شهر رمضان الفضيل خاصة المسلسلات الجزائرية الكوميدية 

المرتبة الثانية والتي لاقت إقبالا منقطع النظير في والاجتماعية، ثم تأتي المسلسلات التركية المدبلجة 
لدى الجمهور الجزائري في الآونة الأخيرة ، ثم تاتي المسلسلات الهندية المدبلجة في المرتبة الثالثة وهي 
على صنفان إما تقليدية وإما عصرية ، ثم تأتي المسلسلات التاريخية والدينية بنفس نسبة المشاهدة 

ه الفئة ذلا تشاهد المسلسلات وقد تكون ه (%03)، وتوجد نسبة قليلة الغربية  وأخيرا المسلسلات
 .مشاهدة المسلسلات أو لا يوجد لها وقت لمتابعة حلقات المسلسل  اممن لا تستهويه

نوع المسلسل بالنسبة للجنسين ، حيث نجد  تفضيل وتوضح البيانات وجود اختلاف واضح في
 .الذكور يفضلون المسلسلات الجزائرية ، التاريخية والغربية بنفس النسبة، ثم المسلسلات الدينية

 الجزائرية ثم  المسلسلات أما الإناث فيفضلن بالدرجة الأولى المسلسلات التركية المدبلجة ، ثم 
 .الهندية المدبلجة المسلسلات 
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 :الذي يتابعه حالياالمسلسل  وعنوانالنوع  توزيع أفراد العينة حسب -( 03م )جدول رق
 

 النوع
 عنوان المسلسل 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 02100 13 08,66 11 1,370 01 سحر الأسمر
 05100 10 06,30 01 2,740 03 حريم السلطان
 04150 09 07,09 09 00.0 00 أسميتها فريحة

 04150 09 07,09 09 00.00 00 قبول
 04150 09 01,57 03 9,590 05 وادي الذئاب

 03150 05 05,51 05 0,000 00 سامحيني
 03100 02 00,00 00 8,220 02 أجنبية مسلسلات

 03150 05 03,15 04 01,37 01 البنات زينة البيت
 03100 04 00,79 01 04,11 03 دار الدا مزيان
 01150 03 02,36 03 00,00 00 الشتاء العاصف

 01150 03 02,36 03 00,00 00 سنوات الصفصاف
 01150 03 02,36 03 00,00 00 على مر الزمان

 01100 03 00,79 01 01,37 01 الكواسر
 01100 03 00,79 01 01,37 01 الوجه الآخر

 01100 03 01,57 03 00,00 00 الورثة
 01100 03 01,57 03 00,00 00 الوشاح الأحمر
 01100 03 01,57 03 00,00 00 زمن البرغوت
 01100 03 01,57 03 00,00 00 سحر الغرام

 01100 03 01,57 03 00,00 00 زلفير فاي
 01100 03 01,57 03 00,00 00 للحب كلمة

 01100 03 01,57 03 00,00 00 لو
 01100 03 00,79 01 01,37 01 يوسف عليه السلام

 10.00 30 %01.00مسلسلات نسبة مشاهدتها أقل من  
 40100 10 29,13 35 58,90 43 لا يتابع حاليا أي مسلسل

 100 300 100 135 100 53 المجموع
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لات التي يتابعها يوضح جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة تنوع كبير في عناوين المسلس

لا يتابعون حاليا أي مسلسل ، وذلك لضيق الوقت   (%40)كبيرة مع وجود نسبة   ،العينةأفراد 
أو المكتبات وإعداد  أو النقل الجامعي حيث يقضون معظم وقتهم في الجامعة أو في الإقامة الجامعية

 التخرج.الجامعية ، كما أن أفراد العينة في السنة الثالثة ، حيث يعكفون على إنجاز مذكرة البحوث 
وقد تنوعت المسلسلات بتنوع وتعدد القنوات الفضائية التي يشاهدها أفراد العينة ، وهي مزيج 
من المسلسلات التركية المدبلجة ، الهندية المدبلجة، الجزائرية، الكورية المدبلجة، الأجنبية، التاريخية 

سلسلات التركية المدبلجة التي ول كان من نصيب الموالدينية ، ورغم هذا التنوع إلا أن التفضيل الأ
مسلسل سحر الأسمر ، حريم السلطان، أسميتها فريحة ووادي  ةتستقطب فئة كبيرة من الجمهور خاص

، أما المسلسل الذئاب، ثم المسلسلات الهندية المدبلجة خاصة مسلسل قبول والبنات زينة البيت
 يعالج قضايا اجتماعية من واقع مجتمعنا.الجزائري فهو بعنوان دار الدا مزيان وهو مسلسل فكاهي 

بالنسبة لتفضيل عنوان المسلسل حسب النوع الاجتماعي فتوضح البيانات اختلافا بين الجنسين 
منهم  يشاهد، وبالنسبة لمن (%51.90)أن نسبة كبيرة منهم لا يتابعون أي مسلسل حيث نجد 
مسلسل وادي الذئاب، ثم مسلسلات أجنبية، ثم دار الدا مزيان، أما  يتابعفقد كان  المسلسلات

 .حريم السلطان المسلسل التركي فقد كن يتابعن مسلسل سحر الأسمر، أسميتها فريحة، قبول ثمالإناث 
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 :اتالنوع وعدد ساعات مشاهدة برامج الفضائي توزيع أفراد العينة حسب -( 02جدول رقم )
 النوع

 المشاهدةعدد ساعات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 10.00 120 51154 100 13119 20 أقل من ساعتين
91590 05 ساعات 02إلى  00من   19 14192 32 13.00 

50 01155 03 04111 03 ساعات 02أكثر من   03150 
 04150 09 04153 02 04111 03 برامج الفضائيات الجزائريةلا يشاهد 

 100 300 100 135 100 53 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 21150 133 53154 21 55134 55 أقل من ساعتين
 32100 53 35152 35 33139 15 ساعات 02إلى  00من 

 13150 35 11190 34 01135 01 ساعات 02أكثر من 
 100 300 100 135 100 53 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 62,00 134 68,50 15 50,68 35 أقل من ساعتين
 31150 43 12154 31 30,14 33 ساعات 02إلى  00من 

 13150 35 09145 13 17,81 13 ساعات 02أكثر من 
 04,00 01 05,51 05 01,37 01 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 300 100 135 100 53 المجموع
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حيث  كثافة مشاهدة أفراد العينة للفضائيات الوطنية، العربية والأجنبية،  توضح البيانات الميدانية
 (%10)يشاهدون برامج الفضائيات المحلية أقل من ساعتين بنسبة  ةتبين أن أغلب أفراد العين

الذي يوضح نوع البرامج التي  19وبالاستناد إلى البيانات المبوبة في جدل التوزيع التكراري رقم 
البرامج الإخبارية  م يفضلون مشاهدةفي الفضائيات الوطنية حيث وجدنا أنهيشاهدها أفراد العينة 

ستغرق مدة تقل عن ي منها برنامج ، وكلالبرامج الدينية والبرامج الرياضية ثم المسلسلات المدبلجةو 
 (%25.54) أن إلى بوجلالعبد الله  دراسة إليه توصلت وتعد هذه النتيجة متقاربة مع ما،ساعتين 

 (1) .يوميا فأقل ساعتين الجزائري التلفزيون برامج يشاهدون البحث أفراد من
أما بالنسبة للفضائيات العربية فنجد أن نسبة المشاهدة التي تقل عن ساعتين تراجعت لصالح  

المشاهدة من ساعتين إلى أربع ساعات وهي ضعف نسبة المشاهدة للفضائيات الوطنية لهذا الحجم 
ت الساعي ، وهذا يدل أن الفضائيات العربية تستقطب المشاهدين لمتابعتها مدة أطول من الفضائيا

وهو ما يتوافق مع نتائج دراسة  ، كما أن كل أفراد العينة يشاهدون الفضائيات العربية ،الوطنية 
  (2) .العربية الفضائيات يشاهدون العينة أفراد من (%93.15) أنعيساني رحيمة التي توصلت إلى 

الفضائيات العربية استطاعت  أن، فهذا يعني 3005وإذا كانت الدراسة الأخيرة قد أجريت عام 
 في لتكون المستمرة اتهومحاولا برامجها تنوع بفضل وهذاالعربي المشاهد  بخلال عشرية أن تستقط

 .المنافسة مستوى
كانت نسبة   كما،   (%92)فقد كانت نسبة مشاهدتها أما بالنسبة للفضائيات الأجنبية 

مشاهدتها من ساعتين إلى أربع ساعات تفوق نسبة مشاهدة الفضائيات الوطنية، أما حجم المشاهدة 
الأجنبية ما الذي يفوق أربع ساعات فكانت متساوية مع الفضائيات العربية ، مما يعبر أن الفضائيات 

   مهور الجزائري .ستقطاب الجفي ازالت منافسة قوية بالنسبة للفضائيات المحلية والعربية 
 
 
 

                                                           

 .137ص ،سابقالمرجع ال ،عبد الله بوجلالمجموعة من الأساتذة ، إشراف  -(1)

 .753، المرجع السابق، ص  الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية ،رحيمة عيساني -(2)
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عدد أجهزة التلفزيون وعدد ساعات مشاهدة  توزيع أفراد العينة حسب -( 02جدول رقم )
 برامج الفضائيات:

 عدد أجهزة التلفزيون
 عدد ساعات المشاهدة

 أكثر من تلفازان تلفازان تلفاز
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ت 
ائيا

فض
ال

ئرية
جزا

ال
 

 84,13 53 81,11 53 72,34 34 أقل من ساعتين
 7,940 05 14,44 13 31131 10 ساعات 02إلى  00من 

10 1,110 01 2,130 01 ساعات 02أكثر من   1,590 
40 3,330 03 4,260 03 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية  6,350 

 100 23 100 90 100 45 المجموع

ت 
ائيا

فض
ال

ربية
الع

 

 60,32 31 58,89 53 68,09 33 أقل من ساعتين
 25,40 12 30,00 35 21,28 10 ساعات 02إلى  00من 

 14,29 09 11,11 10 10,64 05 ساعات 02أكثر من 
 100 23 100 90 100 45 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 66,67 43 62,22 52 55,32 32 أقل من ساعتين
 17,46 11 24,44 33 25,53 13 ساعات 02إلى  00من 

 14,29 09 10,00 09 10,64 05 ساعات 02أكثر من 
 01159 01 03133 03 01151 04 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 23 100 90 100 45 المجموع
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العلاقة بين كثافة مشاهدة  في الصفحة السابقة البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري توضح
برامج الفضائيات وعدد أجهزة التلفزيون المتوفرة في منازل أفراد العينة ، فبالنسبة للفضائيات الوطنية 
نجد أن زيادة أجهزة التلفزيون لا يزيد من ساعات مشاهدة البرامج الوطنية ، بل على العكس من 

زايد بتزايد عدد أجهزة التلفزيون ، كما أن نسب المشاهدة التي تقل عن ساعتين تتذلك ، نجد أن 
المشاهدة التي تتراوح من ساعتين إلى أربع ساعات تقل بتزايد عدد أجهزة التلفزيون ، مما يدل على أن 
تزايد عدد أجهزة التلفزيون يقلل من فرص مشاهدة برامج الفضائيات الوطنية لصالح الفضائيات 

وهو ما يؤكد المنافسة الشديدة التي يفرضها واقع البث الفضائي الوافد على العربية أو الأجنبية 
لتسعى من أجل كسب تأييد جمهور مشاهديها وذلك بتحسين نوعية وجودة  الوطنية فضائياتنا

  الانتاج السمعي البصري الجزائري.
 متابعة برامجهانجد أن زيادة عدد أجهزة التلفزيون يزيد من فرص بالنسبة للفضائيات العربية  و

، حيث   ربع ساعاتأمشاهدة برامج الفضائيات العربية لأكثر من  ةويتضح ذلك أكثر في تزايد نسب
 .كانت أكبر نسبة لهذه المشاهدة الكثيفة لدى أفراد العينة الذين يملكون أكثر من تلفازان 

عات تتزايد بتزايد ربع ساأفنجد أن نسبة مشاهدتها لمدة تفوق أما بالنسبة للفضائيات الأجنبية 
، أما نسبة الذين لا يشاهدون برامج الفضائيات الأجنبية فقد كانت تقل بتزايد عدد أجهزة التلفزيون 

عدد أجهزة التلفزيون ، أي أن توفر أجهزة التلفزيون تزيد من فرص تلقي برامج الفضائيات الأجنبية  
ولة ببرابول واحد لا تعطي فرصة التنوع في وهذا متعلق طبعا بتوفر جهاز البرابول لأن الأجهزة الموص

انتقاء البرامج في مختلف الفضائيات ، لذا نحاول أن نعالج البيانات المتعلقة بكثافة مشاهدة برامج 
  جهزة البرابول ، وذلك في جدول التوزيع التكراري الموالي  أالفضائيات حسب متغير حيازة 
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عدد أجهزة البرابول وعدد ساعات مشاهدة  حسب توزيع أفراد العينة -( 06جدول رقم )
 برامج الفضائيات:

 البرابولعدد أجهزة 
 عدد ساعات المشاهدة

 المجموع لكل تلفاز برابول برابوبل واحد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 78,50 157 85,98 93 69,89 25 أقل من ساعتين
 14,50 29 7,480 01 22,58 31 ساعات 02إلى  00من 

 2,500 05 1,870 03 3,230 03 ساعات 02أكثر من 
 4,500 09 4,670 05 4,300 04 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية

 100 300 100 105 100 93 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 61,00 122 62,62 25 59,14 55 أقل من ساعتين
 26,50 53 23,36 35 30,11 31 ساعات 02إلى  00من 

 12,50 25 14,02 15 10,75 10 ساعات 02أكثر من 
 100 300 100 105 100 93 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 61,00 122 63,55 21 58,06 54 أقل من ساعتين
 22,00 44 19,63 31 24,73 33 ساعات 02إلى  00من 

 13,00 26 14,02 15 11,83 11 ساعات 02أكثر من 
 4,000 01 2,800 03 5,380 05 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية

 100 300 100 105 100 93 المجموع

وجود علاقة عكسية بين حيازة أجهزة البرابول وعدد ساعات مشاهدة  توضح البيانات الميدانية
جاءت بنسبة  بين ساعتين وأربع ساعاتالمشاهدة التي تتراوح  ، حيث أن  الوطنيةرامج الفضائيات ب

برابول واحد، وقد يعود ذلك لطبيعة البرامج التي يشاهدها  يمتلكونأكبر لدى أفراد العينة الذين 
أما  الأسرة، أفرادالتي يمكن مشاهدتها مع كل  والبرامج الدينية( ةالمبحوثين )الأخبار والرياض

برامجها لأكثر من أربع ساعات كان بنسبة أكبر لدى الفضائيات العربية فتوضح البيانات أن مشاهدة 
المبحوثين الذين يتوفر لديهم جهاز برابول لكل تلفاز ، ونفس الملاحظة تنسحب على الفضائيات 

الذين لا  الأقل من نسبةال أنبدليل  ،الأجنبية حيث ترتفع ساعات المشاهدة بتوفر برابول لكل تلفاز 
 كانت لدى المبحوثين الذين يحوزون على برابول لكل تلفاز .ية  يشاهدون برامج الفضائيات الأجنب
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 :برامج الفضائيات النوع ونمط مشاهدة توزيع أفراد العينة حسب -( 07جدول رقم )
 النوع

 المشاهدة نمط
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 13150 35 05151 05 34122 11 بمفردي
 14100 31 15155 30 10192 01 مع الإخوة

 29100 131 54103 94 20135 44 راد الأسرةفمع كل أ
 00100 00 00100 00 00100 00 مع الأصدقاء

 04150 09 04153 02 04111 03 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية
 100 300 100 135 100 53 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 35150 55 12154 31 42151 34 بمفردي
 43100 12 53152 25 32103 19 مع الإخوة

 35100 54 30151 39 30155 15 راد الأسرةفمع كل أ
 03150 05 00100 00 02115 05 مع الأصدقاء

 100 300 100 135 100 53 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 54,00 108 37,80 41 82,19 20 بمفردي
 22,00 44 29,13 35 9,590 05 مع الإخوة

 12,50 25 18,90 34 1,370 01 راد الأسرةفمع كل أ
 05,50 15 01,66 11 5,480 04 مع الأصدقاء

 04,00 01 5,510 05 1,370 01 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية
 100 300 100 135 100 53 المجموع
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من خلال البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري والممثلة بيانيا في المدرج التكراري في 
نمط مشاهدة برامج الفضائيات لدى أفراد العينة يختلف باختلاف القنوات الصفحة السابقة يتبين أن 

ينة يفضل الفضائية المشاهدة ، فبالنسبة للفضائيات الوطنية توضح البيانات أن أغلب أفراد الع
أما باقي النسبة فهي موزعة بنسب متقاربة  (%29)مشاهدة برامجها مع كل أفراد الأسرة وذلك بنسبة 

بين المشاهدة الفردية والمشاهدة مع الإخوة ، في حين تنعدم المشاهدة مع الأصدقاء لبرامج الفضائيات 
لنوع البرامج  الجزائرية الفضائياتالجزائرية ، ويفسر نمط المشاهدة الجماعي لكل أفراد الأسرة لبرامج 

في البرامج الإخبارية، الدينية  -19حسب بيانات الجدول رقم -العينة والمتمثلة  أفراد االتي يشاهده
، وهي برامج تخلو من المشاهد التي تسبب الإحراج أثناء المشاهدة  والرياضية والمسلسلات المدبلجة

الجماعية، ما عدى بعض المسلسلات التركية والهندية المدبلجة التي قد تشاهدها الإناث بمفردهن أو 
تفوق نسبة الإناث في  مع الأخوات، مع وجود اختلافات بين الجنسين في نمط المشاهدة حيث

إلى المشاهدة يميلون  الذكور  أن  ل أفراد الأسرة نسبة الذكور، كما نجدتفضيلها للمشاهدة مع  ك
  .الأخواتالفردية في حين تفضل الإناث المشاهدة مع 

كبر نسبة لنمط مشاهدة برامجها هو المشاهدة مع فنجد أن أأما بالنسبة للفضائيات العربية 
كما يظهر نمط   متقاربة،ثم المشاهدة الفردية ومع كل أفراد الأسرة بنسب  (،%43)الإخوة بنسبة 

،مع وجود فروق بين الجنسين في نمط المشاهدة   (%03.50)بنسبة ضئيلة  ءالمشاهدة مع الأصدقا
للمشاهدة مع  أكثرحيث يفضل الذكور المشاهدة بمفردهم أو مع الأصدقاء ، أما الإناث فيملن 

حيث  30بالاستناد إلى بيانات الجدول رقم راد الأسرة ، ويمكن أن نفسر ذلك أو مع كل أف الأخوات
لذا يمكن أن يشاهد الذكور  يفضل الذكور على الترتيب البرامج الإخبارية، الرياضية ثم البرامج الدينية،

أما الإناث فيفضلن على التوالي  بعض البرامج الرياضية مع الأصدقاء خاصة مباريات كرة القدم ،
، لذا نجد الإناث يحرصن على مشاهدة الدراما البرامج الدينية، الدراما العربية ثم البرامج الإخبارية
 حرجا من مشاهدتها مع كل أفراد الأسرة. نالعربية مع الأخوات أما بقية برامجهن المفضلة فلا تجد
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يانات أن أفراد العينة يفضلون مشاهدتها بمفردهم توضح البفأما بالنسبة للفضائيات الأجنبية 
( ، كما نسجل ارتفاع نسبة مشاهدة برامج هذه %33(، ثم مع الإخوة بنسبة )%54وذلك بنسبة )

يشاهدن مع الصديقات كانت أكبر من  والغريب أن نسبة الإناث اللاتي ءالفضائيات مع الأصدقا
جهاز تلفاز لدى الطالبات في الإقامة الجامعية كما أن نوع نسبة الذكور ، وقد يفسر ذلك بتوفر 

تتمثل بالدرجة الأولى  في البرامج الوثائقية و الحصص   - 31حسب بيانات الجدول رقم  –البرامج 
( %13.50)مع كل أفراد الأسرة ، رغم أن نسبة حتى  العلمية ، وهي برامج هادفة يمكن مشاهدتها 

تفضيلهم الثالث للبرامج الغنائية والمنوعات، وقد كانت نسبة الإناث  عنمن المبحوثين قد صرحوا 
أكبر من نسبة الذكور ، لذا نتوقع أن هذه الفئة تتابع الفيديو كليب الغربي مع الأصدقاء سواء في 

 البيت بعيدا عن رقابة الأسرة أو في الإقامة الجامعية.
نسبة للمشاهدة الفردية لبرامج الفضائيات أما ما يتعلق بالفروق بين الجنسين فنلاحظ أن أكبر 

(، أما الإناث فقد عبرت نسبة %13.19كانت من فئة الذكور حيث قدرت بـ )  ةالأجنبي
( عن ميلها لمشاهدة برامج الفضائيات بشكل انفرادي ، رغم أن البرامج التي يفضلونها لا 35.10%)

وقد يعود هذا التحفظ نتيجة الومضات  تسبب الإحراج في حالة المشاهدة الجماعية أو مع الإخوة ،
الإعلانية و الإشهارية التي تتخلل البرامج بين حين وآخر والتي لا تخلو من المشاهد المحرجة والصور 

، ولا حتى مع أفراد أسرته رفقةأن يتابعها  للطالبتي لا يمكن الو  المخلة بالحياء الخليعة واللقطات
الذكور مع الأخوات حيث تتميز أسرنا الجزائرية بمحافظتها  الإخوة ، وخاصة في حالة وجود الإخوة

على قيمة استحياء البنات من إخوتهن الذكور خاصة الذين يفوقونهن سنا ، كما أن نمط المشاهدة قد 
 الموالي.     ييتأثر بعدد الإخوة ذكورا أو إناثا ، الأمر الذي دفعنا لربط المتغيرين في جدول التوزيع التكرار 
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 عدد الإخوة ونمط مشاهدة برامج الفضائيات: توزيع أفراد العينة حسب -( 01جدول رقم )
 

 عدد الإخوة
 
 

 نمط المشاهدة

 3-0إخوة 
 3-0أخوات

 3-0إخوة 
 7-2أخوات

 7-2إخوة 
 3-0أخوات

 7-2إخوة 
 7-2أخوات

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 33133 03 26,09 13 10,71 03 10,26 13 بمفردي
 44144 04 10,87 05 10,71 03 13,68 12 مع الإخوة

 33133 03 63,04 39 78,57 33 68,38 10 راد الأسرةفمع كل أ
 00100 00 0,000 00 0,000 00 0,000 00 مع الأصدقاء

 00100 00 0,000 00 0,000 00 7,690 09 الجزائرية لقنواتالا يشاهد 
 100 09 100 42 100 31 100 115 المجموع

ضائي
الف

ربية
 الع

ات
 

 33133 03 43,48 30 17,86 05 23,93 31 بمفردي
 22125 02 26,09 13 46,43 13 47,86 52 مع الإخوة

 11111 01 28,26 13 35,71 10 25,64 30 راد الأسرةفمع كل أ
 00100 00 2,170 01 0,000 00 2,560 03 ءمع الأصدقا
 100 09 100 42 100 31 100 115 المجموع

ضائي
الف

نبية
لأج

ت ا
ا

 
 33,33 03 76,09 35 35,71 10 51,28 20 بمفردي

 22,22 03 13,04 02 28,57 01 23,93 31 مع الإخوة
 11,11 01 4,350 03 21,43 02 13,68 12 راد الأسرةفمع كل أ

30 04135 03 10151 03 6,840 01 ءمع الأصدقا  33133 
10 03115 01 3,570 01 4,270 05 الأجنبيةلقنوات الا يشاهد   11111 

 100 09 100 42 100 31 100 115 المجموع
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خلال البيانات يتضح أن مشاهدة أفراد العينة لبرامج الفضائيات الجزائرية تتميز بالنمط  من
أما الجدول الحالي فيبين أن هذا النمط ،  35، وهذا ما وضحته  بيانات الجدول السابق رقم  الجماعي

( 5-4)إخوة و ( 3-0)من المشاهدة الجماعية يتجسد أكثر في فئة المبحوثين الذين عدد إخوتهم 

، أما مشاهدة البرامج الوطنية مع الإخوة فقد كان واضحا في  (%51.55)أخوات ، وذلك بنسبة 
إخوة ( 5-4)تقدير وهي فئة  ىأخا كأقص 14الفئة التي لها عدد إخوة وأخوات كبير قد يصل إلى 

، وهذا العدد الكبير من الإخوة قد يجدون المتعة في  (%44.44)وذلك بنسبة   أخوات( 5-4)و
المشاهدة الجماعية لبرامج الفضائيات الجزائرية خاصة البرامج الرياضية والإخبارية والدينية ، وقد تتخلل 

 .هذه المشاهدة المناقشات والحوارات بينهم كما يوفر هذا النمط من المشاهدة جو من الحميمية بينهم
الجزائرية، والمتمثلة في فضائيات العربية فنجد نفس الملاحظة الخاصة بالفضائيات أما بالنسبة لل 

( 5-4)وإخوة ( 5-4)الإخوة لدى الفئة التي تتميز بحجم كبير من الإخوة وهي فئة  معالمشاهدة 

 بكثرة ، أما نمط المشاهدة الفردي فنجده يتمركز في الفئة التي تتميز(%22.25)،وذلك بنسبة أخوات
، حيث قد يتوفر  (%43.41)، وذلك بنسبة أخوات( 3-0)وإخوة ( 5-4)الذكور وهي فئة الإخوة 

لهم جهاز تلفاز في غرفهم، أو أنهم يشاهدون برامج الفضائيات في ساعات متأخرة بعد الفراغ من 
 للنوم .المراجعة أو إعداد البحوث و انصراف كل أفراد الأسرة 

و فيما يتعلق بالفضائيات الأجنبية والتي تتميز بنمط المشاهدة الفردية، فقد كان هذا النمط 
   أخوات( 3-0)وإخوة ( 5-4)الذكور وهي فئة  بعدد كبير من الإخوةأوضح في الفئة التي تتميز 

  والتي توضح أن (35، وهذا يتوافق مع بيانات الجدول السابق )رقم  (%52.09) وذلك بنسبة
، ورغم أن الإخوة كانت من فئة الذكور  ةأكبر نسبة للمشاهدة الفردية لبرامج الفضائيات الأجنبي

الذكور لأفراد العينة خارج نطاق الدراسة الميدانية إلا أنهم يشتركون مع إخوتهم المبحوثين في تفضيلهم 
 . ةللمشاهدة الفردية لبرامج الفضائيات الأجنبي
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 منطقة الإقامة ونمط مشاهدة برامج الفضائيات: أفراد العينة حسبتوزيع  -( 01جدول رقم )
 

 منطقة الإقامة
 

 نمط المشاهدة

 المجموع حضري شبه حضري ريفي

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 12,50 25 13,27 13 12,16 09 10,72 03 بمفردي
 14,00 28 11,22 11 12,16 09 28,57 01 مع الإخوة

 69,00 138 69,39 21 71,63 53 60,71 15 د الأسرةرافمع كل أ
 0,000 00 0,000 00 0,000 00 0,000 00 مع الأصدقاء

 4,500 09 6,120 02 4,050 03 0,000 00 لقنوات الجزائريةلا يشاهد ا
 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 27,50 55 27,55 35 29,73 33 21,43 02 بمفردي
 43,00 12 45,92 45 35,14 32 53,57 15 مع الإخوة

 27,00 54 23,47 33 32,43 34 25,00 05 د الأسرةرافمع كل أ
 2,500 05 3,060 03 2,700 03 0,000 00 ءمع الأصدقا
 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 54,00 108 58,16 55 47,30 35 53,57 15 بمفردي
 22,00 44 20,41 30 27,03 30 14,29 04 مع الإخوة

 12,50 25 12,24 13 14,86 11 10,71 03 د الأسرةرافمع كل أ
 7,500 15 7,140 05 8,110 02 7,140 03 الأصدقاءمع 

 4,000 01 2,040 03 2,700 03 14,29 04 لا يشاهد القنوات الأجنبية
 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع
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تتضمن البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة توزيع أفراد العينة حسب 
منطقة إقامتهم ونمط مشاهدتهم لبرامج القنوات الفضائية، فبالنسبة لبرامج الفضائيات الوطنية والتي 

رية بنسبة تتميز بنمط مشاهدة جماعي ، فقد كان هذا النمط أكثر شيوعا في المناطق شبه الحض
أكثر في  ةمنتشر  تثم المناطق الحضرية ، ثم الريفية ، أما المشاهدة مع الإخوة فقد كان (51.23%)

كما كانت أكبر نسبة من الذين لا تستهويهم مشاهدة البرامج   ،(%31.55)المناطق الريفية بنسبة 
 .ةعلى مشاهدة برامج الفضائيات العربية أو الأجنبي إذ يقبلون الحضرية،الوطنية من المناطق 

وفيما يخص الفضائيات العربية التي يفضل أفراد العينة مشاهدتها مع الإخوة، فقد كان هذا النمط 
ثم المناطق الحضرية ثم شبه الحضرية ، أما نمط الشاهدة  (%53.55)يتمركز في المناطق الريفية بنسبة 

 .في المناطق الحضرية ثم شبه الحضرية وينعدم في المناطق الريفيةمع الأصدقاء فقد كان أكثر 
التي تتميز بنمط مشاهدة فردية فقد كان منتشرا أكثر في المناطق الحضرية  ةأما الفضائيات الأجنبي

ثم المناطق الريفية ثم شبه الحضرية ، أما المشاهدة مع الإخوة فقد كانت أكبر نسبة  (%51.12)بنسبة 
في المناطق شبه الحضرية ، وقد كانت أكبر نسبة من المبحوثين الذين لا يشاهدون برامج الفضائيات 

قارنة التقاليد معراف و على القيم والأ في عمومها من المناطق الريفية التي ما زالت تحافظ ةالأجنبي
 بالمناهج و نه لا يمكننا تأكيد ذلك إلا بالدراسات السوسيولوجية والقانونية أبالمناطق الأخرى، إلا 

 للواقع بحكم معايشتنا -التاريخية التتبعية ، حيث أصبحنا نشهد ظواهر اجتماعية  في الأريافالمقارنة و 
  أشد خطرا وأكثر انحرافا من الآفات الاجتماعية المنتشرة في المدن والمناطق الحضرية. -
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 عدد الغرف ونمط مشاهدة برامج الفضائيات: توزيع أفراد العينة حسب -( 30جدول رقم )
 

 عدد الغرف
 

 نمط المشاهدة

 أربع غرف فما فوق ثلاث غرف غرفتان غرفة

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 17,98 14 9,720 05 13,89 05 00.00 00 بمفردي
 14,61 13 16,67 13 8,330 03 00.00 00 الإخوةمع 
 64,04 55 72,22 53 55.00 35 100 03 راد الأسرةفمع كل أ

 00.00 00 00.00 00 00.00 00 0.000 00 مع الأصدقاء
 3,370 05 1,390 01 2,780 01 0.000 00 لا يشاهد القنوات الجزائرية

 100 19 100 53 100 32 100 03 المجموع

ضائي
الف

ربية
 الع

ات
 

 32,58 39 23,61 15 19,44 05 0,000 00 بمفردي
 40,45 32 44,44 33 50,00 11 100 03 مع الإخوة

 26,97 34 29,17 31 25,00 09 0,000 00 راد الأسرةفمع كل أ
 0,000 00 2,780 03 5,560 03 0,000 00 ءمع الأصدقا
 100 19 100 53 100 32 100 03 المجموع

ضائي
الف

نبية
لأج

ت ا
ا

 

 55,06 49 52,78 31 52,78 19 33.33 01 بمفردي
 22,47 30 19,44 14 25,00 09 66,67 03 مع الإخوة

 10,11 09 16,67 13 11,11 04 0,000 00 راد الأسرةفمع كل أ
 11,24 10 4,170 03 5,560 03 0,000 00 ءمع الأصدقا

 1,120 01 6,940 05 5,560 03 0,000 00 لقنوات الأجنبيةلا يشاهد ا
 100 19 100 53 100 32 100 03 المجموع
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ن خلال البيانات المبوبة والمصنفة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة يتضح أن نمط م
 عكسيةمشاهدة برامج الفضائيات الوطنية والمتميز بالمشاهدة الجماعية)مع كل أفراد الأسرة( له علاقة 

الوطنية، وهو ما مع عدد الغرف ،أي كلما زاد عدد الغرف كلما قل نمط المشاهدة الجماعية للبرامج 
عدد الغرف وتوفر  أنفي الصفحة السابقة ، حيث  30الثالث من الجدول  الصفتوضحه بيانات 

التلفاز وخاصة إذا كان كل تلفاز موصولا بجهاز استقبال ، يزيد من فرص التنوع وانتقاء البرامج  أجهزة
 القنوات الفضائية .من مختلف 

في  30السابع من الجدول  الصفأما بالنسبة للفضائيات العربية فتوضح البيانات المبوبة في 
بين عدد الغرف ونمط المشاهدة الفردية لبرامج الفضائيات العربية  طرديةالصفحة السابقة وجود علاقة 

والذي  خوةأي كلما زاد عدد الغرف كلما زادت نسبة المشاهدة الفردية ، أما نمط المشاهدة مع الإ
 يطغى على مشاهدة برامج الفضائيات العربية، فتوضح البيانات المدرجة في الصف الثامن وجود علاقة

عكسية بين عدد الغرف والمشاهدة مع الإخوة، أي كلما زاد عدد الغرف كلما قلت نسبة المشاهدة 
 وذلك لصالح المشاهدة الفردية. مع الإخوة

فتوضح بيانات الصف الثاني  التي تطغى عليها المشاهدة الفردية وفيما يتعلق بالفضائيات الأجنبية
عشر من الجدول وجود علاقة طردية أيضا بين عدد الغرف والمشاهدة الفردية لهذه البرامج، أي أن 

، كما أن توفر الغرف يزيد  زيادة عدد الغرف يتيح فرصة المشاهدة الفردية لبرامج الفضائيات الأجنبية
حيث تسجل أعلى نسبة لهذا النمط من المشاهدة في الفئة التي  ،ة مع الأصدقاء من نسبة المشاهد

والمشاهد التي تتضمنها  بعض اللقطات الذي تسببهتملك أربع غرف فما فوق، وذلك لرفع الحرج 
بما فيها  ةإعلانات الأفلام أو الومضات الإعلانية التي تتخلل كل البرامج التي تبثها الفضائيات الأجنبي

 والحصص العلمية التي يفضلها أفراد العينة .البرامج الوثائقية 
وإذا كان عدد الغرف له تأثير على نمط المشاهدة فإن ذلك مرهون بتوفر أجهزة التلفزيون وتوفر 

        جهاز استقبال لكل تلفزيون وهذا ما سيتطرق له جدول التوزيع التكراري الموالي
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عدد أجهزة البرابول ونمط مشاهدة برامج  توزيع أفراد العينة حسب -( 31جدول رقم )
 الفضائيات:

 عدد أجهزة البرابول
 نمط المشاهدة

 المجموع لكل تلفاز برابول برابوبل واحد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 1315 25 10131 11 15105 14 بمفردي
 14100 28 15152 19 09121 09 الإخوةمع 
 29100 131 25139 53 50195 22 راد الأسرةفمع كل أ

 00100 00 00100 00 00100 00 مع الأصدقاء
 04150 90 04125 05 04130 04 لا يشاهد برامج الفضائيات الجزائرية

 100 300 100 105 100 93 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 27,50 55 31195 31 25,81 34 بمفردي
 43,50 87 44,86 41 41,94 39 مع الإخوة

 27,00 54 24,30 32 30,11 31 راد الأسرةفمع كل أ
 2,000 40 1,870 03 2,150 03 مع الأصدقاء

 100 300 100 105 100 93 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 54,50 109 53,27 55 55,91 53 بمفردي
 21,50 43 24,30 32 18,28 15 مع الإخوة

 12,50 25 13,08 14 11,83 11 راد الأسرةفمع كل أ
 7,500 15 8,410 09 6,450 02 مع الأصدقاء

 4,000 01 0,930 01 7,530 05 لا يشاهد برامج الفضائيات الأجنبية
 100 300 100 105 100 93 المجموع
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العلاقة بين نمط المشاهدة وحيازة توضح البيانات في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة 
نجد  أن المشاهدة الجماعية للفضائيات الجزائرية لدى أجهزة البرابول لدى أفراد العينة ، حيث 

كل تلفاز ، أي المبحوثين الذين يملكون برابول واحد أكبر من نسبة المبحوثين الذين يملكون برابول ل
يتوزعون  الذينأن كثرة أجهزة الاستقبال تقلل من فرصة مشاهدة البرامج الوطنية مع كل أفراد الأسرة 

 .في غرفهم الفردية لمشاهدة برامجهم المفضلة عبر الفضائيات المتنوعة
تزيد بزيادة عدد أجهزة البرابول  ومع الإخوة أما الفضائيات العربية فنجد أن المشاهدة الفردية

أنماط المشاهدة على عكس المشاهدة مع كل أفراد الأسرة التي تقل بزيادة عدد أجهزة البرابول لصالح 
 الأخرى وخاصة المشاهدة مع الإخوة.

بالنسبة للفضائيات الأجنبية فنلاحظ أن المشاهدة الفردية التي تميزها ليس لها علاقة بحيازة أجهزة 
ول حيث نجد أن نسبة المشاهدة الفردية متقاربة في كل من له برابول واحد ومن يمتلك برابول البراب

لكل تلفاز ، أي أن المشاهدة الفردية لا تشترط وجود تلفاز موصول بجهاز استقبال خاص في غرفة 
يكون فيه المبحوث ، وإنما قد يشاهدون برامجهم المفضلة عبر الفضائيات الأجنبية على انفراد في وقت 

، أما المشاهدة مع الإخوة ومع الأصدقاء فنجد أن انصرافهم للنوم بعدأفراد الأسرة منشغلون أو 
، حيث يتمكن أفراد العينة من رفع الحرج الذي تسببه نسبتها ترتفع بتوفر جهاز استقبال لكل تلفاز

ية التي لا تراعي المشاهدة مع كل أفراد الأسرة للبرامج المفضلة لديهم في الفضائيات الأجنب
  الخصوصيات الثقافية للدول المتلقية للبث التلفزيوني الفضائي. 
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 :لطالب الجامعيدى االاستهلاك المظهري ل على الفضائيات برامج تأثير -0
النوع وتأثير مشاهدة برامج الفضائيات في  توزيع أفراد العينة حسب -( 30جدول رقم )

 المظهر الخارجي
 النوع

 الاحتمالات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 8,000 16 06,30 01 10,96 01 نعم

 35,00 70 37,80 41 30,14 33 أحيانا
 57,00 114 55,91 51 58,90 43 لا

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
من خلال البيانات الواردة في جدول التوزيع التكراري 
أعلاه والممثلة بيانيا حسب المجموع في الدائرة النسبية 

، يتضح أن أكبر نسبة من وحسب النوع في الأعمدة المجزأة 
قد صرحوا أن مشاهدتهم لبرامج  (%55)المبحوثين 

الفضائيات لا يؤثر على مظهرهم الخارجي ، في حين عبرت 
 (%01)منهم أن برامج الفضائيات تؤثر أحيانا على مظهرهم الخارجي ، وأقل نسبة  (%35)نسبة 

 أن مشاهدة برامج الفضائيات تؤثر على مظهرهم الخارجي . من أفراد العينة صرحت
وبالنسبة للفروق بين الجنسين فتوضح البيانات أنه لا 
توجد فروق واضحة بين الذكور والإناث فيما يتعلق 
بالاحتمالات الخاصة بتأثر مظهرهم الخارجي ببرامج 
الفضائيات ، حيث نجد نسبة الذكور تفوق قليلا نسبة الإناث 
في الفئة التي أجابت بنعم ، أما الفئة التي أجابت بـ أحيانا 
فنجد نسبة الإناث تتفوق على نسبة الذكور، في حين تتقارب 

0    ين.بـ لا عند الجنس النسب لدى الفئة التي أجابت
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النوع و السن وتأثير مشاهدة برامج الفضائيات  توزيع أفراد العينة حسب -( 33جدول رقم )
 في المظهر الخارجي

 النوع
 السن                          

 الاحتمالات 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
[19-33[ [33-35] [19-33[ [33-35] [19-33[ [33-35] 
 % ت % ت % ت % ت % ت % ت

 9,680 60 7,250 10 06,45 03 6,250 02 12,90 04 9,520 04 نعم
 29,03 18 37,68 52 38,71 13 37,5 32 19,35 02 38,10 12 أحيانا

 61,29 38 55,07 76 54,84 15 56,25 54 67,74 31 52,38 33 لا
 100 23 100 131 100 31 100 92 100 31 100 43 المجموع

 
تتناول متغير تأثر مظهر المبحوثين ببرامج الفضائيات وفق المتغيران توضح البيانات التي 

أكبر نسبة من المبحوثين الذين صرحوا بنعم وأحيانا والتي قدرت  الديموغرافيان النوع والسن أن
] سنة ، أما الفئة العمرية        33-19كانت من الفئة العمرية الأصغر سنا وهي ]  (%44.93)بـ
، ويمكن تفسير ذلك بالخصائص  (%31.51)انت نسبة إجابتها بنعم وأحيانا [ سنة فقد ك33-35]

التي تتميز بالتمركز حول صغر ما تزال في مرحلة المراهقة و التي تميز كل فئة ، حيث نجد الفئة العمرية الأ
الذات والانبهار بكل جديد خاصة ما يتعلق باللباس وقصات الشعر والموضة ، في حين تتميز الفئة 

 العمرية الثانية بنوع من النضج والدخول في مرحلة الرشد وتحمل المسؤولية .
وبالنسبة لمتغير النوع الاجتماعي فنجد أن نسبة الذكور الذين أجابوا بنعم وأحيانا  في الفئة 

من نفس الفئة العمرية  (%43.55)تفوق نسبة الإناث  (%45.23)العمرية الأصغر والتي قدرت بـ 
تفوق بكثير نسبة الذكور  (%45.12)أما في الفئة العمرية الأكبر فنجد أن نسبة الإناث 

[ تعد نسبة 35-33الذين يتأثر مظهرهم ببرامج الفضائيات ، وفي هذه الفئة العمرية ] (33.32%)
برامج الفضائيات لا  هي أكبر نسبة من أفراد العينة الذين صرحوا أن (%25.54)الذكور المقدرة بـ

 تؤثر على مظهرهم الخارجي.
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وتأثير مشاهدة برامج الفضائيات  منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب -( 32جدول رقم )
 في المظهر الخارجي

 منطقة الإقامة
 الاحتمالات 

 المجمــوع ةحضري ةحضريشبه   ةريفي
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 43100 12 44190 44 35114 31 50100 14 نعم/أحيانا
 57,00 114 55,10 54 62,16 42 50,00 14 لا

 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

 
توضح البيانات توزيع أفراد العينة حسب 
تصريحهم بتأثر مظهرهم الخارجي بمشاهدة برامج 

وقد تبين أن الفضائيات وحسب منطقة إقامتهم، 
أكبر نسبة من الذين صرحوا بتأثر مظهرهم بمشاهدة 
الفضائيات كانوا من المناطق الريفية تليها المناطق 

ك بحرص الحضرية ثم شبه الحضرية ، ويمكن تفسير ذل
وإتباع آخر الريفيين بالتشبه بالمظهر الحضاري 

تخوفا من عدم مواكبة التطورات ،أما صيحات الموضة 
، حيث  أقل نسبة فكانت في المناطق شبه الحضرية

يكون أهلها مطمئنين من ناحية التحضر  ومظاهره  
وقد ينشغلون بالتحصيل العلمي و التطلع لتقلد 

تطلبات الحياة العديدة التي تجعلهم يصرفون النظر عن تقليد المظهر أو الانشغال بم العملمناصب 
  الخارجي  لما يشاهدونه في برامج القنوات الفضائية . 
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وتأثير مشاهدة برامج  الترتيب بين الإخوة توزيع أفراد العينة حسب -( 32جدول رقم )
 الفضائيات في المظهر الخارجي

 الترتيب بين الإخوة
 الاحتمالات 

 الأصغر الأوسط الأول الوحيد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 39.51 19 45.11 39 39.02 35 22.25 03 نعم/أحيانا
 60,42 39 54,12 42 60,94 39 33,33 01 لا

 100 41 100 15 100 24 100 03 المجموع

 

 
من خلال البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري يتضح أن تأثير مشاهدة برامج الفضائيات 

وقد كانت أعلى نسبة للتأثير  إخوتهم،على المظهر الخارجي يختلف باختلاف ترتيب المبحوثين بين 
  .ثم الأوسط، أما الأول والأصغر فقد كانت بأقل النسب (%22.25)لدى الابن الوحيد 

ويمكن تفسير ذلك بأسلوب التنشئة الأسرية التي يتلقاها الابن حسب ترتيبه بين الإخوة ، حيث  
نجد الابن الوحيد يحاط بنوع من الحماية الزائدة والتدليل المفرط من طرف الوالدين ، فتترك له الحرية 

 رامج الفضائيات.في اختيار أسلوب حياته وطريقة لباسه ومظهره الخارجي حيث يتأثر بما يجده في ب
أما الابن الأوسط فيمكن أن تتغاضى الأسرة عن تصرفاته و لا تبالي بمظهره الخارجي لانشغالها 
ببقية الأبناء ، في حين نجد الابن الأول يحرص الوالدان على تنشئته ومراقبته ، أما الابن الأصغر 

 فيكون عادة محط ملاحظة ومراقبة الوالدين والإخوة الكبار.
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الدخل الشهري وتأثير مشاهدة برامج  توزيع أفراد العينة حسب -( 36رقم )جدول 
 الفضائيات في المظهر الخارجي

 الدخل الشهري
 الاحتمالات 

 المجمــوع عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 43100 12 53133 01 40149 22 54155 13 نعم/أحيانا
 57,00 114 46,67 05 59,51 95 45,45 10 لا

 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

أن تأثير مشاهدة برامج الفضائيات على  يتضح 32في الجدول رقم  ةالمبوب البيانات من خلال
المظهر الخارجي لأفراد العينة يختلف باختلاف المستوى المعيشي أو الدخل الشهري للوالدين، حيث  
كانت أكبر نسبة من المبحوثين الذين صرحوا بأن برامج الفضائيات تؤثر على مظهرهم الخارجي  

فئة الدخل الضعيف تفوق  ، بل إنقاربة كانت من فئتي الدخل الضعيف والدخل العالي بنسب مت
وهذا ما يعبر عن حرص الطبقة الدنيا على أن تبدو بنفس المكانة  ، قليلا فئة الدخل العالي

 للتقليص من التمايز الطبقي. العليا خاصة في الاستهلاك المظهري ةى بها الطبقظالاجتماعية التي تح
" في كتابه " التمايز مستفيضة عن الثقافة الفرنسيةبيار بورديو" من خلال دراسات " وقد توصل 

خريطة لأشكال التذوق  وقد رسمأن التذوق في السلع الثقافية يكشف عن تمايز الطبقات،  إلى 
التذوق في التفضيلات الاستهلاكية كالطعام واللباس والسيارات، كما أكد على وجود  أهمهاالمختلفة 

       (1) .لرأس المال وبين نوعية التذوق الثقافي للطبقات الاجتماعيةعلاقة وثيقة بين الأشكال المختلفة 

                                                           

 .763ص  ،سابقالمرجع ال،  وآخرون الجوهري محمد -(1)
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النوع و جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات  توزيع أفراد العينة حسب -( 37جدول رقم )
 في المظهر الخارجي

 النوع
 جوانب التأثير في المظهر

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 نعم/أحيانا
 28,00 56 27,56 35 28,77 31 اللباس

 7,500 15 06,30 01 9,590 05 قصة )تسريحة( الشعر
 05150 15 10134 13 03154 03 الإكسسوارات

 57,00 114 55,91 51 58,90 43 لا
 100 300 100 135 100 53 المجموع

جوانب تأثير البيانات في جدول التوزيع التكراري  وضحت
برامج الفضائيات على المظهر الخارجي لأفراد العينة، وقد  
كانت أكبر نسبة تتعلق باللباس وهي متقاربة بالنسبة 

و ثم بنسب متساوية بين كل من قَصة الشعر  للجنسين، 
الإكسسوارات، مع فروق بين الجنسين، حيث كان 
الذكور أكثر تأثرا ببرامج الفضائيات في اختيار قصة 

في شبكة  سجلناهالشعر ، وهذا ما يتطابق مع ما 
الملاحظة والمقابلات الفردية والجماعية مع الطلبة، حيث 
لاحظنا أن الذكور يقلدون أبطال الرياضة في التقاليع 

أما الإكسسوارات فتوضح البيانات أن أكبر نسبة كانت للإناث ، وهو أمر  الخاصة بقصة الشعر،
طبيعي  لأن هذا الجانب له طابع أنثوي ، أما النسبة القليلة من الذكور فقد يتعلق الأمر بساعات 

من خلال البرامج  بعض مشاهير الرياضة يضعهااليد أو النظارات ، وغيرها من الإكسسوارات التي 
 .Bein sports تبثها مختلف القنوات الفضائية وخاصة قناة الرياضية التي

أن هناك جوانب أخرى لتأثير برامج الفضائيات على  من الجنسين أفراد العينة بعض وقد صرح 
  والنظافة.قوة العضلات، الحركات أهمها:  الخارجي المظهر
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السن و جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات  توزيع أفراد العينة حسب -( 31جدول رقم )
 في المظهر الخارجي

 الـــســـن
 جوانب التأثير في المظهر

 المجمــوع سنة[ 02-00] سنة] 11-00]
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 نعم/أحيانا
 28,00 56 29,03 11 27,54 31 اللباس

 07,50 15 06,45 04 7,970 11 قصة )تسريحة( الشعر
 07,50 15 03,23 03 9,420 13 الإكسسوارات

 57,00 114 61,29 31 55105 52 لا
 100 300 100 23 100 131 المجموع

المبوبة في جدول التوزيع التكراري من خلال البيانات 
أعلاه والممثلة بيانيا في المدرج التكراري يتضح أنه لا توجد 
اختلافات واضحة بين جوانب تأثير برامج الفضائيات على 
المظهر الخارجي لأفراد العينة حسب متغير السن، حيث كانت 
النسب متقاربة فيما يتعلق باللباس مع فارق صغير بين الفئتين 

عمريتين، وكذا بالنسبة لقصة الشعر ، أما بالنسبة ال
التي للإكسسوارات فقد كانت تتمركز في الفئة العمرية الأصغر 

لا تزال مولعة بتقليد أبطال ومشاهير الفن فيما يضعونه من 
يطمحون إليها  التيإكسسوارات تزيد من جمال مظهرهم وتعطيهم انطباعا مريحا عن صورة الذات 

 عبر القنوات الفضائية.والومضات الإعلانية  تبشر به  الموضة اللباسية  وفق ما
الذات  تحقيق هو ا، ومن أهم دوافع اقتنائه استهلاكا الأكثر المواد أحد هي اللباسية الموضةف

 انتباههم لفتقصد   هذاو  ، الآخرين وتقليد والتشبه أحيانا والتميز الأذواق وإشباع وتقديرها
 البيولوجية الحاجات على قاصرة تعد لم الآن تشبع التي فالحاجات«معهم ،  والاندماج وإعجابهم

 1)»فيها الفرد  يعيش التي البيئة تخلقهاوثقافية  واجتماعية نفسية حاجات هي إنما الأولية

                                                           

 36ص  ،سابقالمرجع ال ،الببلاوي حازم -(1)
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و جوانب تأثير مشاهدة برامج  منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب -( 31جدول رقم )
 الفضائيات في المظهر الخارجي

 منطقة الإقامة
 جوانب التأثير في المظهر

 ةحضري ةشبه حضري ةريفي
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 نعم/أحيانا
 27,55 35 28,38 31 28,57 01 اللباس

 08,16 01 05,41 04 10,71 03 قصة )تسريحة( الشعر
 09,18 09 04,05 03 10,71 03 الإكسسوارات

 55,10 54 62,16 42 50,00 14 لا
 100 91 100 54 100 31 المجموع

 

وضح البيانات توزيع أفراد العينة حسب جوانب تأثير برامج الفضائيات على مظهرهم الخارجي ت
يوضح توزيع أفراد العينة حسب  الذي 34وهي تتوافق مع بيانات الجدول رقم  ،تبعا لمنطقة إقامتهم

حيث بينت أن  تصريحهم بتأثر مظهرهم الخارجي بمشاهدة برامج الفضائيات وحسب منطقة إقامتهم
أكبر نسبة من الذين صرحوا بتأثر مظهرهم بمشاهدة الفضائيات كانوا من المناطق الريفية ،أما جوانب 

ربة في كل مناطق الإقامة ، وفيما يتعلق بقصة فقد كانت النسب متقااللباس  والمتمثلة فيهذا التأثير 
الإكسسوارات فتوضح البيانات أنها تتمركز في المناطق الريفية والحضرية مع فارق بسيط  الشعر و

لصالح المناطق الريفية التي قد يكون قاطنيها الأحرص على مظهرهم الخارجي حتى لا يتهموا بالتخلف  
 سريعة في عالم متغير وفي عصر عولمة الفضائيات.والانغلاق وعدم مسايرة التطورات ال
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الترتيب بين الإخوة و جوانب تأثير مشاهدة  توزيع أفراد العينة حسب -( 20جدول رقم )
 برامج الفضائيات في المظهر الخارجي

 الترتيب بين الإخوة
 جوانب التأثير في المظهر

 الأصغر الأوسط الأول الوحيد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 نعم/أحيانا
 27,08 13 31,76 35 21,88 14 33,33 01 اللباس

 8,330 04 04,71 04 09,38 02 33,33 01 قصة )تسريحة( الشعر
 4,170 03 09,41 01 07,81 05 0,000 00 الإكسسوارات

 60,42 39 54,12 42 60,94 39 33,33 01 لا
 100 41 100 15 100 24 100 03 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن جوانب تأثير برامج الفضائيات على المظهر الخارجي لأفراد العينة 
يختلف باختلاف ترتيبهم بين الإخوة، حيث نجد أكبر نسبة لتأثير برامج الفضائيات في جانب اللباس 

قصة الشعر فقد تمركزت لدى الابن  الأول، أماثم الأصغر وأخيرا الابن لدى الابن الوحيد ثم الأوسط 
الأوسط ثم الأول ثم الأصغر الوحيد ثم الأول والأصغر، في حين تتمركز الإكسسوارات لدى الابن 

 وتنعدم لدى الابن الوحيد.
ولكل من هؤلاء الأبناء طريقة مميزة في التنشئة الأسرية، فقد يلقى الابن الوحيد الرعاية والتدليل   

والأوسط نوعا من الإهمال والتسيب، أما الأول فتلقى عليه مسؤوليات إخوته ، في حين يجد الأصغر 
ئة غير قابلة للتعميم نفسه مجبرا على طاعة الإخوة الكبار، مع الإشارة إلى أن هذه الأنماط من التنش

   وتعقدها. الاجتماعيةلتشابك الظاهرة  في تنشئة الأبناء حيث تتدخل عوامل أخرى
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الدخل الشهري و جوانب تأثير مشاهدة برامج  توزيع أفراد العينة حسب -( 21جدول رقم )
 الفضائيات في المظهر الخارجي

 الدخل الشهري
 جوانب التأثير في المظهر

 عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 نعم/أحيانا
 40,00 02 25,77 43 31,82 05 اللباس

 06,67 01 07,98 13 4,550 01 قصة )تسريحة( الشعر
 06,67 01 06,75 11 18,18 04 الإكسسوارات

 46,67 05 59,51 95 45,45 10 لا
 100 15 100 123 100 33 المجموع

البيانات تباين جوانب تأثير برامج الفضائيات على المظهر الخارجي لأفراد العينة بتباين توضح 
حيث نجد أن جانب اللباس يتمركز في فئة ذوي  الدخل الشهري للوالدين والمستوى المعيشي للأسرة،

غطية المال الكافي لت الميسورة إذ توفر الأسرة ثم ذوي الدخل الضعيف ثم المتوسط، الدخل العالي،
أما الأسرة ذات الدخل الضعيف  مصاريف أبنائها بما فيها اللباس وفق ما تروج له برامج الفضائيات،

فإنها تضغط على ميزانيتها وتلبي حاجات أبنائها في جانب اللباس لكي تبدو أحسن حالا مما هي 
ضعيف، وقصة الشعر فنجدها لدى فئة الدخل المتوسط ثم العالي ثم ال أما قصة الشعر عليه في الواقع،

لا تحتاج إلى الكثير من المال ، بل تعبر عن التذوق الثقافي ، أما الإكسسوارات فإنها تلقى الاهتمام 
كتعويض للعجز عن اقتناء أرقى أنواع الملابس وإتباع   إليها يلجئونمن ذوي الدخل الضعيف ، حيث 

 الموضة اللباسية المكلفة.
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 القناة الفضائية المفضلةجوانب تأثير مشاهدة  العينة حسبتوزيع أفراد  -( 20جدول رقم )
 في المظهر الخارجي  الأولى

 جوانب التأثير في المظهر
 الأولى القناة المفضلة

 المجموع الإكسسوارات قصة )تسريحة( الشعر اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

Mbc 15 30,36 05 33,33 02 40,00 28 32,56 

Bein sports 13 21,43 03 20,00 03 13,33 17 19,77 

Zee Alwan 09 16,07 03 13,33 03 20,00 14 16,28 
Tv12,79 11 13,33 03 13,33 03 12,50 05 الشروق 

Tv6,980 60 0,000 00 0,000 00 10,71 02 النهار 

 6,980 60 6,670 01 6,670 01 7,140 04 3الجزائرية
 1,160 10 0,000 00 0,000 00 1,790 01 طيور الجنة

 1,160 10 0,000 00 6,670 01 0,000 00 اقرأ

 1,160 10 0,000 00 6,670 01 0,000 00 الرحمة
 1,160 10 6,670 01 0,000 00 0,000 00 فور شباب
 100 12 100 15 100 15 100 52 المجموع
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جدول التوزيع التكراري والممثلة بيانيا في الصفحة السابقة جوانب تأثير تمثل البيانات المبوبة في 
 برامج الفضائيات على المظهر الخارجي لأفراد العينة وذلك حسب القناة الفضائية المفضلة الأولى

توزيع أفراد والذي يمثل  12دول رقم الجوتتوافق هذه البيانات إلى حد بعيد مع البيانات الواردة في 
والذي يمثل  35دول رقم الج، وكذلك مع بيانات النوع والقناة الفضائية المفضلة الأولى حسب العينة

، هذا النوع و جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب
 .من المبحوثين قد صرحوا أنهم يتأثرون بمشاهدة برامج الفضائيات (%43)الأخير الذي بين أن نسبة 

 أثيرتعن جوانب هذا ال الفئةالحالي ليبحث فقط في هذه  التكراري لذا جاء جدول التوزيع 
المرتبة الأولى من حيث جوانب التأثير على المظهر  تحتل Mbc قنواتوتوضح بيانات هذا التوزيع أن 

ثم القنوات الفضائية   Alwan Zeeثم قناة    ،Bein sportsتليها قناة ، (%33.52)بنسبة  الخارجي
 . 3الجزائرية  وTv النهار،  Tvالشروقالوطنية وهي على الترتيب 

وتتمثل جوانب التأثير على المظهر الخارجي في اللباس الذي كان يتمركز في الفئة التي تفضل         
قنوات  تعد 12وحسب بيانات الجدول  ، Alwan Zeeثم قناة    Bein sports ثم قناة  Mbcقنوات 
Mbc  وقناةAlwan Zee   من الفضائيات الأكثر مشاهدة من طرف الإناث لمشاهدة الدراما العربية

 فيفضلها الذكور بالدرجة الأولى.  Bein sportsوالتركية والهندية المدبلجة ، أما قناة 
،  Bein sports و قناة  Mbc  قنواتأما قصة الشعر فتمركزت في الفئة التي تفضل مشاهدة  
 Beinرون بمشاهدة البرامج الرياضية وتحديدا قناة ذكور أفراد العينة أنهم يتأث صرحت نسبة منلذا 

sports الرياضيين التقليعات الجديدة التي يتفنن في اختيارها أكبر وأشهر اللاعبين  الشعر و تبقصا
 الوطنيين أو العالميين.

 Alwan Zeeو قناة  Mbc أما الإكسسوارات فنجدها في الفئة التي تفضل مشاهدة قنوات  

أن التأثير في هذا الجانب يتمركز لدى الإناث   اتضححيث  35إلى بيانات الجدول رقم  دوبالاستنا
حيث يقلدن  ما ترتديه بطلات الدراما العربية والتركية والهندية المدبلجة من إكسسوارات متنوعة 

 لمختلف المناسبات ولإرضاء مختلف الأذواق.
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             البرنامج المفضلجوانب تأثير مشاهدة  توزيع أفراد العينة حسب -( 23جدول رقم )
 في المظهر الخارجي 

 جوانب التأثير في المظهر
 البرنامج المفضل

 الإكسسوارات قصة )تسريحة( الشعر اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 20,00 03 40,00 02 32,14 11 البرامج الإخبارية
30 13,33 03 21,43 13 البرامج الرياضية  13,33 
 20,00 03 6,670 01 14139 01 البرامج الدينية

 20,00 03 13,33 03 14,29 01 المسلسلات المدبلجة
 13,33 03 0,000 00 10,71 02 البرامج الغنائية والمنوعات

 13,33 03 26,67 04 7,140 04 الدراما العربية
 100 15 100 15 100 52 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 33,33 05 13,33 03 23,21 13 البرامج الإخبارية
 13,33 03 6,670 01 23,21 13 البرامج الدينية
 0,000 00 26,67 04 16,07 09 الدراما العربية

 13,33 03 6,670 01 14,29 01 البرامج الرياضية
 13,33 03 0,000 00 8,930 05 الأفلام الأجنبية

 0,000  00 20,00 03 5,360 03 والتثقيفيةالبرامج التعليمية 
 0,000 00  0,000 00 5,360 03 الألعاب والمسابقات

 20,00 03 0,000 00 3,570 03 البرامج الغنائية والمنوعات
 6,670 01 26,67 04 0,000 00 المسلسلات المدبلجة

 100 15 100 15 100 52 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 20,00 03 6,670 01 32,14 11 الوثائقيةالبرامج 
 20,00 03 40,00 02 21,43 13 البرامج الرياضية
 13,33 03 6,670 01 16,07 09 البرامج الإخبارية

 0,000 00 13,33 03 12,50 05 البرامج الغنائية والمنوعات
 6,670 01 6,670 01 10,71 02 الحصص العلمية
 30100 03 32125 04 05132 03 الأفلام الأجنبية

 20,00 03 0,000 00 1,790 01 الألعاب والمسابقات
 100 15 100 15 100 52 المجموع
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 توزيع أفراد العينة حسبتوضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة 
جوانب تأثير البرنامج المفضل لأفراد العينة على مظهرهم الخارجي، ففي الفضائيات الجزائرية كان 
التأثر من جانب اللباس في الفئة التي تفضل البرامج الإخبارية ثم الرياضية ، البرامج الدينية 

ضل مشاهدة والمسلسلات المدبلجة ، أما التأثر من جانب قصة الشعر فقد كان لدى الفئة التي تف
البرامج الإخبارية ثم الدراما العربية، في حين كان التأثر من جانب الإكسسوارات لدى الفئة التي تتابع 

 ، الدينية والمسلسلات المدبلجة. البرامج الإخبارية
فقد كان التأثر من جانب اللباس لدى متابعي البرامج الإخبارية  أما في الفضائيات العربية

اما العربية، وبالنسبة لقصة الشعر فقد كانت لدى الفئة التي تفضل الدراما العربية والدينية ثم الدر 
والمسلسلات المدبلجة، في حين يظهر التأثر من جانب الإكسسوارات لدى متابعي البرامج الإخبارية 

 ثم البرامج الرياضية والأفلام الأجنبية. والبرامج الغنائية والمنوعات،
أما في الفضائيات الأجنبية فتوضح البيانات أن التأثر من جانب اللباس كان لدى متتبعي البرامج 

يدرك قادة حيث  ،والموسيقى الغنائية والمنوعات برامجالالإخبارية ثم الرياضية، البرامج  الوثائقية،
هو عمل خطير موسيقى الروك أن ما يمارسونه ليس بهدف التسلية ، كما يروج له بعض السذج  بل 

يستطيعون به السيطرة على سلوك الشباب بما يشبه التنويم المغناطيسي، فيسحبون من عقله كل فكر 
، ويبثون محله أفكار مستحدثة وغريبة ، يقول مغني الروك " جيمي هيندركس": )أستطيع أن  أصيل

لى البشر، وأعود بهم أوضح كل شيء من خلال الموسيقى ، فأنا أمارس نوعا من التنويم المغناطيسي ع
إلى حالتهم البدائية ، وعندما أصل إلى نقطة ضعفهم ، يمكنني أن أبث أي فكر في شعورهم كيفما 

 . (1) أريد(
لذا فإن التمادي والانقياد في الاقتباس لمضمون غربي كالأغنية المصورة ، تشكل أهم وأخطر تحد  

إذ لم يعد الفيديو كليب مجرد تقليعة من "ة ،يواجه الثقافة في الدول العربية عامة والجزائر خاص
التقليعات العابرة ،بل أصبح أساسا تبنى عليه منظومة ثقافية وسلوكية من شأنها أن تؤدي إلى عواقب 

 (.2) "وخيمة ، قد تعصف بالشخصية العربية وعناصرها الثقافية المستنيرة والأصيلة

                                                           

 .38ص ،سابقالمرجع ال ،إسماعيل إبراهيم -(1)

 .30ص ،سابقالمرجع ال ،البطريقنسمة  -(2)
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المسلسل المفضل          جوانب تأثير مشاهدة  توزيع أفراد العينة حسب -( 22جدول رقم )
 في المظهر الخارجي 

 جوانب التأثير في المظهر
 المسلسل المفضل 

 الإكسسوارات قصة )تسريحة( الشعر اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

30 40,00 02 21,43 13 مسلسلات جزائرية  13.33 
 40.00 02 20,00 03 21,43 13 مدبلجةمسلسلات تركية 

 13,33 03 13,33 03 17,86 10 مسلسلات هندية مدبلجة
 00,00 00 13,33 03 16,07 09 مسلسلات دينية
 13,33 03 00,00 00 12,50 05 مسلسلات غربية

 06,67 01 06,67 01 7,140 04 مسلسلات تاريخية  
 13,33 03 06,67 01 1,790 01 مسلسلات عربية
 00,00 00 00,00 00 1,790 01 مسلسلات تراثية

 100 15 100 15 100 52 المجموع
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توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري والممثلة بيانيا في الصفحة السابقة توزيع أفراد 
وتبين أن  العينة حسب نوع المسلسل المفضل وجوانب تأثير مشاهدتها على المظهر الخارجي لديهم،

أن  فيما بعد )وسوف يتضح التأثر في جانب اللباس كان لدى الفئة التي تفضل المسلسلات الجزائرية
بين المسلسل الجزائري من حيث الإنتاج والمسلسل الذي تبثه الفضائيات الجزائرية  االمبحوثين لم يفرقو 

المسلسلات التركية و  المدبلجة(والكورية ويكون مدبلج ومستورد مثل المسلسلات التركية والهندية 
المدبلجة ثم المسلسلات الهندية المدبلجة ثم المسلسلات الدينية، أما التأثر في جانب قصة الشعر فقد  

 .دبلجة كان واضحا لدى الفئة التي تفضل المسلسلات الجزائرية ثم المسلسلات التركية الم
فنجد التأثر لدى الفئة التي تفضل المسلسلات التركية المدبلجة  تأما ما يتعلق بالإكسسوارا

حيث لاحظنا إقبال واسع على اقتناء الإكسسوارات التي يرتديها أبطال المسلسل التركي حريم 
 السلطان ، كما لاحظنا أيضا رواج الإكسسوارات التي يضعها أبطال المسلسلات الهندية المدبلجة

ة التي تحاكي الواقع و تمثل إسقاطات لكثير من القضايا التي يعيشها وخاصة المسلسلات الاجتماعي
 المشاهدون في حياتهم اليومية.

 حبكتها بسبب ترويجية رسائل تحمل أن يمكن والاجتماعية ةالمسلسلات الدراميوهذا ما يدل أن 
 التي والتاريخية ديةالكومي المسلسلات عن الترويجي الاتجاه هذا يغيب فيما للواقع الاجتماعي، ومحاكاتها

 التي السلوكيات تحفيز يتم   ولا الاجتماعية، القصص أو عن الدراما مختلفة أهدافها وسياقاتها تكون
 خلال من إنما فقط، مباشر بشكل والخدمات للسلع الترويج خلال الاستهلاكية من النزعة تخدم

 بث   الحقيقي وراء السببلذا فإن  ،المحدود الدخل المشاهدين ذوو تناسب لا حياة أنماط إظهار
 هذه أن   هو من الوقت طويلة لفترة وعرضها المحط ات شاشات على الشعبية التلفزيونية المسلسلات
 أي المشاهدين تحديداً، الفئة هذه تهم هم الذين المعلنين إلى الجمهور من محد دة فئة تسل م المسلسلات

 . السلع ويستهلكون الإعلانات مع سيتفاعلون الذين
 التلفزيونية بالمسلسلات الخاصة الاستهلاكية الأبعاد استكشاف يمكن التحديد هذا من انطلاقاً و 

ا على البحث هذا في إليها ينُظرَ لا التي  سيناريو أو ما قص ة تروي التي المتتابعة الحلقات من سلسلة أنه 
،  . الاستهلاكي النظام نواة يعُتبر الذي الإعلامي النظام من جزء هي إنما معين 
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في عنوان المسلسل المفضل جوانب تأثير  توزيع أفراد العينة حسب -( 22جدول رقم )
 المظهر الخارجي 

 جوانب التأثير في المظهر
 المسلسل المفضلعنوان 

 الإكسسوارات قصة )تسريحة( الشعر اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

50 الأسمرسحر   12,50 10  06,67 00 00,00 
20 حريم السلطان  10,71 00 00,00 20  40,00 
30 08,93 00 وادي الذئاب  13,33 00 00,00 

30 مسلسلات أجنبية  05,36 10  06,67 00 00,00 
30 أسميتها فريحة  05,36 10  06,67 30  13,33 

30 قبول  05,36 00 00,00 30  13,33 
30 البنات زينة البيت  03,57 00 00,00 10  06,67 

30 سامحيني  03,57 30  13,33 00 00,00 
30 الوشاح الأحمر  03,57 00 00,00 00 00,00 

10 الزير سالم  01,79 00 00,00 00 00,00 
10 الورثة  01,79 10  06,67 00 00,00 

10 زمن البرغوت  01,79 00 00,00 00 00,00 
50 35,71 30 لا يتابع أي مسلسل  46,67 40  26,67 

 100 15 100 15 100 52 المجموع

توضح البيانات جوانب التأثر بمشاهدة برامج الفضائيات حسب عنوان المسلسل الذي يتابعه 
أفراد العينة ، وقد كان التأثر في اللباس لدى الفئة التي تتابع المسلسلات التركية سحر الأسمر ثم حريم 

بعي في أي فئة من متاالسلطان ثم وادي الذئاب، أما التأثر بقصات الشعر فلم تكن واضحة 
المسلسلات ، كما أن نسبة كبيرة لا تتابع )وقت توزيع الاستمارة( أي مسلسل ، وقد وضحت 

أن التأثر بقصة الشعر كان لدى الفئة التي تفضل البرامج الرياضية والإخبارية  43بيانات الجدول رقم 
أما بالنسبة للإكسسوارات فقد   في هذا الجانب،، ولم تكن المسلسلات واردة والدراما العربية والأجنبية 

ثم مسلسل أسميتها فريحة والمسلسل حريم السلطان كانت لدى الفئة التي تفضل المسلسل التركي 
  الهندي المدبلج قبول.

وما نلاحظه في هذا الجدول عدم وجود أي عنوان للمسلسلات الجزائرية مما يدل أن المبحوثين لم 
   في الجزائر و المسلسل المدبلج الذي يبث في الفضائيات الجزائرية.    يفرقوا بين المسلسل الذي يتم إنتاجه
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جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات في  توزيع أفراد العينة حسب -( 26جدول رقم )
 المظهر الخارجي وعدد ساعات مشاهدة برامج الفضائيات:

 جوانب التأثير في المظهر 
 عدد ساعات المشاهدة

 الإكسسوارات )تسريحة( الشعرقصة  اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 80,00 13 66,67 10 85,71 41 أقل من ساعتين
50 ساعات 02إلى  00من   11930  40  26,67 30  13,33 

30 ساعات 02أكثر من   05,36 10  06,67 10  06,67 
 100 15 100 15 100 52 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

40 73,33 11 55,36 31 أقل من ساعتين  26,67 
10 28,57 12 ساعات 02إلى  00من   06,67 50  46,67 

90 ساعات 02أكثر من   16,07 30  20,00 40  26,67 
 100 15 100 15 100 52 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

10 66,67 10 57,14 33 أقل من ساعتين  53,33 
30 23,21 13 ساعات 02إلى  00من   13,33 30  20,00 

30 19,64 11 ساعات 02أكثر من   20,00 40  26,67 
 100 15 100 15 100 52 المجموع

 
 برامج الفضائيات مشاهدةالعلاقة بين تأثير  يع التكراري البيانات الواردة في جدول التوز  تمثل

حسب الفضائيات، ففي الفضائيات على المظهر الخارجي لأفراد العينة وكثافة مشاهدة هذه البرامج 
ثير مشاهدة البرامج الوطنية قة بين كثافة المشاهدة وجوانب تأتوضح البيانات عدم وجود علا الجزائرية

التي تشاهد البرامج ئة حيث كانت أكبر النسب المئوية لتأثير المشاهدة على المظهر الخارجي لدى الف
      قل كثافة أي أقل من ساعتين .                            الوطنية بأ

كان التأثر في جانب اللباس متمركزا لدى الفئة التي تشاهد أقل من فقد   أما الفضائيات العربية
كانت بنسبة   ساعتين ، ثم تنخفض درجة التأثر بزيادة كثافة المشاهدة، أما في جانب قصة الشعر فقد

أكبر لدى الفئة التي تشاهد بأقل كثافة )أقل من ساعتين(، ثم لدى الفئة التي تشاهد بأعلى  
 . كثافة)أكثر من أربع ساعات(
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فقد كانت واضحة لدى الفئة التي تشاهد برامج الفضائيات العربية أما جانب الإكسسوارات  
وهي المدة الزمنية التي تستغرقها المسلسلات التركية و  بكثافة متوسطة)من ساعتين إلى أربع ساعات(

أن التأثر في جانب  45و  44الهندية المدبلجة ، حيث وضحت بيانات الجدولين السابقين 
الاكسسوارات كان لدي الفئة التي تفضل مشاهدة المسلسلات التركية  المدبلجة وتحديدا مسلسل 

 لجة على غرار مسلسل قبول.حريم السلطان ، والمسلسلات الهندية المدب
فقد كان التأثر في جانب اللباس لدى الفئة التي تشاهد بأقل كثافة ثم  يات الأجنبيةأما الفضائ

ثر الشعر والاكسسوارات فقد كان التأ تقل نسبة التاثر بارتفاع كثافة المشاهدة، أما في جانب قصة
كانت أدنى النسب لدى الفئة التي تشاهد قل كثافة ثم بأعلى كثافة ، وقد  تشاهد بأ لدى الفئة التي

  لأجنبية بكثافة متوسطة. برامج الفضائيات ا
ثير كثافة المشاهدة على اكتساب أنماط ثقافية بويب بيانات هذا الجدول لمعرفة تأقد تم ت و

مختلف الإكسسوارات  ووضععر ارجي كاللباس وقصة أو تسريحة الشمنها ما يتعلق بالمظهر الخجديدة 
الذين  الأشخاص أن" إثبات إلى (جربنر) توصل حيث نظرية الغرس الثقافيحسب وذلك 

 قليلا يشاهدون اللذين الأفراد من الاجتماعي للواقع إدراكهم في يختلفون بكثافة لتلفزيونا يشاهدون
 نشر في التلفزيون دور على الدراسة هذه أيضا وتؤكد ،الثقافي  للغرس فريدة وسيلة التلفزيون وأن

 (1)"الغربية الثقافة

 ولكنها المتلقين، جمهور إلى التليفزيون تأثيرات من موجة تدفق عن عبارة ليست الغرس وعملية
 بين النظرية هذه تربط ولذلك والسياقات، الرسائل بين للتفاعل وديناميكية مستمرة عملية من جزء

 والصور والأفكار والمعتقدات المعاني واكتساب -خاصة بصفة التليفزيون مشاهدة– التعرض كثافة
 .الحقيقي أو الواقعي العالم عن بعيدا الإعلام وسائل تقدمه الذي العالم حول الرمزية

 
 

                                                           

 262 .ص ،سابقال مرجعال ،الحميد محمد عبد -(1)
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جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات في  توزيع أفراد العينة حسب -( 27جدول رقم )
 ونمط مشاهدة برامج الفضائيات:المظهر الخارجي 

 النوع
 نمط المشاهدة

 الإكسسوارات قصة )تسريحة( الشعر اللباس
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 00,00 00 26,67 04 12,50 05 بمفردي
 26,67 04 13,33 03 08,93 05 مع الإخوة

 73,33 11 60,00 09 78,57 44 راد الأسرةفمع كل أ
 00,00 00 00,00 00 00,00 00 مع الأصدقاء

 100 15 100 15 100 52 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 13,33 03 53,33 01 28,57 12 بمفردي
 33,33 05 20,00 03 42,86 34 مع الإخوة

 53,33 01 26,67 04 25,00 14 راد الأسرةفمع كل أ
 00,00 00 00,00 00 03,57 03 مع الأصدقاء

 100 15 100 15 100 52 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 66,22 10 73,33 11 55,36 31 بمفردي
 06,67 01 20,00 03 16,07 09 مع الإخوة

 20,00 03 06,67 01 12,50 05 راد الأسرةفمع كل أ
01000 00 16,07 09 مع الأصدقاء  01 21250  

 100 15 100 15 100 52 المجموع

 
أعلاه يتضح أن جوانب تأثير برامج الفضائيات على من خلال بيانات جدول التوزيع التكراري 

المظهر الخارجي لأفراد العينة يختلف باختلاف نمط المشاهدة لهذه البرامج، ففي الفضائيات الجزائرية 
والتي تتميز بنمط مشاهدة جماعية نجد أن جوانب التأثير على اللباس وقصة الشعر يكون لدى الفئة 

لتأثير على مع كل أفراد الأسرة ثم الفئة التي تشاهد بمفردها، أما االتي تشاهد البرامج الوطنية 
 ئة التي تشاهد مع كل أفراد الأسرة ثم الفئة التي تشاهد مع الإخوة.الف الإكسسوارات فيكون لدى

في الفضائيات العربية التي تتميز بنمط مشاهدة مع الإخوة، فقد كان التأثير على اللباس لدى أما 
الفئة التي تشاهد برامج الفضائيات العربية مع الإخوة حيث يتيح هذا النمط من المشاهدة فرصة 
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ا أبطال الفن زياء والملابس والموضة التي يروج لهالحوار  والنقاش بين الإخوة حول ما يشاهدونه من الأ
ومشاهير الرياضة ، كما كان التأثير على اللباس لدى الفئة التي تشاهد برامج الفضائيات العربية 
بمفردها حيث يخضع المتلقي لتأثير مضامين البرامج بعيدا عن السياق الذي يتلقى فيه الرسائل 

لتي تفضل مشاهدة برامج الإعلامية ، أما التأثير في جانب قصة الشعر فقد كان واضحا لدى الفئة ا
 حيث جاء التأثر في جانب  43، وبالاستناد إلى بيانات الجدول رقم قم الفضائيات العربية بمفردها

، لذا صرحت نسبة  Bein sports و قناة  Mbcالفئة التي تفضل مشاهدة قنوات   لدىقصة الشعر 
ديدة التي يتفنن في اختيارها التقليعات الجبمن ذكور أفراد العينة أنهم يتأثرون بمشاهدة البرامج الرياضية 

 .وأشهر اللاعبين الرياضيين أكبر
ئة التي تشاهد أما ما يتعلق بالفضائيات الأجنبية فقد كان التأثر في جانب اللباس لدى الف

بمفردها ثم لدى أفراد العينة الذين يفضلون مشاهدة برامج الفضائيات الأجنبية مع الإخوة ومع 
حد سواء حيث يتميز هذا النمط من المشاهدة بنوع من الحرية ويسمح بتبادل الأصدقاء على 

وجهات النظر حول المظهر الخارجي لمنشطي وأبطال هذه البرامج ، وبالاعتماد على بيانات الجدول 
أن التأثر من جانب اللباس كان لدى متتبعي البرامج الوثائقية، البرامج  حيث توضح  43رقم 

فقد كان لدى ، أما في جانب قصة الشعر رية ثم البرامج الغنائية والمنوعات والموسيقىالرياضية، الإخبا
الفئة التي تشاهد بمفردها ثم مع الإخوة، بينما كان التأثر في جانب الإكسسوارات لدى الفئة التي 

 .تشاهد بمفردها ثم مع كل أفراد الأسرة 
 طبيعة حول اعتقاد تبني إلى تقود التليفزيون مشاهدة أن التي ترى نظرية الغرس الثقافيوحسب 

 الحياة عن الدرامي محتواه وفي يقدمها التي الرمزية الصور في تتمثل التليفزيون قوة وأن الاجتماعي العالم
 يقوم حيث مباشرا تأثيرا ليس المجال هذا في والتأثير"  طويلة، لفترات الأفراد يشاهدها التي الحقيقية

 أنها على إليها النظر يمكن حيث الاجتماعية الحقائق حول النظر وجهات بناء ثم التعلم على أولا
 (1) . "والمتلقين الرسائل  بين تفاعل عملية

                                                           

 867ص ،نفسه مرجعال الحميد، محمد عبد -(1)
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 النوع و اللباس المفضل )غالبا( توزيع أفراد العينة حسب -( 21جدول رقم )  
 النوع

 اللباس المفضل )غالبا(
 إناث ذكور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

كور
الذ

س 
ملاب

 

 / / 10192 01 البدلات الكلاسيكية
 / / 12130 23 سروال الجينز
31540 03 سروال قصير  / / 

 / / 100 53 المجموع

اث
الإن

س 
ملاب

 

51510 05 / / ملابس على الموضة )بدون خمار(  
 41113 23 / / حجاب عصري )سروال مع خمار(

 45125 51 / / حجاب ملتزم )واسع(
 100 135 100 53 المجموع
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توزيع أفراد العينة حسب النوع  41المبوبة في جدول التوزيع التكراري رقم لبيانات توضح ا
أكبر نسبة من المبحوثين  عبرت فبالنسبة للذكور فقدالاجتماعي واللباس الذي يفضلون ارتداؤه غالبا، 

 ذو العالم مستوى على انتشارا الأكثر اللباس هووأنهم يفضلون ارتداء سروال الجينز   (12.30%)
إقبالا واسعا  إذ لقي الجنس ولا السن لا يعرف الطبقات كل لباس اليوم أصبح وقد  ،أصول أمريكية

 .وعملي شبابي لباس عند الشباب والطلبة حيث يعتبرونه
 لا لباسوهو ارتداء البدلات الكلاسيكية،  نهم يفضلونبأ  (%10.92)كما عبرت نسبة قليلة   
 الإدارة مثل أسلاك معينة في يعملون لأشخاص لباس لأنه جدا قليلا إلا الطلبة على يلاحظ يكاد

وقد  ،أحيانا العائلية الحفلات أو التخرج مناسبات خاصة المناسبات لباس للطلبة كما أنه بالنسبة
ير الذي يندر ملاحظته كلباس للطالب القص سروالفضل ارتداء الأنها ت جدا عبرت نسبة ضئيلة

والقميص الجامعي ، وقد عبر المبحوثين عن تفضيلهم لأنواع أخرى من اللباس منها البدلات الرياضية 
 والملابس الواسعة.

تفضلن ارتداء الحجاب العصري  (%41.13)أما بالنسبة للإناث فقد كانت أكبر نسبة منهن
وهو عبارة عن سروال الجينز الضيق مع مناديل توضع على الرأس وقد لا تغطيه كاملا، حيث يتم 

 .إظهار خصلات من الشعر فوق الجبين 
الذي يغطي  الحجاب الواسع الملتزم ارتداء منهن بتفضيلها   (%45.25)كما صرحت نسبة   

بها تعبر عن وعي هذه  بأسلا  ولا يظهر مفاتنه، وهي نسبةلجسد دون أن يجسم تقاطيعه كامل ا
ا الثقافية والحضارية، إلا أننا هويتنا ومقومات أصالتنوتمسكها بتعاليم ديننا الحنيف وتجذرها  في الفئة 
 في ارتفاع هذه النسبة، وهذا ما يلقى على عاتق مؤسسات التنشئة الاجتماعية وخاصة الأسرة نأمل

 . لإعلام وتحديدا القنوات الفضائية الوطنية والعربيةالمدرسة ووسائل ا
دون خمار ، أي أنهن  الملابس العصرية ارتداء تفضيلهاعن  (%05.51)عبرت نسبة ضئيلة  وقد

ل لأنواع أخرى من اللباس مث لمبحوثات عن تفضيلهنبعض ا صرحتيفضلن الخروج متبرجات ، كما 
   محتشمة مع خمار.الحجاب التركي والحجاب الرياضي، وألبسة 
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 النوع والسن و اللباس المفضل  توزيع أفراد العينة حسب -( 21جدول رقم )
 النوع
 السن

 نوع اللباس المفضل

 إنــاث ذكــور
[19-33[ [33-35] [19-33[ [33-35] 
 % ت % ت % ت % ت

كور
الذ

س 
ملاب

 

51140 03 البدلات الكلاسيكية  05 12113 / / / / 
 / / / / 13115 32 11110 35 سروال الجينز
41520 03 سروال قصير  00 01000  / / / / 

 / / / / 100 31 100 43 المجموع

اث
الإن

س 
ملاب

 

21350 02 / / / / ملابس على الموضة )بدون خمار(  01 03133 
 31151 13 53101 50 / / / / )سروال مع خمار( حجاب عصري

 51102 11 41125 40 / / / / حجاب ملتزم )واسع(
 100 31 100 92 100 31 100 43 المجموع

 
من خلال البيانات المبوبة يتضح أن اللباس المفضل لدى أفراد العينة يختلف باختلاف النوع 

حيث نجد الذكور في الفئة العمرية الأكبر تفضل البدلات الكلاسيكية والفئة العمرية،  يالاجتماع
يشكلون أكبر   ]33-19]أكثر ممن يصغرهم سنا، في حين نجد أن الذكور في الفئة العمرية الصغيرة 

نسبة من حيث تفضيل سروال الجينز، كما أن هذه الفئة هي التي تفضل ارتداء السروال القصير الذي 
 لا يتوفر في تفضيلات الفئة العمرية الأكبر.

أما بالنسبة للإناث فنجد أن تفضيل الملابس على الموضة بدون خمار كان بصفة أكبر لدى الفئة 
، كما نجد في هذه لطالبة ما تزال في فترة المراهقة والتأثر بالزي الغربي العمرية الأصغر حيث تكون ا

الفئة أكبر نسبة في تفضيل الحجاب العصري الذي لا يختلف عن التبرج إلا في وضع منديل على 
الرأس أو على جزء منه، أما بالنسبة لتفضيل ارتداء الحجاب الواسع الملتزم فقد كان لدى الفئة العمرية 

    حيث تتميز بالوعي الديني والنضج العقلي والاتزان العاطفي.       الأكبر
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 منطقة الإقامة و اللباس المفضل  توزيع أفراد العينة حسب -( 20جدول رقم )
 منطقة الإقامة

 نوع اللباس المفضل
 حضرية شبه حضرية ريفية

ارالتكر  % التكرار ارالتكر  %   % 

كور
الذ

س 
ملاب

 

91090 01 البدلات الكلاسيكية  03 13150 04 10153 
 14131 33 15150 31 90191 10 سروال الجينز
01000 00 سروال قصير  00 01000  03 51320  

 100 31 100 34 100 11 المجموع

اث
الإن

س 
ملاب

 

01000 00 ملابس على الموضة )بدون خمار(  03 41000  05 11330  
 51125 31 41100 34 41111 05 )سروال مع خمار( حجاب عصري

 40100 34 41100 34 51113 10 حجاب ملتزم )واسع(
 100 20 100 50 100 15 المجموع

في تفضيلات اللباس حسب منطقة الإقامة، حيث  العينة توضح البيانات وجود فروق بين أفراد
نجد أن تفضيل البدلات الكلاسيكية كان لدى الذكور المقيمين بالمناطق شبه الحضرية ثم المناطق 

الذكور من الريف الذين يحرصون  ىثم الريفية، أما سروال الجينز فقد كان مفضلا أكثر لدالحضرية 
ام بالتخلف والرجعية، ثم يكون تفضيل سروال الجينز لدى على الظهور بالزي المتحضر خوفا من الاته

المناطق الحضرية، هذه الأخيرة التي تنفرد بتفضيل أفرادها للسروال  ثمالمقيمين بالمناطق شبه الحضرية 
 القصير.

أما بالنسبة للإناث فتوضح البيانات أن تفضيل اللباس المتبرج كان لدى القاطنات في المناطق 
الحضرية التي تتميز بالتحرر واتباع نمط الحياة الغربية، ثم المناطق شبه الحضرية، بينما ينعدم هذا النوع 

 حتشام لدى الفتاة. من اللباس لدى الطالبات المقيمات بالريف الذي لا يزال يحافظ على قيمة الا
تعلق بتفضيل الحجاب العصري فقد كان متمركزا في المناطق الحضرية ثم شبه الحضرية وأقل أما ما ي

النسبة لتفضيل الحجاب الملتزم حيث كان ، وعلى العكس من ذلك بالمناطق الريفيةنسبة كانت في 
ي أن ضرية وأخيرا المناطق الحضرية، أالح لدى الفئة التي تقيم في المناطق الريفية أولا ثم المناطق شبه

المبحوثات المقيمات بالمناطق الريفية أكثر احتشاما ومحافظة على القيم والعادات ومقومات الهوية 
      يقمن في المناطق شبه الحضرية والمناطق الحضرية. ئيلاالمن  الثقافية
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 لذكورل اللباس المفضل توزيع أفراد العينة حسب -( 21جدول رقم ) 
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 اللباس المفضل للذكور 
 القناة المفضلة الأولى

 سروال قصير سروال الجينز بدلات كلاسيكية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

Bein sports 01 12,50 27 42,86 00 00.00 
Mbc قنوات    00 00.00 11 17,46 01 50.00 

national geographic 01 12,50 05 07,94 00 00.00 
Tv00.00 00 21350 04 13150 10 النهار 

 00.00 00 21350 40 00.00 00 3الجزائرية
 00.00 00 41520 30 03515 30 الإخبارية الجزيرة

Tv50.00 10 41520 30 00.00 00 الشروق 
 00.00 00 41520 30 01315 10 الرحمة
 00.00 00 31150 30 00.00 00 نسمة
 00.00 00 11590 10 00.00 00 اقرأ

 00.00 00 00.00 00 01315 10 الرسالة
 100 03 100 23 100 01 المجموع

 
المبحوثين الذين يفضلون ارتداء التوزيع التكراري يتضح أن من خلال البيانات المبوبة في جدول 

الإخبارية بالدرجة الأولى، وتعد البدلات البدلات الكلاسيكية يفضلون مشاهدة قناة الجزيرة 
 الكلاسيكية اللباس الرسمي لمقدمي البرامج الإخبارية ورجال الإعلام والصحافة.

 أما بالنسبة لأفراد العينة الذين يفضلون ارتداء سروال الجينز فقد كانوا يفضلون مشاهدة قناة                               
Bein sports  قنوات  ثم  (%43.12) بنسبةMbc  وفي الغالب يكون اللباس ،  (%15.42) بنسبة
ياضية ، أو مقدمي البرامج والحصص وأبطال الدراما التي البرامج في القنوات الر  مقدموالذي يرتديه 
 النوع الذي تفضله هذه الفئة من الجمهور وهي سروال الجينز. من نفس Mbcتبثها قنوات 

   Mbcمفضلا لدى المبحوثين الذين يشاهدون قنواتأما بالنسبة للسروال القصير فقد كان 
، وقد تبث هذه القنوات برامج ترفيهية كالألعاب والمسابقات أو بعض البرامج الجزائرية الشروق وقناة

  الغنائية والموسيقية التي تدعم هذا النوع من اللباس.
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 لإناثلاللباس المفضل  العينة حسبتوزيع أفراد  -( 52جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 اللباس المفضل للإناث 
 

 القناة المفضلة الأولى

 ملابس على الموضة 
 )بدون خمار(

  حجاب عصري
 )سروال مع خمار(

 حجاب ملتزم
 )واسع( 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
Mbc قنوات   03 42,86 33 53,23 16 27,59 

zee Alwan 01 14,29 10 16,13 05 08,62 
Tv00 الشروق  01000  20  91210  14 34114 
Tv10 النهار  14139 50  11020  30  51150  

10 3الجزائرية  14139 50  11020  50  11230  
00 الجنة طيور  01000  30  31330  00  01000  

programme nat 00 00,00 01 01,61 03 05,17 
Bein sports 00 00,00 00 00,00 00 00,00 

national géo 01 14,29 00 00,00 00 00,00 
 Tv 00 00,00 00 00,00 01 01,72 سميرة
00 دينية قنوات  01000  00  01000  90  15153 

00 شباب فور  01000  00  01000  30  31450  
 100 51 100 23 100 05 المجموع
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توضح البيانات أن المبحوثات اللائي يفضلن ارتداء  ملابس على الموضة وبدون خمار يفضلن 
وعادة يكون هذا النمط من اللباس هو ، (%43.12) بنسبة  Mbcبالدرجة الأولى مشاهدة قنوات 

القنوات الشائع لدى بطلات الدراما العربية أو الأجنبية أو التركية والهندية المدبلجة والتي تميز هذه 
 الماكياج وعام الأنوثة الذي تروج له . زياء وحصص التجميل وفضلا عن برامج الموضة والأ

يفضلن ارتداء الحجاب العصري والمتمثل في سروال الجينز مع  ياللائأما بالنسبة للمبحوثات 
 zee ثم قناة ،(%53.33) بنسبة  Mbcوضع منديل على الرأس فقد كن يفضلن مشاهدة قنوات 

Alwan  ويلقى هذا النوع من اللباس إقبالا وترويجا من طرف مقدمات البرامج  ،(%12.13) بنسبة
والحصص في هذه القنوات ، حيث يعد محاولة للدمج بين المحافظة على الهوية العربية الإسلامية وبين 

 هؤلاءلا إلى الانفتاح على الثقافة الغربية مما نتج عنه لباس هجين غريب مذبذب بين ذلك التحضر و 
 . هؤلاءولا إلى 

ن يفضلن مشاهدة أنهيرتدين الحجاب الملتزم الواسع فقد صرحن  ياللائوفيما يخص المبحوثات 
 ، ثم القنوات الدينية وهي قناة  الرسالة، الرحمة ،اقرأ والتوحيد.                    ، ثم قناة الشروق الجزائرية  Mbcنوات ق

الدينية في زيادة الوعي الديني لدى المبحوثات وتمسكهن بالقيم والمبادئ حيث تساهم القنوات 
 الإسلامية ، وتحافظ على مقومات الهوية الثقافية.

تحليل بيانات هذا الجدول يتضح أن المتلقي للرسائل الإعلامية يختار من المضمون ما ومن خلال 
 ضوء على تفسيره يمكن والاتصال الإعلام وسائل على الأفراد إقباليتوافق مع حاجاته ، أي أن 

 الاستخدامات مقترب ، حيث يؤمنهمن يتحقق والإشباع الذي العائد حول وكذلك ، استخداماتهم
  يختاره محتوى وأي وسائل يستخدم، أي تحديد خلالها من يستطيع إرادة للجمهور أن والإشباعات

 يستطيع لا الاتصال فعالية لوسائل الأكثر المحتوى أن ويفترض الخاصة، الدوافع على المدخل ويركز
 حيث فيه، يعيش والنفسي الذي الاجتماعي الإطار في للوسيلة المستخدم غير الشخص على التأثير

 لوسيلة اختيار الأفراد في الحاسم العامل الاجتماعية الأفراد دوارأو  واهتمامات واتجاهات قيم تمثل
 .خلالهامن  المقدم المضمون ولنوع الاتصال

 
    

 



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 385 - 

 

              الأول اللباس المفضل للذكور و البرنامج المفضل توزيع أفراد العينة حسب -(23جدول رقم )
 اللباس المفضل للذكور

 الأول البرنامج المفضل
 قصير سروال الجينز سروال كلاسيكية بدلات
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ت 
ائيا

فض
ال

ئرية
جزا

ال
 

10 الرياضية البرامج  01315  31 44144 10  50.00 
30 الإخبارية البرامج  03515  32 41135 10  50.00 

30 الدينية البرامج  03515  40  21350  00  00.00 
00 العربية الدراما  0.000  30  41520  00  00.00 

 00.00 00 03,17 03 12,50 01 الجزائرية الفضائيات برامج يشاهد لا
 100 02 100 63 100 08 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

10 الرياضية البرامج  01315  30 31155 10  50.00 
40 الإخبارية البرامج  .0050  19 30112 10  50.00 

30 الدينية البرامج  03515  50  11111 00  00.00 
00 والتثقيفية التعليمية البرامج  0.000  50  11111 00  00.00 

00 العربية الدراما  0.000  50  51940  00  00.00 
00 الأجنبية الأفلام  0.000  50  51940  00  00.00 

 100 02 100 63 100 08 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

30 الرياضية البرامج  35150 35 43112 00  01000  
10 الوثائقية الأشرطة  13150 12 35140 00  01000  
30 الإخبارية البرامج  35100 10 15115 10  50100 
10 الأجنبية الدراما  13150 30  41520  00  01000  

00 العلمية الحصص  01000  30  41520  00  01000  
00 الحوارات برامج  01000  30  31150  00  01000  

30 13150 1 الأجنبية الفضائيات برامج يشاهد لا  31150  10  50100 
 100 02 100 63 100 08 المجموع
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تفضيل المبحوثين لنوع اللباس من خلال البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري يتضح أن 
يختلف باختلاف البرامج التي يشاهدونها وبتباين القنوات الفضائية، فبالنسبة للفضائيات الوطنية 

امج توضح البيانات أن الذكور الذين يفضلون ارتداء البدلات الكلاسيكية يفضلون مشاهدة البر 
الإخبارية والدينية بالدرجة الأولى، أما المبحوثين الذين يفضلون ارتداء سروال الجينز فإنهم يفضلون 
مشاهدة البرامج الرياضية ثم  البرامج الإخبارية، في حين يتابع المبحوثون الذين يفضلون ارتداء السروال 

 القصير الرياضية والإخبارية عبر القنوات الفضائية الوطنية.
ما في الفضائيات العربية فتوضح البيانات أن أفراد العينة الذين يرتدون البدلات الكلاسيكية أ

البرامج الإخبارية ثم البرامج الدينية، في حين يفضل الذكور الذين يرتدون سراويل يفضلون مشاهدة 
 لسروال القصير.الجينز مشاهدة البرامج الرياضية والبرامج الإخبارية وهو نفس تفضيل الذين يرتدون ا

وبالنسبة للفضائيات الأجنبية فإن أصحاب البدلات الكلاسيكية يفضلون مشاهدة البرامج 
الرياضية ثم البرامج الإخبارية، أما المبحوثين الذين يفضلون ارتداء سروال الجينز فيتابعون البرامج 

        التي تبثها القنوات الفضائية الأجنبية. الرياضية ثم الأشرطة الوثائقية
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              الأول اللباس المفضل للإناث و البرنامج المفضل توزيع أفراد العينة حسب-(22جدول رقم )
 اللباس المفضل للإناث

 
 الأول البرنامج المفضل

 ملابس على الموضة 
 )بدون خمار(

  حجاب عصري
 )سروال مع خمار(

 حجاب ملتزم
 )واسع( 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 32,76 19 24,19 15 14,29 01 الإخبارية البرامج
 31,03 11 20,97 13 00,00 00 الدينية البرامج
 06,90 04 16,13 10 14,29 01 العربية الدراما

 10,34 02 14,52 09 42,86 03 ةالمسلسلات المدبلج
 08,62 05 11,29 05 00,00 00 والمنوعات البرامج الغنائية

 08,62 05 08,06 05 00,00 00 البرامج التعليمية والتثقيفية 
 01,72 01 04,84 03 28,57 03 الجزائرية الفضائيات برامج شاهدت لا

 100 58 100 62 100 07 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

30 العربية الدراما  31155 12 35111 10  13159 
00 الدينية البرامج  01000  10 12113 30 34141 
00 الأجنبية الأفلام  01000  10  13190 30  51150  
00 الإخبارية البرامج  01000  50  11139 15 35112 

30 المدبلجة المسلسلات  31155 50  11139 30  31450  
10 والتثقيفية التعليمية البرامج  14139 20  91210  30  31450  

10 والمسابقات الألعاب  14139 40  21450  30  31450  
00 والمنوعات الغنائية البرامج  01000  30  41140  30  31450  

10 الرياضية البرامج  14139 10  11210  40  21900  
 100 58 100 62 100 07 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

والمنوعات الغنائية البرامج  10  14139 13 30195 30  51150  
العلمية الحصص  10  14139 13 19135 13 33141 
الوثائقية الأشرطة  10  14139 10 12113 11 31103 
الأجنبية الدراما  00  01000  90  14153 50  11230  
الرياضية البرامج  10  14139 50  11139 30  51150  

المسابقات و الألعاب  00  01000  20  91210  20  10134 
الإخبارية البرامج  30  31155 40  21450  10  13159 

نبيةالأج الفضائيات برامج شاهدت لا  10  14139 10  11210  30  31450  
 100 58 100 62 100 07 المجموع
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أن تفضيل المبحوثات لنوع  في الصفحة السابقة توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري
اللباس يختلف باختلاف البرامج وبتباين القنوات الفضائية التي تشاهدنها، فبالنسبة للفضائيات الوطنية 

فضلن بالدرجة يفضلن ارتداء ملابس على الموضة بدون خمار ي ياللائتوضح البيانات أن المبحوثات 
 نفإنه الحجاب العصريفضلن ارتداء ي ياللائت الأولى  مشاهدة المسلسلات المدبلجة، أما المبحوثا

 يرتدين ياللائ اتالمبحوثوهو نفس تفضيل ، الدينيةثم  البرامج  الإخباريةمشاهدة البرامج  نيفضل
 .الحجاب الملتزم 

الملابس على الموضة  يرتدين ياللائالمبحوثات أما في الفضائيات العربية فتوضح البيانات أن 
 ياللائ المبحوثاتفضل تفي حين ،  المسلسلات المدبلجة والدراما العربيةمشاهدة  نيفضل بدون خمار

يرتدين  ياللائالدينية، أما المبحوثات لبرامج الدراما العربية ثم امشاهدة  الحجاب العصري ينيرتد
الحجاب الملتزم فإنهن يفضلن مشاهدة البرامج الدينية ثم البرامج الإخبارية عبر القنوات الفضائية 

  العربية. 
يرتدين الملابس على الموضة بدون خمار  ياللائالمبحوثات لفضائيات الأجنبية فإن ا فيما يخصو 

الحجاب العصري فإنهن يفضلن  يرتدين ياللائالمبحوثات البرامج الإخبارية، أما يفضلن مشاهدة 
مشاهدة البرامج الغنائية والمنوعات ثم الحصص العلمية، الأشرطة الوثائقية ثم الدراما الجنبية، في حين 

يرتدين الحجاب الملتزم مشاهدة الأشرطة الوثائقية ثم الحصص العلمية عبر  ياللائتفضل المبحوثات 
 القنوات الفضائية الأجنبية.
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 اللباس المفضل للذكور  توزيع أفراد العينة حسب -( 22)جدول رقم 
  المسلسل المفضل نوعو 

 اللباس المفضل للذكور
 المسلسل المفضل نوع  

 قصير سروال الجينز سروال كلاسيكية بدلات
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

30  جزائرية مسلسلات  35100 15 33111 10  50100 
10 دينية مسلسلات  13150 13 19105 00 01000  
00 غربية مسلسلات  01000  11 15142 10  50100 
40   تاريخية مسلسلات  50100 10 15115 00 01000  

00 مدبلجة تركية مسلسلات  01000  40  21350  00 01000  
00 مدبلجة هندية مسلسلات  01000  40  21350  00 01000  

00 عربية مسلسلات  01000  30  31150  00 01000  
00 تراثية مسلسلات  01000  30  31150  00 10000  

10 المسلسلات دلا يشاه  13150 30  41520  00 01000  
 100 02 100 63 100 08 المجموع

توضح البيانات أن تفضيل المبحوثين لنوع اللباس الذي يرتدونه يختلف باختلاف نوع المسلسل 
يفضلون ارتداء البدلات الكلاسيكية فإنهم يفضلون مشاهدة الذي يشاهدونه، فبالنسبة للذكور الذين 

المسلسلات التاريخية بالدرجة الأولى، أما الذكور الذين يفضلون ارتداء سروال الجينز فإنهم يفضلون 
في حين نجد المبحوثون  ،مشاهدة المسلسلات الجزائرية، ثم المسلسلات الدينية، ثم المسلسلات الغربية

 اء السروال القصير يفضلون مشاهدة المسلسلات الجزائرية والمسلسلات الغربية.الذين يفضلون ارتد
فالمسلسلات وهكذا يتضح أن نوع المسلسل يمكن أن يؤثر على الثقافة الاستهلاكية للمشاهد، 

الدرامية والاجتماعية يمكن أن تحمل رسائل ترويجية بسبب حبكتها ومحاكاتها للواقع الاجتماعي، فيما 
الاتجاه الترويجي عن المسلسلات التاريخية التي تكون أهدافها وسياقاتها مختلفة عن الدراما  يغيب هذا

 سواء، لا تُظهر واقع الحياة التي يعيشها الأفراد ذوي الدخل المحدود التي أو القصص الاجتماعية
 النظام من جزءاً  أصبحت وقد أخرى، دولة أي أم مستوردة من محلياً  مُنتجة المسلسلات هذه أكانت

 إلى والحاجة الرشيد الأهمية للسلوك إعطاء دون الأموال وصرف الشراء إلى يدعو الذي الاستهلاكي
 .الادخار



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 390 - 

 

 اللباس المفضل للإناث  توزيع أفراد العينة حسب -( 26جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 اللباس المفضل للإناث
 

 نوع المسلسل المفضل  

 ملابس على الموضة 
 خمار( )بدون

  حجاب عصري
 )سروال مع خمار(

 حجاب ملتزم
 )واسع( 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 35159 12 35111 12 31155 03 مدبلجة تركية مسلسلات

 15153 09 34119 15 31155 03 جزائرية مسلسلات
 13105 05 30195 13 31155 03 مدبلجة هندية مسلسلات

 13105 05 09121 02 00100 00 دينية مسلسلات
 02190 04 01102 05 14139 01 عربية مسلسلات
 05115 03 02145 04 00100 00 غربية مسلسلات
 15153 09 03133 03 00100 00   تاريخية مسلسلات

 03145 03 00100 00 00100 00 تراثية مسلسلات
 01153 01 01121 01 00100 00 المسلسلات تشاهد لا

 100 58 100 62 100 07 المجموع

لنوع  أفراد العينة تأن تفضيلا المبوبة في جدول التوزيع التكراري يتضح البياناتمن خلال 
يفضلن ارتداء  ياللائأن المبحوثات  للمبحوثات، فبالنسبة المفضلنوع المسلسل  يتباين حسباللباس 

ملابس على الموضة بدون خمار يفضلن مشاهدة المسلسلات المدبلجة التركية والهندية والمسلسلات 
ئي يفضلن ارتداء الحجاب العصري فإنهن يفضلن مشاهدة لا، أما المبحوثات العلى حد سواء الجزائرية

المبحوثات  أما، ندية المدبلجةالمسلسلات التركية المدبلجة ثم المسلسلات الجزائرية ثم المسلسلات اله
 .التاريخيةو فيفضلن مشاهدة المسلسلات التركية المدبلجة ثم الجزائرية  ئي يرتدين الحجاب الملتزملاال

فقد توصلت نتائج دراسة بعنوان المسلسلات المدبلجة المدبلجة لمسلسلات تأثير ابالنسبة لو  
إلى وجود عدة تأثيرات تمارسها هذه المضامين على  (1)وتأثيرها على قيم وسلوك الجمهور الجزائري

إشاعة قيم الاستهلاك والنزعة  أهمهااتجاهات وقيم الجمهور الجزائري على المستوى النفسي والسلوكي 
 .المادية وتصعيد الشهوة الشرائية

                                                           

 المرجع السابق. حميدة ،راضية  -(1) 
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وعدد ساعات مشاهدة  اللباس المفضل للذكور توزيع أفراد العينة حسب -( 57جدول رقم )
 برامج الفضائيات:

 اللباس المفضل للذكور 
 عدد ساعات المشاهدة

 قصير سروال الجينز سروال كلاسيكية بدلات
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 100.00 02 85,71 54 50100 04 أقل من ساعتين
 00.00 00 07,94 05 35100 02 ساعات 02إلى  00من 

 00.00 00 03,17 02 13150 01 ساعات 02أكثر من 
 00.00 00 03,17 02 13150 01 الجزائرية الفضائيات برامج يشاهد لا

 100 02 100 63 100 08 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 50.00 01 76,19 48 50,00 04 أقل من ساعتين
 50.00 01 22,22 14 25,00 02 ساعات 02إلى  00من 

 00.00 00 01,59 01 25,00 02 ساعات 02أكثر من 
 100 02 100 63 100 08 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 50.00 01 47,62 30 75,00 06 أقل من ساعتين
 00.00 00 31,75 20 12,50 01 ساعات 02إلى  00من 

 00.00 00 17,46 11 00,00 00 ساعات 02أكثر من 
 50.00 01 03,17 02 12,50 01 الأجنبية الفضائيات برامج يشاهد لا

 100 02 100 63 100 08 المجموع

توضح البيانات العلاقة بين تفضيل أفراد العينة لنوع اللباس وكثافة مشاهدتهم لبرامج الفضائيات 
ففي الفضائيات الوطنية تبين أن كل فئات المبحوثين على اختلاف تفضيلاتهم اللباسية يشاهدون 

ساعات [4-3]برمجها أقل من ساعتين، أما الفضائيات العربية فنلاحظ ارتفاع نسبة المشاهدة  من 
بالنسبة للذكور الذين يرتدون سروال الجينز والسروال القصير ، أما الفضائيات الأجنبية فتوضح 
البيانات أن أكبر نسبة من أصحاب البدلات الكلاسيكية يشاهدون برامجها بأقل كثافة وتتمثل هذه 

ا المبحوثين الذين ، أم53البرامج في الرياضية والإخبارية وذلك استنادا إلى بيانات الجدول رقم  
يرتدون سراويل الجينز فنجد ارتفاع نسبة المشاهدة لبرامج الفضائيات الأجنبية وحسب بيانات الجدول 

يشاهدون المسلسلات الغربية سواء عبر  من هذه الفئة%15142فقد تبين أن نسبة  52رقم 
 الفضائيات الوطنية أو العربية أو الغربية . 
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وعدد ساعات مشاهدة  اللباس المفضل للإناث أفراد العينة حسبتوزيع  -( 21جدول رقم )
 برامج الفضائيات:

 اللباس المفضل للإناث 
 

 عدد ساعات المشاهدة

 ملابس على الموضة 
 )بدون خمار(

  حجاب عصري
 )سروال مع خمار(

 حجاب ملتزم
 )واسع( 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ت 
ائيا

فض
ال

ئرية
جزا

ال
 

 75,86 44 82,26 51 51143 05 أقل من ساعتين
 18,97 11 11,29 07 00100 00 ساعات 02إلى  00من 

 03,45 02 01,61 01 00100 00 ساعات 02أكثر من 
 01,72 01 04,84 03 31155 03 الجزائرية الفضائيات برامج شاهدت لا

 100 58 100 62 100 07 المجموع

ت 
ائيا

فض
ال

ربية
الع

 

 53,45 31 51,61 32 42,86 03 أقل من ساعتين
 27,59 16 32,26 20 14,29 01 ساعات 02إلى  00من 

 18,97 11 16,13 10 42,86 03 ساعات 02أكثر من 
 100 58 100 62 100 07 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 75,86 44 64,52 40 71,43 05 أقل من ساعتين
 13,79 08 24,19 15 00,00 00 ساعات 02إلى  00من 

 06,90 04 09,68 06 14,29 01 ساعات 02أكثر من 
 03,45 02 01,61 01 14,29 01 الأجنبية الفضائيات برامج شاهدت لا

 100 58 100 62 100 07 المجموع

 
من خلال البيانات  يتضح أن فئات المبحوثات حسب تفضيلاتهن اللباسية  يشتركن في مشاهدة 
برامج القنوات الفضائية الجزائرية بأقل كثافة أي أقل من ساعتين، مع ملاحظة ارتفاع طفيف لكثافة 

دول ساعات لدى الفئة التي ترتدي الحجاب الواسع، وبالرجوع إلى بيانات الج[ 4-3]المشاهدة من 
اتضح أن هذه البرامج تتمثل في البرامج الإخبارية والبرامج الدينية، كما وضحت بيانات  54رقم 

 من هذه الفئة تفضل مشاهدة المسلسلات الجزائرية. %15153أن نسبة  52الجدول رقم 
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أما في الفضائيات العربية فنلاحظ بالنسبة للمبحوثات اللائي يرتدين الملابس على الموضة بدون  
ساعات وبالاستناد إلى تحليل بيانات الجدولين  04إلى أكثر من  مشاهدة البرامج خمار ارتفاع كثافة

الذين وضحا أن هذه الفئة تفضل مشاهدة المسلسلات المدبلجة التركية والهندية  52و  54رقم 
والدراما العربية، أما بالنسبة للمبحوثات اللائي يفضلن ارتداء الحجاب العصري فقد كانت ساعات 
مشاهدتهن لبرامج الفضائيات العربية بأقل كثافة ثم بكثافة متوسطة ، وقد وضحت بيانات الجدولين 

أن هذه البرامج تتمثل في الدراما العربية ثم البرامج الدينية، أما نوع المسلسلات   52و  54رقم 
 فتتمثل في المسلسلات التركية والهندية المدبلجة.

ونفس الملاحظة بالنسبة للمبحوثات اللائي يفضلن ارتداء الحجاب الملتزم حيث تميزت ساعات 
افة ثم بكثافة متوسطة ، وقد وضحت بيانات الجدولين مشاهدتهن لبرامج الفضائيات العربية بأقل كث

أن هذه البرامج تتمثل في البرامج الدينية ثم البرامج الإخبارية ، أما نوع المسلسلات   52و  54رقم 
 فتتمثل في المسلسلات التركية المدبلجة والجزائرية والمسلسلات التاريخية.

بحوثات حسب تفضيلاتهن اللباسية  يشتركن وفيما يخص الفضائيات الأجنبية فنجد أن فئات الم
في مشاهدة برامجها بأقل كثافة أي أقل من ساعتين، مع تسجيل ارتفاع طفيف لكثافة المشاهدة من 

 54ساعات لدى الفئة التي ترتدي الحجاب العصري، وبالرجوع إلى بيانات الجدول رقم [ 3-4]

لمنوعات ثم الحصص العلمية، الأشرطة الوثائقية ثم البرامج الغنائية وا اتضح أن هذه البرامج تتمثل في
 الدراما الأجنبية.

التعرض   كثافة بين التي تربط الغرس الثقافي نظريةويمكن تفسير هذه البيانات في ضوء 
 العالم حول الرمزية والصور والأفكار والمعتقدات المعاني واكتساب أي عدد ساعات المشاهدة

 وفي يقدمها التي الرمزية الصور في تتمثل التلفزيون قوة حيث أن الإعلام، وسائل تقدمه الذي
 (1)طويلة. لفترات الأفراد يشاهدها التي الحقيقية الحياة عن الدرامي محتواه

 غرس الثقافة الاستهلاكيةوانطلاقا من ذلك يمكن استنتاج دور مشاهدة برامج الفضائيات في 
 والمتلقين.  الرسائل بين تفاعل عملية أنها على إليها النظر يمكن لدى المشاهد، حيث

                                                           

 867ص سابق،ال عالحميد، المرج محمد عبد -(1)
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 اللباس المفضل للذكور  توزيع أفراد العينة حسب -( 21جدول رقم )
 ونمط مشاهدة برامج الفضائيات:

 اللباس المفضل للذكور 
 نمط المشاهدة

 قصير سروال الجينز سروال كلاسيكية بدلات
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 100.00 02 31,75 20 12,50 01 بمفردي
 00.00 00 09,52 06 12,50 01 مع الإخوة

 00.00 00 55,56 35 62,50 05 راد الأسرةفمع كل أ
 00.00 00 00,00 00 00,00 00 مع الأصدقاء

 00.00 00 03,17 02 12,50 01 الجزائرية الفضائيات برامج يشاهد لا
 100 02 100 63 100 08 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 50.00 01 50,79 32 12,50 01 بمفردي
 50.00 01 26,98 17 37,50 03 مع الإخوة

 00.00 00 15,87 10 50,00 04 راد الأسرةفمع كل أ
 00.00 00 06,35 04 00,00 00 مع الأصدقاء

 100 02 100 63 100 08 المجموع

ت 
ائيا

فض
ال

نبية
لأج

ا
 

 100.00 02 80,95 51 62,50 05 بمفردي
 00.00 00 09,52 06 25,00 02 مع الإخوة

 00.00 00 00,00 00 00,00 00 راد الأسرةفمع كل أ
 00.00 00 06,35 04 00,00 00 مع الأصدقاء

 00.00 00 03,17 02 12,50 01 الأجنبية الفضائيات برامج يشاهد لا
 100 02 100 63 100 08 المجموع
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توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري الوارد في الصفحة السابقة العلاقة بين 
التفضيلات اللباسية لدى الذكور ونمط مشاهدتهم لبرامج الفضائيات، وقد كانت مشاهدة برامج 
               الفضائيات الوطنية لدى المبحوثين الذين يرتدون البدلات الكلاسيكية تتميز بنمط جماعي 
 )مع كل أفراد الأسرة(، أما الفئة التي تفضل ارتداء سروال الجينز فتوزعت بين نمط مشاهدة جماعية

ومشاهدة فردية، في حين تميزت المشاهدة لدى الفئة التي ترتدي السروال القصير بنمط مشاهدة فردية 
 لبرامج الفضائيات الجزائرية.

المبحوثين الذين يرتدون البدلات  مشاهدتها من طرفأما الفضائيات العربية فقد كانت 
الكلاسيكية تتميز بنمط جماعي ثم مع الإخوة، أما الفئتين التي تفضل ارتداء سروال الجينز والسروال 

 القصير فتوزعت بين نمط مشاهدة فردية ومع الإخوة.
ثين الذين المبحو  وفيما يخص الفضائيات الأجنبية فتوضح البيانات أن مشاهدتها من طرف

يرتدون البدلات الكلاسيكية تتوزع بين النمط الفردي ثم المشاهدة مع الإخوة، أما الفئتين التي تفضل 
 ارتداء سروال الجينز والسروال القصير فتميزت بنمط مشاهدة فردية لبرامج الفضائيات الأجنبية.
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 اللباس المفضل للإناث  توزيع أفراد العينة حسب -( 60جدول رقم )
 ونمط مشاهدة برامج الفضائيات:

 اللباس المفضل للإناث 
 

 نمط المشاهدة

 ملابس على الموضة 
 )بدون خمار(

  حجاب عصري
 )سروال مع خمار(

 حجاب ملتزم
 )واسع( 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 06,90 04 06,45 04 00,00 00 بمفردي
 17,24 10 12,90 08 14,29 01 مع الإخوة

 74,14 43 75,81 47 57,14 04 راد الأسرةفمع كل أ
 00,00 00 00,00 00 00,00 00 مع الأصدقاء

 01,72 01 04,84 03 28,57 02 الجزائرية الفضائيات برامج شاهدت لا
 100 58 100 62 100 07 المجموع

ت 
ائيا

فض
ال

ربية
الع

 

 17,24 10 14,52 09 28,57 02 بمفردي
 53,45 31 54,84 34 28,57 02 مع الإخوة

 29,31 17 29,03 18 42,86 03 راد الأسرةفمع كل أ
 00,00 00 01,61 01 00,00 00 مع الأصدقاء

 100 58 100 62 100 07 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 41,38 24 38,71 24 42,86 03 بمفردي
 31,03 18 29,03 18 14,29 01 مع الإخوة

 15,52 09 24,19 15 14,29 01 راد الأسرةفمع كل أ
 08,62 05 06,45 04 14,29 01 مع الأصدقاء

 03,45 02 01,61 01 14,29 01 الأجنبية الفضائيات برامج شاهدت لا
 100 58 100 62 100 07 المجموع
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من خلال البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري الوارد في الصفحة السابقة يتضح أن 
مشاهدة برامج الفضائيات الوطنية لدى فئات المبحوثات حسب تفضيلاتهن اللباسية تشترك في نفس 

نمط المشاهدة وهو النمط الجماعي )مع كل أفراد الأسرة(، وهذا يتفق مع بيانات الجدول رقم   
الذي وضح أن نسبة و  توزيع أفراد العينة حسب النوع ونمط مشاهدة برامج الفضائيات" المعنون بـ:"35
 ( من الإناث يفضلن مشاهدة القنوات الوطنية رفقة كل أفراد الأسرة.54103%) 

أما بالنسبة للفضائيات العربية فقد كانت أنماط مشاهدتها تختلف باختلاف فئات تفضيل اللباس 
الملابس على الموضة بدون خمار تفضل  اللائي يرتدين وثات، وقد كانت فئة الإناثلدى المبح

مشاهدة البرامج  مع كل أفراد الأسرة، أما بالنسبة للمبحوثات اللائي يفضلن ارتداء الحجاب 
العصري و الحجاب الملتزم فقد كانت أنماط مشاهدتهن لبرامج الفضائيات العربية تتميز بالمشاهدة مع 

 ة ثم مع كل أفراد الأسرة.الإخو 
الملابس على الموضة  اللائي يرتدين وفيما يخص الفضائيات الأجنبية فنجد أن فئات المبحوثات

المبحوثات اللائي يفضلن ارتداء الحجاب العصري                تتميز بنمط مشاهدة فردية، بينما بدون خمار 
لبرامج الفضائيات الأجنبية تتميز بالمشاهدة الفردية ثم  و الحجاب الملتزم فقد كانت أنماط مشاهدتهن 

 المشاهدة مع الإخوة.
 الدراسة في نظرية كمقاربة الاشباعات الاستخدامات و نظرية على اعتمادنا أن إلى ونشير

 وظفناه والذي كالاستخدام المقاربة هذه منظري طرحها التي المفاهيم بعض من استفادتنا في يكمن
 تلك مشاهدة لسياق أو نمط أيضا تطرقنا ،كما الفضائية القنوات برامج مشاهدة عادات إلى للإشارة
 النفسية الديموغرافية بالمتغيرات وربطها العائلة مع أو والأقران الأصدقاء مع ) جماعي أم )فردي البرامج

 للأفراد. والاجتماعية
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 اختيار اللباسوأساس  النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 61جدول رقم )
 النوع

 أساس اختيار اللباس 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 3,000 02 3,940 05 1,370 01 التي تعرض في الفضائيات ءتماشيا مع الأزيا

 2,500 05 0,790 01 5,480 04 اقتداء بأشهر الممثلين في المسلسلات والأفلام
 2,500 05 1,570 03 4,110 03 مثل الصحفيين و الإعلاميين

 92,00 114 93,70 119 89,04 25 الخاص يحسب اختيار 
 100 300 100 135 100 53 المجموع

من خلال البيانات المبوبة في جدول 
التوزيع التكراري وتمثيلها البياني يتضح 

( من %93) أن الأغلبية الساحقة 
أفراد العينة صرحوا أنهم يعتمدون في 
اختيار لباسهم على ذوقهم وحسب 
اختيارهم الخاص، كما عبرت نسبة 

( أن أساس اختيارها %03ضئيلة ) 
للباس يكون متماشيا مع الأزياء التي 
تعرض في الفضائيات، بينما صرحت 

 ر الممثلين في المسلسلات والأفلاماقتداء بأشه الأقلية من المبحوثين أن أساس انتقائها للملابس يكون
 مثل الصحفيين و الإعلاميين. أو

وبالنسبة للفروق بين الجنسين فقد كانت نسبة الذكور أعلى من نسبة الإناث في أساس اختيار 
 مثل الصحفيين و الإعلاميين. وأساس الاختيار اقتداء بأشهر الممثلين في المسلسلات والأفلاماللباس 

الإناث تفوق نسبة الذكور في أساس انتقاء اللباس الذي يتماشى مع الأزياء كما كانت نسبة 
وآخر صيحات الموضة التي تروج لها برامج القنوات الفضائية لتشجيع وتصعيد الرغبات الشرائية 

 وغرس ثقافة الاستهلاك المظهري والتفاخري.
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 اللباسوأساس اختيار  السن توزيع أفراد العينة حسب -( 60جدول رقم )
 السن

 أساس اختيار اللباس 
 المجمــوع [00-02] ]11-00]

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 03,00 02 3,230 03 2,900 04 التي تعرض في الفضائيات ءتماشيا مع الأزيا

 02,50 05 4,840 03 1,450 03 اقتداء بأشهر الممثلين في المسلسلات والأفلام
 02,50 05 3,230 03 2,170 03 الصحفيين و الإعلاميين مثل

 92,00 114 88,71 55 93,48 139 الخاص يحسب اختيار 
 100 300 100 23 100 131 المجموع

توضح البيانات اختلاف أساس اختيار اللباس 
لدى أفراد العينة حسب متغير السن، حيث كانت 

تفوق الفئة  ]33-19]نسبة الفئة العمرية الأصغر 
  الأكبر في انتقائها للباس حسب الاختيار الخاص

 [35-33]في حين نجد نسبة الفئة العمرية الأكبر 

أعلى من الفئة الصغرى في كل أسس اختيار اللباس 
 الذي تروج له برامج الفضائيات.

 بيانات جدول التوزيععلى وقد جاءت هذه البيانات عكس توقعاتنا التي بنيناها استنادا 
والذي وضح أن  "المعنون بـ "توزيع أفراد العينة حسب النوع والسن و اللباس المفضل 49التكراري رقم 

يشكلون أكبر نسبة من حيث تفضيل سروال الجينز، أما   ]33-19]الذكور في الفئة العمرية الصغيرة 
بالنسبة للإناث فقد بين أن تفضيل الملابس على الموضة بدون خمار كان بصفة أكبر لدى الفئة 

 .العمرية الأصغر حيث تكون الطالبة ما تزال في فترة المراهقة والتأثر بالزي الغربي
وقد يكون الطلبة من خلال إجابتهم على هذا السؤال يحاولون أن يبدوا أكثر وعيا وتعقلا وأنهم 

نوع  وهو''بالتفاؤل غير الواقعي"  في علم النفس يسمىوهذا ما برامج الفضائيات لا ينساقون لتأثير 
 .(1)من أنواع التحيز للذات 

                                                           

 .39، ص  سابقالمرجع ال ،هبة الله بهجت السمري  -(1)
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 وأساس اختيار اللباس منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب -( 63جدول رقم )
 منطقة الإقامة

 أساس اختيار اللباس 
 حضرية شبه حضرية ريفية

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 03,06 03 02,70 03 03,57 01 التي تعرض في الفضائيات ءتماشيا مع الأزيا

 03,06 03 01,35 01 03,57 01 والأفلاماقتداء بأشهر الممثلين في المسلسلات 
 02,04 03 01,35 01 07,14 03 مثل الصحفيين و الإعلاميين

 91,84 90 94,59 50 85,71 34 الخاص يحسب اختيار 
 100 91 100 54 100 31 المجموع

اختلاف أساس اختيار اللباس لدى أفراد العينة حسب مناطق إقامتهم ، وتبين توضح البيانات 
الخاص كان الصفة الغالبة لدى المبحوثين القاطنين بالمناطق شبه  الاختيارأن اقتناء اللباس حسب 

في بر أكوقد كان أساس اللباس مثل الصحفيين والإعلاميين بصفة  الحضرية ثم الحضرية ثم الريفية،
 الريفية.المناطق 

بأشهر الممثلين فقد   والاقتداءأما اختيار اللباس على أساسي الأزياء التي تعرض في الفضائيات 
، وهذا ما يتوافق مع كان لدى أفراد العينة الذين يقطنون المناطق الحضرية والريفية على حد سواء

هم بمشاهدة التي وضحت أن أكبر نسبة من الذين صرحوا بتأثر مظهر  34بيانات الجدول رقم 
الفضائيات كانوا من المناطق الريفية تليها المناطق الحضرية، ويمكن تفسير ذلك بحرص الريفيين بالتشبه 

 .بالمظهر الحضاري وإتباع آخر صيحات الموضة تخوفا من عدم مواكبة التطورات
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 أساس اختيار اللباس  توزيع أفراد العينة حسب -( 62جدول رقم )  
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 أساس اختيار اللباس 
 القناة المفضلة الأولى

 الخاص ياختيار  مثل الصحفيين اقتداء بأشهر الممثلين تماشيا مع الأزياء
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

  Mbc  30 33,33 02 قنوات  40,00 10  20,00 59 32,07 
Bein sports 00 00,00 10  20,00 30  40,00 33 17,39 

Tv10 16,67 01 الشروق  20,00 00  00,00 33 11,96 
zee Alwan 00  00,00 00  00,00 00  00,00 12 08,70 

Tv00 00,00 00 النهار  00,00 00  00,00 13 07,07 
00 00,00 00 3الجزائرية  00,00 00  00,00 10 05,43 

00 00,00 00 دينيةقنوات   00,00 00  00,00 10 05,43 
00 00,00 00 الجزيرة الإخبارية  00,00 30  40,00 10  04,35 

programme nat 01 16,67 00  00,00 00  00,00 50  02,72 
national géo 01 16,67 10  20,00 00  00,00 30  01,63 

00 00,00 00 طيور الجنة  00,00 00  00,00 30  01,63 
00 00,00 00 فور شباب  00,00 00  00,00 30  01,63 

Samira tv 01 16,67 00  00,00 00  00,00 00  00,00 
 100 114 100 05 100 05 100 02 المجموع

 
أفراد العينة يختلفون في أساس اختيارهم للباس باختلاف القنوات من خلال البيانات يتضح أن 

الفضائية التي يفضلون مشاهدتها، حيث كانت الفئة التي تختار لباسها تماشيا مع الأزياء والفئة التي 
 . Mbcتقتني لباسها اقتداء بأشهر الممثلين في الأفلام والمسلسلات تفضل بالدرجة الأولى قنوات  

لتي كان أساس اختيارها للباس هو تقليد الصحفيين والإعلاميين فقد كانت تفضل أما الفئة ا 
التي  51بيانات الجدول رقم  ذلك ما يؤيد و،  وقناة الجزيرة الإخبارية  Bein sportsمشاهدة قناة  

الإخبارية أن المبحوثين الذين يفضلون ارتداء البدلات الكلاسيكية يفضلون مشاهدة قناة الجزيرة بينت 
بالدرجة الأولى، وتعد البدلات الكلاسيكية اللباس الرسمي لمقدمي البرامج الإخبارية ورجال الإعلام 

 والصحافة.
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 أساس اختيار اللباس و البرنامج المفضل الأول              توزيع أفراد العينة حسب -(62جدول رقم )
 أساس اختيار اللباس 

 البرنامج المفضل 
 الخاص ياختيار  مثل الصحفيين اقتداء بأشهر الممثلين ءالأزياتماشيا مع 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

10 البرامج الإخبارية  16,67 10  20,00 30  40100 21 33,15 
10 البرامج الدينية  16,67 10  20,00 10  30100 33 17,93 

00 البرامج الرياضية  00,00 00  00,00 30  40100 31 15,22 
ةالمسلسلات المدبلج  30  33,33 30  40,00 00 01000  19 10,33 

10 الدراما العربية  16,67 10  20,00 00 01000  14 07,61 
01000 00 البرامج التعليمية  00 01000  00 01000  13 06,52 
01000 00 00,00 00 00,00 00 البرامج الغنائية  90  04,89 

10 لا يشاهد   12125 00  01000  00  01000  10  04,35 
 100 114 100 05 100 05 100 02 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 24,46 45 40100 03 20,00 01 33,33 03 البرامج الإخبارية
 20,11 35 00100 00 00,00 00 16,67 01 البرامج الدينية

 15,22 31 40100 03 00,00 00 00,00 00 البرامج الرياضية
 14,67 35 00100 00 20,00 01 33,33 03 الدراما العربية

 09,78 11 30100 01 40,00 03 00,00 00 المسلسلات المدبلجة
 08,15 15 00100 00 20,00 01 16,67 01 الأفلام الأجنبية

 07,61 14 00100 00 00,00 00 00,00 00 البرامج التعليمية 
 100 114 100 05 100 05 100 02 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 25,00 46 30100 01 00,00 00 33,33 02 الأشرطة الوثائقية
 20,11 37 20100 03 20,00 01 16,67 01 البرامج الرياضية
 13,59 25 00100 00 20,00 01 00,00 00 الحصص العلمية
 13,04 24 30100 01 20,00 01 50,00 03 البرامج الإخبارية
 09,78 18 00100 00 20,00 01 00,00 00 الدراما الأجنبية
 09,24 17 00100 00 20,00 01 00,00 00 البرامج الغنائية
 04,89 09 00100 00 00,00 00 00,00 00 برامج الحوارات

 04,35 08 00100 00 00,00 00 00,00 00 لا يشاهد 
 100 114 100 05 100 05 100 02 المجموع
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توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة تباين أساس اختيار اللباس 
التي يفضل أفراد العينة مشاهدتها عبر مختلف الفضائيات، ففي الفضائيات الوطنية  باختلاف البرامج

توضح البيانات أن الفئة التي تختار لباسها تماشيا مع الأزياء التي تعرضها برامج الفضائيات، والفئة التي 
المسلسلات تقتني لباسها اقتداء بأشهر ممثلي الأفلام و المسلسلات  تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة 

، في حين تفضل الفئة التي تختار لباسها مثل الصحافيين والإعلاميين مشاهدة البرامج المدبلجة
 الإخبارية والرياضية عبر الفضائيات الوطنية.

وفي الفضائيات العربية نجد أن الفئة التي تختار لباسها تماشيا مع الأزياء تفضل مشاهدة البرامج  
 مشاهدة نها تفضلإ فمثلينالمالفئة التي تقتني لباسها اقتداء بأشهر  أما، ةالعربيوالدراما الإخبارية 

المدبلجة، بينما تفضل الفئة التي تقلد الإعلاميين والصحفيين في لباسها مشاهدة البرامج  المسلسلات
 الإخبارية والرياضية.

تارون لباسهم تماشيا مع فتوضح البيانات أن أفراد العينة الذين يخ أما في الفضائيات الأجنبية
لون مشاهدة الإخبارية ثم الأشرطة الوثائقية،  أما الفئة التي تقتني لباسها اقتداء ضالأزياء والموضة يف

برامج أجنبية متنوعة وبنسب متساوية ، في حين تفضل الفئة  بأشهر الممثلين فإنها تفضل مشاهدة
 البرامج الرياضية عبر الفضائيات الأجنبية.التي تقلد الإعلاميين والصحفيين في لباسها مشاهدة 
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 أساس اختيار اللباس ونوع المسلسل المفضل  توزيع أفراد العينة حسب -( 66جدول رقم )
 اللباس المفضل للإناث

 نوع المسلسل المفضل  
 الخاص ياختيار  مثل الصحفيين اقتداء بأشهر الممثلين ءتماشيا مع الأزيا

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 20,65 38 40,00 02 40100 02 33,33 02 مسلسلات جزائرية

 20,11 37 20,00 01 30100 01 33,33 02 مسلسلات تركية مدبلجة
 12,50 23 20,00 01 00100 00 33,33 02 مسلسلات هندية مدبلجة

 12,50 23 00,00 00 00,00 00 00,00 00 مسلسلات دينية
 12,50 23 20,00 01 00,00 00 00,00 00 مسلسلات تاريخية  

 09,78 18 00,00 00 40,00 02 00,00 00 مسلسلات غربية
 06,52 12 00,00 00 00,00 00 00,00 00 مسلسلات عربية
 02,17 04 00,00 00 00,00 00 00,00 00 مسلسلات تراثية

 03,26 06 00,00 00 00,00 00 00,00 00 لا يشاهد المسلسلات
 100 114 100 05 100 05 100 02 المجموع

 
من خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة يختلفون في أساس اختيارهم للباس باختلاف نوع 
المسلسل الذي يفضلون مشاهدته، حيث كانت الفئة التي تختار لباسها تماشيا مع الأزياء والموضة التي 

والمسلسلات الجزائرية التي المدبلجة التركية والهندية  تفضل مشاهدة المسلسلات تروج لها الفضائيات
تحليل  عند الإشارة له كما سبق  الفضائيات الجزائريةهي في الواقع مسلسلات مدبلجة تبث فقط على 

 المبحوثين لم يفرقوا بين المسلسل الذي يتم إنتاجه في الجزائر،حيث اتضح أن  45بيانات الجدول رقم 
 .و المسلسل المدبلج الذي يبث في الفضائيات الجزائرية

فإنها تفضل مشاهدة الفئة التي تقتني لباسها اقتداء بأشهر الممثلين في الأفلام والمسلسلات  أما
 المسلسلات الجزائرية )المدبلجة( والمسلسلات الغربية.

الفئة التي كان أساس اختيارها للباس هو تقليد الصحفيين والإعلاميين فقد كانت تفضل  بينما 
 الجزائرية ثم المسلسلات التركية والهندية المدبلجة والمسلسلات التاريخية. مشاهدة 
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 وقَصة )تسريحة( الشعر المفضلة النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 67جدول رقم )
 النوع

 الشعر المفضلة)تسريحة(  قَصة
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 % التكرار % التكرار % التكرار
31320 03 10113 59 قصة كلاسيكية  23 31100 

31150 04 19111 14 قصة حسب الموضة  11 91000  
 20100 130 94149 130 / / أضع خمارا )الإناث(

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 توضح البيانات تباين تفضيلات أفراد العينة لقَصة أو تسريحة الشعر حسب النوع الاجتماعي  
، مع تسجيل نسبة         القَصة الكلاسيكية العادية (%10.13 المبحوثين )حيث يفضل أغلب الذكور 

تفضل قَصة حسب الموضة التي تروج لها خاصة القنوات الفضائية من خلال مشاهير  (19.11% )
وهذا ما يتطابق مع ما سجلناه في شبكة الملاحظة والمقابلات مع الطلبة حيث الفن والرياضة، 

 لاحظنا أن الذكور يقلدون أبطال الرياضة في التقاليع الخاصة بقصة الشعر.
   منهن يضعن خمارا ، وقد صرحت نسبة ضئيلة  (%94.49) أما الإناث فقد كانت أكبر نسبة 

    أنهن يفضلن قَصة أو تسريحة الشعر التي تتماشى مع الموضة ، مع وجود النسبة الأقل  (03.15%)
 التي  ترغب أن تكون قَصة أو تسريحة شعرها بطريقة كلاسيكية،  (03.32%)

المبحوثات عن تفضيلاتها لتسريحة الشعر منها : ذيل الحصان ، شعر على وقد عبرت بعض 
 .الجانب و تسريحة إفريقية
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 وقَصة )تسريحة( الشعر المفضلة السن توزيع أفراد العينة حسب -( 61جدول رقم )
 النوع

 )تسريحة( الشعر المفضلة قَصة
 المجمــوع [00-02] ]11-00]
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 31100 23 43,55 35 25,36 35 قصة كلاسيكية
91000 11 08,06 05 09,42 13 قصة حسب الموضة  
 20100 130 48,39 30 65,22 90 أضع خمارا )الإناث(

 100 300 100 23 100 131 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن المبحوثين لهم 
الشعر وذلك حسب متغير تفضيلات مختلفة لقَصة 

الكلاسيكية فقد كانت صة الشعر ، فبالنسبة لقَ السن
، ومن البديهي أكثر تفضيلا لدى الفئة العمرية الأكبر

من  الذين يفضلون القَصة الكلاسيكيةأفراد العينة أن 
الذكور الذين يرتدون البدلات الكلاسيكية  بينهم

التي  49تحليل بيانات الجدول رقم واستنادا على 
أكبر نسبة من الذكور الذين يرتدون  أن وضحت

 البدلات الكلاسيكية كانت في الفئة العمرية الأكبر ، وهذا ما يدعم تحليل بيانات الجدول الحالي. 
أما بالنسبة للقَصة حسب الموضة فقد كانت بنسب متقاربة في الفئتين العمريتين، حيث أن فارق 

، بل يحتاج لوقت أطول مع تدخل  رد تسريحة شعره بهذه السرعةالسن ليس كبيرا لدرجة أن يغير الف
 عوامل ومحددات سوسيو ثقافية متعددة في تغيير نمط معين في المظهر الخارجي.

العمرية الأصغر تفوق الفئة الفئة نسبتهن في  وفيما يخص وضع الخمار لدى الإناث فقد كانت
الفئة العمرية  أكبر نسبة من الإناث في فقد كانت 49العمرية الأكبر ، وحسب بيانات الجدول رقم 

الصغيرة تفضل ارتداء سروال الجينز مع خمار ، بينما كانت أكبر نسبة من اللائي يرتدين الحجاب 
 تتميز بالنضج العقلي و الوعي الديني.    الملتزم من الفئة العمرية الأكبر حيث 
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 وقَصة )تسريحة( الشعر المفضلة منطقة الإقامة توزيع أفراد العينة حسب -( 61جدول رقم )
 منطقة الإقامة

 )تسريحة( الشعر المفضلة قَصة
 حضرية شبه حضرية ريفية

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 39159 39 31101 33 35151 10 قصة كلاسيكية

01000 00 قصة حسب الموضة  04 51410  14 14139 
 52113 55 23151 45 24139 11 )الإناث(أضع خمارا 

 100 91 100 54 100 31 المجموع

توضح البيانات أن أفراد العينة يفضلون أنماط مختلفة لقَصة أو تسريحة الشعر وذلك تبعا لمتغير 
مفضلة بأعلى نسبة في المناطق الريفية ثم شبه الحضرية ، حيث نجد القصة الكلاسيكية مكان إقامتهم

جوانب الذي يوضح   39الجدول رقم  وبمقارنة بيانات هذا الجدول مع بيانات ثم المناطق الحضرية، 
بين أنها ت حيثمنها ما يتعلق بقصة الشعر و  تأثير مشاهدة برامج الفضائيات على المظهر الخارجي

 يتبين أن هذا التأثير لم يكن إلا على تقليد القصة الكلاسيكية .  تتمركز في المناطق الريفية ،
صة أو التسريحة حسب الموضة فقد كانت غير مفضلة لدى أفراد العينة القاطنين في أما القَ 

 يفضلها أكثر أفراد العينة المقيمين بالمناطق الحضرية ثم المناطق شبه الحضرية. االأرياف، بينم
فقد كان بنسبة أعلى في المناطق الريفية ثم المناطق شبه  لدى الإناثوفيما يخص وضع الخمار 

التي بينت أن   50الحضرية وأخيرا المناطق الحضرية، وما يدعم ذلك هو تحليل بيانات الجدول رقم 
 تفضيل الحجاب الملتزم أيضا حيث كان لدى المبحوثات اللائي يقمن في المناطق الريفية.
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 قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة أفراد العينة حسبتوزيع  -( 70جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 قَصة الشعر المفضلة
 القناة المفضلة الأولى

 أضع خمارا )الإناث( قصة حسب الموضة قصة كلاسيكية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

Bein sports 33 35,48 5 27,78 10  00,83 
Mbc 15 24,19 5 38,89 49 40,83 

50 الجزيرة الإخبارية  11,29 0 00,00 30  01,67 
national geographic 40  06,45 1 05,56 00  00,00 

Tv40 النهار  06,45 3 11,11 10  06,67 
40 قنوات دينية  06,45 0 00,00 20  05,00 

programme nationale 30  04,84 1 05,56 40  03,33 
zee Alwan 10  01,61 1 05,56 15 14,17 

Tv10 الشروق  01,61 1 05,56 19 15,83 
10 طيور الجنة  01,61 0 00,00 30  01,67 

00 3الجزائرية  00,00 0 00,00 10 08,33 
00 فور شباب  00,00 0 00,00 30  01,67 
 100 130 100 11 100 23 المجموع

 
من خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة يختلفون في تفضيلهم لقَصة الشعر تبعا لاختلاف 
تفضيلاتهم للقنوات الفضائية، فبالنسبة للمبحوثين الذين يختارون القَصة الكلاسيكية فإنهم يفضلون 

 وقناة الجزيرة الإخبارية.  Mbcثم قنوات   Bein sportsبالدرجة الأولى مشاهدة قناة 
أما بالنسبة للمبحوثين الذين يرغبون في قَص شعرهم تماشيا مع آخر صيحات الموضة التي تروج 

 .  Bein sportsثم قناة   Mbcلها القنوات الفضائية، فإنهم من جمهور قنوات  
، ثم قناة   Mbcقنوات   وفيما يخص المبحوثات اللائي يضعن الخمار فهن يفضلن مشاهدة 

 . zee Alwan الشروق الجزائرية، ثم قناة  
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 قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة توزيع أفراد العينة حسب -( 71جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 قَصة الشعر المفضلة
 نوع المسلسل المفضل  

 أضع خمارا )الإناث( صة حسب الموضةقَ  صة كلاسيكيةقَ 
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 30113 25 35151 05 33151 14 مسلسلات جزائرية
 31133 34 11111 02 02145 04 مسلسلات تركية مدبلجة
 12125 20 05152 01 02145 04 مسلسلات هندية مدبلجة

 10100 12 11111 02 12113 10 مسلسلات دينية
 01133 10 05152 01 30195 13 مسلسلات تاريخية  

 05113 07 12125 03 12113 10 مسلسلات غربية
 05150 09 05152 01 04114 03 مسلسلات عربية
 01125 02 05152 01 01121 01 مسلسلات تراثية

 00113 01 11111 02 04114 03 لا يشاهد المسلسلات
 100 130 100 11 100 23 المجموع

خاصة لقَصة الشعر مثلما لهم تفضيلات متباينة  توضح البيانات أن أفراد العينة لهم تفضيلات
لنوع المسلسل، فالفئة التي ترغب في القَصة الكلاسيكية  تفضل مشاهدة المسلسلات الجزائرية       

أما الفئة التي تفضل القَصة حسب الموضة فتفضل بالدرجة الأولى ،ثم المسلسلات التاريخية 
وهكذا يتبين تأثير نوع المسلسل على المظهر الخارجي  ،بيةالمسلسلات الجزائرية، ثم المسلسلات الغر 

إذ تعمل البرامج الدرامية من خلال مضامينها ورسائلها الإعلامية على تكريس شيوع للمتلقي ، 
الانبهار بالغرب بين الشباب، عن طريق تقديم صور عن النظام الغربي والمستوى المعيشي والترف 

باب المنبهر إلى أن يصبح في ثقافته وأسلوب تفكيره وسلوكه الذي تتمتع به ، مما يؤدي بالش
 .أسيرا للمجتمعات الغربية 

بينما تفضل المبحوثات اللائي يضعن الخمار مشاهدة المسلسلات التركية المدبلجة ثم 
  .المسلسلات الجزائرية، ثم الهندية المدبلجة وأيضا المسلسلات الدينية
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 قَصة )تسريحة( الشعروأساس اختيار  النوع العينة حسبتوزيع أفراد  -( 72جدول رقم ) 
 النوع

 أساس اختيار اللباس 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 % ت % ت % ت
31540 03 التي تعرض في الفضائيات تماشيا مع الموضة  03 11150  04 31000  

51410 04 اتاقتداء بمشاهير الفن والرياضة عبر الفضائي  00 01000  04 31000  
51410 04 مثل الصحفيين و الإعلاميين  00 01000  04 31000  

 30150 41 33131 41 / / ع الخمارضتقليدا للإعلاميات في طريقة و 
 53150 145 22114 14 12130 23 حسب اختياري الخاص

 100 300 100 135 100 53 المجموع

بيانيا في المدرج التكراري أساس اختيار توضح  البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري والممثلة 
، حيث كان الاختيار الخاص هو الأساس في تفضيل قَصة قَصة الشعر تبعا لمتغير النوع الاجتماعي

 الشعر لدى أغلب أفراد العينة، مع تفوق نسبة الذكور على نسبة الإناث في هذا الأساس.
ن والرياضة، أو مثل الصحفيين بمشاهير الف الاقتداءأما اختيار قَصة الشعر على أساس 
 لدى الذكور وينعدم لدى الإناث.  (%05.41 )والإعلاميين فقد كان بنسب قليلة ومتساوية 

بالنسبة لتقليد المبحوثات للإعلاميات في طريقة وضع الخمار فقد بلغت نسبتها                  و 
     ، وهذا ما تم رصده من خلال شبكة الملاحظة التي تم اعتمادها في جمع البيانات  (33.31% )

الإناث أنهن يخترن قَصة أو تسريحة الشعر تماشيا مع  من (%01.51 )وقد عبرت نسبة ضئيلة جدا 
 الموضة التي تروج لها برامج الفضائيات. 
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 قَصة )تسريحة( الشعرأساس اختيار  توزيع أفراد العينة حسب -( 73جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 قَصة الشعرأساس اختيار 
 

 القناة المفضلة الأولى

 الموضةتماشيا مع 
 في الفضائيات

 بمشاهيراقتداء 
 الفن و الرياضة 

 مثل الصحفيين
 والإعلاميين

تقليدا للإعلاميات 
 في وضع الخمار

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
  Mbc  41142 17 00.00 00 50.00 02 55100 03 قنوات 

Bein sports 00 00.00 01 25.00 02 50.00 02 04111 
Tv19151 08 00.00 00 00.00 00 00.00 00 الشروق 

zee Alwan 00 00.00 00 00.00 00 00.00 05 13130 
 04111 02 00.00 00 00.00 00 00.00 00 3الجزائرية

 04111 02 25.00 01 00.00 00 00.00 00 قنوات دينية
 04111 02 25.00 01 00.00 00 00.00 00 الجزيرة الإخبارية

programme nat 00 00.00 00 00.00 00 00.00 03 05133 
national géo 01 35100 01 25.00 00 00.00 00 00100 

 100 41 100 04 100 04 100 04 المجموع

قَصة )تسريحة( أساس اختيار بوبة حسب م بياناتيحتوي جدول التوزيع التكراري التالي على 
أن الفئة التي تختار قَصة الشعر على  هذه البيانات توضحو  ،القناة الفضائية المفضلة الأولىو  الشعر

من موضة أو على أساس تقليد ما يستحدثه مشاهير الفن والرياضة من  أساس ما تروجه الفضائيات
 . Mbcتقاليع وأنماط جديدة لقَصات أو تسريحات الشعر تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة قنوات 

فإنها  ئة من المبحوثين التي تختار قَصات الشعر اقتداء بالإعلاميين والصحفيينأما بالنسبة للف
 ثم القنوات الدينية وقناة الجزيرة الإخبارية. Bein sports تفضل مشاهدة قناة

في الطرق التي يستحدثنها في وضع الخمار فإنهن  بينما فئة الإناث اللائي يقلدن الإعلاميات
 .zee Alwan، ثم قناة  Tv قناة الشروق ثم  ،Mbcقنوات يفضلن مشاهدة 

 50الجدول رقم  تبياناتحليل توافق إلى حد التطابق مع يهذه البيانات تحليل والملاحظ أن 

" والقناة الفضائية المفضلة الأولى قَصة )تسريحة( الشعر المفضلة توزيع أفراد العينة حسب " :المعنون بـ
 .الاختيارمع أساس هذا  الاختيارحيث يتقارب 
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 قَصة )تسريحة( الشعرأساس اختيار  توزيع أفراد العينة حسب -( 72جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 قَصة الشعرأساس اختيار 
 

 نوع المسلسل المفضل 

 الموضةتماشيا مع 
 في الفضائيات

 بمشاهيراقتداء 
 الفن و الرياضة 

 مثل الصحفيين
 والإعلاميين

 تقليدا للإعلاميات 
 في وضع الخمار

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 34139 10 50.00 02 00.00 00 00.00 00 مسلسلات جزائرية

 31151 13 00.00 00 00.00 00 50.00 02 مسلسلات تركية مدبلجة
 15105 07 25.00 01 00.00 00 25.00 01 مسلسلات هندية مدبلجة

 41110 02 00.00 00 00.00 00 00.00 00 مسلسلات دينية
 13130 05 25.00 01 00.00 00 00.00 00 مسلسلات تاريخية  

 31440 01 00.00 00 100 04 00.00 00 مسلسلات غربية
 41110 02 00.00 00 00.00 00 00.00 00 مسلسلات عربية
 01000 00 00.00 00 00.00 00 00.00 00 مسلسلات تراثية

 31440 01 00.00 00 00.00 00 25.00 01 لا يشاهد المسلسلات
 100 41 100 04 100 04 100 04 المجموع

توضح البيانات اختلاف أفراد العينة في أساس اختيار قَصة الشعر باختلاف نوع المسلسل 
المفضل، فبالنسبة للفئة التي تختار قَصة الشعر تماشيا مع الموضة التي تروج لها برامج الفضائيات فإنها 

قَصة الشعر على  تختارأما الفئة التي ، المسلسلات التركية المدبلجةتفضل بالدرجة الأولى مشاهدة 
تسعى إلى "استمالة الغربية  التي أساس الاقتداء بمشاهير الفن والرياضة، فهي تفضل المسلسلات 

  (1) " .العقول وتعويدها على تحبيذ نمط الحياة والاستهلاك على الطريقة الأمريكية

فإنهن يفضلن مشاهدة  لإعلاميات في طريقة وضع الخماراللائي يقلدن االمبحوثات لفئة وبالنسبة 
المسلسلات التركية المدبلجة، ثم المسلسلات الجزائرية، ثم المسلسلات الهندية المدبلجة، وأيضا 

نجد أن هذه المسلسلات هي  52وبالرجوع إلى تحليل بيانات الجدول رقم  ،المسلسلات التاريخية
أكان هذا الخمار مع الحجاب محصلة تفضيل الإناث اللائي يضعن خمارا لأنواع المسلسلات سواء 

 العصري أم مع الحجاب الملتزم .
                                                           

 .30ص   ،سابقالمرجع ال، عيساوي أحمد-(1)
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 النوع واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة توزيع أفراد العينة حسب -( 75جدول رقم ) 
 النوع

 الاحتمالات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 37,00 54 40,16 51 31,51 33 أحيانا/نعم

 63,00 132 59,84 52 68,49 50 لا
 100 300 100 135 100 53 المجموع

لا يرغبون في اقتناء من المبحوثين  (%23)أعلى نسبة  أن من خلال البيانات يتضح
الإكسسوارات وفق الموضة، أما الفئة التي ترغب في اقتناء الإكسسوارات حسب الموضة فتوضح 
البيانات أن نسبة الإناث تفوق نسبة الذكور في هذه الرغبة، وهو أمر بديهي حيث تميل الأنثى 

يُـنَشَّأُ فِي الْحِلْيَةِ أَوَمَنْ ﴿ لقوله تعالى : الكريمورد في القرآن بطبيعة تكوينها إلى الزينة والحلية وهذا ما 

رُ مُبِين   أي جعلتم البنات اللواتي يزينَّ في  (2)وحسب مختصر تفسير الطبري،   (1)﴾ وَهُوَ فِي الْخِصَامِ غَيـْ
  الحلية جزءا لله في خلقه؟

التي تضم توزيع أفراد العينة حسب   35ت الجدول رقم اوتتوافق بيانات هذا الجدول مع بيان
في  التأثرالنوع وجوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات على المظهر الخارجي، حيث وضحت أن 

الإناث، وهو أمر طبيعي  لأن هذا الجانب له طابع لدى ان بنسبة أكبر كجانب الإكسسوارات  
 .أكثر أنثوي

                                                           

 13الآية  الزخرف سورة -(1)

 . 783، ص 1111، المجلد الثاني، مكتبة رحاب، الجزائر، جامع البيان عن تأويل آي القرآنمحمد بن جرير الطبري،  -(2)
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 السن واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة توزيع أفراد العينة حسب -( 76جدول رقم )
 السن

 الاحتمالات 
 المجمــوع [00-02] ]11-00]

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 37,00 54 33132 30 39113 54 أحيانا/نعم

 63,00 132 25154 43 20115 14 لا
 100 300 100 23 100 131 المجموع

 

 
هي الأكثر رغبة في اقتناء الإكسسوارات   ]33-19]توضح البيانات أن الفئة العمرية الأصغر 

المعنون بـ         31ة مقارنة مع الفئة العمرية الأكبر ، وهذا ما يتفق مع بيانات الجدول رقم وفق الموض
، " السن و جوانب تأثير مشاهدة برامج الفضائيات في المظهر الخارجي توزيع أفراد العينة حسب "

حيث وضحت البيانات أن التأثير في جانب الإكسسوارات تمركز في الفئة العمرية الأصغر التي لا تزال 
مولعة بتقليد أبطال ومشاهير الفن فيما يضعونه من إكسسوارات تزيد من جمال مظهرهم وتعطيهم 

وعادة يميل الشباب إلى تكوين صورة ذهنية عن ، ن صورة الذات التي يطمحون إليها انطباعا مريحا ع
  جسمه وشكله وهيئته، فإذا كان مفهوم الذات مطابقا لما يود أن تكون عليه " الذات المثالية"

اتصف الشاب بالثبات و الاستقرار والاتزان أما إذا كان الفرق كبيرا بين فكرته عن ذاته وما يود أن 
 .(1)كون عليه، فإنه يصاب بالإحباط واليأس والقلق ي

 
                                                           

 .80، ص سابقالمرجع ال ،شحاتة محروس طه  -(1)
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 الترتيب بين الإخوة توزيع أفراد العينة حسب -( 77جدول رقم )
 واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة 

 الترتيب بين الإخوة
 الاحتمالات 

 الأصغر الأوسط الأول الوحيد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 35101 13 43135 32 35194 33 22125 03 نعم/أحيانا
 53193 35 55125 49 24102 41 33133 01 لا

 100 41 100 15 100 24 100 03 المجموع

 

تلف تخ في اقتناء الإكسسوارات حسب الموضة أفراد العينةرغبة من خلال البيانات يتضح أن 
وأخيرا  الأولباختلاف ترتيبهم بين الإخوة، حيث نجد أكبر نسبة لدى الابن الوحيد ثم الأوسط ثم 

 الأصغر.الابن 
الذي يحاط  الرعاية والتدليلبالابن الوحيد  ويمكن تفسير ارتفاع رغبة اقتناء الإكسسوارات لدى  

 في مرحلة التعليم الجامعي.به من طرف الوالدين حيث يحرصان على توفير كل ما يرغب به خاصة 
فقد يلجأ إلى الإقبال على شراء الإكسسوارات كتعويض لما يجده من اسرته الأوسط أما الابن   

 بعض وتحديدا الجامعي المقبل على التخرج فيحاول تحمل الأول الابن ، أما من عدم اهتمام
، في حين جي مثل الإكسسوارات، لذا لا يلقي بالا بجوانب هامشية في المظهر الخار مسؤوليات إخوته

  واتباع أسلوبهم في ترشيد الاستهلاك. الأصغر نفسه مجبرا على طاعة الإخوة الكبارالابن  يجد 
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 للوالدين الدخل الشهري توزيع أفراد العينة حسب -( 71جدول رقم )
 واقتناء الإكسسوارات وفق الموضة 

 الدخل الشهري
 الاحتمالات 

 المجمــوع عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 37,00 54 42125 05 31104 23 33153 05 نعم/أحيانا
 63,00 132 53133 01 21192 101 55135 15 لا

 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

 

 أفراد العينة في اقتناء الإكسسوارات حسب الموضةرغبة  وجود علاقة طردية بينتوضح البيانات 
أي كلما ارتفع الدخل وتحسن المستوى  الدخل الشهري للوالدين والمستوى المعيشي للأسرة، و

لما زادت الرغبة في اقتناء الإكسسوارات حسب الموضة ،وقد كالمعيشي وارتفعت القدرة الشرائية،  
وأخيرا  فئة ذوي الدخل العالي، ثم ذوي الدخل المتوسطتمركز في ت هذه الرغبة أن وضحت البيانات 

، إذ توفر الأسرة الميسورة المال الكافي لتغطية مصاريف أبنائها بما فيها ذوي الدخل الضعيف
فإنها  المتوسطبرامج الفضائيات، أما الأسرة ذات الدخل  اتروج له الإكسسوارات حسب الموضة التي

الدخل  أصحابفي محاولة منها لتقليد  هذا الجانبأبنائها في تضغط على ميزانيتها وتلبي حاجات 
فإنهم يلجؤون إلى اقتناء  ، أما فئة الدخل الضعيفالعال وللتعبير عن المكانة الاجتماعية

لكي تبدو حالتها  وذلك ،التي تعد من مظاهر الاستهلاك المظهري والتفاخري الإكسسوارات
 .الاجتماعية أحسن مما هي عليه في الواقع
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 الإكسسواراتوأساس اختيار  النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 79جدول رقم )
 النوع

 الإكسسواراتأساس اختيار 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

يانا
 أح

م /
نع

 

 07,50 15 05109 09 01.33 02 حسب ما يعلن عنه مشاهير الفن و الرياضة
 07,50 15 09145 13 04.11 03 مثل ما يرتديه الممثلون في المسلسلات 

 22,00 44 33123 30 19.11 14 بتقليد الآخرين )الأصدقاء(
 63,00 132 59.14 52 21.49 50 لا

 100 300 100 135 100 53 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة يختلفون في أسس اختيار الإكسسوارات حسب متغير النوع 
هو تقليد الآخرين )الأصدقاء( لدى الاجتماعي، وقد كان الأساس الغالب في اختيار الإكسسوارات 

في اختيار ما  أفراد العينة، مع تفوق نسبة الإناث على نسبة الذكور، أما الأساسين الآخرين المتمثلين
يروج له مشاهير الفن والرياضة ، أو ما يضعه ممثلي الدراما من إكسسوارات، فقد كانا بنسبتين 

ساس أمتساويتين لدى المبحوثين ، مع فروق حسب النوع، حيث يتفوق الذكور عن الإناث في 
عن الذكور في  الاختيار المتعلق بما يعلن عنه مشاهير الفن والرياضة، بينما تتفوق نسبة الإناث

اختيار الإكسسوارات  سسأالاختلاف في  يرفسكن تويمالأساس الخاص بتقليد ممثلي المسلسلات، 
يشاهدونها، الأمر تفضيلات المبحوثين للقنوات الفضائية والبرامج و نوع المسلسلات التي  باختلاف

       التوزيع التكراري الموالية.   الذي يقتضي معالجة البيانات وتبويبها للربط بين هذه المتغيرات في جداول
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 أساس اختيار الإكسسوارات توزيع أفراد العينة حسب -( 80جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 الإكسسواراتأساس اختيار 
 

 القناة المفضلة الأولى

 حسب ما يعلن عنه
 مشاهير الفن و الرياضة 

 الممثلون يرتديه ما مثل
 المسلسلات في 

 الآخرين بتقليد
 (الأصدقاء)

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
  Mbc  18,18 01 66,67 10 20,00 03 قنوات 

Bein sports 05 33,33 00 00,00 02 13,64 
Tv09,09 04 06,67 01 13,33 03 الشروق 

zee Alwan 03 13,33 00 00,00 02 13,64 
 06,82 03 20,00 03 00,00 00 3الجزائرية

 09,09 04 00,00 00 00,00 00 قنوات دينية
 09,09 04 06,67 01 06,67 01 الجزيرة الإخبارية

programme nat 00 00,00 00 00,00 03 06,82 
national géo 00 00,00 00 00,00 04 09,09 

France 02 03 13,33 00 00,00 03 04,55 
 100 44 100 15 100 15 المجموع

 
القناة الفضائية و  الإكسسواراتأساس اختيار  العلاقة بين جدول التوزيع التكراري التالي يبين

يعلن عنه مشاهير على أساس ما  الإكسسوارات، وتوضح البيانات أن الفئة التي تختار المفضلة الأولى
 . Bein sportsالفن والرياضة تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة قناة 

يضعه الممثلون والممثلات خاصة في على أساس تقليد ما أما الفئة التي تختار الإكسسوارات  
التي تشتهر  Mbcتفضل بالدرجة الأولى مشاهدة قنوات  المسلسلات التركية والهندية المدبلجة، فإنها

 الدراماببث هذا النوع من المسلسلات إضافة لبعض قنواتنا الوطنية التي تستورد هذا النوع من 
 لاستقطاب الجمهور الجزائري.

قنوات  فإنها تفضل مشاهدة على أساس تقليد الآخرين الإكسسواراتئة التي تختار بالنسبة للف و 
Mbc  قناةثم Bein sports قناة  وzee Alwan. 
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 أساس اختيار الإكسسوارات  توزيع أفراد العينة حسب -(81جدول رقم )
 و البرنامج المفضل الأول             

 الإكسسواراتأساس اختيار 
 

 البرنامج المفضل 

 حسب ما يعلن عنه
 مشاهير الفن و الرياضة

 الممثلون يرتديه ما مثل
 المسلسلات في

 الآخرين بتقليد

 (الأصدقاء) 
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 35100 11 30100 03 30100 03 البرامج الإخبارية
 11132 05 02125 01 32125 04 البرامج الدينية

 13124 06 00100 00 30100 03 البرامج الرياضية
 15191 07 32125 04 13133 02 المسلسلات المدبلجة

 04155 02 30100 03 13133 02 الدراما العربية
 13124 06 13133 02 02125 01 البرامج الغنائية

 15191 07 13133 02 00100 00 لا يشاهد 
 100 44 100 15 100 15 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 11111 01 32125 04 13133 02 البرامج الإخبارية
21250 01 13133 02 البرامج الدينية  05 15191 

01000 00 13133 03 البرامج الرياضية  05 11132 
21250 01 العربيةالدراما   04 32125 10 33153 

 15191 05 32125 04 30100 03 المسلسلات المدبلجة
91090 04 13133 02 30100 03 الأفلام الأجنبية  

01000 00 13133 03 الألعاب والمسابقات  03 21130  
 100 44 100 15 100 15 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

10 13133 03 30100 03 الأشرطة الوثائقية  11111 
50 32125 04 13133 03 البرامج الرياضية  11132 
30 13133 03 30100 03 الحصص العلمية  21130  
21250 01 البرامج الإخبارية  01 21250  50  15191 
21250 01 الدراما الأجنبية  03 13133 50  11132 
21250 01 البرامج الغنائية  03 13133 90  30145 

21250 01 13133 03 والمسابقاتالألعاب   30  41550  
21250 01 13133 03 لا يشاهد   50  11132 
 100 44 100 15 100 15 المجموع
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توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة تباين أساس اختيار 
باختلاف البرامج التي يفضل أفراد العينة مشاهدتها عبر مختلف الفضائيات، ففي الإكسسوارات 

ما يعلن عنه مع  الإكسسوارات حسبتوضح البيانات أن الفئة التي تختار  الجزائريةالفضائيات 
الفئة التي تقتني أما ، ل بالدرجة الأولى مشاهدة البرامج الدينيةضتف مشاهير الفن والرياضة

فضل بالدرجة الأولى مشاهدة المسلسلات ، فإنها تبأشهر ممثلي المسلسلات اقتداءالإكسسوارات 
الإكسسوارات بتقليد الآخرين من زملاء وأصدقاء وجيران تفضل الفئة التي تختار  بينما نجدالمدبلجة، 

 مشاهدة البرامج الإخبارية عبر الفضائيات الوطنية.
الإكسسوارات حسب مع ما يعلن عنه مشاهير وفي الفضائيات العربية نجد أن الفئة التي تختار  

أما الفئة التي تقتني  المسلسلات المدبلجة والأفلام الأجنبية،مشاهدة  الفن والرياضة تفضل
المدبلجة والدراما العربية  اقتداء بأشهر الممثلين فإنها تفضل مشاهدة المسلسلات الإكسسوارات

الدراما مشاهدة اختيار الإكسسوارات في  الآخرينبينما تفضل الفئة التي تقلد  والبرامج الإخبارية،
 .العربية

الإكسسوارات حسب أما في الفضائيات الأجنبية فتوضح البيانات أن أفراد العينة الذين يختارون 
،  أما و الحصص العلمية الأشرطة الوثائقية مشاهدةمع ما يعلن عنه مشاهير الفن والرياضة تفضل 

، في حين تفضل  الرياضيةبرامج الالممثلين فإنها تفضل مشاهدة باقتداء الإكسسوارات الفئة التي تقتني 
الغنائية والمنوعات الغربية والأشرطة البرامج الآخرين في اختيار الإكسسوارات مشاهدة الفئة التي تقلد 

 ضائيات الأجنبية.عبر الف الوثائقية
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 أساس اختيار الإكسسوارات  توزيع أفراد العينة حسب -( 82جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 أساس اختيار الإكسسوارات
 
 نوع المسلسل المفضل  

 حسب ما يعلن عنه
 مشاهير الفن و الرياضة

 الممثلون يرتديه ما مثل
 المسلسلات في

 الآخرين بتقليد

 (الأصدقاء) 
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 39155 13 30100 03 40100 02 مسلسلات جزائرية
 35100 11 33133 05 33133 05 مسلسلات تركية مدبلجة
21250 01 مسلسلات هندية مدبلجة  03 13133 20  13124 

01000 00 مسلسلات دينية  00 01000  30  11302  
01000 00 مسلسلات تاريخية    00 01000  30  21130  

21250 01 13133 03 مسلسلات غربية  30  41550  
21250 01 مسلسلات عربية  01 21250  30  21130  
01000 00 مسلسلات تراثية  00 01000  00  01000  

01000 00 لا يشاهد المسلسلات  03 30100 30  21130  
 100 44 100 15 100 15 المجموع

توضح البيانات اختلاف أفراد العينة في أساس اختيار الإكسسوارات باختلاف نوع المسلسل 
فإنها الإكسسوارات حسب مع ما يعلن عنه مشاهير الفن والرياضة المفضل، فبالنسبة للفئة التي تختار 

غلبها أ، و قد بينا سابقا أنها في الواقع مسلسلات مدبلجة وفي تفضل مشاهدة المسلسلات الجزائرية
أما الفئة التي تقتني الإكسسوارات اقتداء بممثلي المسلسلات ثم المسلسلات التركية المدبلجة،  ،تركية

بينما تفضل الفئة التي ثم المسلسلات الجزائرية،  فهي تفضل المسلسلات التركية المدبلجة فإنها تفضل
 ثم المسلسلات التركية المدبلجة. المسلسلات الجزائريةتقلد الآخرين في اختيار الإكسسوارات مشاهدة 

إن تحليل بيانات هذا الجدول تبرز تأثير المسلسلات التركية المدبلجة في المظهر الخارجي 
للمبحوثين  وتحديدا في جانب الإكسسوارات، حيث يساعد هذا النوع من المسلسلات في غرس 

الاستهلاكية، وتكوين عادات  الثقافةعمل على تشجيع يو المظهري الترفي ،  الاستهلاكثقافة 
تقوم بالإنفاق على   التي شرائية في مجتمعات تستهلك سلعا لا تنتجها، مما يثقل ميزانية الأسرة

 كماليات يمكن الاستغناء عنها.
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 :لطالب الجامعيدى ال الغذائيالاستهلاك  على الفضائيات برامج تأثير -3
 النوع وتفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب -( 83جدول رقم ) 

 النوع
 الاحتمالات 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 50100 140 21150 15 53120 53 أحيانا/نعم
 30100 20 31150 40 35140 30 لا

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 

 
تمثل البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري أعلاه، والممثلة بيانيا أيسره توزيع أفراد العينة 

أفراد العينة يفضلون  (%50أن أغلب )حسب تفضيلهم للوجبات السريعة وفق متغير النوع، وتوضح 
 .مع فروق بسيطة بين الجنسين لصالح الذكور ارتياد مطاعم الوجبات السريعة

ارس إلا في يمن أأسلوب اجتماعي لا يمكن  تعكسالعادات الغذائية ظاهرة اجتماعية و تمثل 
و تتفاعل بين أفراده من خلال السلوكيات المتكررة للأفراد والتي تكتسب و تتعلم اجتماعيا  ،المجتمع

 .لتجعلها عادات اجتماعية
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 الوجبات السريعةوتفضيل منطقة الإقامة  توزيع أفراد العينة حسب -( 12جدول رقم )
 منطقة الإقامة 

 الاحتمالات 
 المجمــوع حضرية شبه حضرية  ريفية

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 50100 140 51143 50 51123 53 20151 15 نعم/أحيانا

 30100 20 31155 31 31131 31 39139 11 لا
 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

 

 
توضح البيانات أن أفراد العينة يختلفون في تفضيل الوجبات السريعة تبعا لمتغير مكان إقامتهم 

أما أقل  الحضرية، شبه فضلة بأعلى نسبة في المناطق الحضرية ثم المناطقنجد الوجبات السريعة محيث 
 نسبة فقد كانت في المناطق الريفية. 

بما  من المناطق الحضرية وشبه الحضرية في كلويمكن تفسير ارتفاع نسبة تفضيل الوجبات السريعة 
تتميز به من وفرة المطاعم التي تعد الوجبات والأطباق السريعة ، وخاصة البيتزا التي يقبل عليها شرائح 

لعمل وعدم توفر الوقت مختلفة من المجتمع وبخاصة الشباب، كما أن الحياة في المدينة تتميز بضغوط ا
وبعد السكن عن مقر العمل أو الدراسة ، إضافة إلى كون أسعار الوجبات السريعة منخفضة مقارنة 

، ولعل الجانب الأخير  ، وهذا حسب القدرة الشرائية للفردمع الأطباق التي تعد في المطاعم الأخرى
   .توضحه أكثر بيانات جدول التوزيع التكراري الموالي
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 الدخل الشهري و تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب -( 12قم )جدول ر 
 الدخل الشهري

 الاحتمالات 
 المجمــوع عال متوسط ضعيف

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 50100 140 53133 11 50155 115 23124 14 نعم/أحيانا

 30100 20 32125 04 39145 41 32132 01 لا
 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

وضح البيانات وجود علاقة طردية بين ت
رغبة أفراد العينة في ارتياد مطاعم الوجبات 
السريعة والدخل الشهري للوالدين والمستوى 
المعيشي للأسرة، أي كلما ارتفع الدخل 
وتحسنت القدرة الشرائية كلما زادت الرغبة في 
ارتياد مطاعم الوجبات السريعة ،حيث وضحت 

تتمركز في فئة ذوي   هذه الرغبةالبيانات أن 
الدخل العالي، ثم ذوي الدخل المتوسط وأخيرا ذوي الدخل الضعيف، إذ تحرص الأسرة ذات الدخل 

د تلبية كل صالمرتفع عل توفير المال الكافي لأبنائها وخاصة الذين يزاولون دراستهم الجامعية وذلك ق
مطاعم الوجبات السريعة رفقة ق عليهم بالمصروف الذي يمكنهم من ارتياد احتياجاتهم، فتغد

كثيرا ما يلجأ المستهلك لطلب ف ، أكثر تأثيرا على أنماط الاستهلاك الذين يعدون الأصدقاء
 .أكثر حكمة في قراراتهم الشرائية أنهميعتقد بأن لديهم معرفة أفضل و  حيثالمعلومات من الأصدقاء 

حتى لا حاجات أبنائها في هذا الجانب تحاول أن تلبي أما الأسرة ذات الدخل المتوسط فإنها  
الدخل العال ، أما فئة الدخل الضعيف فإنهم يلجؤون إلى  يشعر الأبناء بأنهم أقل شأنا من أبناء ذوي

بها ذوي الدخل  يحظىإما للتعبير عن نفس المكانة الاجتماعية التي  ارتياد مطاعم الوجبات السريعة
تكلفة، أو غيرها من أسس تفضيل الوجبات السريعة التي المرتفع ، أو لأن سعر هذه الوجبات أقل 

 تطرق لها جدول التوزيع التكراري الموالي. يس
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 باب تفضيل الوجبات السريعةوأس النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 16جدول رقم )
 النوع

  أسباب تفضيل الوجبات السريعة
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
11190 01 لأن برامج الفضائيات تروج لهذا النمط الغذائي  03 31450  04 31120  
31550 03 لأنها أصبحت موضة تعكس نمط حياة متحضر  00 01000  03 11430  

 11143 12 10134 09 13131 05 لأن سعرها معقول مقارنة بوجبات المطاعم
 14139 111 12131 55 11113 43 الجامعي لأنها أفضل من وجبات المطعم

 100 140 100 15 100 53 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن أغلب 
أفراد العينة الذين صرحوا   (14.39%)

بتفضيلهم للوجبات السريعة قد كانت على 
أساس أنها أفضل من وجبات المطعم 
الجامعي، وبالنسبة للفروق بين الجنسين 

في التعبير تفوق نسبة الإناث نسبة الذكور 
عن الرغبة في تناول الوجبات السريعة بدلا 

لا ترتقي خدماته إلى مستوى طلباتهم ولا يلبي حاجاتهم وأذواقهم  عن وجبات المطعم الجامعي الذي 
 .وهناك من يستاء لعدم توفر النظافة في المطاعم الجامعية وتدني مستوى الخدمات

وقد كان السبب الثاني وراء رغبة المبحوثين في اقتناء الوجبات السريعة يتمثل في السعر المعقول 
مع ارتفاع بسيط لنسبة  الأطباق والأكلات التي تقدمها المطاعم الأخرى،لهذه الوجبات مقارنة بسعر 

أما السببين المتمثلين في كون برامج الفضائيات تروج لهذا النمط ، الذكور مقارنة بنسبة الإناث
فقد كانا بنسبتين ضئيلتين جدا، مع  لأنها أصبحت موضة تعكس نمط حياة متحضر الغذائي، و

ث تتفوق نسبة الإناث في السبب الخاص بكون برامج الفضائيات تروج لهذا فروق بين الجنسين، حي
أن  كون هوأن كل المبحوثات لا يعتبرن أن سبب الإقبال على الوجبات السريعة  ألاالنمط الغذائي، 

 .أصبحت موضة تعكس نمط حياة متحضر هذه العادة
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 أسباب تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب -( 17جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 تفضيل الأسباب 
  

 القناة المفضلة الأولى

 لأن برامج الفضائيات 
 تروج لهذا النمط

 لأنها أصبحت موضة
 تعكس حياة متحضرة

لأن سعرها معقول 
 مقارنة بالمطاعم

لأنها أفضل من 
 الإطعام الجامعي

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
  Mbc قنوات    02 50100 01 50100 03 11155 35 31132 
Bein sports 01 35100 01 10050  00 01000  11 15135 

Tv10000 00 35100 01 الشروق  00 01000  15 13151 
zee Alwan 00 01000  00 01000  03 11155 11 91330  

01000 00 3الجزائرية  00 01000  00 01000  10 11450  
01000 00 قنوات دينية  00 01000  03 11155 50  41340  

01000 00 الجزيرة الإخبارية  00 01000  04 35100 20  51010  
programme nat 00 01000  00 01000  00 01000  40  31390  

national géo 00 01000  00 01000  01 21350  30  31540  
Tv 00 01000 النهار  00 01000  03 13150 90  51230  

 100 118 100 16 100 02 100 04 المجموع

  
القناة الفضائية و  تفضيل الوجبات السريعة أسبابيبين جدول التوزيع التكراري التالي العلاقة بين 

برامج  أنعلى أساس تفضل الوجبات السريعة ، وتوضح البيانات أن الفئة التي المفضلة الأولى
 . Mbcقنوات بالدرجة الأولى مشاهدة  تفضل الغذائي الفضائيات تروج لهذا النمط

حياة  أسلوب تعكس أصبحت موضة أنهاتفضل الوجبات السريعة على أساس أما الفئة التي 
 . Bein sportsقناة  و Mbcقنوات  تفضل مشاهدة فإنها متحضرة
السعر المعقول لهذه الوجبات مقارنة مع على أساس تفضل الوجبات السريعة ئة التي لفا أما

 قناة الجزيرة الإخبارية. مشاهدة بالدرجة الأولى فإنها تفضل وجبات المطاعم الأخرى
تفضل الوجبات السريعة على أساس أنها أفضل من الوجبات التي تقدم في المطعم ئة التي بينما الف

 . Bein sportsقناة  و Mbcقنوات  فإنها تفضل مشاهدةالجامعي 
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 أسباب تفضيل الوجبات السريعة  توزيع أفراد العينة حسب -(11جدول رقم )
 و البرنامج المفضل الأول             

 تفضيل الأسباب 
 

 البرنامج المفضل

 لأن برامج الفضائيات 
 تروج لهذا النمط

 لأنها أصبحت موضة 
 المجموع تعكس نمط حياة متحضر

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 50100 03 50100 01 50100 03 البرامج الإخبارية
01000 00 35100 01 المسلسلات المدبلجة  01 12125 

01000 00 35100 01 الدراما العربية  01 12125 
01000 00 البرامج الغنائية  01 50100 01 12125 

 100 02 100 03 100 04 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

01000 00 35100 01 البرامج الإخبارية  01 12125 
01000 00 35100 01 البرامج الدينية  01 12125 

 33133 03 50100 01 35100 01 المسلسلات المدبلجة
01000 00 الأفلام الأجنبية  01 50100 01 12125 

01000 00 35100 01 البرامج التعليمية   01 12125 
 100 02 100 03 100 04 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

01000 00 50100 03 البرامج الرياضية  03 33133 
01000 00 الحصص العلمية  01 50100 01 12125 
01000 00 35100 01 البرامج الإخبارية  01 12125 
01000 00 الدراما الأجنبية  01 50100 01 12125 

01000 00 35100 01 الغنائيةالبرامج   01 12125 
 100 02 100 03 100 04 المجموع
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تفضيل توضح البيانات المبوبة في جدول التوزيع التكراري في الصفحة السابقة اختلاف أسباب 
باختلاف البرامج التي يفضل أفراد العينة مشاهدتها عبر مختلف الفضائيات، ففي  الوجبات السريعة

برامج  أنتفضل الوجبات السريعة على أساس الفضائيات الجزائرية توضح البيانات أن الفئة التي 
، أما الفئة التي الإخباريةتفضل بالدرجة الأولى مشاهدة البرامج  الغذائي الفضائيات تروج لهذا النمط

فإنها تفضل  متحضرةحياة  أسلوب تعكس أصبحت موضة أنهاتفضل الوجبات السريعة على أساس 
 عبر الفضائيات الوطنية. و البرامج الغنائية مشاهدة البرامج الإخبارية

برامج  أنتفضل الوجبات السريعة على أساس وفي الفضائيات العربية نجد أن الفئة التي  
، أما الفئة عدة برامج متنوعة وبنسب متساويةتفضل مشاهدة  الغذائي الفضائيات تروج لهذا النمط

فإنها تفضل  متحضرةحياة  أسلوب تعكس أصبحت موضة أنهاتفضل الوجبات السريعة على أساس 
 و الأفلام الأجنبية.مشاهدة المسلسلات المدبلجة 

الوجبات السريعة على  ونيفضلأما في الفضائيات الأجنبية فتوضح البيانات أن أفراد العينة الذين 
، أما الفئة البرامج الرياضيةمشاهدة  يفضلون الغذائي برامج الفضائيات تروج لهذا النمط أنأساس 

فإنها  متحضرةحياة  أسلوب تعكس أصبحت موضة أنهاتفضل الوجبات السريعة على أساس التي 
 الأجنبية.الحصص العلمية والدراما مشاهدة تفضل 

الجزائرية  هذه البيانات أهم أنواع البرامج التي تبثها القنوات الفضائية سواءوهكذا يبين تحليل 
 العربية أم الأجنبية ومنها البرامج الغنائية )الفيديو كليب(،المسلسلات المدبلجة و الدراما الأجنبية 

نا في غرس ثقافة الاستهلاك وتروج لنمط غذائي لم يكن سائدا في مجتمعات هذه البرامج حيث تساهم
 الثقافي في ظل العولمة الثقافية. من قبل من خلال عملية التنميط والاختراق

 لسلع تروج الإعلانات معظم و طابع استهلاكي ذات البرامجبعض   مضمونحيث أن 
 المجتمع إقامة في يساهم و الاستهلاكية الحياة نشر أنماط على يساعد مما ،غالبا أجنبية استهلاكية

 المستهلك إرادة يسلب و الادخار سياسة تنفيذ يعرقل و أولويات التنمية حساب على الاستهلاكي
 .عموما والجزائري خصوصا العربي
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 أسباب تفضيل الوجبات السريعة توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 تفضيل الأسباب 
 

 نوع المسلسل المفضل  

 لأن برامج الفضائيات 
 النمطتروج لهذا 

 لأنها أصبحت موضة 
 المجموع تعكس نمط حياة متحضر

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 33133 03 50100 01 35100 01 مسلسلات جزائرية

 33133 03 50100 01 35100 01 مسلسلات تركية مدبلجة
01000 00 35100 01 مسلسلات هندية مدبلجة  01 12125 

01000 00 35100 01 دينيةمسلسلات   01 12125 
 100 02 100 03 100 04 المجموع

تفضيل الوجبات السريعة ونوع المسلسل أسباب يبين جدول التوزيع التكراري التالي العلاقة بين 
برامج الفضائيات  أنالمفضل، وتوضح البيانات أن الفئة التي تفضل الوجبات السريعة على أساس 

 مدبلجة تفضل بنسب متساوية أنواع مختلفة من المسلسلات )جزائرية، تركية الغذائي تروج لهذا النمط
 دينية( مسلسلاتهندية مدبلجة و 

 متحضرةحياة  أسلوب تعكس أصبحت موضة أنهاتفضل الوجبات السريعة على أساس أما الفئة التي 
سلات ليست من إنتاج المسلسلات الجزائرية، و قد بينا سابقا أن هذه المسل فإنها تفضل مشاهدة

جزائري ، بل هي مسلسلات مدبلجة وفي أغلبها تركية تبثها قنواتنا الوطنية، كما تفضل هذه الفئة 
 أيضا المسلسلات التركية المدبلجة.

تغيير في وخاصة التركية المسلسلات المدبلجة  الدور الذي تلعبهتحليل بيانات هذا الجدول  يوضح
 الذي الثقافي التواصل جراء من "الاستهلاكية النماذج في تغيراتالوهذه ،الغذائي  الاستهلاكي النمط

 الفرد تقليد أهمها ظواهر عدة عنه نتجت التي و ، المدن نحو الريفي النزوح أهمها عوامل عدة نتج عن
 (1) "معيشتهم نمط في للمعمرين الجزائري

 

                                                           

 207 ص ،سابقالمرجع ال ،الساحلي الزبير -(8)
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 الوجبات السريعةأسباب تفضيل  توزيع أفراد العينة حسب -( 10جدول رقم )
 وعدد ساعات مشاهدة برامج الفضائيات 

 سباب التفضيلأ
 

 عدد ساعات المشاهدة

 لأن برامج الفضائيات 
 تروج لهذا النمط

 لأنها أصبحت موضة 
 المجموع تعكس نمط حياة متحضر

 % ت % ت % ت

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 100 02 100 03 100 04 أقل من ساعتين
 00.00 00 00.00 00 00.00 00 ساعات 02إلى  00من 

 00.00 00 00.00 00 00.00 00 ساعات 02أكثر من 
 100 02 100 03 100 04 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 22.25 04 100 03 50.00 03 أقل من ساعتين
 33.33 03 00.00 00 35.00 01 ساعات 02إلى  00من 

 00.00 00 00.00 00 35.00 01 ساعات 02أكثر من 
 100 02 100 03 100 04 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

00.50 03 50.00 01 50.00 03 أقل من ساعتين  
33.33 03 50.00 01 35.00 01 ساعات 02إلى  00من   

25.12 01 00.00 00 35.00 01 ساعات 02أكثر من   
 100 02 100 03 100 04 المجموع

وكثافة مشاهدتهم لبرامج  للوجبات السريعةتفضيل أفراد العينة  أسباب توضح البيانات العلاقة بين
أسباب تفضيلهم ففي الفضائيات الوطنية تبين أن كل فئات المبحوثين على اختلاف  ،الفضائيات

الفضائيات العربية فنلاحظ ارتفاع نسبة في  مجها أقل من ساعتين، أما ايشاهدون بر  للوجبات السريعة
برامج الفضائيات تروج لهذا  أنئة التي تفضل الوجبات السريعة على أساس للفالمشاهدة  بالنسبة 

مشاهدة البرامج لدى  كثافة  زيادةالفضائيات الأجنبية فتوضح البيانات  في ، أما الغذائي النمط
فقد تمثلت هذه البرامج في البرامج الرياضية     11الفئتين ، واستنادا لتحليل بيانات الجدول رقم 

كثافة   يمكن استنتاج دور  نظرية الغرس الثقافيقا من وانطلا، العلمية والدراما الأجنبيةالحصص و 
 الأفكار اكتسابمن خلال  تغيير النمط الاستهلاكي الغذائيبرامج الفضائيات في بعض مشاهدة 

 والاتصال  وفي مقدمتها القنوات الفضائية. الإعلام وسائل بعض تروج لها تيال والعادات المستحدثة
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 النوع والمشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 النوع

 المشروب المفضل 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 51100 103 49121 23 53143 39 كولاكوكا 

41110 03 بيبسي  01 01590  40  31000  
21150 05 ميرندا  05 51510  13 21000  

41110 03 مشروبات محلية  10 51150  13 21500  
 33100 42 35191 33 15111 13 عصير

 11150 33 10134 13 13150 10 مياه معدنية
 100 300 100 135 100 53 المجموع

توضح البيانات المبوبة في 
جدول التوزيع التكراري والممثلة 
بيانيا أنواع المشروبات التي 
يفضلها أفراد العينة باختلاف 
النوع الاجتماعي، وقد كانت 
أعلى نسبة من أفراد العينة 

 ، أما بقية المشروبات فقد كانت بنسب ضئيلة ثم العصير، ثم المياه المعدنيةتفضل مشروب كوكا كولا  
تفوق نسبة الذكور عن توتوضح البيانات فروق بين الجنسين في نوع المشروب المفضل، حيث 

 أن عجب لا لذلك والمباريات، الرياضية بالبطولات يرتبطوهو  شروب كوكاكولا،مالإناث في تفضيل 
وقد بلغت  للمباريات ممول وأكبر الرياضة في مجال عالمي معلن أكبر هي كوكاكولا شركة تكون

  شهرتها العالمية في الآونة الأخيرة إلى درجة أنها أصبحت مقترنة باسم كأس العالم "كوب كوكا كولا"
وقد يفسر تفضيل الإناث  المشروبات المحلية والعصير، بينما تتفوق نسبة الإناث في تفضيل  

وإذا كان تفضيل المشروبات يختلف للعصير وتجنب المشروبات الغازية حرصا منهن على رشاقتهن، 
وهو ما سنتطرق له  ،حسب متغيرات ديموغرافية  أخرى تباين في التفضيل فإننا نتوقعحسب النوع ، 

 في الجداول الموالية. 
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 منطقة الإقامة والمشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب -( 10جدول رقم )    
 منطقة الإقامة

  المشروب المفضل
 المجمــوع حضرية شبه حضرية  ريفية

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 51,00 102 64,29 23 35,14 32 46,43 13 كوكا كولا

00 بيبسي  00,00 30  31500  30  31040  04 02,00 
30 ميرندا  07,14 20  11110  40  41010  12 06,00 

30 مشروبات محلية  07,14 40  51410  50  51140  13 06,50 
 23,00 46 14139 14 31131 31 39,29 11 عصير

00 مياه معدنية  00,00 15 30135 10  11120  23 11,50 
 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

في  اختلاف الجدول الحالي بيانات فقد وضحتفي تحليل بيانات الجدول السابق،  كما توقعنا
حيث نجد مشروب كوكا كولا مفضلا  ،إقامتهمناطق لم تبعاأنواع المشروبات لدى المبحوثين  تفضيل

 بنسبة أعلى في المناطق الحضرية ثم الريفية ثم شبه الحضرية.
أما العصير فقد كان مفضلا أكثر لدى أفراد العينة المقيمين بالمناطق الريفية، ثم المناطق شبه 

  الحضرية.الحضرية وأخيرا المناطق 
أما المياه المعدنية فهي مفضلة أكثر لدى المبحوثين المقيمين بالمناطق شبه الحضرية ثم الحضرية 

 لم تكن المياه المعدنية من ضمن تفضيلات أفراد العينة الريفيين. بينما 
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 الدخل الشهري و المشروبات المفضلة توزيع أفراد العينة حسب -( 13جدول رقم )
 الدخل الشهري

 المشروب المفضل
 المجمــوع عال متوسط ضعيف

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
50 كوكا كولا  31,82 11 53,99 50  46,67 102 51,00 

10 بيبسي  04,55 30  11140  00  01000  04 02,00 
30 ميرندا  13,64 10  41910  10  21250  12 06,00 
40 محليةمشروبات   18,18 90  51530  00  01000  13 06,50 
20 عصير  27,22 35 31145 50  33133 46 23,00 

10 مياه معدنية  04,55 30 13135 30  13133 23 11,50 
 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

قد بينا اختلاف أفراد العينة في أنواع المشروبات التي  إذا كان تحليل بيانات الجدولين السابقين
يفضلونها حسب متغيري النوع ومنطقة الإقامة، فإن الجدول الحالي يعالج البيانات وفق متغير الدخل 

، وتوضح البيانات أن مشروب كوكاكولا كان الشهري للوالدين أو المستوى المعيشي لأسر المبحوثين
أما العصير ، الدخل المتوسط ثم الدخل العالي وأخيرا الدخل الضعيف مفضلا بنسبة أكبر لدى فئة

المياه المعدنية  نجدفقد كان مفضلا أكثر لدى فئة الدخل العالي ثم الضعيف ثم الدخل المتوسط، بينما 
 ذوي الدخل العالي والمتوسط. لدى المبحوثين أكثرضلة مف

روبات قد يكون لاختلاف أذواق أفراد إن هذه الاختلافات في تفضيل أنواع متعددة من المش
    العينة، أو لاعتبارات أخرى تكون أساس اختيار المشروبات، وهذا ما سيعالجه الجدول الموالي 
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 وأساس اختيار المشروبات النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 12جدول رقم )
 النوع

  اتالمشروبأساس اختيار 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 83,00 166 82,68 105 83,56 21 الجودة
50 السعر  06,85 13 09,45 17 08,50 

30 تقليد الآخرين  02,74 30  01,57 04 02,00 
50 لأنه المشروب المفضل عبر برامج الفضائيات  06,85 10  06,30 13 06,50 

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
أفراد العينة يختارون مشروبهم المفضل  (%13من خلال البيانات وتمثيلها البياني يتضح أن أغلب )

 .وشروطها الصحية لمعاييرهارغم عدم إدراكهم  على أساس الجودة
أما بقية أسس اختيار المشروبات فقد كانت بنسب ضئيلة ، وقد كان السعر في مقدمتها، ثم  

تصور لنا نموذجا جديدا للمستهلك على أساس أنه المشروب المفضل عبر برامج الفضائيات التي 
وهذا المستهلك ...،يتناول مشروبات "كوكا كولا" ،ويحتسي قهوة "نسكويك" ويلبس سراويل "الجينز"

ديد يؤمن بتفوق العلامات الأمريكية والأوروبية على العلامات المحلية للمنتجات ،ويقبل على هذه الج
 .(1)المنتجات لأنها تسوقه إلى الحداثة ومواكبة العصر

  
                                                           

 .76ص ، سابقالمرجع ال ،محمد حمدان  -(1)
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 أساس اختيار المشروبات توزيع أفراد العينة حسب -( 12جدول رقم ) 
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى 

 المشروباتأساس اختيار 
 القناة المفضلة الأولى

 المشروب المفضل عبر الفضائيات
 %النسبة  التكرار

  Mbc قنوات    04 30155 
Bein sports 03 33101 
zee Alwan 00 01000  

 33101 03 3الجزائرية
51290 01 الرسالة  
51290 01 المغاربية  
France 02 01 51290  

 100 13 المجموع

أنه  تمثل توزيع أفراد العينة الذين صرحوا بأنهم يختارون مشروبهم على أساس التاليةالبيانات 
 المشروب المفضل عبر برامج القنوات الفضائية، مع ربط هذا المتغير بالقناة الفضائية المفضلة الأولى. 

يقلدون في مقدمة القنوات الفضائية التي تفضلها فئة المبحوثين الذين  Mbcوقد جاءت قنوات 
 3وقد كان في الترتيب الثاني كل من قناة الجزائرية ، أبطال برامجها في اختيارهم لنوع المشروب المفضل

مباريات كرة القدم  وخاصةتلقى إقبالا شديدا  وهيالبرامج الرياضية  تبثالتي  Bein sportsو قناة 
 .العالمي  و اهتمام محطات التلفزيون على المستوى الوطنيب التي تحظى

قد يقبل على تقليد اللاعبين والنجوم الذين  إن الجمهور الرياضي سيما الناشئين والشباب، 
وقد لا يقوم الناشئ "يمثلون القدوة والنموذج المحتذى  في تصرفاتهم ومواقفهم في الملاعب الرياضية ،

مرجعيا ، قد يقوم بتقليد ذلك في حينه ، ولكنه يخزنها في ذاكرته وتصبح بالنسبة له إطارا 
باستحضارها في ذهنه، وممارستها في تصرفاته وسلوكه، خاصة إذا تعرض لمواقف مشابهة بما شاهده في 

أبطال الرياضة في  يتناولها، ومن بين هذه الممارسات تفضيل نفس المشروبات التي (1) "البرامج الرياضية
 الملاعب على أساس أنها رمز القوة والنجاح.

                                                           

 .30ص ، سابقالمرجع ال ،خير الدين علي عويس ،عطا عبد الرحيم  -(1)
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 أساس اختيار المشروبات توزيع أفراد العينة حسب -(16جدول رقم )
 و البرنامج المفضل الأول             

 أساس اختيار المشروبات
 البرنامج المفضل

 المشروب المفضل عبر الفضائيات
 %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 42115 02 البرامج الإخبارية
51290 01 البرامج الدينية  

الرياضيةالبرامج   03 15131 
 15131 03 الدراما العربية

 15131 03 البرامج التعليمية
 100 13 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 33101 03 البرامج الإخبارية
 33101 03 البرامج الدينية

 30155 04 البرامج الرياضية
 15131 03 الدراما العربية

51290 01 البرامج التعليمية   
 100 13 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

40 البرامج الرياضية  30,77 
30 البرامج الإخبارية  15,38 
30 الأشرطة الوثائقية  15,38 
10 الحصص العلمية  07,69 
10 برامج الحوارات  07,69 

30 لا يشاهد   23,08 
 100 13 المجموع

مشروبها على أساس أنه المشروب المفضل عبر من خلال البيانات يتضح أن الفئة التي تختار 
برامج الفضائيات تفضل مشاهدة البرامج الإخبارية في الفضائيات الجزائرية، وتفضل مشاهدة البرامج 

، ومنها السلع والمنتوجات العصريةعلى  هذه البرامج تركز و، الرياضية عبر الفضائيات العربية والأجنبية
ستحقق له السعادة واللذة الكاملة إن ا وتصور الإنسان على أنه يشتهيها ،وأنه الغازية المشروبات

 .مثل أشهر نجوم أو لاعبي الكرة ه سيصبحكذا ،فإن  تناول مشروبحصل عليها ، فهو إن 
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 المشروبات اختيار اسأس توزيع أفراد العينة حسب -( 17جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل 

 أساس اختيار المشروبات
 نوع المسلسل المفضل 

 المشروب المفضل عبر الفضائيات
 %النسبة  التكرار

40 مسلسلات جزائرية  30,77 
00 مسلسلات تركية مدبلجة  00,00 
30 مسلسلات هندية مدبلجة  15,38 

30 مسلسلات دينية  15,38 
30 مسلسلات تاريخية    15,38 

30 مسلسلات غربية  15,38 
10 مسلسلات عربية  07,69 

 100 13 المجموع

 
توضح البيانات المبوبة في هذا الجدول توزيع الفئة التي صرحت أنها تختار مشروبها على أساس أنه 

 المشروب المفضل عبر برامج الفضائيات،  وذلك حسب نوع المسلسل المفضل.
وقد كانت المسلسلات الجزائرية في مقدمة أنواع المسلسلات التي تفضلها هذه الفئة من  

ومتساوية، مع التذكير دائما بأن المبحوثين لا نواع فقد كانت بنسب قليلة المبحوثين، أما بقية الأ
يقصدون أنهم يشاهدون مسلسلات من إنتاج جزائري بل تلك المسلسلات التي تبث عبر الفضائيات 

 .والتي في أغلبها مسلسلات تركية مدبلجة الجزائرية
وعرضها لفترة  القنوات الفضائية عبرإن السبب الحقيقي وراء بث  المسلسلات التلفزيونية لذا ف 

طويلة من الوقت هو أن  هذه المسلسلات تسل م فئة محد دة من الجمهور إلى المعلنين الذين تهم هم هذه 
 المسلسلات وما يتخللها من إعلانات تجارية،الفئة تحديداً، أي المشاهدين الذين سيتفاعلون مع 

ج لها الفضائيات نجد أنواع معينة ، وطبعا من بين هذه السلع والمنتوجات التي ترو ويستهلكون السلع 
و المرح  من المشروبات التي يبرزها ممثلي المسلسلات على أنها مشروبات عصرية تبعث على السعادة

   والجاذبية.وتوحي بالحيوية والشباب 



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 438 - 

 

 :لطالب الجامعيدى ال الرمزيالاستهلاك  على الفضائيات برامج تأثير -2
 اقتناء السلع بنفس الرموز النوع و  العينة حسبتوزيع أفراد  -( 11جدول رقم )

 والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية
 النوع

 الاحتمالات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 52,50 105 48,82 23 58,90 43 أحيانا/نعم

 47,50 95 51,18 25 41,10 30 لا
 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
اقتناء السلع بنفس في أن أكثر من نصف عدد المبحوثين قد صرحوا برغبتهم توضح البيانات 

 ، مع تفوق نسبة الذكور عن نسبة الإناثالرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية
يحرص معظم الشباب على تأكيد تميزهم وإبراز هويتهم ذ إ بمظهره، يهتم الذكري الجنس أصبح حيث

 .من خلال رموز خاصة
وهذا ما يوضحه المسيري في تحليله لبعض رموز هذه الحضارة وهو البنطلون "الجينز الأزرق"  

بحيث يلصق على الجيب الخلفي للبنطلون العلامة التجارية للشركة المنتجة بطريقة أشبه ما تكون 
وهذه العلامة يمكنها أن تحدد دخل صاحب البنطلون، ومكانته ووظيفته ، فالماركة أو بالإعلان عنها، 

  (1)وهي في واقع الأمر أكثر أهمية من البنطلون في ذاته.  العلامة التجارية هي التي تحدد السعر،

                                                           

 .708، صسابقالمرجع ال ،عبد الوهاب المسيري -(1)
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 اقتناء السلع و منطقة الإقامة  توزيع أفراد العينة حسب -( 11جدول رقم )
 العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائيةبنفس الرموز و 

 منطقة الإقامة
 الاحتمالات 

 المجمــوع حضرية شبه حضرية  ريفية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 52,50 105 54,08 53 54,05 40 42,86 13 نعم/أحيانا
 47,50 95 45193 45 45195 34 57,14 12 لا

 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

البيانات يتضح أن أكبر نسبة من  من خلال
المبحوثين الذين يرغبون في اقتناء السلع بنفس 
الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات 
الفضائية هم من المناطق الحضرية وشبه الحضرية 
 وأقل نسبة كانت في فئة القاطنين بالمناطق الريفية.
 وقد يفسر ذلك بإقبال الأفراد في المدن على

يث تتميز بح ،الاستهلاك المظهري والتفاخري
فالمستهلكون "رمزية  بأنها الثقافة الاستهلاكية

فالثقافة  على وعي بأنهم يتحدثون من خلال مظهرهم وملابسهم والسلع والممارسات التي تحيط بهم،
 (1) ".الاستهلاكية تخلق من الرموز ما يجعلنا نفهم ذواتنا وذوات الآخرين على نحو معين

لم يعد فا الإشباعية قيمة رمزية، تهالس لع إلى جانب قيمتها المادية أو قدر اكتسبتبحيث  
وإنما  الطلب على أية سلعة يتحدد على أساس جودة الس لعة أو على خصائصها الذاتية فحسب،

 .على مجرد الاختلاف في العلامات التجارية-وفي المقام الأول–أصبح متوقفا 
 

 

                                                           

 375 سابق، صالمرجع ال، وآخرون محمد الجوهري -(1)
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 اقتناء السلعو الدخل الشهري  توزيع أفراد العينة حسب -( 100جدول رقم )
 بنفس الرموز و العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية 

 الدخل الشهري
 الاحتمالات 

 المجمــوع عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 52,50 105 66,67 10 53,37 87 36,36 08 نعم/أحيانا
 47,50 95 33133 05 42123 76 63,64 14 لا

 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

القدرة الشرائية لأسر المبحوثين ورغبتهم في من خلال البيانات يتضح وجود علاقة طردية بين 
ويرجع ذلك إلى غلاء  القنوات الفضائية،اقتناء السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها 

 التي تروج لها القنوات الفضائية وخاصة الرموز والعلامات التجارية الأصلية الاستهلاكية  السلعأسعار 
 يقاس حيث ،الحديث المجتمع في الفرد سلوك يفسر كقيمة اجتماعية الاستهلاك أصبححيث  
 اختلاف هو أيضا وما يلاحظ والسلع، للخدمات استهلاكه للفرد بمدى الاجتماعي المركز

 .البلد ونفس الطبقة نفس في لأخرى فئة ومن لآخر فرد من التي تختلف المادية الإمكانيات
 ةضرور ال لغرض يشتري من ، فهناك والمعايير القيم باختلاف السلع دوافع شراء عددتتوقد 
 وأ التميز أو الذات وتقديرها تحقيق أو بدافع الأذواق إشباع بدافع يشتري من منهم و والحاجة،

، مما دفعنا لمعالجة معهم والاندماج الآخرين وإعجاب انتباه لفت ، أو قصد الآخرين وتقليد التشبه
 البيانات حسب دوافع اقتناء السلع والرموز التجارية في جدول التوزيع التكراري الموالي.

0

10

20

30

40

50

60

70

ضعيف متوسط عال

أحيانا/نعم لا



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 441 - 

 

 اقتناء السلع بنفس الرموز ودوافع  النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 101جدول رقم ) 
 و العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية

 النوع
  دوافع اقتناء السلع

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 07,62 08 08,06 05 06,98 03 الرغبة في تقليد مشاهير الفن و الرياضة
 52,38 55 46,77 29 60,47 26 جودة السلعة تكون عالية 

 24,76 26 29,03 18 18,60 08 حب التميز و إثارة إعجاب الآخرين
 15,24 16 16,13 10 13,95 06 للتعبير عن المكانة الاجتماعية

 100 105 100 23 100 43 المجموع

وضح البيانات أن افراد العينة لهم ت
السلع بنفس الرموز  قتناءدوافع متعددة لا

والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات 
، وقد كان في مقدمة هذه الفضائية
ثم الجودة العالية لهذه السلع،  الدوافع

  حب التميز و إثارة إعجاب الآخرين
ثم للتعبير عن المكانة الاجتماعية، أما 
أقل نسبة فتمثلت في الرغبة في تقليد 

 .مشاهير الفن والرياضة
عن الإناث في الدافع  مع ملاحظة فروق بين الجنسين في هذه الدوافع، حيث تتفوق نسبة الذكور

في حين تتفوق نسبة الإناث في بقية الدوافع ، الأول المتمثل في جودة السلع التي تروج لها الفضائيات
فهي تحب أن  يعود إلى تكوينها النفسي، ،وهذاوخاصة المتعلق بحب التميز وإثارة إعجاب الآخرين 

تسترعي النظر وتجذب الانتباه وتثير الإعجاب وخاصة في نفوس الشباب، لذا نجدها تحرص على 
إتباع الموضة بتغيير الأزياء مرتين على الأقل في كل عام، كما أنها تلتزم بتعليمات الموضة رغم علمها 

  .بضررها في الجوانب الصحية
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 اقتناء السلع بنفس الرموز دوافع  حسبتوزيع أفراد العينة  -( 100جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى الفضائياتو العلامات التجارية التي تروج لها 

 دوافع اقتناء السلع
 

 القناة المفضلة الأولى

 الرغبة في تقليد 
 مشاهير الفن و الرياضة

 جودة السلعة 
 تكون عالية

إثارة حب التميز و 
 إعجاب الآخرين

 عنللتعبير 
 لاجتماعيةالمكانة ا 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
  Mbc قنوات    03 35150 14 35145 04 15131 03 11155 
Bein sports 03 35150 13 33124 10 31142 03 13150 

Tv01000 00 الشروق  05 13153 03 51290  03 11155 
Tv01000 00 النهار  03 31240  03 51290  03 13150 

zee Alwan 00 01000  01 14155 04 15131 01 21350  
01000 00 3الجزائرية  03 31240  00 01000  01 21350  

51450 03 35100 03 قنوات دينية  00 01000  00 01000  
01000 00 الجزيرة الإخبارية  00 01000  03 51290  03 11155 

programme nat 00 01000  01 11130  01 31150  01 21350  
national géo 00 01000  03 51450  01 31150  00 01000  

France 02 00 01000  03 31240  00 01000  00 01000  
 100 12 100 32 100 55 100 01 المجموع

سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية للتوضح البيانات توزيع أفراد العينة حسب دوافع اقتنائهم 
 Bein sportsو قناة  Mbcوقد جاءت قنوات والقناة المفضلة الأولى،  لها القنوات الفضائية التي تروج

في مقدمة القنوات الفضائية التي تفضلها فئة المبحوثين الذين يقتنون السلع بنفس الرموز والعلامات 
كما أن الفئة التي تقتني هذه  ،التجارية بدافع الرغبة في تقليد مشاهير الفن والرياضة عبر برامجها 

، أما الفئة التي Bein sportsوقناة  Mbcالسلع بدافع جودتها العالية تفضل أيضا مشاهدة قنوات 
، ثم Bein sportsحب التميز وإثارة إعجاب الآخرين فتفضل بالدرجة الأولى قناة  في دافعها يتمثل

 اللائي، وتعد هاتين الأخيرتين من القنوات المفضلة لدى الإناث  zee Alwanو قناة   Mbcقنوات 
فإنها أما الفئة التي دافعها يتمثل في التعبير عن المكانة الاجتماعية ، يتفوقن على الذكور في هذا الدافع

 الشروق الجزائرية،  وقناة الجزيرة الإخبارية.و قناة  Mbcقنوات تفضل مشاهدة كل من  
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 اقتناء السلع بنفس الرموز دوافع  توزيع أفراد العينة حسب -(103جدول رقم )
 و البرنامج المفضل الأول             الفضائيات و العلامات التجارية التي تروج لها 

 دوافع اقتناء السلع 
 

 البرنامج المفضل

 الرغبة في تقليد 
 مشاهير الفن و الرياضة

 جودة السلعة 
 تكون عالية

إثارة حب التميز و 
 إعجاب الآخرين

 للتعبير عن
 لاجتماعيةالمكانة ا 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 31135 05 19133 05 34155 19 55100 02 البرامج الإخبارية
01000 00 البرامج الدينية  15 35135 04 15131 01 21350  

الرياضيةالبرامج   01 13150 10 11111 03 11154 03 11155 
جةالمسلسلات المدبل  01 13150 01 11130  03 51290  03 11155 
01000 00 الدراما العربية  01 11130  04 15131 03 13150 

01000 00 البرامج التعليمية  01 11130  03 11154 03 13150 
01000 00 البرامج الغنائية  05 91090  04 15131 00 01000  

01000 00 لا يشاهد   03 51450  01 31150  00 01000  
 100 12 100 32 100 55 100 01 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 11155 03 19133 05 35145 14 35150 03 البرامج الإخبارية
 11155 03 19133 05 31113 12 00100 00 البرامج الدينية

 13150 02 05129 02 10191 06 35100 02 البرامج الرياضية
 13150 02 15131 04 11111 10 00100 00 الدراما العربية

 11155 03 19133 05 05145 03 00100 00 المسلسلات المدبلجة
 02135 01 11154 03 05145 03 13150 01 الأفلام الأجنبية

 02135 01 03115 01 05135 04 35100 02 البرامج التعليمية 
 02135 01 03115 01 05145 03 00100 00 البرامج الغنائية

 100 12 100 32 100 55 100 01 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

00 الأشرطة الوثائقية  00,00 11 20,00 40  15,38 20  37,50 
90 18,18 10 37,50 03 البرامج الرياضية  34,62 50  31,25 
30 16,36 09 37,50 03 الحصص العلمية  07,69 30  12,50 
40 18,18 10 25,00 02 البرامج الإخبارية  15,38 00  00,00 
00 الدراما الأجنبية  00,00 08 14,55 30  11,54 00  00,00 
00 البرامج الغنائية  00,00 07 12,73 40  15,38 30  18,75 

 100 12 100 32 100 55 100 01 المجموع
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سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية لا في دوافعهم لاقتناءأفراد العينة  اختلافتوضح البيانات 
فئة المبحوثين الذين يقتنون ل فبالنسبة، باختلاف البرنامج المفضل الأول التي تروج لها القنوات الفضائية

فإنهم  السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية بدافع الرغبة في تقليد مشاهير الفن والرياضة عبر برامجها
الإخبارية ، وفي الفضائيات الأجنبية  البرامجالعربية الفضائيات  ويشاهدون في الفضائيات الجزائرية 
  البرامج الرياضية والحصص العلمية.

 سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائيةالالفئة التي تقتني  ماأ 
تشاهد عبر الفضائيات الجزائرية والعربية البرامج الإخبارية ثم البرامج الدينية  فإنها بدافع جودتها العالية 

 وفي الفضائيات الأجنبية تفضل مشاهدة الأشرطة الوثائقية ثم البرامج الإخبارية والبرامج الرياضية.
 وبالنسبة للفئة التي تقتني هذه السلع بدافع حب التميز وإثارة إعجاب الآخرين، فإنها تفضل  

الإخبارية ثم البرامج الدينية و الدراما العربية والبرامج الغنائية  مشاهدة البرامجعبر الفضائيات الجزائرية 
البرامج الإخبارية و البرامج الدينية و المسلسلات المدبلجة   وفي الفضائيات العربية تفضل مشاهدة 

 الرياضية.البرامج  وفي الفضائيات الأجنبية تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة
بدافع  سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائيةالتقتني أما الفئة التي 

التعبير عن المكانة الاجتماعية فإنها تفضل عبر الفضائيات الوطنية مشاهدة البرامج الإخبارية ثم 
تفضل مشاهدة البرامج الإخبارية  ، وفي الفضائيات العربيةالبرامج الرياضية والمسلسلات المدبلجة 

  والدينية والمسلسلات المدبلجة، وتفضل عبر الفضائيات الأجنبية الأشرطة الوثائقية ثم البرامج الرياضية
 أصبحتبرامج  من الأجنبية ، و  العربية،  الجزائرية الفضائية القنوات عبر التلفزيون يقدمه إن ما

 نجوم أصبح حيث الإنتاج، حسب وتوجيهها حيدهاوتو  جديدة حاجات وأذواق تساهم في خلق
 بعض وأصبحت بل فحسب هذا وليس والجمال، للأناقة مقياس الرياضة والسينما وحتى الغناء

ولم تتأخر الفتاة الجزائرية في استجابتها لهذه النزعة، إذ لم تدخر جهدا في ، "بأسمائهم الألبسة تسمى
 (1). "الملابس وأدوات التجميلتقليدها للنمط الغربي وإتباع الموضة في 

                                                           

 .832ص  ،سابقالمرجع ، البوتفنوشت   مصطفى -(1)
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 اقتناء السلع بنفس الرموز دوافع  حسبتوزيع أفراد العينة  -( 102جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل الفضائيات و العلامات التجارية التي تروج لها 

 تفضيل الأسباب 
 

 نوع المسلسل المفضل 

 الرغبة في تقليد 
 مشاهير الفن و الرياضة

 جودة السلعة 
 تكون عالية

 إثارةحب التميز و 
 إعجاب الآخرين 

 للتعبير عن
 لاجتماعيةالمكانة ا 

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 43155 05 15131 04 30100 11 35100 03 مسلسلات جزائرية

 13150 03 31142 10 30100 11 13150 01 مسلسلات تركية مدبلجة
01000 00 مسلسلات هندية مدبلجة  04 51350  02 33101 03 11155 

01000 00 مسلسلات دينية  05 13153 04 15131 00 01000  
51290 03 13153 05 35100 03 مسلسلات تاريخية    01 21350  

01000 00 14155 01 13150 01 مسلسلات غربية  01 21350  
51350 04 35100 03 مسلسلات عربية  00 01000  00 01000  
01000 00 مسلسلات تراثية  01 11130  00 01000  01 21350  

01000 00 لا يشاهد المسلسلات  03 31240  00 01000  01 21350  
 100 12 100 32 100 55 100 01 المجموع

سلع بنفس الرموز والعلامات المن خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة لهم دوافع متباينة لاقتناء 
فبالنسبة لفئة المبحوثين بتباين أنواع المسلسلات المفضلة،  التي تروج لها القنوات الفضائيةالتجارية 

الذين يقتنون السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها الفضائيات بدافع الرغبة في تقليد 
 .ةمشاهير الفن والرياضة فإنهم يفضلون المسلسلات الجزائرية والتاريخية و العربي

 سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائيةالأما الفئة التي تقتني  
 تفضل المسلسلات الجزائرية والتركية المدبلجة.بدافع جودتها العالية فإنها 

وبالنسبة للفئة التي تقتني هذه السلع بدافع حب التميز وإثارة إعجاب الآخرين، فإنها تفضل   
 المسلسلات التركية المدبلجة ثم المسلسلات الهندية المدبلجة، وهذه الفئة تمثل أغلبها إناث.  

بدافع  سلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائيةالأما الفئة التي تقتني 
  المسلسلات الجزائرية. التعبير عن المكانة الاجتماعية فإنها تفضل 
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 هاتف المحمولالير يتغالنوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 102م )جدول رق
 أحدث الإعلانات التلفزيونية  وفق 
 النوع

 الاحتمالات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 32,50 25 28,35 32 39,73 39 أحيانا/نعم

 67,50 135 71,65 91 60,27 44 لا
 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
توضح البيانات أن نسبة قليلة 

من المبحوثين يرغبون في  (33.50%)
تغيير الهاتف النقال وفق أحدث 
الإعلانات التلفزيونية، مع ملاحظة 
 تفوق نسبة الذكور على نسبة الإناث

ما وقد جاءت هذه النسب عكس 
، حيث توقعناه بناء على شبكة الملاحظة

تم ملاحظة التنويع والتغيير في أشكال 
   وألوان وأحجام عديدة للهواتف المحمولة  
لدى الإناث، وقد تمتلك إحداهن أكثر 

من هاتف محمول قصد التباهي، كما  تلجأ بعضهن إلى التنويع في ألوان الهواتف تماشيا مع  لون 
اللباس والحقيبة والإكسسوارات ، إلا أن الملاحظ أيضا أنهن لا يحرصن على اقتناء أحدث الموديلات 

لذا كان لن عنه الشركات المنتجة للهواتف المحمولة، على غرار الذكور الذين يحبون امتلاك آخر ما تع
     من الطبيعي أن تتفوق نسبة الذكور عن نسبة الإناث في هذا المجال. 
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 هاتف المحمولالير يتغمنطقة الإقامة و  توزيع أفراد العينة حسب -( 106جدول رقم )
 أحدث الإعلانات التلفزيونية وفق 

 منطقة الإقامة
 الاحتمالات 

 المجمــوع حضرية شبه حضرية  ريفية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 32,50 25 32153 36 22,97 17 42,86 12 نعم/أحيانا
 67,50 135 23135 62 55103 57 57,14 16 لا

 100 300 100 91 100 54 100 31 المجموع

توضح البيانات اختلاف أفراد العينة في اقتنائهم لأحدث موديلات الهواتف المحمولة وفق ما تعلن 
عنه القنوات الفضائية وذلك تبعا لمناطق إقامتهم، وقد كانت الفئة التي تقيم في المناطق الريفية أكثر 

ة التي تقيم في المناطق إقبالا على تغيير الهاتف المحمول حسب أحدث الإعلانات التلفزيونية، ثم الفئ
 الحضرية وأخيرا المناطق شبه الحضرية.    

وإذا كانت بيانات الجدول الحالي تبين إقبال الأفراد في المناطق الريفية على الإستهلاك التفاخري 
منطقة  توزيع أفراد العينة حسب "المعنون بـ  99في جانب الهاتف المحمول، فإن بيانات الجدول رقم 

"، قد بينت الإقامة و اقتناء السلع بنفس الرموز و العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية
، حيث يلجأ أقل نسبة للمبحوثين الذين يقتنون هذه السلع كانت في فئة القاطنين بالمناطق الريفية أن

 ( والتي تكون أقل جودة وأدنى سعرا.  contre façonهؤولاء إلى اقتناء السلع غير الأصلية أو المقلدة )
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 الترتيب بين الإخوة توزيع أفراد العينة حسب -( 107جدول رقم )
 أحدث الإعلانات التلفزيونية وفقهاتف المحمول الير يتغو 

 الترتيب بين الإخوة
 الاحتمالات 

 الأصغر الأوسط الأول الوحيد
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 27,08 13 30,59 26 35150 24 22125 02 نعم/أحيانا
 72,92 35 69,41 59 62,50 40 33,33 01 لا

 100 41 100 15 100 24 100 03 المجموع

آخر موديلات الهواتف المحمولة وفق ما تعلن عنه توضح البيانات أن رغبة أفراد العينة في اقتناء 
الابن  تتمثل في فئة  تختلف باختلاف ترتيبهم بين الإخوة، حيث نجد أكبر نسبة الفضائيةالقنوات 

 ثم الأوسط وأخيرا الابن الأصغر.الوحيد ثم الأول 
لدى الابن الوحيد بالرعاية  أحدث موديلات الهواتف المحمولةويمكن تفسير ارتفاع رغبة اقتناء   

الذي يحاط به من طرف الوالدين حيث يحرصان على توفير كل ما يرغب به خاصة في  والاهتمام
 ، حيث يعتبرانه امتداد لهما في تحقيق طموحهما. مرحلة التعليم الجامعي

فيلقى التقدير والاحترام من والديه أما الابن الأول وتحديدا الجامعي المقبل على التخرج   
أما الابن الأوسط فيحاول الوالدان أن ، اته، ويعاملانه كراشد ومسؤولعليه بالمال لتلبية طلب غدقانيف

في حين يجد  واتف، اله على ينفقونرغباته الجامحة في الشراء فيجعلونه يكتفي بأوسط ما  نم يقللا
، أو على الأقل الإخوة الكبار  امتلاك الهواتف المحمولة التي استعملهاالابن الأصغر نفسه مجبرا على 

 جديد ولكن ليس آخر موديل.  محمول تفاه امتلاك
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 هاتف المحمولالير يتغالدخل الشهري و  توزيع أفراد العينة حسب -( 108جدول رقم )
 أحدث الإعلانات التلفزيونية وفق 

 الدخل الشهري
 الاحتمالات 

 المجمــوع عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 32,50 25 40,00 06 31190 52 31,82 07 نعم/أحيانا
 67,50 135 20100 09 21110 111 68,18 15 لا

 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

 
من خلال البيانات يتضح أن للدخل 
الشهري دور في تحديد الرغبة في امتلاك 
أحدث موديلات الهاتف النقال، لذا جاءت 

من المبحوثين الذين يغيرون  أكبر نسبة
هواتفهم وفق أحدث الإعلانات التلفزيونية 
تتمثل في فئة ذوي الدخل الشهري العالي 
للوالدين حيث تسمح امكاناتهم المادية 
بتحمل هذه المصاريف والأعباء المتجددة 

 . التلفزيونية بتجدد الإعلانات
و قد بات المعلنون أو المسوقون يدركون أن لكل طبقة اجتماعية، أسلوبا معينا في الحياة، و من 

يركزون في منتجاتهم و نشرهم لبضائعهم و سلعهم على احتياجات كل طبقة من هذه  فإنهمهنا 
ير فاحتياجات الطبقة العاملة تختلف عن احتياجات البورجوازية، و احتياجات المثقفين غ الطبقات،

إذا أراد هؤلاء المنتجون أن يصرفوا بضاعتهم فعليهم مراعاة هذه و  احتياجات الطبقات الأخرى،
 حسب كل طبقة اجتماعية. الفروق في الاحتياجات
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 هاتف المحمولالير يتغدوافع النوع و  توزيع أفراد العينة حسب -( 101جدول رقم )
 النوع

 دوافع اقتناء السلع 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
40 المكانة الاجتماعيةللتعبير عن    13,79 40  11,11 10  12,31 

30 لتفاخر و التباهيل  06,90 30  08,33 50  07,69 
30 حب التميز  06,90 90  25,00 11 16,92 

 63,08 41 55,56 30 72,41 31 مواكبة التطورات
 100 25 100 32 100 39 المجموع

توضح البيانات أن افراد العينة لهم دوافع متعددة 
تروج لها  أحدث موديلات الهاتف النقال التيقتناء لا

، وقد كان في مقدمة هذه الدوافع القنوات الفضائية
والتي تمثل أغلبية المبحوثين  مواكبة التطورات

أما بقية الدوافع فكانت بنسب قليلة  ،(23.01%)
وهي على الترتيب: حب التميز، التعبير عن المكانة 

  الاجتماعية وأخيرا التفاخر والتباهي.  
عن الإناث في الدافع  فروق بين الجنسين في هذه الدوافع، حيث تتفوق نسبة الذكور تسجيلمع 

، في حين تتفوق نسبة الإناث في الاجتماعية مواكبة التطورات والتعبير عن المكانةالأول المتمثل في 
الذي بين أن  101لدوافع وخاصة المتعلق بحب التميز، وهذا ما يؤيد تحليل نتائج الجدول رقم بقية ا
بدافع  السلع بنفس الرموز و العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية يقتنينالإناث أكثر 

يعود إلى تكوينها النفسي، فهي تحب أن تسترعي النظر  ،وهذا حب التميز وإثارة إعجاب الآخرين
دراسة بعنوان " دوافع استخدام  نتائج وهذا ما يتوافق معوتلقى القبول الاجتماعي،  وتجذب الانتباه

من  أن توصلت إلىالتي و ، 3000في الأردن عام  (1) الهاتف الخلوي لدى مشتركي الهاتف الخلوي"
  بين هذه الدوافع: حب الظهور  والتميز والرغبة في التجديد والابتكار وتجنب العزلة الاجتماعية.

                                                           

 8001هاشم الهاشمي، " الإعلام الكوني وتكنولوجيا المستقبل"، دار المستقبل للنشر والتوزيع، عمان، الأردن، مجد  -(1)

 .833 ص
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 هاتف المحمولالير يتغ دوافع توزيع أفراد العينة حسب -( 110جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى أحدث الإعلانات التلفزيونية وفق 

  تغيير المحمولدوافع 
 المفضلة الأولىالقناة 

 مواكبة التطورات حب التميز لتفاخر و التباهيا المكانة الاجتماعية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

  Mbc قنوات    02 28,57 01 25,00 04 36,36 90  20,93 
Bein sports 02 28,57 00  00,00 01 09,09 14 32,56 

Tv00 09,09 01 25,00 01 14,29 01 الشروق  00,00 
Tv نهارال  00  00,00 00  00,00 10  09,09 50  16,28 

zee Alwan 00  00,00 00  00,00 01 09,09 30  04,65 
00 3الجزائرية  00,00 00  00,00 00  00,00 00  00,00 

00 قنوات دينية  00,00 01 25,00 00  00,00 30  04,65 
00 الجزيرة الإخبارية  00,00 00  00,00 00  00,00 40  09,30 

programme nat 01 14,29 01 25,00 01 09,09 30  06,98 
national géo 00  00,00 00  00,00 01 09,09 30  04,65 

France 02 01 14,29 00  00,00 00  00,00 00  00,00 
00 طيور الجنة  00,00 00  00,00 10  09,09 00  00,00 
 100 43 100 11 100 04 100 07 المجموع

 وفق أحدث الموديلاتمن خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة يختلفون في دوافع تغيير هواتفهم 
حيث كانت الفئة التي تغير  القناة المفضلة الأولى،وذلك باختلاف  التي تروج لها القنوات الفضائية

  .Bein sportsو قناة  Mbcقنوات المكانة الاجتماعية تفضل مشاهدة التعبير عن  هاتفها بدافع 
التفاخر والتباهي فإنها تفضل مشاهدة عدة فضائيات بدافع  تقتني أحدث موديل التيفئة أما ال

 مشاهدةحب التميز فتفضل بالدرجة الأولى  يكون دافعهاالفئة التي  بينما متنوعة وبنسب متساوية، 
 القنوات المفضلة لدى الإناث اللائي يتفوقن على الذكور في هذا الدافع وهي من  Mbcقنوات 
          Bein sportsقناة  فإنها تفضل مشاهدة مواكبة التطورات، أما الفئة التي دافعها يتمثل في بالذات

 .الجزائرية النهارقناة  ثم،  Mbcقنوات ثم 
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 هاتف المحمولالير يتغدوافع  توزيع أفراد العينة حسب -(111جدول رقم )
 و البرنامج المفضل الأول              أحدث الإعلانات التلفزيونية وفق 

  تغيير المحمولدوافع 
 البرنامج المفضل

 مواكبة التطورات حب التميز لتفاخر و التباهيا المكانة الاجتماعية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 41,86 18 18,18 02 50,00 02 42,86 03 البرامج الإخبارية
 11,63 05 09,09 01 25,00 01 00,00 00 البرامج الدينية

 18,60 08 00,00 00 00,00 00 14,29 01 البرامج الرياضية
جةالمسلسلات المدبل  01 14,29 00 00,00 04 36,36 03 06,98 

العربيةالدراما   01 14,29 01 25,00 00 00,00 03 06,98 
 06,98 03 09,09 01 00,00 00 14,29 01 البرامج التعليمية
 00,00 00 18,18 02 00,00 00 00,00 00 البرامج الغنائية

 06,98 03 09,09 01 00,00 00 00,00 00 لا يشاهد 
 100 43 100 11 100 04 100 07 المجموع

ت 
ائيا

فض
ال

ربية
الع

 

00 البرامج الإخبارية  00,00 30  50,00 00  00,00 15 39,53 
10 28,57 02 البرامج الدينية  25,00 30  18,18 50  11,63 

10 البرامج الرياضية  14,29 00  00,00 30  18,18 10 23,26 
30 الدراما العربية  28,57 10  25,00 30  27,27 20  13,95 

30 المسلسلات المدبلجة  28,57 00  00,00 10  09,09 00  00,00 
00 الأفلام الأجنبية  00,00 00  00,00 30  27,27 30  04,65 

00 البرامج التعليمية   00,00 00  00,00 00  00,00 30  06,98 
 100 43 100 11 100 04 100 07 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

10 الأشرطة الوثائقية  14,29 00  00,00 30  18,18 50  16,28 
10 البرامج الرياضية  14,29 10  25,00 30  27,27 14 32,56 
30 الحصص العلمية  28,57 00  00,00 10  09,09 50  11,63 
00 البرامج الإخبارية  00,00 30  50,00 10  09,09 10  18,60 
10 الدراما الأجنبية  14,29 00  00,00 30  27,27 30  06,98 
10 البرامج الغنائية  14,29 10  25,00 00  00,00 30  06,98 

10 لا يشاهد   14,29 00  00,00 10  09,09 30  06,98 
 100 43 100 11 100 04 100 07 المجموع
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التي لنقالة اأحدث ابتكارات شركات الهواتف توضح البيانات تباين دوافع أفراد العينة لاقتناء 
فبالنسبة لفئة بتباين البرنامج المفضل الأول عبر مختلف الفضائيات،  تروج لها القنوات الفضائية

المبحوثين الذين يقتنون أحدث موديلات الهواتف الخلوية بدافع التعبير عن المكانة الاجتماعية 
يفضلون مشاهدة البرامج الإخبارية في الفضائيات الجزائرية ، أما في الفضائيات  العربية فيفضلون 

 يفضلون مشاهدة في الفضائيات الأجنبيةأما نية والدراما العربية والمسلسلات المدبلجة، البرامج الدي
 الحصص العلمية.

أما الفئة التي تقتني أحدث موديل بدافع التفاخر والتباهي فإنها تفضل مشاهدة البرامج الإخبارية  
حب التميز فتفضل بالدرجة الأولى من خلال الفضائيات المتنوعة ،  بينما الفئة التي يكون دافعها 

تفضل مشاهدة الدراما العربية والأفلام و مشاهدة المسلسلات المدبلجة في الفضائيات الجزائرية، 
في الفضائيات العربية ، أما في الفضائيات الأجنبية تفضل هذه الفئة مشاهدة البرامج  الأجنبية

   الرياضية والدراما الأجنبية.   
البرامج الإخبارية عبر  في مواكبة التطورات فإنها تفضل مشاهدة دافعها يتمثلأما الفئة التي  

، ويفضلون مشاهدة البرامج الإخبارية ثم الرياضية عبر الفضائيات العربية الجزائرية القنوات الفضائية
 ومشاهدة البرامج الإخبارية عبر الفضائيات الأجنبية.   

، مما أدى إلى كثرة الإنتاج والرفاهية  والتكنولوجيإن ما يميز المجتمع الحديث هو التطور العلمي 
الاقتصادية وبالتالي البحث عن تسويقها بكل الطرق والوسائل منها فتح الأسواق واستعمال الدعاية 

ذواق لدى الأفراد  مما أدى إلى خلق الحاجيات والأ وفي مقدمتها برامج القنوات الفضائية، والإعلام،
فالاستهلاك لا يتزايد لإشباع حاجات «لديهم عادات الاستهلاك وجعلهم يتسابقون عليه  شكلو 

ثار آلق حاجات جديدة للتمكين من زيادة الاستهلاك ،وقد كان لهذه الظاهرة يخقائمة بقدر ما 
تظهر في الفترة كما أن لها نتائج خطيرة على السلوك الاجتماعي بدأت   ،بعيدة على الاقتصاد

  (1)»الأخيرة
 

                                                           

 62، ص المرجع السابق ،الببلاوي حازم -(1)
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 هاتف المحمولالير يتغدوافع  توزيع أفراد العينة حسب -( 110جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل  أحدث الإعلانات التلفزيونية وفق 

 تغيير المحمولدوافع 
 نوع المسلسل المفضل 

 مواكبة التطورات حب التميز لتفاخر و التباهيا المكانة الاجتماعية
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

30 مسلسلات جزائرية  28,57 30  75,00 30  18,18 13 27,91 
30 مسلسلات تركية مدبلجة  28,57 00  00,00 30  27,27 10 23,26 
00 مسلسلات هندية مدبلجة  00,00 10  25,00 40  36,36 40  09,30 

00 مسلسلات دينية  00,00 00  00,00 10  09,09 20  13,95 
10 مسلسلات تاريخية    14,29 00  00,00 10  09,09 30  06,98 

00 مسلسلات غربية  00,00 00  00,00 00  00,00 50  16,28 
10 مسلسلات عربية  14,29 00  00,00 00  00,00 10  02,33 
10 مسلسلات تراثية  14,29 00  00,00 00  00,00 00  00,00 

 100 43 100 11 100 04 100 07 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن أفراد العينة يختلفون في دوافع امتلاك أحدث موديلات الهواتف 
فبالنسبة لفئة المبحوثين حسب أنواع المسلسلات المفضلة،  التي تروج لها القنوات الفضائية النقالة

الذين يحرصون على اقتناء هذه الهواتف بدافع التعبير عن المكانة الاجتماعية فإنهم يفضلون 
أما الفئة التي تقتني أحدث موديلات الهواتف بدافع التفاخر  والتركية المدبلجة،المسلسلات الجزائرية 

، وكما أسلفنا الذكر فإن هذه المسلسلات ية المسلسلات الجزائر  بالدرجة الأولى فإنها تفضلوالتباهي 
بدافع حب التميز ، فإنها  الهواتفوبالنسبة للفئة التي تقتني هذه   ،دبلجةمتركية في الغالب هي 

 وهي النوع المفضل لدى الإناث،ثم المسلسلات التركية المدبلجة  تفضل المسلسلات الهندية المدبلجة
فإنها تفضل  يتمثل دافعها في مواكبة التطوراتأما الفئة التي ، اللائي يمثلن الأغلبية في هذه الفئة

 المسلسلات الجزائرية ثم المسلسلات التركية المدبلجة.
المسلسلات التي تتجه إلى عرض حياة الأغنياء بشكل حصري  ترو ج لسلوكيات لا يمكن  إن بث

إلا أن تكون سلبية بالنسبة للمجتمعات النامية والتي تبحث عن التنمية البشرية والاقتصادية 
 مكنة التمت ع بكل  الرفاهية الم وإمكانيةالحياة السهلة  تبرزوالاجتماعية وخصوصاً الدرامية  فالمسلسلات
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 :لطالب الجامعيدى االاستهلاك ل في غرس ثقافة أثيرأكثر البرامج ت -2
 في استهلاك السلع  الرغبة النوع وزيادة توزيع أفراد العينة حسب -( 113جدول رقم )

 في الفضائياتعنها الإعلان تكرار عرض ل
 النوع

 الاحتمالات 
 المجمــوع إنــاث ذكــور

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
 46,00 93 50,39 24 38,36 31 أحيانا/نعم

 54,00 101 49,61 23 61,64 45 لا
 100 300 100 135 100 53 المجموع

توضح البيانات أن أقل من نصف عدد المبحوثين 
قد صرحوا بأن تكرار عرض الإعلانات في  (42%)

الفضائيات يزيد من رغبتهم في استهلاك السلع 
والمنتجات التي تروج لها في الومضات الإعلانية مع تفوق 

 .واضح لنسبة الإناث على نسبة الذكور
ويمكن تفسير هذا الفارق بين الجنسين في نوع 

اث البرامج التي يفضلها كل منهما، حيث تفضل الإن
يتم تمويلها من شركات   الدرجة الأولى المسلسلات التي ب

كبرى ، تشتري المسلسل أو الفيلم لحسابها مقابل أن 
 يسبقه بإعلان عنها  و عن منتجاتها ،على أن يتخلل هذا المسلسل تلك الإعلانات وكذلك في نهايته 

 شراء على الناس وتعويد منتجة غير مجتمعات في الاستهلاكي النمط يحث على إشاعة فالإعلان
 اليومية، أي أن "الإعلان وحياتهم الناس ثقافة إلى تتسلل عادات بعد يشكل فيما مما سلع كمالية،

 سنكون فإننا بالإعلانات الاستهلاكية المشهد أغرق وإذا السوق،  اقتصاد ابن إنه أساسا، استهلاكي
 (1)". الاستهلاك ثقافة صناعة أمام

                                                           

 .68سابق، المرجع ال  حجازي، مصطفى - (1) 
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في استهلاك  الرغبة الدخل الشهري وزيادة أفراد العينة حسبتوزيع  -( 112جدول رقم )
 في الفضائياتعنها الإعلان تكرار عرض لالسلع 

 الدخل الشهري
 الاحتمالات 

 المجمــوع عال متوسط ضعيف
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

90 نعم/أحيانا  40,91 51 47,85 50  33,33 93 46,00 
 54,00 101 22125 10 53115 15 59,09 13 لا

 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

من خلال البيانات يتضح عدم وجود علاقة 
بين زيادة الرغبة في استهلاك السلع التي تروج لها 
الإعلانات التلفزيونية وارتفاع القدرة الشرائية 

 (%45.15) للمبحوثين، حيث كانت أكبر نسبة
تزيد رغبتهم الاستهلاكية من أفراد العينة الذين 

للسلع المعلن عنها عبر الفضائيات من ذوي الدخل 
أقل   الضعيف، أماالمتوسط، ثم تليها فئة الدخل 

 نسبة فتمثلت في فئة الدخل العالي.
لإعلان إن الأبعاد السوسيو ثقافية للإعلان جعلت العلوم الاجتماعية الحديثة تساهم في جعل ا

          و ذلك من خلال إجراء دراسات و بحوث تخص المستهلك  ،أكثر فعالية في عملية الاستهلاك
نلاحظه في وكالات الإعلان في أرجاء العالم التي تمكنت من  و هذا ما، والمؤثرات التي تدفعه للشراء

مرحلة الشعور بأن لديه  إلىتطوير خطابها الإعلاني حيث أصبحت لديها القدرة بأن تنقل المستهلك 
 التي تروج لها عبر الإعلانات التلفزيونية. نقص لا يمكن تجاوزه إلا بالحصول على تلك السلعة

الإعلان يتمكن من تغيير سلوك المستهلكين من خلال تزويد المستهلك بمعلومات  "حيث أصبح 
وكثيرا ما  من قبل، يعلمهاتساعد على اكتشاف جوانب تتعلق بالسلعة أو بطرق استخدامها لم يكن 

(1) "الاستهلاكيةيعتمدون على الإعلان كوسيلة في اتخذ قراراتهم  ا من مختلف الطبقاتنجد أفراد
 . 

                                                           

 .107ص ،، المرجع السابق علي السلمي - (1)
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 في استهلاك السلع  الرغبة زيادة توزيع أفراد العينة حسب -( 112جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى في الفضائياتعنها الإعلان تكرار عرض ل

 القناة المفضلة الأولى
 زيادة الرغبة في الاستهلاك

 %النسبة  التكرار
  Mbc قنوات    30 32,61 
Bein sports 13 13,04 

Tv13,04 13 الشروق 
zee Alwan 90  91510  

20 قنوات دينية  21530  
Programme nationale 20  21530  

3الجزائرية  30  31320  
Tv30 النهار  31150  

Tv 30الخبر   31150  
30 الجزيرة الإخبارية  31150  

30 المغاربية  31150  
30 طيور الجنة  31150  

National geographic 30  31150  
10 فور شباب  11090  

France 24 10  11090  
 100 93 المجموع

توضح البيانات ترتيب القنوات الفضائية المفضلة لدى أفراد العينة حسب زيادة الرغبة في اقتناء 
بنسبة أعلى في مقدمة هذه القنوات  Mbcقنوات  كانتالسلع المعلن عنها عبر هذه الفضائيات، وقد  

ثم  Tvوقناة الشروق  Bein sports، أما بقية القنوات فقد كانت بنسب قليلة وهي قناة (33.21%)
بالرغم من النظرة السائدة عن الإعلان وتأثيره في انتشار النزعة المادية بين أفراد و ، zee Alwanقناة 

المجتمع  إلا أن هناك من يرى أن الإعلان ليس المسؤول الوحيد عن ذلك، حيث أن التطلعات المادية 
ومسلسلات ومنوعات وما تحتويه تلك قد تشأ عند مشاهدة برامج التلفزيون الأخرى من أفلام 

 . البرامج من سلع مادية كالأثاث و مستلزمات الديكور والألبسة والسيارات ولعب الأطفال
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 في استهلاك السلع  الرغبة زيادة توزيع أفراد العينة حسب -( 116جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل  في الفضائياتعنها الإعلان تكرار عرض ل

المفضلنوع المسلسل   
 زيادة الرغبة في الاستهلاك

 %النسبة  التكرار
 27,17 35 مسلسلات تركية مدبلجة

 23,91 33 مسلسلات جزائرية
 13,04 13 مسلسلات هندية مدبلجة

 11,96 11 مسلسلات تاريخية  
10 مسلسلات دينية  08,70 
50 مسلسلات غربية  05,43 
50 مسلسلات عربية  05,43 
30 مسلسلات تراثية  02,17 

30 لا يشاهد المسلسلات  02,17 
 100 93 المجموع

من خلال البيانات يتضح أن زيادة التطلعات المادية والرغبات الاستهلاكية التي يتم تصعيدها 
التي يتم رعايتها  التركية المدبلجةوخاصة  المسلسلاتباستغلال الومضات الإعلانية التي تتخلل مختلف 

من طرف شركات كبرى تشتري أشهر المسلسلات وأكثرها شيوعا وتقبلا من طرف الجمهور وتشترط 
 .هذه الشركات لسلع ومنتوجالتجارية التي تروج  تمقابل ذلك أن تتخلل هذه المسلسلات الإعلانا

الإعانات التلفزيونية في إدماج المستهلك العربي في أنماط سلوكية جديدة تغلب  تساهم وهكذا 
فيها الرؤية السائدة لكبرى الشركات الأمريكية والعالمية، حيث تروج الإعلانات لرؤية جديدة للمال، 

وإن فقد استنبط المعلنون والمنتجون طرقا عديدة للتشجيع على الاستهلاك، حتى "لات المالية، موللمعا
لم يكن للمستهلك إمكانات مالية هامة، فبالإضافة إلى إتباع أسلوب التخفيضات المالية في سعر 

يقوم المنتجون والموزعون بمنح العديد من الحوافز ، و المنتج، تعرض الإعلانات إمكانية البيع بالتقسيط
 (1) "والهدايا تشجيعا للتعامل معهم

 
                                                           

 . 76سابق ، ص المرجع ال ،محمد حمدان  -(1)



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 459 - 

 

 في استهلاك السلع  الرغبة زيادة حسب توزيع أفراد العينة -( 117جدول رقم )
 وعدد ساعات مشاهدتها في الفضائياتعنها الإعلان تكرار عرض ل

 عدد ساعات المشاهدة
 زيادة الرغبة في الاستهلاك

 %النسبة  التكرار

ئرية
جزا

ت ال
ائيا

فض
ال

 

 13121 52 أقل من ساعتين
 13104 13 ساعات 02إلى  00من 

11090 01 ساعات 02أكثر من   
31320 03 الجزائرية الفضائيات برامج يشاهد لا  

 100 93 المجموع

ربية
 الع

ات
ضائي

الف
 

 51150 54 أقل من ساعتين
 30143 31 ساعات 02إلى  00من 

 10115 10 ساعات 02أكثر من 
 100 93 المجموع

نبية
لأج

ت ا
ائيا

فض
ال

 

 25133 20 أقل من ساعتين
 19155 11 ساعات 02إلى  00من 

 10115 10 ساعات 02أكثر من 
41350 04 الأجنبية الفضائيات برامج يشاهد لا  

 100 93 المجموع

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 الفصل السادس                                                         تحليل وتفسير البيانات وعرض النتائج

- 460 - 

 

توضح البيانات العلاقة بين زيادة الرغبة في استهلاك السلع التي تتكرر في الإعلانات التلفزيونية  
الجزائرية تميزت مشاهدة برامجها من ، ففي الفضائيات عبر مختلف الفضائيات وعدد ساعات مشاهدتها

، أما في الفضائيات العربية فنجد (%13.21طرف أفراد العينة بأقل كثافة )أقل من ساعتين( بنسبة )
ساعات(، كما ارتفعت نسبة المشاهدة  04إلى  03ارتفاع في نسبة المشاهدة متوسطة الكثافة )من 

 الجزائرية. مقارنة مع الفضائياتساعات(  04كثر من أالكثيفة )
وفي الفضائيات الأجنبية توضح البيانات أن أفراد العينة الذين صرحوا بزيادة الرغبة في استهلاك 
السلع التي تتكرر عبر الإعلانات يشاهدون البرامج الأجنبية بكثافة أكبر من الفضائيات الجزائرية وأقل 

 .العربيةمن الفضائيات 
ة تعرض أفراد العينة للرسائل الترويجية من خلال التكرار ومن خلال تحليل البيانات يتضح أن زياد

للومضات الإعلانية التي تتخلل البرامج عبر مختلف القنوات الفضائية وخاصة الفضائيات العربية 
حيث أن تكرار الإعلان يساعد على تثبيت الرسالة في ذهن الجمهور، ويساهم في الإلحاح والأجنبية، 

أو المنتج المعلن عنه ، فضلا عن إتاحة الفرصة لأكبر قدر من المشاهدين  على المتلقي لتقبل الفكرة
 .للتعرف على المادة الإعلانية

وبما أن أغلب المنتجات الإعلانية أجنبية المصدر ،وكون بعض الإعلانات يتم تصويرها وإنتاجها  
لذا فإن العديد من  ،فهناك عدة شخصيات أجنبية تقوم بدور البطولة في هذه الإعلانات في الخارج ،

اليوم تقر بطريقة مباشرة أو غير مباشرة بتفوق المنتج  والأجنبية الجماهير المشاهدة للفضائيات العربية
 إثر تعرضها لمضامين إعلانية تثني على مميزات المنتجات الأجنبية. ىالأجنبي على المنتج الوطني، عل

 تأثير حول بحثنا أن  توجه يمكن التي الأساسية النظريات من الثقافي الغرس نظريةو تعد   
 النظرة إلى في اعتدالها بسبب للمشاهدين الاستهلاكي السلوك على برامج القنوات الفضائية

 التلفزيون مع ينسجها الفرد التي الأمد الطويلة العلاقات على ترك ز النظرية فهذه التلفزيون، تأثير
لدى  تتكو ن التلفزيونية المشاهدة تراكم خلال فمن ،وساعات المشاهدة  عادات خلال من

 برامج القنوات الفضائية. عنه عبر  ت كما الاجتماعي الواقع عن معي نة صورا المشاهدين
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 المتلقيفي برامج الفضائيات  تأثير و النوع توزيع أفراد العينة حسب -( 111جدول رقم )
 لا يحتاجهاراغبا في اقتناء سلع  بجعله

 النوع
 الاحتمالات 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 18,00 36 17,32 22 19,18 14 أحيانا/نعم
 82,00 164 82,68 105 80,82 59 لا

 100 300 100 135 100 53 المجموع

من خلال البيانات المبوبة في جدول التوزيع 
 (%13) أن أغلب أفراد العينةالتكراري أعلاه يتضح 

قد صرحوا بأن برامج الفضائيات لا تجعلهم يرغبون في 
 اقتناء سلعا لا يحتاجونها.

أما الفئة التي ترى أن مشاهدتها لبرامج القنوات 
الفضائية تثير لديها الرغبة في اقتناء سلع لم تكن لهم 

من قبل في امتلاكها فتمثل نسبة ضئيلة   إليها حاجة
أفراد العينة مع فارق بسيط بين الجنسين  من (11%)

 بتفوق نسبة الذكور على نسبة الإناث.
القنوات الفضائية قد يساهم في تغيير أساليب  والسلع عبرلمنتجات لالمضمون المروج  حيث أن  

يدفع الأفراد إلى ، فوفرض أعباء استهلاكية قد تتجاوز القدرة الشرائية للمشاهد ،الناس في الحياة
 .استهلاك سلعا لا يحتاجونها

فبعد أن كانت الحاجة هي أم الاختراع، أصبح الاختراع هو الذي يولد الحاجة، وبدأ الإنسان "
يشعر أنه لم يعد يملك من أمره شيئا، وأنه يدخل في بحث لا ينتهي عن هدف لم يحدده في عالم ليس 

  (1) "من صنعه تتراكم فيه سلعا لا يريدها.
 

                                                           

 .177ص  المرجع السابق،عبد الوهاب المسيري ، عبد العزيز العظمة ،  -(1) 
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برامج الفضائيات  الدخل الشهري و تأثير توزيع أفراد العينة حسب -( 111جدول رقم )
 لا يحتاجهاراغبا في اقتناء سلع  بجعله المتلقيفي 
 الدخل الشهري

 الاحتمالات 
 المجمــوع عال متوسط ضعيف

 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار
50 نعم/أحيانا  22,73 31 19,02 00  00,00 36 18,00 

 82,00 164 100 15 80,98 133 77,27 15 لا
 100 300 100 15 100 123 100 33 المجموع

 
توضح البيانات عدم وجود علاقة بين 
الدخل الشهري للوالدين والرغبة في اقتناء 
سلع لا حاجة لها من طرف أفراد العينة، أي 
 أن  تحسن مستوى المعيشة وارتفاع القدرة

الشرائية للمبحوثين لم يدفعهم إلى الإقبال 
على شراء سلع لا يحتاجونها تحت تأثير برامج 

 الفضائيات التي تروج لهذه السلع الكمالية.
والدليل على ذلك أن كل أفراد العينة في 

من  (%33.53، وفي مقابل ذلك نجد نسبة )افئة الدخل العالي لا يرغبون في اقتناء سلع لا يحتاجونه
فئة الدخل الضعيف قد صرحت بأن مشاهدتها لبرامج الفضائيات جعلتها ترغب في اقتناء سلع لا 

تصرح برغبتها في امتلاك سلع لم تكن  من فئة الدخل المتوسط (%19.03)، كما نجد نسبة تحتاجها
 عالمي نمط تشجيع يتم دائما الجديد شعار حتتبحاجة إليها قبل مشاهدتها عبر برامج الفضائيات ،ف

 يوم كل ففي خاصة، والأمريكية الغربية التقليعات آخر استيراد أجل من الاستهلاكي للسلوك موحد
             .المنتجة للدول تجاريا المربح الجديد محله ليحل القديم ىيرم
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راغبا  بجعله المتلقيفي برامج الفضائيات  تأثير توزيع أفراد العينة حسب -( 100جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى لا يحتاجهافي اقتناء سلع 

 القناة المفضلة الأولى
لا يحتاجهاالرغبة في اقتناء سلع   

 %النسبة  التكرار
  Mbc قنوات    15 41125 
Bein sports 02 12125 

 11111 04 قنوات دينية
Tv11330 03 الشروق  

zee Alwan 03 11330  
Programme nationale 01 31510  

31510 01 الجزيرة الإخبارية  
31510 01 طيور الجنة  

National geographic 01 31510  
France 24 01 31510  

 100 32 المجموع

توضح البيانات ترتيب القنوات الفضائية المفضلة لدى أفراد العينة حسب الرغبة في اقتناء سلع لا 
في مقدمة هذه القنوات بنسبة  Mbcيحتاجونها والتي تروج لها هذه الفضائيات، وقد كانت قنوات 

ثم  دينية،ثم قنوات ، Bein sports، أما بقية القنوات فقد كانت بنسب قليلة وهي قناة (41.25%)
الملاحظ أن بيانات هذا الجدول تتوافق إلى حد بعيد مع  و، zee Alwanقناة و  Tvقناة الشروق 

تكرار ل في استهلاك السلع الرغبة زيادة توزيع أفراد العينة حسبالمعنون بـ " 115بيانات الجدول رقم 
"، حيث أن الفضائيات التي والقناة الفضائية المفضلة الأولى في الفضائياتالإعلان عنها عرض 

تساهم في زيادة التطلعات الاستهلاكية من خلال تكرار الإعلانات التجارية عن السلع الكمالية  
إلى به تخلق لدى المتلقي حاجات متجددة وسلسلة لا متناهية من الرغبات الشرائية و التي قد تصل 

 محدود اقتصادي ورقم مادي، كائن مجرد المنطق، هذا وفق الإنسان فيصبح ،حد الهوس الشرائي
 الإبداعية متطلباته مهملا منه مستهلك إلى متهبإيحاءا يتحولو  والخسائر، الأرباح حساب في الخانات

  .الروحية وقيمه والثقافية،
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راغبا  بجعله المتلقيفي برامج الفضائيات  تأثير توزيع أفراد العينة حسب -( 101جدول رقم )
 ونوع المسلسل المفضل  يحتاجهالا في اقتناء سلع 

 لا يحتاجهاالرغبة في اقتناء سلع  نوع المسلسل المفضل
 %النسبة  التكرار

 30152 11 مسلسلات جزائرية
 33133 01 مسلسلات تركية مدبلجة
 13119 05 مسلسلات هندية مدبلجة

11330 03 مسلسلات تاريخية    
11330 03 مسلسلات دينية  
11330 03 مسلسلات عربية  
51520 03 مسلسلات تراثية  
31510 01 مسلسلات غربية  

 100 32 المجموع

 
من خلال البيانات يتضح أن زيادة الرغبات الاستهلاكية للسلع الكمالية والتي لم يكن لأفراد 
العينة حاجة لهذه السلع قبل مشاهدتها عبر برامج الفضائيات  يتم تصعيدها باستغلال عرضها عبر 

، وتوضح البيانات أن المسلسلات الجزائرية ) قد بينا من قبل أن أغلبها معينة من المسلسلاتأنواع 
تزيد من رغبة المشاهد في اقتناء سلع  التيمسلسلات تركية مدبلجة( تأتي في مقدمة أنواع المسلسلات 

 لا يحتاجها ، ثم المسلسلات التركية ، ثم المسلسلات الهندية المدبلجة.
قصد  الترويج لسلعها بشرائها يتم رعايتها من طرف شركات كبرى تقوم وهذه المسلسلات   

 جعل الاقتصادي ومردودها الثقافة من النوع لهذا الترويج بين الصريحة العلاقة هذهو ، ومنتوجاتها
 مفهوم استبدال عنه نشأ والذي ،(1)" للسوق الجديد الثقافي الحوار"ـب يسمى عما يتحدث البعض
 الإنسان تدفع أنها الجديدة الثقافة تشكلها التي الرؤية عن يلاحظ ما حيث المستهلك، بمفهوم المواطن

  .الأوهام من في عالم ليعيش الحقيقية حاجاته عن فيه يبتعد عالم نحو

                                                           

 .104 ص ،، المرجع السابق بولكعيبات إدريس -(1)
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أن مشاهدة برامج الفضائيات ب النوع والاعتقاد توزيع أفراد العينة حسب -( 100جدول رقم )
 رغبات الاستهلاكيةاليزيد من 

 النوع
 الاحتمالات 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 52,50 105 55,12 50 47,95 35 أحيانا/نعم
 47,50 95 44,88 55 52,05 31 لا

 100 300 100 135 100 53 المجموع

 
توضح البيانات أن أكثر من نصف عدد 

يعتقدون بأن مشاهدة  (%53.50المبحوثين )
برامج الفضائيات يزيد من رغباتهم الاستهلاكية 

، وهذا الإناث على نسبة الذكور نسبةمع تفوق 
الذي  113ما يؤيد تحليل بيانات الجدول رقم 

 النوع وزيادة توزيع أفراد العينة حسبيعالج "
الإعلان تكرار عرض لفي استهلاك السلع  الرغبة
في اعتقادهم بمساهمة وسائل  ت" ، حيث كانت نسبة الإناث أعلى من نسبة الذكورفي الفضائياعنها 

 الإعلام وعلى رأسها القنوات الفضائية في نشر الثقافة الاستهلاكية.
 أن يجب الإعلام هذا أن ترى الدولي الإعلام لوسائل المحتكرة الكبرى الصناعية الدول حيث أن

 نضجها الاقتصادي قمة بلغت التي الرأسمالية ظروف ففي الاستهلاك، قضية :القضية الكبرى يخدم
 التي بالطريقة عالمي، نطاق على أوسع تسويقها يجب التي السلع في مذهلة إنتاجية هناك والتقني
 هذه يلبي كي يستهلك أن الأساسية وظيفته إلى مجتمع والخارجي المحلي المجتمع تحويل تتطلب

  الاستهلاكي الفن طريق عن الانتاجي يتم هذا الفائض تصريفالمفرطة، لذا ترى أن  الإنتاجية
 .المجتمع أفراد على الاستهلاك نمط وتعميم
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 تأثيرا برامج الفضائيات النوع وأكثر  توزيع أفراد العينة حسب -( 103جدول رقم )
 رغبات الاستهلاكيةالمن  في الزيادة

 النوع
  البرنامج الأكثر تأثيرا

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

50 المسلسلات  14,29 31 40,00 33 31,43 
20 الإعلانات  17,14 33 32,86 29 27,62 

30 37,14 13 البرامج الرياضية    02,86 15 14,29 
50 الأفلام  14,29 20  08,57 11 10,48 

40 الواقع تليفزيونبرامج   11,43 20  08,57 10 09,52 
30 الفيديو كليب  05,71 50  07,14 07 06,67 

 100 105 100 50 100 35 المجموع

توضح البيانات ترتيب برامج الفضائيات حسب اعتقاد أفراد العينة بتأثيرها في نشر الثقافة 
الاستهلاكية، وقد جاءت المسلسلات على رأس قائمة البرامج التي تساهم في غرس ثقافة الاستهلاك 

صريحات الجنسين ثم الإعلانات في المرتبة الثانية، ثم البرامج الرياضية ثم الأفلام، مع ملاحظة فروق في ت
اعتبار أن المسلسلات والإعلانات من أكثر البرامج تأثيرا في زيادة إذ تتفوق نسبة الإناث في 

البرامج الرياضية هي أبرز البرامج  التطلعات المادية ونشر ثقافة الاستهلاك، أما الذكور فيعتقدون أن
 التي تساهم في غرس ثقافة الاستهلاك.

ويفسر الاختلاف بين تصريحات الجنسين إلى نوع البرامج وحسب القناة الفضائية التي يفضلها   
      كل منهما، وهذا ما سيعالجه جدول التوزيع التكراري اللاحق.  
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 تأثيرا برامج الفضائيات أكثر  حسب توزيع أفراد العينة -( 102جدول رقم )
 والقناة الفضائية المفضلة الأولى رغبات الاستهلاكيةالمن  في الزيادة

  البرنامج الأكثر تأثيرا
 القناة المفضلة الأولى

 الأفلام البرامج الرياضية الإعلانات المسلسلات
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

  Mbc قنوات    13 39,39 10 34,48 30  20,00 50  63,64 
Bein sports 30  06,06 30  06,90 10 66,67 00  00,00 

Tv40 الشروق  12,12 50  17,24 00  00,00 10  09,09 
Tv40 النهار  12,12 30  06,90 00  00,00 10  09,09 

zee Alwan 40  12,12 40  13,79 10  06,67 30  18,18 
00 3الجزائرية  00,00 10  03,45 00  00,00 00  00,00 

30 قنوات دينية  09,09 30  06,90 00  00,00 00  00,00 
00 الجزيرة الإخبارية  00,00 00  00,00 00  00,00 00  00,00 

10 طيور الجنة  03,03 10  03,45 00  00,00 00  00,00 
programme nat 10  03,03 30  06,90 00  00,00 00  00,00 

national géo 10  03,03 00  00,00 10  06,67 00  00,00 
 100 11 100 15 100 39 100 33 المجموع

 والفئة التي ترى أن الإعلانات الفئة التي تعتبر المسلسلات كل من  من خلال البيانات يتضح أن
والتي   Mbcقنوات  هي الأكثر تأثيرا في زيادة الرغبات الاستهلاكية تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة

تعرف ببثها المكثف لمختلف أنواع المسلسلات، مع الإشارة أن أكثر هذه المسلسلات تتخللها 
، كما تفضل الفئة التي صرحت بأن الأفلام هي أكثر الإعلانات المروجة للسلع والرموز التجارية 
  .zee Alwanثم قناة  Mbcقنوات البرامج تأثيرا في زيادة الرغبات الاستهلاكية 

أما الفئة التي تعتقد أن البرامج الرياضية هي الأكثر تأثيرا في نشر ثقافة الاستهلاك فتفضل 
 من أيديولوجية وانطلاقاً البث، على بقدرتها الفضائية القنوات أن حيث،  Bein sportsقناة مشاهدة 

 شبه ظاهرة الرياضة تسليع أصبح"، فكبزنس" معها التعامل يتم سلعة إلى الرياضة حولت السوق
 مما جعلها الرياضة، وتسليع النجومية مع العالمية العملاقة الرياضية الأندية مع الحال هو كما كونية

 .النبيلة الأخلاقيات الرياضيةعن  تنحرف
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توزيع أفراد العينة حسب النوع وسلوك المتلقي في حالة عدم القدرة  –( 102جدول رقم )
 من سلع استهلاكية تروج لها برامج الفضائياتالمادية على اقتناء كل ما يرغب به 

 النوع
 الاحتمالات )السلوك( 

 المجمــوع إنــاث ذكــور
 %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار %النسبة  التكرار

 54150 109 55113 70 53143 39 نعم/أحيانا )القدرة المادية(

 لا

 30150 41 22,05 31 15111 13 صرف النظر عن استهلاك هذه السلع والرموز
 14100 28 16,54 31 09159 05 محاولة ترشيد النفقات الاستهلاكية

 05150 15 03115 04 15105 11 البحث عن عمل خارج أوقات الدراسة
 03150 05 03115 04 01135 01 طلب المزيد من المال من الأسرة
 01100 03 00100 00 03154 03 اللجوء إلى الاستدانة والقروض

 100 300 100 135 100 53 المجموع
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ضعهم المادي لا يسمح لهم و  (%45.50أقل من نصف عدد المبحوثين ) وضح البيانات أنت
، وفي هذه الحالة توضح اقتناء كل ما يرغبون به من سلع استهلاكية تروج لها برامج القنوات الفضائيةب

التي تروج  صرف النظر عن استهلاك السلع والرموزالبيانات اختلاف سلوكيات المبحوثين، وقد كان 
لها برامج الفضائيات في مقدمة هذه التصرفات، ثم محاولة ترشيد النفقات الاستهلاكية حتى تتماشى 

تغطية الحاجيات المتزايدة للطالب مع القدرة الشرائية، ثم البحث عن عمل خارج أوقات الدراسة ل
والقروض فقد كانت بنسب  الاستدانةأما طلب المزيد من المال من الأسرة واللجوء إلى  الجامعي،

أنماط السلوك، إذ يتفوق الذكور في البحث عن العمل مع ملاحظة فروق بين الجنسين في ،  ضئيلة
عن الاستهلاك ومحاولة ترشيد  خارج أوقات الدراسة، بينما تتفوق الإناث في صرف النظر

  .الاستهلاك
أن المطلوب في الاستهلاك هو القصد والاعتدال، فإذا تجاوز الحدود الشرعية كان ذلك  حيث

إسرافا قد ينمو ويكبر فيكون تبذيرا، وقد يتعدى الأمر إلى البطر، فيتحول إلى الترف المهلك، ولذلك 
لا سويا وطريقا سليما، في سياق منهجه الوسطي تدخل الإسلام في مستوى الإنفاق ورسم له سبي

وَالَّذِينَ إِذَا ﴿ :المعتدل في كل شيء، حتى لا ينحرف الإنسان فيقع في مزالق الترف والهلاك قال تعالى
فَقُوا لَمْ يُسْرفُِوا وَلَمْ يَـقْتُـرُوا وكََانَ بَـيْنَ ذَلِكَ قَـوَامًا  ( 1)﴾أنَْـ

المبادئ والأسس المتعلقة بحياة الأسرة قصد تنظيم شؤونها وضع التشريع الإسلامي جملة من لقد 
المالية والاقتصادية، وهي إرشادات تخص ميزانية الأسرة ومنافذ إنفاقها على متطلبات الحياة، وهذه 
التوجيهات لا تجنح بالأسرة إلى الرهبانية المتشددة، ولا إلى المادية الجشعة وإنما تقوم على الوسطية 

لإسلام يدعو الأسرة إلى التحلي بقيم القناعة والزهد والتقشف والادخار وترشيد فا والاعتدال ،
الاستهلاك، وأن يرضى أفراد الأسرة بالحد بالمعقول من الإشباع المادي لحاجاته من المطعم والملبس 

 .والمسكن، وأن يبتعدوا عن مظاهر الترف والتبذير والاستهلاك التفاخري
 

                                                           

 63 الآية الفرقان سورة -(1)
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تمكن برامج الفضائيات المحلية من المساهمة في ترشيد التي الاقتراحات أهم  
 الاستهلاك لدى الجمهور الجزائري

التي تمكن برامج الفضائيات المحلية من المساهمة أفراد العينة بمجموعة من الاقتراحات  معظم أدلى
 ، نذكر أهمها كما يلي:في ترشيد الاستهلاك لدى الجمهور الجزائري

 الجمهور الجزائري للتمكن من غرس ثقافة ترشيد الاستهلاك. لاستقطاب الفضائيات المحلية سعي -
 التقليل من الإسراف والبذخ راف والمساهمة فيو الإس التبذير للتوعية بخطورةالحصص الدينية  بث -
 .الاهتمام بالجانب الديني والثقافي لمواجهة حملات التضليل الغربية والتمسك بالقيم الإسلامية -
 ونشر ثقافة الادخار والتقشف. الاكتفاء باقتناء الضرورياتترسيخ ثقافة الاستهلاك الرشيد و  -
 .علاناتالإلثقافية والدينية  وعدم التأثر بمن البرامج التعليمية وا الاستفادة -
 الأولويات( ترتيب -النفقات -برامج دينية تمس السلوك الاستهلاكي )الاكتساببث  -
 . الوطنيمنتوج للإشهار لاب الاكتفاء والتي تروج لسلع غير ضرورية ومكلفة  تالإعلانااستبعاد  -
 قدرته الشرائية ه معاستهلاك وتوافقجعل الإعلانات تخدم المستهلك  -
 ابتكار الإعلانات التي تساعد المستهلكين على ترشيد سلوكهم الاستهلاكي -
 عائلية خالية من مواضيع الخيانة الزوجية ومسلسلات فلامأالترويج للباس المحتشم وعرض  -
 وضع أسعار معقولةو الترويج للمنتوج المحلي وتحسين جودته  -
 .الثمن باهظةالتقليل من الإعلانات الإشهارية للسلع  -
 .التقليل من الإعلانات خاصة أثناء عرض المسلسلات ووقت الذروة -
  .التقيد بالعادات والتقاليد الجزائرية واستبعاد ما ينتجه الغرب من فن وموضات  -
 الكمالية السلع التنويع في المواد الاستهلاكية الضرورية والاستغناء عن -
 العودة إلى التراث واللباس التقليدي الجزائري -
 ستهلاكلاتحث على ترشيد ا محلية  سلسلاتمانتاج  -
 .نجاح شخصيات في ترشيد الاستهلاكإنتاج أفلام تعكس  -
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 بث برامج تهم الشباب الجامعي وتزيد وعيهم بواقع المجتمع الجزائري  -
 تجنب التعتيم الإعلامي لبعض القضايا السياسية المتعلقة بالأوضاع الاجتماعية للمواطن  -
 آراء المستهلك واحترامتدعيم الإعلانات بالخبراء والمختصين  -
 .تصميم إعلانات تشجع على ترشيد النفقات  -
 .حسب الحاجة و الضرورة و المنفعة  الاستهلاكتفعيل بعض البرامج التي تحث الجمهور على  -
 طفال الهادفةتكوين جيل يتبنى أفكار استهلاكية سليمة من خلال برامج الأ -
 كتنظيم حملات إعلامية لتوعية الجمهور الجزائري بضرورة ترشيد الاستهلا -
 . ثقافة الادخار ونشر لاستهلاك حسب الحاجةبضرورة ترشيد اري توعية الجمهور الجزائ -
 .الجزائريةتوعية الطالب الجامعي بظروف بلاده الاقتصادية ومراعاة العادات والتقاليد  -
 بأسعار تنافسية كفيلة باستمالة المستهلك الجزائري وعرضه  جودة المنتوج المحلي تحسين   -
 .نقدية لمضامين الإعلانات التي تبث عبر برامج الفضائيات المحليةدراسة  -
 .الجزائري مساهمة البرامج الإخبارية في ترشيد الاستهلاك لدى الجمهور -
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 نتائج:ال مناقشةثانيا: 
 :مناقشة النتائج في ضوء الفرضيات -1

 :اختبار الفرضية الفرعية الأولى -أ
 ة لدى الطالب الجامعي."لفضائيبرامج القنوات ا مشاهدةوأنماط  عاداتبين  فروقتوجد "  

ونختبر الفرضية الأولى بالمؤشرات التالية: تفضيلات أفراد العينة للقنوات الفضائية)أنواع البرامج 
أنواع المسلسلات، عدد ساعات المشاهدة، نمط المشاهدة "فردي، مع الإخوة، مع الأسرة"( 

 الديموغرافية )النوع، السن، مكان الإقامة، الدخل الشهري للوالدين،...(وهذا حسب المتغيرات 
أن تفضيلات أفراد العينة للقنوات الفضائية  إلى  12الجدول رقم  بيانات توصل تحليل -
والملاحظ أن الفضائيات  ،قائمة التفضيلات Mbc1متنوعة ومتباينة  وقد تصدرت قناة   كانت

 .الوطنية كانت تحتل ترتيب لا باس به ضمن تفضيلات أفراد العينة 
حيث تبين أن   ،النوعبين تفضيلات أفراد العينة حسب  فروق كما وضحت النتائج وجود  -

، أما الإناث فيفضلن  بالدرجة الأولى  sports Beinالذكور يفضلون بالدرجة الأولى قناة  
تفضيل الذكور منحصرا أن  إلى 19توصل الجدول النسبة لتفضيل البرامج فقد ، وبMbc1قناة

فضيلاتهن البرامجية متمركزة حول البرامج فتفي البرامج الإخبارية ثم الرياضية ، أما الإناث 
 .الإخبارية ثم الدينية ثم المسلسلات المدبلجة

 33بيانات الجدول رقم فقد أظهرت  بالنسبة لنوع المسلسلات التي يفضلها أفراد العينة -
وجود اختلاف واضح في تفضيل نوع المسلسل بالنسبة للجنسين ، حيث تبين أن الذكور يفضلون 
المسلسلات الجزائرية ، التاريخية والغربية بنفس النسبة، ثم المسلسلات الدينية، بينما الإناث يفضلن 

 بالدرجة الأولى المسلسلات التركية المدبلجة.
أن   35بيانات الجدول رقم  وضحتوفيما يتعلق بنمط مشاهدة برامج الفضائيات فقد -

أفراد العينة يختلفون في نمط المشاهدة باختلاف القنوات الفضائية المشاهدة ، فبالنسبة 
اهدة برامجها مع كل أفراد مش ونيفضل (%29أن أغلب أفراد العينة ) اتضحللفضائيات الوطنية 

ها هو ( لنمط مشاهدة برامج%43) أن أكبر نسبة فتبين، أما بالنسبة للفضائيات العربية الأسرة
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البيانات أن أفراد العينة  فوضحتأما بالنسبة للفضائيات الأجنبية المشاهدة مع الإخوة بنسبة، 
 .(%54يفضلون مشاهدتها بمفردهم وذلك بنسبة )

بوبة في جداول التوزيعات التكرارية التي *من خلال تحليل وتفسير البيانات الميدانية الم  
والتي تم تبويبها حسب عادات وأنماط مشاهدة برامج  31و12تحمل الأرقام المحصورة بين 

الفضائيات ، وقد تم ربط هذه المؤشرات بمختلف المتغيرات ، تبين أن هناك فوارق واضحة في 
ذلك حسب المتغيرات عادات وأنماط  مشاهدة برامج الفضائيات من طرف المبحوثين و 

 الفرضية الفرعية الأولى.  صدقالخاصة بهم وبذلك يتحقق  ةالديموغرافي
 

 اختبار الفرضية الفرعية الثانية: -ب
 "برامج الفضائيات في نشر الاستهلاك المظهري للطالب الجامعيتساهم  "

 الإكسسوارات(-الشعرقَصة أو تسريحة  -)اللباسونختبر الفرضية الثانية بالمؤشرات التالية: 
 وهذا حسب المتغيرات الديموغرافية و حسب عادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات.

صرحوا  من المبحوثين( %44.93)أن نسبة إلى  33الجدول رقم  بيانات توصل تحليل -
سنة  ] 33-19] من الفئة العمرية الأصغر سنا وهيببرامج الفضائيات  هم الخارجيتأثر مظهر ب

الذين  المناطق الريفية القاطنين بمن  (%50)إضافة إلى تفوق نسبة  ،نسبة الإناث تفوقمع 
 صرحوا بتأثر مظهرهم الخارجي ببرامج الفضائيات. 

الذين صرحوا بأن برامج  (%54.55) أكبر نسبة من المبحوثين وضحت النتائج أن -
الفضائيات تؤثر على مظهرهم الخارجي كانت من فئتي الدخل الضعيف والدخل العالي بنسب 
متقاربة وهذا ما يعبر عن حرص الطبقة الدنيا على أن تبدو بنفس المكانة الاجتماعية التي تحظى 

   .بقيبها الطبقة العليا خاصة في الاستهلاك المظهري للتقليص من التمايز الط
نسبة قليلة و ( أنهم يفضلون ارتداء سروال الجينز،%12.30عبرت أكبر نسبة من الذكور ) -

تفضل  (%03.54)نسبة ضئيلة جدا  بينما ارتداء البدلات الكلاسيكية، يفضلون  (10.92%)
 ( يفضلن ارتداء الحجاب العصري%41.13أما أكبر نسبة من الإناث )ارتداء السروال القصير، 
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أما نسبة ضئيلة  ،(  منهن بتفضيلها ارتداء الحجاب الواسع الملتزم%45.25صرحت نسبة )كما 
     دون خمار. ارتداء الملابس العصرية فتفضل منهن (05.51%)

،أما الإناث  Bein sports قناةل صرح الذكور الذين يفضلون سروال الجينز بتفضيلهم -
بينما  zee Alwanثم قناة  Mbcيفضلن ارتداء الحجاب العصري يفضلن قنوات  ياللائ

، ثم قناة الشروق  Mbcيفضلن مشاهدة قنوات فيرتدين الحجاب الملتزم  يالمبحوثات اللائ
 .الجزائرية ، ثم القنوات الدينية وهي قناة  الرسالة، الرحمة ،اقرأ والتوحيد

وانب التأثير على تحتل المرتبة الأولى من حيث ج Mbcأن قنوات توصلت الدراسة إلى  -  
تمثل التأثير على ، وقد  Alwan Zee، ثم قناة Bein sportsتليها قناة  ،المظهر الخارجي

 فكانقصة الشعر في أما   Mbcالمظهر الخارجي في اللباس الذي في الفئة التي تفضل  قنوات 
أما الإكسسوارات   Bein sports و قناة  Mbcالفئة التي تفضل مشاهدة قنوات   لدى

، كما وضحت الدراسة  Alwan Zeeو قناة Mbc الفئة التي تفضل مشاهدة قنوات  فتمثلها
كان لدى الفئة التي تفضل المسلسلات التركية   الإكسسوارات و أن التأثر في جانب اللباس

 .المسلسل التركي حريم السلطانوخاصة المدبلجة 
*من خلال مناقشة النتائج و تحليل وتفسير البيانات الميدانية المبوبة في جداول التوزيعات   

والتي تم تبويبها حسب مؤشرات الاستهلاك  13و33التكرارية التي تحمل الأرقام المحصورة بين 
الإكسسوارات، وقد تم ربط هذه المؤشرات  المظهري والمتمثل في اللباس وقَصات الشعر و

يرات الديموغرافية وأيضا بعادات وأنماط مشاهدة برامج، تبين أن مشاهدة المبحوثين لبرامج بالمتغ
الفضائيات يساهم في غرس ثقافة الاستهلاك المظهري لديهم، وبذلك فإن الفرضية الفرعية 

 .تحققتالثانية قد 
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 اختبار الفرضية الفرعية الثالثة: -ج 
 "مشاهدة الفضائيات في تغيير النمط الاستهلاكي الغذائي للطالب الجامعي. تساعد "

 المشروبات الغازية( –الوجبات السريعة-)ارتياد المطاعمالفرضية بالمؤشرات التالية: هذه ونختبر 
 وهذا حسب المتغيرات الديموغرافية وحسب عادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات.

ون ارتياد مطاعم الوجبات ( يفضل%50) أفراد العينةأغلب توصلت الدراسة إلى أن  -
أعلى نسبة في المناطق الحضرية ثم المناطق شبه الحضرية، أما أقل نسبة فقد   السريعة، وقد كانت

وجود علاقة طردية بين رغبة  15، وقد وضح تحليل بيانات الجدول رقم كانت في المناطق الريفية
 أفراد العينةأن أغلب ، و الوجبات السريعة والمستوى المعيشي للأسرةأفراد العينة في ارتياد مطاعم 

( الذين صرحوا بتفضيلهم للوجبات السريعة قد كانت على أساس أنها أفضل من 14.39%)
 الأساسين المتمثلينأما  ،وجبات المطعم الجامعي، ثم على أساس السعر المعقول لهذه الوجبات 

في كون برامج الفضائيات تروج لهذا النمط الغذائي، ولأنها أصبحت موضة تعكس نمط حياة 
 جدا. متحضر فقد كانا بنسبتين ضئيلتين

أن الفئة التي تفضل الوجبات السريعة على أساس أن برامج الفضائيات تروج لهذا  تبين -
أما الفئة التي تفضل الوجبات ، Mbcالنمط الغذائي تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة قنوات 

السريعة على أساس أنها أصبحت موضة تعكس أسلوب حياة متحضرة فإنها تفضل مشاهدة 
 .Bein sportsو قناة  Mbcقنوات 
 والمنوعات البرامج الغنائية مثلالبرامج  إلى أن بعض 11الجدول  تحليل بيانات  توصل -

في غرس ثقافة  ببطء وتدريجيا تساهم، الأجنبيةالدراما و )الفيديو كليب(،المسلسلات المدبلجة 
الاستهلاك وتروج لنمط غذائي لم يكن سائدا في مجتمعاتنا من قبل من خلال عملية التنميط 

بينت النتائج الدور الذي تلعبه المسلسلات المدبلجة ، كما والاختراق الثقافي في ظل العولمة الثقافية
 كي الغذائي للمبحوثين رغم النسب الضئيلة المعبرة عنها.وخاصة التركية في تغيير النمط الاستهلا 

 (%51) أعلى نسبة من أفراد العينةبالنسبة لتفضيل المبحوثين للمشروبات فقد كانت  -
كولا  ثم العصير، ثم المياه المعدنية، أما بقية المشروبات فقد كانت بنسب تفضل مشروب كوكا 
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بنسبة أعلى في المناطق الحضرية ثم الريفية ثم شبه مشروب كوكا كولا مفضلا ، وقد كان ضئيلة
 .أما العصير فقد كان مفضلا أكثر لدى أفراد العينة المقيمين بالمناطق الريفية، الحضرية
( يختارون مشروبهم المفضل على أساس %13) أفراد العينة أن أغلب  توصلت النتائج إلى -

أما بقية أسس اختيار المشروبات فقد  ، الصحيةالجودة رغم عدم إدراكهم لمعاييرها وشروطها 
كانت بنسب ضئيلة ، وقد كان السعر في مقدمتها، ثم  على أساس أنه المشروب المفضل عبر 

في مقدمة القنوات الفضائية التي تفضلها فئة  Mbcوقد جاءت قنوات ، برامج الفضائيات
كما تفضل هذه  ،شروب المفضلالمبحوثين الذين يقلدون أبطال برامجها في اختيارهم لنوع الم

 كوكاكولا شركة حيث نجد أنالفئة مشاهدة البرامج الرياضية عبر الفضائيات العربية والأجنبية، 
 .للمباريات ممول وأكبر الرياضة في مجال عالمي معلن أكبر هي

*من خلال مناقشة النتائج و تحليل وتفسير البيانات الميدانية المبوبة في جداول التوزيعات   
والتي تم تبويبها حسب مؤشرات الاستهلاك  95و 13التكرارية التي تحمل الأرقام المحصورة بين 

وقد تم الغذائي والمتمثل في ارتياد المطاعم وتناول الوجبات السريعة وتفضيل المشروبات الغازية، 
ربط هذه المؤشرات بالمتغيرات الديموغرافية وأيضا بعادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات   

وقد تبين أن أغلب المبحوثين يفضلون النمط الاستهلاكي العصري ويقبلون على ارتياد مطاعم 
الوجبات السريعة ويفضلون مشروب الكوكاكولا، إلا أن دوافع إقبالهم على هذا النمط  

ستهلاكي الغذائي كان على أساس أنها أفضل من الإطعام الجامعي و على أساس الجودة، في الا
حين نجد أن نسبة ضئيلة جدا من المبحوثين قد صرحت بتأثير مضامين برامج الفضائيات في 

 .لم تتحققتغيير نمط الاستهلاك الغذائي لديهم، وبذلك فإن الفرضية الفرعية الثالثة 
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 الفرضية الفرعية الرابعة:اختبار  -د
 "للطالب الجامعي الرمزيبرامج الفضائيات في نشر الاستهلاك تساهم  "

 (الهاتف النقال –الرموز والعلامات التجارية )بالمؤشرات التالية: الفرعية الفرضية هذه ونختبر 
 وهذا حسب المتغيرات الديموغرافية و حسب عادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات.

قد صرحوا برغبتهم  (%53.50) أن أكثر من نصف عدد المبحوثينصلت الدراسة إلى تو -
اقتناء السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية، مع تفوق في 

 .بمظهره يهتم الذكري الجنس أصبح نسبة الذكور عن نسبة الإناث حيث
يرغبون في اقتناء السلع بنفس الرموز  (%54) أن أكبر نسبة من المبحوثيناتضح  -

والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية هم من المناطق الحضرية وشبه الحضرية وأقل 
كما تبين وجود علاقة طردية بين القدرة الشرائية   ،نسبة كانت في فئة القاطنين بالمناطق الريفية

هذه السلع ، ويرجع ذلك إلى غلاء السلع الاستهلاكية  التي اقتناء  لأسر المبحوثين ورغبتهم في 
 .تروج لها القنوات الفضائية وخاصة الرموز والعلامات التجارية الأصلية

التي تفضلها فئة  اتالفضائي قائمة Bein sportsو قناة  Mbcتصدرت قنوات  -
المبحوثين الذين يقتنون السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية بدافع الرغبة في تقليد مشاهير 

 مشاهدة المسلسلات الجزائرية والتاريخية و العربية.، كما تفضل هذه الفئة الفن والرياضة عبر برامجها
( من المبحوثين يرغبون في تغيير %33.50أن نسبة ) 105الجدول رقم  بيانات وضحت -

الذين يحبون الهاتف النقال وفق أحدث الإعلانات التلفزيونية، مع ملاحظة تفوق نسبة الذكور 
 .امتلاك آخر ما تعلن عنه الشركات المنتجة للهواتف المحمولة

لمحمول الفئة التي تقيم في المناطق الريفية أكثر إقبالا على تغيير الهاتف ا بينت النتائج أن -
إقبال الأفراد في  ، وهذا يعبر على(%43.12)حسب أحدث الإعلانات التلفزيونية بنسبة 

 الهاتف المحمول     من خلال الرمزي الاستهلاكالمناطق الريفية على 
أحدث موديلات الهاتف فراد العينة لهم دوافع متعددة لاقتناء أأن  توصلت الدراسة إلى -

تروج لها القنوات الفضائية، وقد كان في مقدمة هذه الدوافع مواكبة التطورات والتي  النقال التي
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(، أما بقية الدوافع فكانت بنسب قليلة وهي على الترتيب %23.01)تمثل أغلبية المبحوثين 
 حب التميز، التعبير عن المكانة الاجتماعية وأخيرا التفاخر والتباهي.

ب التميز ح المتمثل في أحدث موديلات الهاتفلاقتناء  الدافعنسبة الإناث في  تفوقت -
  .وهذا يعود إلى تكوينها النفسي، فهي تحب أن تسترعي النظر وتجذب الانتباه

قنوات الفئة التي تغير هاتفها بدافع التعبير عن المكانة الاجتماعية تفضل  اتضح أن -
Mbc  و قناةBein sports ، قنواتحب التميز فتفضل بينما الفئة التي يكون دافعهاMbc   

أما الفئة التي تقتني ، المسلسلات الهندية ثم المسلسلات التركية المدبلجة كما تفضل مشاهدة
 .دبلجةالمتركية الأحدث موديلات الهواتف بدافع التفاخر والتباهي فإنها تفضل المسلسلات 

*من خلال مناقشة النتائج و تحليل وتفسير البيانات الميدانية المبوبة في جداول     
والتي تم تبويبها حسب مؤشرات  113و 91التوزيعات التكرارية التي تحمل الأرقام المحصورة بين 

الاستهلاك الرمزي والمتمثل في الرموز والعلامات التجارية وأحدث موديلات الهاتف النقال، وقد 
ط هذه المؤشرات بالمتغيرات الديموغرافية وأيضا بعادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات   تم رب

اقتناء السلع بنفس الرموز والعلامات المبحوثين يفضلون أكثر من نصف عدد وقد تبين أن 
تغيير الهاتف النقال وفق أحدث  مع وجود فئة ترغب في التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية

الفئة التي تقيم في المناطق الريفية أكثر إقبالا على تغيير  أنالإعلانات التلفزيونية، مع ملاحظة 
وبذلك فإن الفرضية الفرعية الرابعة  الهاتف المحمول حسب أحدث الإعلانات التلفزيونية،

 . محققة
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 اختبار الفرضية الفرعية الخامسة: -هـ
 تعد الإعلانات التجارية من أكثر البرامج مساهمة في نشر الثقافة الاستهلاكية لدى الطلبة""

تكرار الإعلانات، خلق حاجات جديدة   )بالمؤشرات التالية: الفرعية الفرضية هذه ونختبر 
 (تكوين الرغبة في اقتناء سلع لا حاجة لها

 وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات.وهذا حسب المتغيرات الديموغرافية و حسب عادات 
من  (%42)نسبة لا بأس بها أن إلى  113الدراسة من خلال بيانات الجدول  توصلت -

قد صرحوا بأن تكرار عرض الإعلانات في الفضائيات يزيد من رغبتهم في استهلاك المبحوثين 
الإناث على نسبة  السلع والمنتجات التي تروج لها في الومضات الإعلانية مع تفوق واضح لنسبة

البيانات عدم وجود علاقة بين زيادة الرغبة في استهلاك السلع التي تروج ، وقد وضحت الذكور
 .لها الإعلانات التلفزيونية وارتفاع القدرة الشرائية للمبحوثين

بينت النتائج أن الفئة التي يزيد تكرار عرض الإعلانات من رغباتها الاستهلاكية تفضل  -
أن زيادة التطلعات المادية والرغبات  بالدرجة الأولى، كما وضحت Mbcت قنوامشاهدة 

الاستهلاكية التي يتم تصعيدها باستغلال الومضات الإعلانية التي تتخلل مختلف المسلسلات 
  112حسب بيانات الجدول رقم  (%35.15)وذلك بنسبة  وخاصة التركية المدبلجة

أفراد العينة للرسائل الترويجية من خلال  زيادة تعرضأن  115وضحت نتائج الجدول  -
يساهم في الإلحاح على  الفضائيات العربية والأجنبية في التكرار للومضات الإعلانية خاصة

 .المتلقي لتقبل الفكرة أو المنتج المعلن عنه
( يعتقدون بأن %53.50أكثر من نصف عدد المبحوثين )توصلت الدراسة إلى أن  -

 .ات يزيد من رغباتهم الاستهلاكية مع تفوق نسبة الإناث على الذكورمشاهدة برامج الفضائي
لمسلسلات تعتبر ا (%31.43)أن   أعلى نسبة من المبحوثين  133بينت نتائج الجدول  -

بنسبة  البرامج التي تساهم في غرس ثقافة الاستهلاك ثم الإعلانات في المرتبة الثانية من أكثر
، ثم البرامج الرياضية ثم الأفلام، مع ملاحظة فروق في تصريحات الجنسين إذ تتفوق  (35.23%)

نسبة الإناث في اعتبار أن المسلسلات والإعلانات من أكثر البرامج تأثيرا في زيادة التطلعات 
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المادية ونشر ثقافة الاستهلاك، أما الذكور فيعتقدون أن البرامج الرياضية هي أبرز البرامج التي 
 ساهم في غرس ثقافة الاستهلاك.ت

الفئة التي تعتبر المسلسلات والفئة التي ترى أن الإعلانات هي الأكثر  بينت النتائج أن -
أما الفئة التي ، Mbcتأثيرا في زيادة الرغبات الاستهلاكية تفضل بالدرجة الأولى مشاهدة قنوات 

 Bein sportsقناة تعتقد أن البرامج الرياضية هي الأكثر تأثيرا في نشر ثقافة الاستهلاك فتفضل 
*من خلال مناقشة النتائج و تحليل وتفسير البيانات الميدانية المبوبة في جداول     

والتي تم تبويبها حسب مؤشرات  134و 113التوزيعات التكرارية التي تحمل الأرقام المحصورة بين 
تكرار عرض الإعلانات وما يتنج عنه من خلق حاجات استهلاكية جديدة ، وقد تم ربط هذه 
المؤشرات بالمتغيرات الديموغرافية وأيضا بعادات وأنماط مشاهدة برامج الفضائيات، وقد تبين أن 

لإعلانات في تكرار عرض اصرحت أن المبحوثين نصف عدد  نسبة لا بأس بها تقارب
بعد  الإعلانات في المرتبة الثانيةالاستهلاكية، وقد جاءت تهم االفضائيات يزيد من رغب

المسلسلات من حيث القدرة على غرس ثقافة الاستهلاك لدى الطالب الجامعي )العينة(، مع 
 وبذلك الإشارة إلى أن المسلسلات بدورها تحتوي على أكبر حجم من الإعلانات التي تتخللها 

 بصفة جزئية. محققةيمكن القول بأن الفرضية الفرعية الخامسة 
*من خلال مناقشة النتائج في ضوء الفرضيات، واختبار صدقها ميدانيا، تبين أن أغلب  

فرضيات الدراسة قد تحقق إما بصفة تامة أو جزئية ما عدى الفرضية الفرعية الثالثة، وبذلك 
 التي تنص على:  الفرضية العامةتحقق يمكن أن نصل إلى نتيجة مفادها 

       ."برامج القنوات الفضائية في نشر ثقافة الاستهلاك لدى الطالب الجامعي تساهم" 
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 :مناقشة النتائج في ضوء الدراسات السابقة -0
وإذا  ، أفراد العينة قائمة تفضيلاتتتصدر  Mbc1قناة  توصلت نتائج الدراسة إلى أن  -

( أخذت المرتبة Mbc1قناة جاءت في المرتبة الأولى في هذه الدراسة فإنها )كانت هذه القناة 
الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة "عن  الثالثة في دراسة قامت بها الباحثة عيساني رحيمة

، و رغم الفارق الزمني بين الدراستان )عشر الإعلامية على جمهور الفضائيات الأجنبية"
تستقطب الجمهور الجزائري وتحديدا الطالب الجامعي مما  ما زالت Mbc1سنوات( فإن قناة

 على المشاهد الجزائري. Mbc1يستدعي إجراء دراسات حول عوامل استحواذ قناة
أقل من  الجزائريةأن أغلب أفراد العينة يشاهدون برامج الفضائيات بينت نتائج الدراسة  -

دراسة عبد الله بوجلال  توصلت إليه مع ما ، وتعد هذه النتيجة متقاربة( %10)ساعتين بنسبة 
" القنوات الفضائية وتأثيرها على القيم الاجتماعية والثقافية والسلوكية لدى بعنوان: 

 الجزائري برامج التلفزيون يشاهدون البحث أفراد من (%25.54)أن  إلىالشباب الجزائري" 
أن كل أفراد العينة يشاهدون الفضائيات العربية  توصلت النتائج إلى كما  يوميا، فأقل ساعتين

 أفراد من( %93.15) أنوهو يتوافق أيضا مع نتائج دراسة عيساني رحيمة التي توصلت إلى 
فهذا  3005وإذا كانت الدراسة الأخيرة قد أجريت عام  العربية، يشاهدون الفضائيات العينة

بفضل  تستقطب المشاهد العربي وهذا يعني أن الفضائيات العربية استطاعت خلال عشرية أن
 المنافسة. مستوى في المستمرة لتكون اتهومحاولا برامجها تنوع

( يفضلون ارتياد مطاعم الوجبات %50)أفراد العينة إلى أن أغلب  النتائجتوصلت  -
، "الفضائية والقنوات الوطنية الثقافية الهوية"وهذا ما يتوافق مع نتائج دراسة بعنوان  السريعة

 يحبذونتوصلت إلى أن أغلب أفراد العينة  الرياض مدينة شباب من عينةعلى وهي دراسة 
، وهذا ما تؤكده أيضا دراسة عيساني رحمية التي  (McDonald)الماكدونالد  طريقة على الأكلات

لأكلات العصرية الجاهزة تأثرا من أفراد العينة يفضلون ا (%12.51)نسبة  توصلت إلى  أن
 .بالإعلانات التلفزيونية
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  ( يفضلون ارتداء سروال الجينز%12.30أكبر نسبة من الذكور )بينت نتائج الدراسة أن  -
من الذكور   (%54.13) نسبة التي توصلت إلى أن  عيساني رحيمةدراسة وهو ما يتفق مع 

 .منهم يفضلون سروال الجينز (%43.54)يفضلون الأزياء الأوروبية والأمريكية ، وأن 
يرغبون في اقتناء السلع  (%54)أن أكبر نسبة من المبحوثين  وضحت نتائج الدراسة -

، وهذا يتوافق مع نتائج الدراسة بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية
والتي بينت أن أغلب أفراد العينة من  "الفضائية والقنوات الوطنية الثقافية الهوية"المتعلقة بـ 

برامج القنوات  في تقدم كما الموضة ومراعاة الغربية الملابس ارتداءشباب مدينة الرياض يفضلون 
 الفضائية.

أحدث موديلات الهاتف توصلت الدراسة إلى أن أفراد العينة لهم دوافع متعددة لاقتناء  -
قد كان في مقدمة هذه الدوافع مواكبة التطورات والتي تروج لها القنوات الفضائية، و  النقال التي

" دوافع استخدام الهاتف دراسة بعنوان ، وهو ما يتوافق مع  (%23.01)تمثل أغلبية المبحوثين 
، والتي توصلت إلى أن من بين هذه 3000في الأردن عام   لدى مشتركي الهاتف الخلوي"

 .التجديد والابتكار وتجنب العزلة الاجتماعيةالدوافع: حب الظهور  والتميز والرغبة في 
( %42إلى أن نسبة لا بأس بها ) 113الدراسة من خلال بيانات الجدول  وضحت نتائج-

من المبحوثين قد صرحوا بأن تكرار عرض الإعلانات في الفضائيات يزيد من رغبتهم في 
رجاء الإعلانية، وهذا ما وضحته دراسة استهلاك السلع والمنتجات التي تروج لها في الومضات 

تحول  الاستهلاكحيث توصلت إلى أن  "الإعلان التلفزيوني وثقافة الاستهلاك" عن  الغمراوى
إلى ظاهرة اجتماعية أكثر منه حاجة بيولوجية للإنسان، حيث  بتأثير الإعلانات التلفزيونية

 .ونأصبح الأفراد يقلدون الآخرين دون حاجة فعلية لما يستهلك
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 :مناقشة النتائج في ضوء الإطار النظري للدراسة -3
الذين صرحوا بأن برامج  (%54.55)أكبر نسبة من المبحوثين  وضحت النتائج أن -

الفضائيات تؤثر على مظهرهم الخارجي كانت من فئتي الدخل الضعيف والدخل العالي بنسب 
وهذا ما يعبر عن حرص الطبقة الدنيا على أن تبدو بنفس المكانة الاجتماعية التي  ،متقاربة

تحظى بها الطبقة العليا خاصة في الاستهلاك المظهري للتقليص من التمايز الطبقي، وهذا ما 
في كتابه " التمايز" إلى  أن التذوق في السلع الثقافية يكشف عن تمايز  "بيار بورديو"أشار إليه  

قات، وقد رسم خريطة لأشكال التذوق المختلفة أهمها التذوق في التفضيلات الاستهلاكية  الطب
كالطعام واللباس والسيارات، كما أكد على وجود علاقة وثيقة بين الأشكال المختلفة لرأس 

 .المال وبين نوعية التذوق الثقافي للطبقات الاجتماعية
اقتناء قد صرحوا برغبتهم في  من أفراد العينة (%53.50)أن صلت نتائج الدراسة إلى تو  -

ذ يحرص معظم السلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية، إ
"عبد  وهذا ما يوضحه، الشباب على تأكيد تميزهم وإبراز هويتهم من خلال رموز خاصة

بنطلون "الجينز الأزرق" بحيث في تحليله لبعض رموز هذه الحضارة وهو ال الوهاب المسيري"
 . أهمية من البنطلون في ذاته التي قد تفوقيلصق على الجيب الخلفي للبنطلون العلامة التجارية 

إلى أن بعض البرامج مثل البرامج الغنائية والمنوعات  11توصل تحليل بيانات  الجدول  -
 نسمة البطريق")الفيديو كليب( تساهم ببطء وتدريجيا في غرس ثقافة الاستهلاك، لذا توضح "

مجرد تقليعة من التقليعات العابرة ،بل أصبح أساسا تبنى عليه منظومة  لم يعد الفيديو كليبأن 
، قد تعصف بالشخصية العربية وعناصرها  عواقب وخيمةن شأنها أن تؤدي إلىثقافية وسلوكية م

 .الثقافية المستنيرة والأصيلة
اقتناء قد صرحوا برغبتهم في   أن أكثر من نصف عدد المبحوثينصلت الدراسة إلى تو  -

وهي في أغلبها ماركات  الفضائيةالسلع بنفس الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات 
الماركات الأجنبية لديها جاذبية  «في قولها: "ماريجكي دي موجيما تشير إليه " وهذا أجنبية،

خاصة في الدول النامية فهي طريقة للتعبير عن القدرة على محاكاة النماذج الغربية، رغم أن  نوعية 
  ».المنتجات المحلية يمكن أن تكون أفضل
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من المبحوثين ( %53.50)إلى أن  133الدراسة من خلال بيانات الجدول  توصلت -
 "نبيل علي" يصرحلذا  ،يعتقدون بأن مشاهدة برامج الفضائيات يزيد من رغباتهم الاستهلاكية

أن مضمون البرامج المشاهدة من الكبار و الصغار ذات طابع استهلاكي و معظم الإعلانات 
تروج لسلع استهلاكية أجنبية غالبا مما يساعد على نشر أنماط الحياة الاستهلاكية و يساهم في 

 .إقامة المجتمع الاستهلاكي على حساب أولويات التنمية
 Jean "بودريار "جون الاستهلاك اسوسيولوجي منظري كبار وقد وضح أحد  

Baudrillard أن   أطلقها التي الفكرة الرئيسية خلال من وتحديداً " الأشياء نظام" كتابه في 
 لثقافة الخصائص الأبرز على يدل   المتناقض التعبير فهذا  "إنتاجها يسبق بات الأشياء استهلاك"

شرائها  عند وحتى   تحصيلها، يتم   أن قبل حتى   بيننا موجودة الأشياء، حيث أن السلع و الاستهلاك
 التغيرات بسبب نفسها السلعة ثمن مرارا ويدفع أكثريستمر ليشتري  الفرد على" فالضغط"

 إيقاعها تفرض فهي اليوم أم ا الأشياء، على حياته يفرض إيقاع الفرد كان قبل فمن الاجتماعية،
 الذي يرى أنه بعد"عبد الوهاب المسيري" ، وهذا ما يتوافق أيضا مع التصور النظري لـ عليه

، وبدأ الإنسان يشعر "يولد الحاجة"أن كانت الحاجة هي أم الاختراع، أصبح الاختراع هو الذي 
أنه لم يعد يملك من أمره شيئا، وأنه يدخل في بحث لا ينتهي عن هدف لم يحدده في عالم 

 .تتراكم فيه سلعا لا يريدها
، وأن "توليد الحاجة" لدى الفرد بودريارعنه  عبروتعتقد الدراسة الحالية أن "الضغط" الذي  

المسيري تتكون بمساهمة مختلف مضامين برامج القنوات الفضائية  إليها أشارلسلع لا يريدها والتي 
سواء كانت إعلانات تلفزيونية، مسلسلات، فيديو كليب أو برامج رياضية  بل حتى برامج 

 الأطفال والبرامج الدينية فهي لا تخلو من المضامين التي تساهم في غرس ثقافة الاستهلاك
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 :ربة النظريةمناقشة النتائج في ضوء المقا -2
تحليل وتفسير البيانات الميدانية المبوبة في جداول التوزيعات التكرارية التي تحمل توصل  -

مشاهدة برامج اك فوارق واضحة في عادات وأنماط أن هن إلى 31و12الأرقام المحصورة بين 
وهذا ما  الخاصة بهم ةالديموغرافيوذلك حسب المتغيرات  ،الفضائيات من طرف المبحوثين

حيث يركز على عوامل الفروق الفردية وعوامل  ،مقترب الاستخدامات والإشباعاتيوضحه 
 على نظورالم هذا تطبيق فبإمكاننا ،،التفاعل الاجتماعي وتنوع الحاجات باختلاف الأفراد

 والمعايير القيم مراعاة من لابد إذ،  التحفظات بعض مع لكن الإعلام لوسائل الأفراد استخدام
 .للمبحوثين والاقتصادية الثقافية الاجتماعية، النفسية، الخصائص تمع،لمجا في السائدة

بينت النتائج توافق واضح بين تفضيلات المبحوثين لنوع اللباس وتفضيلاتهم للقنوات  - 
 ضوء على تفسيره يمكن والاتصال الإعلام وسائل على الأفراد وهذا يدل أن إقبال الفضائية،

 ، فمن أهم المرتكزات الأساسية التي تقوم عليهاواهتماماتهم قيمهم تمثل حيثاستخداماتهم 
 وسائل يستخدم الذي هو الجمهور أن على التأكيدهي  والإشباعات الاستخدامات نظرية

 يستحوذ الذي ما يحدد الذي هو فالفرد حاجاته، تشبع التي الرسائل ويختار والاتصال الإعلام
 .باهتمامه يحظى أن يمكن لا الذي وما اهتماماته على

       التعرض الكشف عن دور كثافةإلى  51،90، 55، 42توصل تحليل بيانات الجداول  -
وقد ، الاستهلاكي السلوكبعض برامج الفضائيات في تغيير  مشاهدة أي عدد ساعات

 مشاهدة أن التي ترى نظرية الغرس الثقافياسترشدنا في الكشف عن هذه الأبعاد في ضوء 
 الصور في تتمثل التليفزيون وأن قوة الاجتماعي العالم حول طبيعة اعتقاد تبني إلى تقود التليفزيون

 .طويلة لفترات الأفراد يشاهدها التي الحياة عن الدرامي محتواه وفي التي يقدمها الرمزية
أن زيادة تعرض أفراد العينة للرسائل الترويجية من خلال  115وضحت نتائج الجدول  -

التكرار للومضات الإعلانية في الفضائيات يساهم في الإلحاح على المتلقي لتقبل الفكرة أو المنتج 
 .تراكميالالتأثير ب تؤمنالتي  الثقافي الغرسمقاربة المعلن عنه، وذلك في ضوء 
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 :الدراسةأهداف مناقشة النتائج في ضوء  -2
أن هناك فوارق واضحة في عادات وأنماط  مشاهدة برامج الفضائيات من بينت النتائج  -

السن   ،النوع الاجتماعي) الخاصة بهم ةالديموغرافيطرف المبحوثين وذلك حسب المتغيرات 
 (وحيازة أجهزة البرابول ،عدد الغرف ،عدد الإخوة  ، الدخل الشهري للوالدينمكان الإقامة

معرفة الفروق في عادات وأنماط من الدراسة المتمثل في  الهدف الإجرائي الأولوبذلك يتحقق 
 .للطالب الجامعيمشاهدة برامج الفضائيات حسب المتغيرات الديموغرافية 

ساهم في غرس ثقافة يلبرامج الفضائيات  أفراد العينةأن مشاهدة توصلت النتائج إلى  -
من الدراسة والمتمثل في  الهدف الإجرائي الثانيبذلك يتحقق الاستهلاك المظهري لديهم، و 

 برامج الفضائيات في نشر الاستهلاك المظهري للطالب الجامعي.الكشف عن دور 
أن أغلب المبحوثين يفضلون النمط الاستهلاكي العصري ويقبلون على  وضحت النتائج -

الكوكاكولا، إلا أن دوافع إقبالهم على هذا  مشروب ارتياد مطاعم الوجبات السريعة ويفضلون
النمط  الاستهلاكي الغذائي كان على أساس أنها أفضل من الإطعام الجامعي و على أساس 
الجودة، في حين نجد أن نسبة ضئيلة جدا من المبحوثين قد صرحت بتأثير مضامين برامج 

من  الهدف الإجرائي الثالثتحقق الفضائيات في تغيير نمط الاستهلاك الغذائي لديهم، وبالتالي 
  الطلبة. معرفة تأثير الفضائيات على النمط الاستهلاكي الغذائي لدىالدراسة المتمثل في 

اقتناء السلع بنفس المبحوثين يفضلون أكثر من نصف عدد أن  توصلت النتائج إلى -
ترغب في تغيير الهاتف مع وجود فئة  الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية

المتعلق  تحقق الهدف الإجرائي الرابعومن ثم النقال وفق أحدث الإعلانات التلفزيونية، 
 برامج الفضائيات في نشر الاستهلاك الرمزي للطالب الجامعي.الكشف عن مساهمة ب

في المرتبة الثانية بعد المسلسلات من حيث القدرة  جاءت الإعلاناتأن  وضحت النتائج -
المتمثل في  الهدف الإجرائي الخامسوبذلك يتحقق على غرس ثقافة الاستهلاك لدى الطالب 

 .برامج الفضائيات إسهاما في غرس ثقافة الاستهلاك لدى الطالب الجامعيالكشف عن أكثر 
من الدراسة وهو الكشف عن دور برامج الفضائيات في نشر  الهدف العاموبذلك يتحقق 

 .ثقافة الاستهلاك لدى الطالب الجامعي
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 الثا: النتائج العامة للدراسة:ث
فوارق واضحة في عادات وأنماط   تمكنت الدراسة الميدانية من الكشف عن وجود -

والمتمثلة في تفضيلاتهم للقنوات الفضائية، نوع  مشاهدة برامج الفضائيات من طرف المبحوثين
البرامج، نوع المسلسلات، عدد ساعات المشاهدة ونمط هذه المشاهدة )فردي، مع الإخوة، مع 

المتمثلة في النوع الاجتماعي، السن  ةالديموغرافيوذلك حسب المتغيرات  الأسرة مع الأصدقاء(
لإخوة، عدد الغرف وحيازة أجهزة البرابول  مكان الإقامة، الدخل الشهري للوالدين، عدد ا

 .مقترب الاستخدامات والإشباعاتوذلك في ضوء 
مشاهدة المبحوثين لبرامج الفضائيات في غرس  تكشف عن دور أناستطاعت الدراسة  -

 الإكسسوارات. والمتمثل في اللباس وقَصة الشعر و ثقافة الاستهلاك المظهري لديهم
بمشاهدة الفضائيات كانوا  الخارجي مظهرهميتأثر أن أكبر نسبة من الذين بينت النتائج  -

لتشبه بالمظهر الحضاري وإتباع آخر صيحات على ان و رص الريفيحيث يحن المناطق الريفية م
 .عدم مواكبة التطورات الموضة تخوفا من

تؤثر  أن أكبر نسبة من المبحوثين الذين صرحوا بأن برامج الفضائياتوضحت النتائج -
على مظهرهم الخارجي كانت من فئتي الدخل الضعيف والدخل العالي بنسب متقاربة ، بل إن 
فئة الدخل الضعيف تفوق قليلا فئة الدخل العالي ، وهذا ما يعبر عن حرص الطبقة الدنيا على 

 .أن تبدو بنفس المكانة الاجتماعية التي تحظى بها الطبقة العليا خاصة في الاستهلاك المظهري
التأثير على و التفضيل  تحتل المرتبة الأولى من حيث Mbcأن قنوات توصلت الدراسة إلى  -

دوافع للمبحوثين، مما يستدعي إجراء دراسات ميدانية تهدف للكشف عن  المظهر الخارجي
 أنماط السلوك لديهم. قيمهم و وتأثيرها على Mbcقنوات إقبال الجمهور الجزائري على 

 التلفزيونية بالمسلسلات الخاصة الاستهلاكية الأبعاد الكشف عنتمكنت الدراسة من  -
 وفي التي يقدمها الرمزية الصور في تتمثل التليفزيون قوة، فالتركية المدبلجةوخاصة المسلسلات 

 . نظرية الغرس الثقافي وفق طويلة لفترات المبحوثين يشاهدها التي الحياة عن الدرامي محتواه

الغذائي لدى  الاستهلاكي مشاهدة الفضائيات على النمط تأثيروضحت الدراسة أن  -
أغلب المبحوثين يفضلون النمط الاستهلاكي الطالب الجامعي لم يكن بصورة واضحة فقد كان 
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العصري ويقبلون على ارتياد مطاعم الوجبات السريعة ويفضلون الكوكاكولا، إلا أن دوافع 
ط  الاستهلاكي الغذائي كان على أساس أنه أفضل من الإطعام الجامعي ثم إقبالهم على هذا النم

 العادات اكتسابعلى أساس الجودة، ومع ذلك فإننا لا نعدم تأثير برامج الفضائيات في  
 . ، إذ نؤمن بالتأثير التراكمي على فترات  طويلةالمستحدثة الغذائية
 الرمزي نشر الاستهلاكالفضائيات في  برامج مساهمةالكشف عن  تمكنت الدراسة من -

اقتناء السلع بنفس المبحوثين يفضلون أكثر من نصف عدد تبين أن ، حيث للطالب الجامعي
 مع وجود فئة من المبحوثين ترغب في الرموز والعلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية

 .الفئة التي تقيم في المناطق الريفية بتفوق  تغيير الهاتف النقال وفق أحدث الإعلانات التلفزيونية
تكرار صرحت أن المبحوثين نصف عدد  نسبة تقاربتوصلت نتائج الدراسة إلى أن  -

زيادة تعرض أفراد أن الاستهلاكية، حيث تهم اعرض الإعلانات في الفضائيات يزيد من رغب
يساهم في الإلحاح الفضائيات  فيالعينة للرسائل الترويجية من خلال التكرار للومضات الإعلانية 

 .الثقافي الغرس مقاربةحسب  على المتلقي لتقبل الفكرة أو المنتج المعلن عنه
يعتقدون بأن مشاهدة برامج من نصف عدد المبحوثين بينت الدراسة أن أكثر  -

 .الفضائيات يزيد من رغباتهم الاستهلاكية مع تفوق نسبة الإناث على الذكور
من الكشف عن أكثر البرامج تأثيرا وإسهاما في غرس ثقافة الاستهلاك تمكنت الدراسة  -

ا علىه الدراسة هذ في إليها ينُظَر لا التي التلفزيونية والمتمثل في المسلسلات  من سلسلة أنه 
الثقافة الاستهلاكية                 نواة يعُتبر الذي الإعلامي النظام من جزء هي إنما ،المتتابعة الحلقات

 .الجزائري تأثير المسلسلات التركية المدبلجة على الجمهورلذا نوصي بإجراء دراسات عن 
توصلت الدراسة الميدانية إلى إثبات و تدعيم المقاربتين النظريتين اللتين تم الاسترشاد بأهم  -

 الإشباعات ونظرية الغرس الثقافي.مرتكزاتهما في هذه الدراسة وهما نظرية الاستخدامات و 
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 :خاتمـــــــــــــــــة
لصيقة  ظاهرةلمعالجة التي تهدف  السوسيو إعلامية الأبحاث ضمنهذه الدراسة  تندرج

الدور الذي تساهم به و  البث التلفزيوني الفضائي المباشر بواقعنا الاجتماعي والثقافي والمتمثلة في
 . في نشر ثقافة الاستهلاك في أوساط الشباب الجامعي الفضائياتمضامين برامج 

وقد سعت هذه الدراسة للبحث في ما يمكن أن يترتب عن ظاهرة البث التلفزيوني الفضائي 
 والممارسات القيم مجموعة عن تعبر والتي، على ثقافة الطالب الجامعيالمباشر من تأثيرات 

 .الأكبر الثقافة داخل متميزة فرعية ثقافة وتمثل الشباب انهيكو  التي السلوكية
 بل الحضارية، أو القومية هويتها تحمل مستقرة ثقافة تعد لم الجامعي الطالب ثقافة وبما أن 
 ثقافية جماعات تتشكل ،وأخذت وعموديا أفقيا تخترقها عديدة ثقافية لتيارات تتعرض باتت
للأنترنت  إضافة ، الإيديولوجيا أو المختلفة، بأنواعها كالرياضة محدد، اهتمام يشغلها شبابية

، فإن هذه الدراسة الاستهلاك وثقافة والطعام واللباس والفن، الموسيقى وثقافة والمعلوماتية
 الضوء على انتشار ثقافة الاستهلاك تحت تأثير برامج الفضائيات. حاولت تسليط

وأنماط عادات عرفة بمولم تقتصر الدراسة على وصف الظاهرة فحسب ، بل تعدى الاهتمام 
كما حاولت الدراسة الكشف عن العلاقة بين حجم التعرض للقنوات الفضائية المشاهدة،  
مجالات التأثير على تحليل و الطلبة المفضلة لدى  والمسلسلاتالقنوات و البرامج  هونوعية هذ

لديهم جراء المشاهدة المتعددة والمتنوعة لهذا الركام الهائل من  الاستهلاكي السلوكقيمهم وأنماط 
 المضامين. هذه البرامج التي تجمع بين الغث والسمين من

في غرس ثقافة الاستهلاك  الفضائيات برامجعن دور  إلى الكشفالدراسة وقد توصلت 
جانب اللباس  في تؤثر  في مقدمة القنوات التي Mbcقنوات ، وقد جاءت المظهري

 من أهم الفضائيات التي تؤثر في جانب Bein sportبالنسبة للإناث، وقناة  والإكسسوارات
تمكنت الدراسة من الكشف عن الأبعاد الاستهلاكية الخاصة ، كما بالنسبة للذكور قَصة الشعر

 .بالمسلسلات التلفزيونية وخاصة المسلسلات التركية المدبلجة
  مجرد ديكور خارجي خال من المعاني وهذه الدراسة لا تنظر إلى الاستهلاك المظهري بأنه 

فهو يسهم  وية،الهتعبير عن  الاعتزاز بالزي الأصلي تعتبرالمضامين الكبرى في حياة الأمة، بل و 
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الفرد بانتمائه إلى ثقافته  يُشعرو  في تمييز المجتمعات عن بعضها و يعطيها خصوصيتها المتفردة،
 .لصيقة بالثقافة و بالنموذج الحضاري، فمسألة الزي حضارته الخاصةو 

النمط الاستهلاكي  في تغييرتأثير مشاهدة الفضائيات  بينت نتائج الدراسة ضعف وقد
برامج ل التراكمي البطيء تأثيرال ننكرفإننا لا  ، ورغم ذلكالغذائي لدى الطالب الجامعي

الأطفال كالجمهور   لدى فئات أخرى من  العادات الغذائية المستحدثة إكسابالفضائيات في  
 والمراهقين والنساء.

وقد توصلت الدراسة إلى معرفة الدور الذي تلعبه برامج الفضائيات في غرس ثقافة  
وإبراز إذ يحرص معظم الشباب على تأكيد تميزهم  الاستهلاك الرمزي لدى الطالب الجامعي

يؤمن بتفوق العلامات والرموز التجارية الأجنبية  في النهاية وهوهويتهم من خلال رموز خاصة، 
وإنما تتجلى خطورته في  ،ولا تكمن خطورة الأسلوب الشبابي في الاستخدام الرمزي للأشياء

 الربح التي تهدف إلى تحقيقمن طرف شركات الترويج العالمية  الاستهلاك الرمزي ثقافةاستخدام 
 .لا تقيم أي اعتبار لتقاليد ومعايير وقيم الثقافات الأخرىو ادي الم

الطالب على قيم تأثير لبرامج الفضائيات  وإذا كانت النتائج قد دلت على وجود    
فإن هذه النتيجة  الاستهلاك المظهري والرمزي وثقافته الاستهلاكية وخاصة في جانبي الجامعي

تنطبق فقط على أفراد العينة  الذين يتميزون بدرجة لا بأس بها من الوعي والنضج ، لذا لا يمكن 
 .أخرى من المجتمع  وشرائح فئات على تعميمها على الشباب من مستويات تعليمية أدنى، أو

الاستهلاكية  الثقافة في غرس تعاظم دور بعض برامج الفضائيات من يزداد التخوف لذا 
في مجتمعنا الجزائري  قيمة الادخار والقناعة وقيمة العمل والإنتاجية وتقويضالروح المادية نشر و 

 ارتفاع إلى يؤدي المرتفع الاستهلاكي وطلبها النامية الدول المتزايدة لشعوب الحاجات إذ أن
 دعو الأسرةن هذه الدراسة نا من خلالوبذلك فإن ،المدفوعات وعجز ميزان الاستيراد فاتورة

بالحد المعقول من  هاإلى التحلي بقيم القناعة والزهد والتقشف والادخار وأن يرضى أفراد الجزائرية
، كما ندعو وأن يبتعدوا عن مظاهر الترف والتبذير والاستهلاك التفاخري لحاجاتهالإشباع 

م بدورها الإعلامي المنشود في وسائل الاعلام الوطنية وفي مقدمتها القنوات الفضائية أن تقو 
 لدى الجمهور الجزائري. غرس ثقافة ترشيد الاستهلاك
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 4007، 1ط

67 

الوثائق والدراسات، جامعة قطر ، مركز ، الاستهلاك في المجتمع القطريزايد احمد و آخرون 
 1111الدوحة، 

68 

 69 4000،  1، دار المعرفة، دمشق، طالشباب قيم و اتجاهات و مواقفزحلوق مها ، وطفة علي، 
، دار النهضة الثقافة والشخصية، بحث في علم الاجتماع الثقافيسامية حسن الساعاتي، 

 1193،  4العربية، بيروت، ط
70 
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، دار المعرفة الجامعية،  الإسكندرية، الاتصال الجماهيري و المجتمع الحديثسامية محمد جابر، 
1119 

71 

 72 4004، 1، مكتبة الفلاح، الكويت، طأخلاقيات الإعلامسليمان صالح، 
، مكتبة الفلاح للنشر و التوزيع   وسائل الإعلام و صناعة الصور الذهنيةسليمان صالح، 
 4001، 1الكويت ، ط 

73 

، سلسلة عالم المعرفة ، المجلس الوطني القومية في موسيقى القرن العشرينسمحة الخولي ، 
 1114للثقافة والفنون والآداب الكويت،

74 

 75 1111، 3، عالم الكتب، القاهرة،ط الإعلام والاتصال بالجماهير والرأي العامسمير محمد حسن، 
 76 .479، ص  1192، مطبعة عالم الكتب، القاهرة، الإعلانسمير محمد حسن، 

، مؤسسة اليمامة الصحفية   تمعلمجالعولمة وثقافة الاستهلاك في اسيف عبد العزيز سيف، 
 ، دت 1الرياض، ط

77 

،سلسلة عالم المعرفة  التفضيل الجمالي ،دراسة في سيكولوجية التذوق الفنيشاكر عبد الحميد ، 
 4001(،المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب،الكويت،417)

78 

 79 1111،  1، مؤسسة شباب الجامعة، الإسكندرية، جالبناء الثقافي للمجتمعشتا السيد علي، 
 80 ، سلسلة سفير التربوية ، القاهرة ، دت أبناؤنا في مرحلة البلوغ وما بعدهاشحاتة محروس طه ، 

 81 1191، الشركة الوطنية للنشر، الجزائر، أصوات متعددة وعالم واحدشون ماك برايد ، 
 82 1111،  دار الشروق للتوزيع و النشر، عمان،الاتصال الجماهيريصالح خليل أبو إصبع،  
،  دار مجدلاوي للنشر والتوزيع   استراتيجيات الاتصال وتأثيراتهصالح خليل أبو أصبع، 

 4001الأردن،
83 

، دار آرام للدراسات والنشر الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرةصالح خليل أبو إصبع، 
 4002، 2والتوزيع عمان الأردن، ط

84 

، دراسات الإعلام، المصداقية، الحرية، التنمية تحديات الإعلام العربي صالح خليل أبو إصبع،
 1111، 1الشروق، الأردن، ط والهيمنة الثقافية،دار

85 

 86 4001، الدار الجامعية، مصر،السلوك الإنساني في المنظماتصلاح الدين محمد عبد الباقي، 
، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية   فن الكتابة الإذاعية و التلفزيونيةطارق سيد أحمد الخليفي ، 

4001 
87 

، دار وائل للنشر ، عمان الإعلان مدخل تطبيقي طاهر محسن الغالبي، أحمد شاكر العسكري،
 .4003، 1الأردن ، ط

88 

 89 1197، 1،مؤسسات عبد الكريم بن عبد الله، تونس، طمدخل إلى فن كتابة الدراماعادل النادي، 
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 90 4001، 3، مكتبة عين شمس، القاهرة، ط سلوك المستهلكعائشة مصطفى الميناوي، 
، كتاب العرب والهوية الثقافية، عولمة الثقافة أم ثقافة العولمة؟ العولمةعبد الإله بلقزيز، 

 1117والعولمة، مركز دراسات الوحدة العربية، بيروت،  
91 

 92 الدار الثقافية للنشر، دون بلد النشر، دتعولمة القنوات الفضائية، عبد الباسط سلمان، 
 93 4004، 1، لندن   ط ، دار الحكمةالإسلام والإرهاب الدولي عبد الحسن شعبان،

، دار الشرق، عمان، الأردن آداب السلوك في المجتمعات الغربيةعبد الرحمان يحي الحداد، 
 1111، 1ط

94 

 95 1117،الدار الجامعية ،الإسكندرية ،  سيكولوجية الاستهلاك والتسويقعبد الرحمن العيسوي ، 
، دار النهضة العربية للطباعة         التطبيقعلم النفس بين النظرية و عبد الرحمن العيسوي، 

 1192والنشر، بيروت، 
96 

 1، المكتبة العصرية، صيدا، بيروت، طمقدمة ابن خلدونعبد الرحمن بن محمد ابن خلدون، 
1111 

97 

، مركز دراسات الوحدة دراسات في نظرية الاتصال، نحو فكر إعلامي متميزعبد الرحمن عزي،  
 4002العربية، بيروت 

98 

 99 .4001، 1،دار جرير للنشر والتوزيع، ، عمان ، ط عولمة التلفزيونعبد الرزاق الدليمي، 
، جامعة بغداد الاستهلاك وضوابطه في الاقتصاد الإسلاميعبد الستار إبراهيم رحيم الهيتي، 

1112 
100 

الوحدة العربية  ، المفاهيم والإشكاليات، مركز دراساتسوسيولوجيا الثقافةعبد الغني عماد، 
 .4001، 1بيروت،  ط

101 

 102 4004دار الشروق، الأردن،  أثر وسائل الإعلام على الطفل،عبد الفتاح أبو معال، 
، 4، الزهراء للإعلام العربي، القاهرة، طصورة الإسلام في الإعلام الغربي عبد القادر طاش،

1113. 
103 

 104 1111 1،دار الوراق، لندن،طالعولمة دراسة تحليلية نقديةعبد الله التوم ،عبد الرؤوف محمد آدم،
، دار المعرفة الجامعية، مصر سوسيولوجيا الاتصال والإعلامعبد الله محمد عبد الرحمن، 

4004 
105 

، المكتب الجامعي الحديث  ، تطوير تكنولوجيا الاتصال وعولمة المعلوماتعبد المالك الدناني
 .  4001القاهرة ، 

106 

، المكتب الجامعي الحديث البث الفضائي العربي وتحديات العولمة الإعلاميةعبد الملك الدناني،
 4001مصر،  

107 
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، دار الفكر ، دمشق   العلمانية تحت المجهرعبد الوهاب المسيري ، عبد العزيز العظمة ، 
 4000،  1سورية ، ط

108 

 109 4001 1، مكتبة الشروق ، القاهرة، طالغربيةدراسات معرفية في الحداثة عبد الوهاب المسيري، 
 110 1119، 1، مركز الدراسات الوحدة العربية، بيروت، طالعرب والعولمةعتريسي طلال، 
، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت الشباب العربي ومشكلاتهعزت حجازي،  

 4سلسلة عالم المعرفة، ط 
111 

، سلسلة دراسات إعلامية،ديوان المطبوعات الجامعية  عالم الاتصالوآخرون ،عزي عبد الرحمن 
 1114الجزائر،

112 

، دار الأمة، الجزائر الفكر الاجتماعي المعاصر والظاهرة الإعلامية الاتصاليةعزي عبد الرحمن، 
1111 

113 

الثقافة و الدين المجتمع، الدين و التقاليد، بحث في إشكالية العلاقة بين عطية عاطف، 
 1113، طرابلس، لبنان والسياسة

114 

 115 4000، مركز البحوث، الأردن سلوك المستهلك بين النظرية التطبيقعلي سليمان أحمد، 
، دائرة الثقافة الثقافة والاستهلاك، التخطيط الثقافي وثقافة الاستهلاك علي عبد الرحمن عواض،

 1112والإعلام، الشارقة  
116 

، دار المعرفة الجامعية دراسات في المجتمع والثقافة والشخصيةعلي عبد الرزاق جلبي، 
 الإسكندرية، د ت

117 

، الدار الجماهيرية للنشر والتوزيع التواصل دون انقطاع ودراسات أخرىعلي فهمي خشيم، 
 1171الجماهيرية العربية الليبية، 

118 

، مركز الوثائق والدراسات الإنسانية اهتماماته وقضاياهالشباب القطري، علي ليله وآخرون، 
 1111الدوحة، 

119 

 120 4003، 1، الدار المصرية اللبنانية، مصر،  طشبابنا آمالنا، الثقافة العربية والشبابعلي ليله، 
، مخاطر الغزو الثقافي قراءة في الخطاب الإعلامي والسياسي المعاصرعلي محمد حوّات،  

 4001، 1ي الوطن العربي، مكتبة مدبولي، مصر، طوالإعلامي ف
121 

 122 1111، 1، دار الفكر العربي، مصر، طدراسات في سيكولوجية اللباسعلية عابدين، 
،الدار العربية للكتاب،  الأسس النفسية والتربوية لرعاية الشبابعمر محمد التومي الشيباني، 

 1173بنغازي ليبيا ، 
123 

، سلسلة عالم المعرفة قضايا التبعية الإعلامية والثقافية في العالم الثالث عواطف عبد الرحمن،
 1192المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت، 

124 
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، ترجمة مصطفى دندشلي، مكتبة الفقيه ، بيروت مقدمة في علم الاجتماع العامغي روشيه، 
 4004، 4ط

125 

 126 4003، 1، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، طه وسائلهالاتصال مفاهيمه نظرياتفضيل دليو، 
 127 .1190، دار النهضة العربية، بيروت، القيم والعادات الاجتماعيةفوزية دياب، 

 128 4001، 1، دار الحامد للنشر والتوزيع، عمان، ط سلوك المستهلككاسر نصر المنصور، 
، دائرة الشؤون الإسلامية والعمل الخيري  الإسلامترشيد الاستهلاك في كامل صكر القيسي، 

 4009، 1دبي، ط
129 

 130 1197، دار الثقافة ،القاهرة ، المشاكل النفسية للمراهقكلير فهيم، 
، ترجمة عادل العوا، منشورات عويدات، بيروت  الثقافة الفردية وثقافة الجمهورلويس دوللو، 

1113. 
131 

 132 4001، 1، دار الشروق ،الأردن ، طوالقيم في عالم متغيرالشباب ماجد الزيود، 
 133 4001، دار الثقافة ، القاهرة ، الشخصيات المعاصرة في دراما التلفزيون المصريماجدة مراد ، 

، تحدي حضاري وضرورة عصرية، المكتبة الأنجلو القمر الصناعي الإسلاميماجي الحلواني، 
 مصرية القاهرة ، دت.

134 

 135 1111، مركز جامعة القاهرة ،مقدمة في الفنون الإذاعية و السمعي البصريماجي الحلواني، 
، ترجمة ،عبد الفتاح الصبحي ، سلسلة عالم المعرفة الأطفال و الإدمان التلفزيونيماري وين ، 

 1111،المجلس الوطني للثقافة و الفنون و الآداب  الكويت، 
136 

 137 1111، المطبعة العربية، الجزائر، الحضارةشروط مالك بن نبي، 
 138 .4001، 1، دار الفكر، سوريا، طمجالس دمشقمالك بن نبي، 
 139 1112، ترجمة عبد الصبور شاهين، دار الفكر، الجزائر، مشكلة الثقافةمالك بن نبي، 

الله المطوع ، ترجمة محمد عبد الثقافة الاستهلاكية و الاتجاهات الحديثةمايك فيذرستون، 
 1111الفارابي للطباعة و النشر الأردن،

140 

، دار المناهج للنشر والتوزيع، عمان  الإعلام المعاصر وتقنياته الحديثةمجد هاشم الهاشمي، 
 4001، 1ط

141 

القنوات الفضائية و تأثيرها على القيم مجموعة من الأساتذة ، إشراف عبد الله بوجلال ، 
، دراسة نظرية و ميدانية، دار الهدى ة والسلوكية لدى الشباب الجزائريالاجتماعية و الثقافي

 1119للطباعة و النشر و التوزيع عين مليلة ،الجزائر 
142 

 143 1191، مركز الخوارزمي للكمبيوتر، الأردن أسس التسويق و الإعلانمحمد أبو خضير بسام، 
 144 4001، 1، دار المسيرة، عمان، ط علم الاجتماع الاقتصاديمحمد الجوهري وآخرون، 
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، المؤسسة الوطنية للكتاب، الجزائر مفاهيم علم الاجتماع الثقافي و مصطلحاتهمحمد السويدي، 
 1111، 1ط

145 

، دار الوفاء لدنيا الطباعة والنشر ، العولمة والشباب من منظور اجتماعيمحمد السيد فهمي
 4007الإسكندرية،  

146 

، ديوان المطبوعات المهام الحضارية للمدرسة والجامعة الجزائريةمحمد العربي ولد خليفة، 
 1191الجامعية الجزائر،

147 

 148 ، شركة الشهاب ، الجزائر ، دت الجانب العاطفي من الإسلاممحمد الغزالي ، 
تحديات  العولمة والهوية، أي منظور لمستقبل الهوية في مواجهةمحمد الكتاني وآخرون، 

 1117، مطبوعات أكاديمية المملكة المغربية، الرباط، المغرب، الدورة الأولى،العولمة
149 

، المجلد الثاني، مكتبة رحاب  جامع البيان عن تأويل آي القرآنمحمد بن جرير الطبري، 
 ،1111الجزائر، 

150 

للنشر والتوزيع، الإسكندرية   ، العلم والإيمان الإعلام الفضائي وآثاره التربويةمحمد جاد أحمد، 
 4009، 1ط

151 

 152 1190، مكتبة نهضة الشرق، القاهرة، دراسات في علم الاجتماع الثقافيمحمد سعد عبد الحميد، 
الإعلام محمد شومان، "قراءة في خطاب الإعلان المعولم في الصحافة العربية"، في كتاب، 

 4003دا عدلي، دار الأمين، القاهرة، ، تحرير،هويوالثقافة الهوية في الوطن العربي
153 

، مركز دراسات وحدة الثقافة العربية و صمودها بوجه التحدياتمحمد عابد الجابري وآخرون، 
 1177الوحدة العربية بيروت، 

154 

، سلسلة الثقافة القومية، مركز دراسات الوحدة العربية المسألة الثقافيةمحمد عابد الجابري، 
 1112بيروت،

155 

 156 1117، عالم الكتب، القاهرة، نظريات الإعلام واتجاهات التأثيرمحمد عبد الحميد ، 
 157 4001،الهيئة المصرية العامة للكتاب، القاهرة ، العولمة مالها وما عليهامحمد عبد القادر حاتم ،

 158 .1171جدة،، دار المجمع العلمي، النظام الاقتصادي الإسلاميمحمد عبد المنعم عبد القادر، 
 159 1190، الهيئة المصرية العامة للكتاب، القاهرة، الشباب والمجتمعمحمد علي ، 

 160 1119 1،عمان،ط، دار المسيرة للنشرسيكولوجيا التنشئة الاجتماعيةمحمد علي أبو جادو ،
النفسي، الاجتماعي للطفل في سنواته  الأطفال مرآة المجتمع، النمومحمد عماد الدين إسماعيل، 

 1191، سلسلة عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة و الفنون و الآداب، الكويت، التكوينية
161 

، المركز الثقافي العربي الحضور والمثاقفة، المثقف العربي وتحديات العولمةمحمد محفوظ، 
 4001  1لبنان، ط

162 
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، دار الكتاب الحديث ، القاهرة   الخبر الإذاعي و التلفزيونيمحمد معوض ، بركات عبد العزيز ، 
 4000،  4ط

163 

 164 ، دار الفكر العربي، القاهرة ، د تالمدخل إلى فنون العمل التلفزيونيمحمد معوض، 
للنشر والتوزيع ، دار الفجر المحتوى الثقافي والتربوي للفيلم السينمائيمحمد منير حجاب، 

 1119مصر، 
165 

، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية الإعلام الفضائي والهوية الثقافيةمحمد ناصر عبد الباسط، 
 4011مصر،

166 

 167 1117 1، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، ط السينما وفنون التلفزيونمحمود سامي عطا الله، 
، ديوان المطبوعات الجامعية ،الجزائر   محاضرات في علم النفس الاجتماعيمحي الدين مختار، 

1194 
168 

 169 1117،المكتب الجامعي الحديث،الإسكندرية  الثورة التكنولوجية في التربيةمختار محمد كامل ، 
 170 4007،دار قرطبة للنشر والتوزيع، المحمدية الجزائر، مؤسسات التنشئة الاجتماعيةمراد زعيمي ،

، دار العاصمة للنشر و التوزيع  القيم في المسلسلات التلفازيةمساعد بن عبد الله المحيا، 
 هـ. 1212المملكة العربية السعودية 

171 

، ديوان المطبوعات الجامعية العائلة الجزائرية، التطور والخصائص لحديثةمصطفى بوتفنوشت، 
 .1192الجزائرية، 

172 

، المركز الثقافي الثقافة بين القنوات الفضائية والدعوة الأصوليةحصار مصطفى حجازي، 
 1119العربي، بيروت 

173 

 174 ،1194 1، دار الطليعة ، بيروت، طتطور علم اجتماع المعرفةمعتوق فريدريك، 
، سلسلة عالم المعرفة، المجلس الوطني معالم على طريق تحديث الفكر العربيمعن زيادة ، 

 1197الفنون و الآداب الكويت،للثقافة و 
175 

، دار الجامعة الجديدة العولمة، دراسة في المفهوم والظاهرة والأبعادممدوح محمود منصور، 
 4003الإسكندرية  

176 

، ترجمة علي أحمد محمود ، سلسلة  الكوميديا و التراجيديامولوين ميرشنت ،كليفورد ليتش ، 
 1171( المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت ،19عالم المعرفة )

177 

،دار النهضة  0001ايلول  11الإعلام والقضايا العربية بعدد مي العبد الله ،محمد الخولي ،
 4004، 1العربية ،بيروت ،لبنان ط

178 

، ترجمة ، كمال عبد الرؤوف ، الدار  نظريات وسائل الإعلام، ميلفين ديفلير و ساندرا روكيش 
 1114الدولية للنشر والتوزيع  القاهرة 

179 



 

-503- 
 

، سلسلة عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة الثقافة العربية وعصر المعلوماتنبيل علي، 
 4001والفنون والآداب، الكويت يناير، 

180 

، دار الهدى للطباعة والنشر وأثره على الشباب في الجزائر، التلفزيون الفضائي نصير بوعلي
 4001والتوزيع ،عين مليلة الجزائر،

181 

، ترجمة عدنان عباس، عالم المعرفة المجلس فخ العولمةهانس بيترمارتن، هارولد شومان، 
 1119الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت ،

182 

،المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر  والإعلام والدعاية الرأي العامهاني الرضا ،رامز عمار ،
 1119، 1والتوزيع ،القاهرة  ط

183 

 184 4009، 1، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، طالتلفزيون الفضائي العربيهبة شاهين، 
( 101، ترجمة عبد السلام رضوان، سلسلة عالم المعرفة)المتلاعبون بالعقولهربرت شيللر، 

 1111المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب  الكويت ، مارس 
185 

 186 1191،سلسلة عالم المعرفة ، الكويت  دعوة إلى الموسيقىيوسف السيسي، 
 187 .1197، دار الشهاب ،الجزائر ، الإيمان والحياةيوسف القرضاوي ، 
 188 1111 1،مكتبة وهبة ، القاهرة، ط دور القيم والأخلاق في الاقتصاد الإسلامييوسف القرضاوي،
 189 4002، 1، دار الشروق ، القاهرة ، طخطابنا الإسلامي في عصر العولمةيوسف القرضاوي ،

 190 1113، دار المعارف الجامعية، القاهرة، ، فن الكتابة للإذاعة و التلفزيونيوسف مرزوق
 الكتب باللغة الأجنبية -ب 

Baudrillard (jean), le système des objets, Paris ، éditions Gallimard, 1968 191 
BOUTEFNOUCHET Mustapha , System social et changement social en 

Algérie, Algérie, OPU 
192 

CATHELAT Bernard et cadet André , Publicité et société, Paris, éd 

Payot, coll. Bibliothèque scientifique, 1976 
193 

Colette Guillemard , Les Mots du Costume . Belin194 1991 ׃ 
De Mouji Marijke K, (2003)  “Consumer Behaviour and culture، 

Consequences for global marketing and advertising”, London, SAGE 

Publications. 

195 

Goodman Douglas J. & Cohen Murielle  , (2004)،“Consumer Culture، A 

reference handbook”, ABC Clio. 
196 

HALTON(B), « First international Conference of Sociology of 

Consumption », Unit of OSLO, Jan 1988, in Journal of urban and 

Regional research, vole 12 Norwegian, 1988 

197 

Lotfi Meherzi, « les images spéciale un défi pour le Maghreb », revue 

algérienne de communication N°2, INSIC, université d’Alger, mars 1998 
198 



 

-504- 
 

Mogler Christian, (2010). “Theology of TV، The impact of TV”, 

Munich, Grin Verilog 
199 

Rapport UNESCO  ,la circulation internationale de l’informatique et 

Emissions de TV, N° 100 
200 

RAYMAND Aron ، Encyclopédie universalise, Paris , volume 13, 1978 201 
Rémy Rieffel, sociologie des médias, paris, Ellipses Editions, 2001 202 
Ritzier Georges, “Explorations in the sociology of consumption، Fast 

food, credit cards and casinos”,  London, SAGE publications, (2001) 
203 

Veblen Thorstein ,“The theory of the leisure class”, New York, Cosmo 

Classics, .(2007) 

 

204 

 الدوريات مقالات -10
أحمد عيدون ،"التراث الغنائي العربي وعناصره الجمالية والإبداعية" ، مجلة اتحاد إذاعات الدول 

 4000، 03العربية، عدد 
205 

إدريس بولكعيبات، "من عولمة الثقافة إلى ثقافة العولمة، التحديات المعاصرة "، مخبر علم 
 4004الجزائر اجتماع الاتصال  

206 

أديب خضور ،"الإعلام الرياضي العربي ،أي واقع ؟ أي بديل، وقفة نقدية "،مجلة اتحاد الإذاعات 
 4000، 02العربية ،عدد

207 

أديب خضور، "سوسيولوجيا الترفيه في التلفزيون" ،مجلة عالم الفكر، تشرين الأول ،كانون الأول 
1111 

208 

عيشة و نموذج الاستهلاك في الوسط الريفي الجزائري" ، مجلة العلوم الزبير الساحلي،" نوعية الم
 1193أوت،  -، جوان 10الاجتماعية بانوراما ،رقم

209 

، 31، المجلد،1المنجي الزيدي،  " ثقافة الشباب في مجتمع الإعلام"، عالم الفكر، العدد
 4001سبتمبر،

210 

التلفزيونية العربية المتخصصة "،مجلة اتحاد المنصف العياري ، محمد عبد الكافي ،"القنوات 
 4001، 04الإذاعات العربية ،عدد 

211 

المنصف العياري ،تلفزيون الواقع ،أي تلفزيون ؟ وأي واقع ؟، مجلة اتحاد الإذاعات العربية 
 .01،4001عدد

212 

  02العربية ،عددالمنصف وناس ،"العولمة الإعلامية والمجتمع العربي" ، مجلة اتحاد الإذاعات 
1119 

213 

المنصف وناس ،"الفضائيات العربية ودورها في نشر القيم المدنية" )متابعة في تجربتي "الجزيرة " 
 4001، 04و"العربية"( مجلة الإذاعات العربية  عدد 

214 



 

-505- 
 

 04المنصف وناس، "مضامين العولمة الاتصالية والثقافية "،مجلة اتحاد الإذاعات العربية،عدد
1119 

215 

أيمن منصور ندا، "الاختراق الثقافي عن طريق البث الوافد"، دراسة مسحية لأدبيات الاختراق  
أعمال ندوة،الاختراق الإعلامي للوطن العربي، تحرير،سعد لبيب، المنظمة العربية للتربية والثقافة 

 1111والعلوم، معهد البحوث والدراسات العربي، مطابع سجل العربي، تونس، 
216 

 217 4001، 01بن عيسى عسلون ،خصوصيات تلفزيون الواقع ،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد
 218 1119، 01توفيق يعقوب، "حول الهوائيات "،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد 

ليه ،بداية الواقع ،أم نهاية الأسطورة ؟ "، مجلة اتحاد  جمال الزرن ، "من تلفزيون الواقع وا 
 4001الإذاعات العربية 

219 

 220 4002، 02جواد متقي ،"حوار الحضارات بين الواقع والحقيقة" ، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،ع
لغنائية"، مجلة الإعلام حسن علي محمد،  "استخدامات الشباب الجامعي للقنوات الفضائية ا

 الكويت 142المعاصر، العدد،  
221 

 222 4000،أكتوبر  301حسن نصار، "اللغة العربية وتحديات عصر العولمة"، مجلة العربي ،العدد 
 01رضا النجار ،"البرمجة والشبكة البرامجية ،مقاربة نظرية"، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد 

4007 
223 

الباسطي ،"اللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية" ، مجلة اتحاد الإذاعات رؤوف 
 .1117 03العربية ،عدد

224 

سماح الحمامي ،"القيم الفنية والتعبيرية في الإعلانات التلفزيونية "،مجلة  اتحاد الإذاعات العربية 
 4007، 01عدد 

225 

؛ بيروت 1صباح ياسين، "الإعلام النسق القيمي وهيمنة القوة"،مركز دراسات الوحدة العربية، ط
 4001نيسان/ أبريل 

226 

 03صميم الشريف ، "واقع الأغنية العربية الحديثة ومقوماتها" ،مجلة اتحاد الإذاعات العربة ،عدد 
4001 

227 

  01؟ "، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد عبد الحفيظ الهرقام ، "أي نظرة لتلفزيون الواقع 
 ، )الافتتاحية (. 4001

228 

 02عبد الحفيظ الهرقام ،"قضايا الدراما التلفزيونية العربية "،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد 
1111 

229 

مجلة عبد الحفيظ الهرقام، "التراث الغنائي العربي ودور الإذاعة والتلفزيون في الحفاظ عليه"، 
 4000، 03اتحاد إذاعات الدول العربية  عدد

230 



 

-506- 
 

عبد القادر بن الشيخ ،"منزلة البرامج الثقافية في البرمجة التلفزيونية العربية "،مجلة اتحاد 
 1119 02الإذاعات العربية ،عدد 

231 

،الثقافة التعليمية والثقافة الإعلامية ،رهانات التنافس وآفاق التكامل ،مجلة  عبد الكريم الحيزاوي
 4007، 01اتحاد الإذاعات العربية ،عدد 

232 

عبد الله أبو هيف ،"مستقبل الأعلام العربي ،عولمة الإعلام ومواجهتها" ،مجلة اتحاد الإذاعات 
 4001، 01العربية ،عدد 

233 

والثقافة ووسائل الاتصال الجماهيري" مجلة اتحاد الإذاعات العربية، العدد  عبد الله البدوي،"العولمة
03 

234 

 235 4001، يوليو،   110عبد الله الجسمي، "الهوية وثقافة العولمة"،  المستقبل العربي، عدد 
عبد الله بوجلال ،"الأخبار التلفزيونية و جمهور المشاهدين"، حوليات جامعة الجزائر، العدد 

 1112الثامن، أفريل ،
236 

عبد الله بوجلال، "أثر مشاهدة البرامج التلفزيونية على القيم الاجتماعية والثقافية والسلوكية 
 1111، دار الحكمة ، الجزائر،  12بالمجتمعات النامية"  المجلة الجزائرية للاتصال، العدد 

237 

 301عبد الله مرتاض،"التعددية اللغوية فخ جديد لتمزيق الهوية الوطنية"، مجلة العربي، العدد 
 400 0أكتوبر 

238 

عبد المجيد البدوي ،"العولمة والثقافة ووسائل الاتصال الجماهيري"، مجلة اتحاد الإذاعات العربية 
 4001، 03عدد

239 

 240 4004، 02عزة عبد العظيم محمد ،"البرامج التعلمية والتكنولوجية في التلفزيون" ،مجلة إ إ ع،ع 
عزيز حيدر، "الفكر الاجتماعي والسياسي للجامعيين الفلسطينيين"، المستقبل العربي، بيروت عدد 

 1114،سنة 1
241 

 242 4001، 01الإذاعات العربية ،عدد فتحي التوزري ، "تلفزيون الواقع ،مقاربة نفسية "، مجلة اتحاد
فتحي التوزري ،"المضامين التلفزيونية الموجهة إلى الأطفال ومسألة العنف والانحراف"، مجلة 

 4004، 01اتحاد  الإذاعات العربية ،عدد
243 

 244 1111، 03كريم أبو حلاوة، "إعادة الاعتبار لمفهوم المجتمع المدني "، مجلة عالم الفكر، عدد 
 245 4001مجد هاشم الهاشمي، " الإعلام الكوني وتكنولوجيا المستقبل"، دار المستقبل ، الأردن، 

محمد حمدان، "القيم الضمنية للقصة الإعلانية في القنوات الفضائية العربية"، مجلة  اتحاد 
 1119  03الإذاعات العربية ،عدد 

246 

الحوار والصراع، فضاءات الفكر والثقافة والنقد" محمد سالم ولد محمد، "العولمة الثقافية، جدلية 
 4004، نوفمبر 1المركز العالمي للدراسات وأبحاث الكتاب الأخضر، العدد 

247 



 

-507- 
 

محمد شطاح ،"الأخبار في التلفزيون، نحو إعلام استعراضي وقيم جديدة في التغطية الإخبارية" 
 4001، 02مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد

248 

 49ومان ،"عولمة الإعلام ومستقبل النظام الإعلامي العربي" ،مجلة عالم الفكر ،مجلد محمد ش
 1111،أكتوبر ديسمبر،  04عدد 

249 

محمد صفوت قابل، "العولمة الثقافية تحصر الإنسانية في تاريخ الغرب الحديث، المعرفة " 
 4002، 141عدد

250 

محمد عابد الجابري،" العولمة والهوية الثقافية"، ندوة العرب والعولمة، مركز دراسات الوحدة العربية  
 1117ديسمبر، 19-40

251 

 252 .4003، 03محمد عبد الكافي ،"البرامج الأجنبية المستوردة والمدبلجة "،مجلة  إ إ العربية ،ع
 253 4001 03القنوات ،مجلة إ الإذاعات العربية ،ع محمد عبد الكافي ،المشهد التلفزيوني وتكاثر 

محمد قيراط، "الفضائيات العربية بحث عن الذات أم تقليد الآخر"، جريدة البيان الإماراتية، العدد 
 1117، السنة السادسة، أكتوبر،332

254 

والتأثر الثقافيين بين محمود الذوادي،  "مفهوم عالم الرموز عند الإنسان وفهم طبيعة عملية التأثير 
 1114، 111العدد  - 12السنة  -الشعوب"، المستقبل العربي

255 

محمود يونس عبد العزيز مقداد، " أثر النوع والمستوى الدراسي في دوافع الاستهلاك لدى طلبة 
جلد ، الم9الجامعات الأردنية" المجلة العربية للعلوم الإدارية، جامعة جرش الأهلية، الأردن، العدد 

 4001، جانفي ، 9
256 

 257 4001، 03مي العبد الله ،"التلفزيون والخوف من المعرفة "،مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد 
 258 21،ص 03،1113ناطق خلوصي،"الغزو التلفزيوني ومخاطره "،مجلة اتحاد الإذاعات ع، عدد 

الأمة" ، مجلة اتحاد إذاعات الدول  نسمة البطريق ، "القنوات الفضائية العربية ومستقبل ثقافة
 4001، 03العربية ، عدد

259 

نصر الدين لعياضي ،"قراءة في توجهات البرمجة التلفزيونية العربية" ، مجلة اتحاد الإذاعات 
 4007، 01العربية ،عدد 

260 

،"مفهوم المادة الثقافية في التلفزيون "، مجلة اتحاد الإذاعات العربية ،عدد  نصر الدين لعياضي
03 ،4001 

261 

  12لة الجزائرية للاتصال، العدد لمجنصر الدين لعياضي،  " مفهوم الثقافة الجماهيرية"، ا
 1111الجزائر، 

262 

روج من التمثال إلى نصر الدين لعياضي،  "برامج المنوعات التلفزيونية هل تؤدي محاولة الخ
 1،4001الامتثال؟"،مجلة إتحاد الإذاعات العربية، العدد

263 



 

-508- 
 

نصر الدين لعياضي،" إشكالية الصورة في وسائل الإعلام العربية"، مجلة الرافد، الشارقة، العدد 
 4003، أكتوبر  72

264 

إذاعات الدول العربية نصر الدين لعياضي،"مفهوم المادة الثقافية في التلفزيون"، مجلة اتحاد 
 03،4001عدد

265 

، 02نصير بو علي ،"العولمة ،الأبعاد والانعكاسات الثقافية"، مجلة اتحاد الإذاعات العربية،عدد
4001. 

266 

 267 .4000 02نصير بوعلي ،"البث التلفزيوني المباشر والحضارة القادمة" ،مجلة إ إ العربية،عدد 
 268 1112،تونس 1وسبل مواكبته"، مجلة اتحاد الإذاعات العربية، العددنواف عدوان، "البث المباشر 

 269 1113، 1نواف عدوان،" البث المباشر وسبل مواكبته"، مجلة الإذاعات العربية، تونس، العدد
 270 4001 04هبة الله بهجت السمري، "الشباب وبرامج تلفزيون الواقع"، مجلة إ إ العربية ،عدد

البياتي ،"الفضائيات، الثقافة الوافدة وسلطة الصورة "،مجلة المستقبل العربي ،عدد ياس خضير 
 4001،ماي  417

071 

 الرسائل الجامعية -10
راضية حميدة ،المسلسلات المدبلجة وتأثيرها على قيم وسلوك الجمهور الجزائري ،دراسة مسحية 

العلوم السياسية والإعلام ،جامعة الجزائر لعينة من الجمهور رسالة ماجستير غير منشورة ، كلية 
4001 -4001 

272 

رحيمة عيساني، الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور الفضائيات الأجنبية 
الشباب الجامعي بالجزائر أنموذجا،  أطروحة دكتوراه غير منشورة ، كلية العلوم السياسية والإعلام 

 .4001/4001،جامعة الجزائر 
273 

 مواقع الانترنت -10
http،//www.univ-bba.dz 274 
 http،//www.Islamic-counal.com 275 
http،//www.biblioislam.net/Elibrary/Arabic 276 
http،//www.infoyemen.net 277 

 

http://www.univ-bba.dz/
http://www.islamic-counal.com/
http://www.biblioislam.net/Elibrary/Arabic
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 مصطفى عوفي      نسيمة طبشوش                                                        
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  :  ............           السن -10
  حضرية ريفية           شبه حضرية               منطقة الإقامة: -10
 الأصغر    الأوسط            الأول             الوحيد          ترتيبك بين الإخوة :     -10
 (.............(              إناث: )............ذكور: )عدد الإخوة:     -10
 جامعي   ثانوي                  متوسط   ابتدائي          أمي         المستوى التعليمي للأب:  -10
  جامعي ثانوي                   متوسط    أمي           ابتدائي         المستوى التعليمي للأم:  -10
 عال                  متوسط                 ضعيفالدخل الشهري للوالدين:  -10

 بيت قصديري        تقليدي  سكن        شقة سكن طابق أرضي                فيلانوع السكن:  -10
 فوق فما أربعة  غرف          ثلاثة           اثنان              غرفة  :الغرف عدد -01
  واحد                 اثنان                  أكثر من اثنان:   عدد أجهزة التلفزيون -00
 واحد                   لكل تلفاز جهاز استقبالعدد أجهزة البرابول:     -00

 
 :عادات وأنماط مشاهدة برامج القنوات الفضائية -ثانيـا

 

 هل تشاهد برامج القنوات الفضائية ؟   -00
 نعم                                        أحيانا                                لا          

 قنوات فضائية تحرص على مشاهدتها أكثر من غيرها:  ثلاثأذكر في حالة الإجابة بنعم أو أحيانا  -00
                .....................................قنــاة:  -1

  ......................................قنــاة: -0

 .....................................قنــاة:  - 0               
              

 عبر الفضائيات التالية: برامج تفضل مشاهدتها ثلاثة رتب -00
 برامج( ثلاثة رتب) :الجزائرية الفضائيات أ/ 
 البرامج التعليمية والتثقيفية -البرامج الإخبارية                                            -
 البرامج الغنائية والمنوعات-البرامج الدينية                                               -
 برامج الأطفال-       الأفلام والمسلسلات العربية                          -
 الإعلانات-                                        ةبلجالمدالمسلسلات -
 ........................................برامج أخرى-            البرامج الرياضية                                 -

 



 

 برامج( ثلاثة رتب) العربية: الفضائيات ب/   
 البرامج التعليمية والتثقيفية-البرامج الإخبارية                                              -
 البرامج الغنائية والمنوعات-البرامج الدينية                                                 -
 امج الأطفالبر -الأفلام والمسلسلات العربية                                   -
 الألعاب والمسابقات-الأفلام الأجنبية                                               -
 الإعلانات -المسلسلات المدبلجة                                          -
 ............................................برامج أخرى-                 البرامج الرياضية                            -

 برامج( ثلاثة رتب) :ج/الفضائيات الأجنبية
 برامج الحوارات-البرامج الإخبارية                                               -
 البرامج الغنائية والمنوعات -البرامج الرياضية                                               -
 الألعاب و المسابقات -الحصص العلمية                                             -
 الأفلام والمسلسلات الأجنبية -الأشرطة الوثائقية                                            -
 .............................................برامج أخرى-                           الإعلانات                       -

 ) رتب ثلاثة أنواع(:ما نوع المسلسلات التي تفضل مشاهدتها عبر القنوات الفضائية ؟  -00
 مسلسلات  غربية                                   -مسلسلات جزائرية                           -
 مسلسلات تركية )مدبلجة(                               -مسلسلات عربية                             -
 مسلسلات هندية )مدبلجة( -مسلسلات تاريخية                           -
 ............  ............................................أخرى -مسلسلات تراثية                             -
                   ..............................       ......................أذكر عنوان مسلسل تتابعه حاليا *مسلسلات دينية                  - 

 ؟التالية في مشاهدة برامج الفضائيات  يوميا كم عدد الساعات التي تقضيها-00
 ساعات    00من أكثر          ساعات     [00-02]من            أقل من ساعتين   :الجزائرية أ/الفضائيات

 ساعات    00من أكثر          ساعات     [00-02]من            ساعتينأقل من    :عربية/الفضائيات الب
 ساعات    00من أكثر          ساعات     [00-02]من            ساعتينأقل من   :جنبية/الفضائيات الأج
 ؟  التاليةمع من تشاهد برامج الفضائيات  -00

 أ/الفضائيات الجزائرية: 
 مع كل أفراد الأسرة               مع الأصدقاء     مع الإخوة                بمفردي            -                

 ب/الفضائيات العربية: 
 مع كل أفراد الأسرة               مع الأصدقاء      مع الإخوة               بمفردي            -                

 :  ج/الفضائيات الأجنبية
 مع كل أفراد الأسرة               مع الأصدقاء      مع الإخوة                بمفردي           -                



 

 :على الاستهلاك المظهري لدى الطالب الجامعي الفضائيات برامج تأثير -ثالثا 
 

 هل تؤثر مشاهدتك لبرامج الفضائيات في مظهرك الخارجي؟-00
 نعم                                        أحيانا                                لا         

                                                في حالة الإجابة بنعم   أو أحيانا، ما هي جوانب هذا التأثير؟ )رتب اختياراتك(  -01
 اللباس -
 الشعر قصة )تسريحة( -
 مواد التجميل و الإكسسوارات -
 ................................أخرى............. -

 ما نوع اللباس الذي تفضل ارتداؤه غالبا؟ -00
 الجينز           سروال -        البدلات الكلاسيكية          -:             )الذكور(

                  أخرى..................... -         سروال قصير      -                        
 الموضة )بدون خمار(ملابس على  -        )الإناث(:

 حجاب عصري )سروال مع خمار( -                                         

 أخرى..................                                        -           حجاب ملتزم )واسع( -                                         

 تب اختياراتك(كيف تختار لباسك )عادة( ؟ )ر   -00
 التي تعرض في  برامج الفضائيات ءتماشيا مع الموضة و الأزيا-
 اقتداء بأشهر الممثلين في المسلسلات والأفلام-
 مثل الصحفيين و الإعلاميين-
 حسب اختيارك الخاص-

 أخرى:.................................................... -                     
 هي قصة )تسريحة( الشعر التي تفضلها ؟ما  -00

 الموضةحسب قصة  -                    قصة كلاسيكية )عادية( -
 .............................أخرى -                        أضع خمارا )الإناث( -         

 )عادة( ؟ )رتب اختياراتك( قصة شعرككيف تختار *)للذكور والإناث بلا خمار(
 تماشيا مع آخر صيحات الموضة التي تعرض في  برامج الفضائيات-
 اقتداء بمشاهير الفن والرياضة عبر القنوات الفضائية-
 حسب اختيارك الخاص-مثل الصحفيين و الإعلاميين               -
 أخرى.................................................... -
 

 



 

 ( هل تقلدين الإعلاميات ومقدمات البرامج في طريقة وضع الخمار؟ يضعن خمارا ياللائ لإناثل)* 
 نعم                                        أحيانا                                لا         

 وفق الموضة حتى و إن كانت باهضة الثمن ؟ تهل تقتني الإكسسوارا -00
 نعم                                        أحيانا                                لا         

 في حالة الإجابة بنعم   أو أحيانا  ، كيف تختار هذه الإكسسوارات؟ )رتب اختياراتك(   -00
 يعلن عنه مشاهير الفن و الرياضة عبر الفضائيات حسب ما-
 والأفلام ن في المسلسلاتما يرتديه الممثلو  مثل -
 ..................  ..أخرى........ -      تقليد الآخرين )الأصدقاء(             ب -

                                                                 :على الاستهلاك الغذائي لدى الطالب الجامعي الفضائيات برامج تأثير -رابعا
 الوجبات السريعة عن الأكل بالمنزل؟هل تفضل  -00

 نعم                                        أحيانا                                لا         
 (كفي حالة الإجابة بنعم   أو أحيانا  ، لماذا ؟ )رتب اختيارات -00

 لأن برامج الفضائيات تروج لهذا النمط الغذائي -
 موضة و تعكس أسلوب حياة متحضر لأنها أصبحت  -
 لأن سعرها معقول مقارنة بوجبات المطاعم -
 لأنها أفضل من وجبات المطعم الجامعي -
 ....................................................أخرى -

 التي تفضلها ؟ )رتب اختياراتك( تما هي المشروبا -00
مشروبات محلية                             -              ميرندا -بيبسي                    -كولا                   كوكا-
 ...............................أخرى  -             مياه معدنية - صير                    ع -

 على أي أساس تختار مشروبك ؟ )رتب اختياراتك( -00
 لآخريناتقليد  -                    السعر -                   الجودة - 
 لأنه المشروب المفضل لمشاهير الفن والرياضة عبر برامج الفضائيات  - 
 أخرى.................................................... - 

 :على الاستهلاك الرمزي لدى الطالب الجامعي الفضائيات برامج تأثير -خامسا
 الرموز و العلامات التجارية التي تروج لها القنوات الفضائية ؟ بنفسهل ترغب في اقتناء السلع -01

 نعم                                        أحيانا                                لا         
 في حالة الإجابة بنعم   أو أحيانا  لماذا؟ )رتب اختياراتك(-00

 جودة السلعة تكون عالية  -الرغبة في تقليد مشاهير الفن و الرياضة                 -
 للتعبير عن المكانة الاجتماعية -حب التميز و إثارة إعجاب الآخرين                   -



 

 ..............أخرى............................... -
 حتى و إن كان غال الثمن ؟ لانات التلفزيونيةأحدث الإعهل تغير هاتفك المحمول حسب -00

 نعم                                        أحيانا                                لا         
 في حالة الإجابة بنعم   أو أحيانا لماذا ؟ )رتب اختياراتك(-00
 حب التميز-         للتفاخر و التباهي  -للتعبير عن المكانة الاجتماعية                  -     
 ...........................................أخرى  -                التطورات مواكبة -     

             :في غرس ثقافة الاستهلاك لدى الطالب الجامعي تأثيرا البرامج أكثر  -سادسا 
 تكرار عرض الإعلان في الفضائيات يزيد من رغبتك في استهلاك السلع المعلن عنها؟ هل-00

 نعم                                        أحيانا                                لا         
 هل تجعلك برامج الفضائيات راغبا في اقتناء سلع لست بحاجة إليها؟-00

 أحيانا                                لا                                    نعم             
 هل تعتقد أن مشاهدة برامج الفضائيات يزيد من رغباتك الاستهلاكية؟-00

 نعم                                        أحيانا                                لا         
 ة بنعم   أو أحيانا،  ما هي أكثر البرامج تأثيرا ؟ )رتب اثنان فقط(في حالة الإجاب-00

                       الأفلام-                          المسلسلات-                             الإعلانات  -
   البرامج الرياضية -                برامج تلفيزيون الواقع-الفيديو كليب                         -
 أخرى..................................................... - 

 ؟ تروج لها برامج الفضائيات ستهلاكيةايسمح باقتناء كل ما ترغب به من سلع  الماديل وضعك ه -00
 لا        نعم                                        أحيانا                                 

 )رتب اختياراتك( ؟ كيف تتصرف  (لا )في حالة الإجابة بــ  -00
 تحاول ترشيد نفقاتك الاستهلاكية       -           تصرف النظر عن استهلاك هذه السلع والرموز -
 تلجأ إلى الاستدانة والقروض -تطلب المزيد من المال من أسرتك                 -
 أخرى.......................................... -عمل خارج أوقات الدراسة           تبحث عن -

 ترشيدبرأيك ما هي أهم المقترحات التي تمكن برامج الفضائيات المحلية من المساهمة في  -01
 ..................................................................الاستهلاك لدى الجمهور الجزائري ؟

......................................................................................................
.................................................................................................... 

 شكرا على دعمكم وتفهمكم                                                                      


